Zatacznik nr 1 do Uchwaty nr 45/2021 Senatu UPJPII
z dnia 26 kwietnia 2021 r.

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA STUDIOW
dla cykli ksztatcenia rozpoczynajgcych sie od roku akademickiego 2021/2022

Jednostka odpowiedzialna za studia

Wydzial Nauk Spotecznych

Nazwa kierunku studiéw

Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe
- reklama, branding, public relations

Specjalnosci

- reklama i branding
- public relations
- projektowanie promocyjne

Poziom studiéw
(studia pierwszego stopnia / studia drugiego stopnia
/ jednolite studia magisterskie)

studia drugiego stopnia

|

Profil
(praktyczny / ogdlnoakademicki)

| praktyczny

Forma studiow / czas trwania studiéw
(stacjonarna / niestacjonarna; czas trwania studiéw
w semestrach)

stacjonarna i niestacjonarna
4 semestry

Przyporzadkowanie kierunku studiéw do
dyscypliny naukowej lub artystyczne, a dla
kierunku przyporzadkowanego do wiecej
niz jednej dyscypliny okreslenie dla kazdej
z tych dyscyplin procentowego udzialu
liczby punktéw ECTS w liczbie punktéw
ECTS koniecznych do ukonczenia studiow
na danym poziomie, ze wskazaniem
dyscypliny wiodacej

(zgodnie z Rozporzqdzeniem Ministra I Nauki
Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrzesnia 2018 r.
w sprawie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych
oraz dyscyplin artystycznych, Dz. U. 2018 poz. 1818)

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Tytul zawodowy nadawany absolwentom magister
(licencjat / magister)
Jezyk studiéw polski

Laczna liczba punktéow ECTS, ktora student
musi uzyska¢ w  ramach  zajeé
wymagajacych bezposredniego udzialu
nauczycieli akademickich lub innych oséb
prowadzacych zajecia i studentow

powyzej 60 ECTS




