Zatacznik nr 3b do Uchwaty nr 44/2021 Senatu UPJPII
z dnia 26 kwietnia 2021 r.

WYKAZ ZAJEC
dla cykli ksztalcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2021/2022

Nazwa kierunku studiéw: DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Specjalnosci:

- digital media - analiza i zarzgdzanie

- e-content dziennikarski

- produkcja radiowo-telewizyjna

Poziom studiéw: STUDIA DRUGIEGO STOPNIA

Profil: 0GOLNOAKADEMICKI

Forma studiéw: NIESTACJONARNA

1. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia si¢

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé kaczna | Eaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkewych
(np. podstawowy, godzin | punktéw efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogdlnego) (symbole KEU)
1. | Aksjologia Jana Pawta Ii H ksztalcenia 20 3 Celem wykladu jest ukazanie D2aK_W05
og Slne go nauczania Jana Pawla Il na temat D2aK W17
kultury, pogtebienie wiedzy na




temat gléwnych nurtéw nauczania D2aK W20
Jana Pawta II, zwtaszcza w kwestii D2aK U05
personalizacji wspdtczesnych -
nurtéw kulturowych oraz roli wiary D2aK_U08
w zyciu wspoéiczesnego cztowieka D2aK_U18
i zadan Kosciota w $wiecie, D2aK_ K05
apostolstwa $wieckich, D2 aK_Kl 1
chrze$cijanskich korzeni Europy, D2aK K13
kultury chrze$cijanskiej, -
sprawiedliwo$ci spotecznej, D2akK K14
milosierdzia, ekumenizmu, D2 aK_Kl 5
antysemityzmu, obrony godnosci D2aK_K16
cztowieka i zycia ludzkiego. Wyktad
wprowadza w $wiat wartosci
gloszonych stowem i postawa przez
Jana Pawta Il.
Stosunki miedzynarodowe ksztatcenia 20 Celem przedmiotu jest D2aK_Wo03
og(')lnego komplek]sowa\. wiedza z zakresu D2aK_W09
stosunkéw miedzynarodowych, D2aK W21
zaréwno praktyczna jak ak_
i teoretyczna. Tematyka zajec: D2aK_U01
1. Czym s3 stosunki miedzynarodowe, | D2aK U02
podziat w dyscyplinie, uczestnicy D2aK U03
stosunkéw miedzynarodowych. D2aK U04
2. Wymiary i uwarunkowania -
wspoétpracy miedzynarodowej, D2aK_U05
spoteczno$c¢ i Srodowisko D2aK_U07
miedzynarodowe. D2aK_K01
3. Historia stosunkow D2aK K02
miedzynarodowych. D2aK K05
4. Wprowadzenie do teorii -
P D2aK_K08

stosunkéw miedzynarodowych.
Wspétpraca miedzynarodowa.

5. A wiec wojna. Bezpieczenstwo

i rozwigzywanie konfliktéw w SM.
6. Miedzynarodowe stosunki
ekonomiczne i spoteczne.

7.Lad czy nietad ONZ-tu -
wspotczesne stosunki
miedzynarodowe po 1945 r. Prawo
i instytucje miedzynarodowe.




8. Globalna wioska w stosunkach
miedzynarodowych.

9. Rewolucja informacyjna - media
w stosunkach miedzynarodowych.
10. Polska polityka zagraniczna.
11. Koniec panstwo-centryzmu czy
powrdt do przesztosci? Stosunki
miedzynarodowe wobec zagrozen
wspoétczesnego $wiata.

12. Oméwienie prac studenckich

i zwigzanych z nimi tematow.

Gléwne nurty kultury
wspotczesnej

ksztalcenia
ogolnego

20

Zapoznanie studentow ze
wspotczesnymi koncepcjami

i propozycjami socjologiczno-
kulturowymi w ztoZono$ci procesu
historycznego wspétczesnosci.
Uwypuklenie kontekstu relacji
kultura-wiara. W zakres tresci
ksztatcenia zaliczajq sie zagadnienia:
definicja, istota, rodzaje i funkcje
kultury; tozsamo$¢ kulturowa;
natura, religia, cywilizacja, kultura -
zakresy pojeciowe, kultura grecka,
prawo rzymskie, Swiat wiary
judeochrzescijanskiej;
modernistyczne nurty kultury oraz
wielokulturowos¢, konsumeryzm,
makdonaldyzacja spoteczenstwa,
,supermarket kultury”; kultura

i sztuka w panstwach totalitarnych,
tozsamo$¢ i kultura narodowa,
etniczna versus globalizacja,
technopol; koncepcja ,szoku
przysztosci”; zagadnienie
celebrytyzmu, show biznes

i zagadnienia pokrewne; prawo do
informacji, prywatno$¢ w mediach,
kultura Internetu, teorie kultury
zwiazane ze spoteczenstwem
postindustrialnym,
ponowoczesno$¢; moda i pop

D2aK_ W02
D2aK_ W03
D2aK W05
D2aK_U04
D2aK_U08
D2aK_U13
D2aK_KO01
D2aK_K06
D2aK_K08




kultura; sztuczna inteligencja

a kultura; postulaty powrotu do
"kultury wartosci", neohellenizmu,
chrze$cijanskiego uniwersalizmu

i debaty uniwersyteckie;.

Teorie komunikowania
masowego

kierunkowy

20

Zapoznanie stuchaczy

z podstawowymi pojeciami,
modelami oraz teoriami z zakresu
komunikowania masowego.
Przekazanie wiedzy na temat
typologii oraz charakterystyki mass
mediéw. Ukazanie znaczenia oraz
skutkéw mass mediéw w zyciu
jednostki oraz spoteczenistwa,

w sferze kultury i polityki. Podczas
wyktadéw zostang oméwione
nastepujace zagadnienia:

1. Podstawowe pojecia: teoria,
komunikowanie masowa, odbiorca
masowy, media masowe.

2. Media masowe: zarys
historyczny, typologia

i charakterystyka rodzajow.

3. Poczatek i rozw6j badan nad
komunikowaniem masowym
(Europa, USA i Polska).

4. Gtéwne paradygmaty badawcze
w komunikowaniu masowym:
marksistowski, dominujacy
(orientacja empiryczno-
funkcjonalna), alternatywny
(orientacja krytyczna).

5. Modele komunikowania
masowego (I): modele transmisji.
6. Modele komunikowania
masowego (II): model rytualny,
model rozgtosu, model recepcji.

7. Mass media a spoteczenstwo (I):
komunikowanie masowe jako
proces spoteczny, teoria
spoteczenstwa masowego,

D2aK W01
D2aK W04
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D2aK U12
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D2aK_U22
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funkcjonalistyczna teoria medidw,
krytyczna teoria polityczno-
ekonomiczna.

8. Mass media a spoteczenstwo (1I):
konstruktywizm spoteczny,
determinizm technologiczny,
spoteczenstwo informacyjne.

9. Normatywna doktryna mediéw:
cztery teorie (autorytarna,
liberalna, komunistyczna

i odpowiedzialnosci spotecznej),
katolicka doktryna $rodkéw
spotecznego przekazu, cztery
modele (rynkowy, interesu
publicznego, profesjonalny, mediéw
alternatywnych).

10. Komunikowanie masowe

a kultura.

11. Oddziatywanie mass mediéw (I)
- media a jednostka: ewolucja
pogladéw dotyczacych sity medidw
(4 fazy), socjalizacyjna

i demoralizujaca funkcja mediow.
12. Oddziatywanie mass mediéw
(II) - media a spoteczenstwo: media
a przemoc, dysproporcja
poinformowania odbiorcéw, teoria
edukacji spotecznej, teoria kultywacji
gléwnego nurtu (mainstream).

13. Oddzialywanie mass mediow
(III) - media a polityka: hipoteza
porzadku dziennego (aggenda
setting), hipoteza ,spirali
milczenia”, wptyw mediéw na
instytucje i procesy polityczne,
mediatyzacja polityki, media jako
instrument marketingu
politycznego.

14. Rama interpretacyjna
/znaczenia (frame), topos i wartosci
spoteczne.




15. Nowe media: dlaczego nowe?
Czy na pewno masowe? Szanse czy
zagrozenia?

Ekonomika mediéw

kierunkowy

20

Zapoznanie studentéw

z podstawowymi pojeciami

z dziedziny ekonomiki i zarzadzania
mediami, wprowadzenie

w zagadnienia specyfiki ekonomiki
firm medialnych; prezentacja
struktur organizacyjnych

w przedsiebiorstwach medialnych,
metod kierowania

i najwazniejszych czynnikéw
wptywajacych na ich
funkcjonowanie; przekazanie
syntetycznej wiedzy

o funkcjonowaniu firm medialnych
z rynku prasowego oraz mediéw
elektronicznych; pokazanie
zalezno$ci miedzy sytuacja
ekonomiczna i pozycja rynkowa

a dziatalnoscia redakcyjnag;
zapoznanie z uwarunkowaniami
prawnymi funkcjonowania
przedsiebiorstw medialnych.
Pokazanie na przyktadach dréog
rozwoju firm medialnych

i sposobow reagowania na zmiany
rynkowe. Prezentacja korzysci
ptynacych ze stosowania metod
koncentracji kapitatu i wtasnosci
w zarzadzaniu firmami medialnymi.
Wprowadzenie do podstawowych
poje¢ w ekonomice i zarzadzaniu
(szczeble zarzadzania, role os6b
petnigcych funkcje kierownicze,
podejmowanie decyzji

w przedsiebiorstwie). Modele
zarzadzania potencjatem
spotecznym organizacji.
Efektywno$¢ i skutecznos$¢
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w procesie zarzadzania Prezentacja
specyficznych czynnikéw
wystepujacych w funkcjonowaniu
firm medialnych (specyficzne cechy
zarzadzania w mediach, szczeg6lna
rola czynnika czasu, informacja,
jako produkt i instrument
zarzadzania). Podstawowe funkcje
organizacji medialnych.
Koncentracja rynkéw w dziedzinie
radia i telewizji oraz innych mediéw
elektronicznych. Czynniki rynkowe
sprzyjajace koncentracji.
Charakterystyka struktury
wiasno$ciowej i powigzan
kapitatowych wybranych
komercyjnych spétek telewizyjnych
i radiowych, satelitarnych platform
cyfrowych, sieci kablowych oraz
wydawnictw prasowych.
Organizacja i zarzadzanie
programem radiowym

i telewizyjnym. Zarzadzanie
wydawnictwem prasowym
(kierowanie strukturg wydawnicza,
podstawy budowania modeli
biznesowych). Dzienniki

i czasopisma jako dobro
ekonomiczne i rynkowe. Polityka
finansowa i kadrowa w zarzadzaniu
przedsiebiorstwem. Rola kosztéw
statych i zmiennych w zarzadzaniu
finansowym. Uwarunkowania
makroekonomiczne na rynku
reklamy medialnej i perspektywy
rozwoju, obserwowane tendencje.

System medialny w Polsce
i na $wiecie

kierunkowy

20

1. Przemiany systemu medialnego -
ogo6lna charakterystyka kierunku
przeksztatcen.

2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
- charakterystyka organu

D2aK_ W01
D2aK_ W06
D2aK W08
D2aK W10




zajmujacego sie nadzorem nad
systemem mediéw elektronicznych
w Polsce oraz jej upolitycznienie.

3. Mechanizm upolityczniania
mediéw publicznych - opis
zjawiska na przestrzeni 20 lat
istnienia Telewizji Polskiej

i Polskiego Radia.

4. Abonament radiowo-telewizyjny.
Przyczyny niskiej efektywnosci
poboru publicznej daniny

z zaznaczeniem skutkéw, jakie to
zjawisko niesie dla mediéw
publicznych.

5. Zanik radia lokalnego jako skutek
rozwoju sieci radiowych.

6. Media spoteczne. Brak
wystarczajacych regulacji
wspierajacych rozwoj tego sektora
mediéw.

7. Rozwdj telewizji naziemne;j
cyfrowej - ocena oferty programéw
dostepnych w tym systemie.

8. Telewizja przysztosci (telewizja
mobilna, telewizja hybrydowa,
wideo na zadanie).

9. Najnowsze tendencje na rynku
dziennikéw.

10. Najnowsze tendencje na rynku
czasopism.

11. System medialny w Stanach
Zjednoczonych - najnowsze
tendencje.

12. System medialny w Wielkiej
Brytanii - najnowsze tendencje.

13. System medialny w Niemczech -
najnowsze tendencje.

14. System medialny we Francji -
najnowsze tendencje.

15. System medialny we Wtoszech -
najnowsze tendencje.

D2aK_ W14
D2aK W15
D2aK_ W22
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Metodologia badan mediow

kierunkowy

20

Celem kursu jest zaprezentowanie
jego uczestnikom podstawowych
metod i technik badan
medioznawczych. Uczestnicy
kursu poznajg interdyscyplinarny
charakter wiedzy i badan

z zakresu komunikacji masowej.
Poniewaz w badaniach
podejmowanych w ramach nauk
o mediach znajduja zastosowanie
metody i techniki wyksztatcone na
gruncie réznych dyscyplin to dla
uporzadkowania materiatu
prezentowanego w ramach zaje¢
zostanie on uporzadkowanych
wedtug formuty Lasswella bedacej
schematem porzadkujacym pola
badan nad komunikowaniem: od
analizy nadawcy, poprzez badania
nad przekazem i medium, az do
metod i technik badan nad
odbiorcami i skutkami
komunikowania.

Zagadnienia:

- multidyscyplinarnos$¢ wiedzy

o komunikowaniu spotecznym

i badan medioznawczych. Proces
naukowy,

- analiza nadawcy: badania
nadawcéw instytucjonalnych

i instytucjonalnych,

- analiza zawarto$ci mediow:
definicja, zastosowania, warunki
realizacji; klucz kategoryzacyjny,
jednostki doboru préby, analizy

i pomiaru. Komputeryzacja analizy
zawartosci,

- najwazniejsze pola badan nad
kanatami komunikowania:
sympatie i zaufanie do medium;
struktura wiasnosci mediéw;

D2aK_ W01
D2aK_W06
D2aK_ W13
D2aK_ W19
D2aK_U08
D2aK_Ul1
D2aK_U12
D2aK_U13
D2aK_KO01
D2aK_K02
D2aK K05
D2aK_K09




charakterystyka kanatu (medium)
ze wzgledu (zasieg i struktura
publiczno$ci,

- badania odbioru (publiczno$ci)
mediéw i skutkéw komunikowania:
analiza danych obiektywnych,
badania terenowe, metody
laboratoryjne i eksperymentalne,
- badania odbioru mediéw: analiza
danych obiektywnych, np. dane

o kolportazu i sprzedazy gazet

i czasopism, analiza listow,
telefonéw, e-maili i komentarzy

w internecie, spotkania

z czytelnikami, reprezentatywne
ankietowe badania czytelnictwa
(zlecane firmom komercyjnym),

- badania odbioru mediéw.
Terenowe badania odbioru: wywiad
z instrukcjg, wywiad

z kwestionariuszem, sondaze
ankietowe, ankiety pilotowane,
samozwrotne ankiety pocztowe,
telefoniczny sondaz opinii, ankiety
zbiorowe (np. on-line) [na
pograniczu miedzy badaniami
laboratoryjnymi a terenowymi],
badania ,etnograficzne” nad
publicznoscia - obserwacja
uczestniczaca,

- badania odbioru mediéw -
metody i techniki laboratoryjne:
eksperymenty w warunkach quasi-
naturalnych, testy, pomiar
dyferencjatu semantycznego,
badania instrumentalne, wywiady
grupowe zogniskowane na jednym
problemie (fokusowe), burze
mozgow,

- przyktady badania nad skutkami
oddziatywania mediéw.




L. Multidyscyplinarno$¢
medioznawstwa a bogactwo jego
metod i technik badawczych.
Podejscie fenomenologiczne

a komunikologiczne do przedmiotu
i materiatu badan. Typologia metod
i technik wedtug kryterium ich
macierzystej dyscypliny.

Podczas ¢wiczen omawiane beda
natomiast nastepujace zagadnienia:
1. Typologia metod i technik

w badaniach medioznawczych
wedtug kryteriéw przedmiotu
zainteresowania badawczego
(Lasswell, Gerbner). Badania nad
nadawcg (wydawca, redakcja,
redaktorami, dziennikarzami),
kanatem, przekazem, kodem itd.

2. Przekaz jako centralny element
w badaniach medioznawczych.
Klasyfikacja przekazow wedtug
réznych dyscyplin (genologia,
politologia, socjologia, psychologia
itd.) i wedtug funkcji spotecznych.
Postulat badan procesualnych,
konektywnych, missocentrycznych,
dynamicznych, kwantytatywnych,
funkcjonalno-instrumentalnych

i prakseologicznych.

3. Standardowa analiza zawartos$ci
- koronna metoda badawcza
medioznawstwa. Pytania badawcze
jako punkt wyjscia do ustalania
procedury badawczej, tzn. do
operacjonalizacji problematyki,
doboru jednostek losowania, analizy,
dobor proby, system obliczen.

4. Analiza zawartosci: Klucz
kategoryzacyjny (,system
klasyfikacji”); kategorie
wskaznikowe w kluczu (czynniki




ekspozycyjnosci) analiza danych,
korelacje; analiza poréwnawcza.
5. Niestandardowe analizy
zawarto$ci: rekonstrukcja obrazu
Swiata; stowa sztandarowe, stowa
Kklucze; analizy majace na celu
ustalenie autorstwa tekstu oraz
ustalenie wiasciwosci autora
(autorytarnos¢, egotyczno$c itp);
General Inquirer; CACA.

6. Kto nas czyta? Kto nas stucha?
Zrédta informacji o odbiorze gazety;
dane o kolportazuy, listy i telefony,
spotkania z publiczno$cig, ankieta
prasowa, badania ankietowe. Dane
o kanatach: zasieg dostepnosci

i odbioru (statego, dorywczego),
struktura publicznosci, liczba oséb
na 1 egz.; wtasnos¢. Zaufanie,
wizerunek.

7. Terenowe badania ankietowe
(wywiad z instrukcjg, wywiad

z kwestionariuszem); sondaze
ankietowe (ankieta pilotowana,
samozwrotna ankieta pocztowa);
telefoniczny sondaz opinii; ankieta
w internecie; ankieta zbiorowa;
obserwacja uczestniczaca;
dzienniczki telewidza; telemetria.
8. Reprezentacyjnos¢

i reprezentatywno$¢ badan;
wielko$¢ préby; proby losowe

i udzialowe; operat losowania.
Kwestionariusz - ankieta; pytania
otwarte i zamkniete; metryczka.
9. Metody laboratoryjne

i eksperymentalne; eksperymenty
w warunkach quasi-naturalnych;
testy (test brakujacych stéw - cloze
procedure); dyferencjat
semantyczny; badania




eksperymentalno-instrumentalne
(wariograf).

10. Problemowe (zogniskowane)
wywiady grupowe (,fokusy”); burze
mozgow.

11. Badania skutkéw
komunikowania; badania wptywu
réznych czynnikéw na skutki
komunikowania (Hovland);
eksperyment wymiany wypowiedzi
(copy test); badania panelowe;
badania przypadku (case studies).
12. Badania kompleksowe
(dwuczynnikowe) z zastosowaniem
dwu metod, np. zawartos¢ i odbiér
(teoria kultywacji i powszechnikow
kulturowych G. Gerbnera).

13. Badania kompleksowe

z zastosowaniem wielu metod

i technik badawczych; weryfikacja
réznych hipotez i ustalenie réznych
korelacji.

14. Podsumowanie: krytyczny
przeglad r6znych metod i technik
stosowanych w badaniach

medioznawczych.

Nowoczesne biuro prasowe kierunkowy 20 Celem zajec jest przyblizenie zasad | D23aK_WO03
Svwarinkach cyfowego s, | D23K_W13
w waru yfrow: wiata.
Student bedzie zapoznawat sie D2aK W17
z najnowszymi trendami, dobrymi D2aK_U04
praktykami i sposobami D2aK U11
zarzadzania biurem prasowym. D2aK K02
Zajecia sku[fla]a su; na treningu D2aK K10
kompetencji wtasciwych dla
wykonywania zawodu rzecznika
oraz analizie warto$ciowych
caseow.

Warsztaty fotografii uzytkowej kierunkowy 20 Celem ksztafcenia jest osiagniecie | D2aK_ W17
umiejetnosci kreatywnego D2aK W19

wykorzystania fotografii dla celow:




medialnych, dziennikarskich,
artystycznych, promocyjnych,
wizerunkowych, naukowych itd.
Tresci ksztatcenia:

Ksztatcenie w tym wypadku
odbywa sie poprzez poznanie teorii
oraz zajecia w uniwersyteckim
studio fotograficznym i pracowni
komputerowej (postprodukcja).
Pierwszym elementem jest
poznanie $rodkéw stylistycznych
stosowanych przez wspétczesnych
fotograféow - specjalistow od
wizerunku i promocji. Nastepnym
elementem ksztalcenia sg zajecia
praktyczne w trakcie ktérych
student uczy sie stosowac zdobyta
wiedze w praktyce rejestrowania

i edycji obrazu.

D2aK_U15
D2aK_U12
D2aK_K10
D2aK_K14

10.

Monitoring mediow

kierunkowy
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1. Metody badania i monitorowania
mediéw.

2. Monitoring mediéow
elektronicznych: instytucje
monitorujgce, wykorzystywanie
w PR i marketingu.

3. Aplikacje i narzedzia online do
monitoringu mediow
spoteczno$ciowych: Brand24,
SentiOne, SoTrender.

4. Monitoring tresci w Internecie
z wykorzystanie narzedzi Google:
wyszukiwanie zaawansowane, Data
Studio, Google Trends.

5. Monitoring radia i telewizji

w Krajowej Radzie Radiofonii

i Telewizji: podstawy prawne,
dotychczasowe metodologie.

6. Monitoring ilo§ciowy programu
radiowego i telewizyjnego.

7. Analiza planéw programowych
nadawcow publicznych.
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8. Monitoring audycji
preferowanych i tresci
regionalnych.

9. Procedura i metodologia
ilo$ciowego badania mediéw.

10. Monitoring jako$ciowy audycji
informacyjnych.

11. Monitoring jako$ciowy audycji
publicystycznych.

12. Fakt-checking i metody
weryfikacji informacji.

11.

Warsztaty redakcyjne

kierunkowy

20

Celem zajec jest zapoznanie
studentéw z praktyczng strong
pracy redakcyjnej oraz
wyksztatcenie umiejetnosci

w zakresie redagowania
podstawowych tekstéw prasowych
i internetowych. Po ukonczeniu
zajec student powinien znaé
podstawy redagowania i sposéb
pracy redakcji gazety. Warsztaty
maja charakter autorski. Oparte sg
o wiedze i doswiadczenie z pracy
dziennikarskiej i redaktorskiej
prowadzacych. Zaktadaja
maksymalng interaktywno$¢
uczestnikéw. Niemal kazdy
dwugodzinny blok zaje¢ konczy sie
zadaniem pracy domowej, a kazdy
nastepny rozpoczyna sie od
wspdlnej analizy i oceny wybranych
prac. Zagadnienia poruszane
podczas zajec:

1. Oméwienie planu zajeé

i warunkéw zaliczenia.
Konfrontacja z oczekiwaniami
studentow.

2. Struktura redakgji. Funkcje

i zadania poszczeg6lnych oséb

w redakcji gazet i portali
internetowych (redaktor
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prowadzacy, redaktora
koordynator, redaktor techniczny,
wydawca strony gtéwnej).

3. Organizacja pracy w redakcji
(przygotowywanie
harmonograméw wydawniczych,
planowanie tekstow, kolegia
redakcyjne). Cwiczenia -
zaplanowanie strony gtéwnej
gazety (wybdr ,jedynki”

i pozostatych tekstow).

4. Krétkie omdéwienie pojec:
kolumna, szpalta, modut, tekst
czotéwkowy, winieta, stopka
redakcyjna, redaktor prowadzacy,
dziennikarz dyZurny, kolegium
redakcyjne, wierszdwka, deadline.
Cwiczenie - zaplanowanie strony
gléwnej gazety pod wzgledem
graficznym.

5. Rola tytutu, nadtytutu, podtytutu,
$rodtytutu, wtasciwie zbudowanego
leadu. Przyktady dobrych i ztych
tytutéw. Cwiczenie - wymyslamy
chwytliwe tytuty.

6. llustracje (zdjecia, grafiki,
rysunki, wykresy i inne) w gazecie
oraz w portalach internetowych. Ich
rola w przekazie dziennikarskim.
Cwiczenie - przygotowanie tekstu
informacyjnego wraz ze zdjeciem
oraz grafika.

7. Redakcja, adiustacja, korekta -
czym to sie rézni? Praca redakcyjna
nad tekstami. Podstawowe
wytyczne dotyczace redakeji
tekstow prasowych

i internetowych. Specyfika redakcji
réznych typow tekstéw (teksty
dziennikarskie, naukowe,
popularnonaukowe). Cwiczenie -




opracowanie i redakcja notatki

Z agencji prasowej.

8. Tworzenie layoutu gazety

i czasopisma (format, papier).
Dostosowywanie layoutu do
potrzeb konkretnego odbiorcy -
okreslanie targetu (kolory,
czcionki, taczenie grafiki

z tekstem).

9. Projekt gazety studenckiej -
praca w zespotach kreatywnych.
10. Ocena przygotowanych
projektéw pod katem oryginalnosci,
jako$ci i przejrzystosci publikacji.
11. Podsumowanie zajec.

12.

Warsztaty radiowe

kierunkowy

20

Warsztaty przygotowuja
kompetentnych dziennikarzy
radiowych, ktérzy potrafia
postugiwac sie specyficznym
jezykiem informacji radiowej, znaja
zasady wystapien na zywo,
prowadzenia audycji i montazu oraz
realizacji podstawowych gatunkow
dziennikarstwa radiowego: newsa,
reportazu, wywiadu, a takze
prowadzenia programow
publicystycznych i informacyjnych
na zywo. Szczeg6lny nacisk ktadzie
sie na kompetencje zwigzane

z wystapieniami przed mikrofonem
oraz na umiejetnos$ci techniczne,
dotyczace obstugi nowoczesnego
sprzetu w studiu radiowym.
Absolwent kursu przygotowany jest
do pracy w newsroomach redakc;ji
radiowych, zaré6wno publicznych

i komercyjnych. Posiada rowniez
umiejetnosci potrzebne do
prowadzenia programéw
publicystycznych. Warsztaty
przygotowuja kompetentnych
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prezenterdéw i realizatoréw
radiowych. Absolwent warsztatéw
swobodnie postuguje sie
nowoczesnym sprzetem do
produkcji i realizacji radiowej, zna
zasady pracy z mikrofonem,
$wiadomego operowania glosem,
potrafi samodzielnie poprowadzi¢
audycje rozrywkowe i tematyczne.
Studenci zdobywaja takze
niezbedne umiejetno$ci montazu
komputerowego materiatéw
dzwiekowych. Potrafig wykazac sie
znajomoscia formatéw radiowych,
zasad konstruowania playlisty itd.

13.

Sztuka argumentacji w debacie
publicznej

kierunkowy

20

Sztuka nawigzywania pierwszego
kontaktu. Sztuka wystapien.
Wywieranie wptywu. Sztuka
przemawiania. Sztuka prezentacji.
Komunikacja: kultura oka i ucha,
komunikacja werbalna - miejsce,
nadawca, przekaz, odbiorca, rodzaje
zaktdcen, komunikacja niewerbalna
- gestykulacja, mimika, dystans
fizyczny, operowanie gtosem,
spojrzenia, pozycja ciata. Techniki
manipulacji: reguta wzajemnosci,
reguta konsekwencji, spoteczny
dowdd stusznosci. Techniki
manipulacji: sympatia, autorytet,
prawo niedostepnosci, niska pitka,
drogie jest lepsze, dobry i zty
policjant. Negocjacje: negocjacje
jako proces, struktura i przebieg,
definicja kwestii negocjacyjnych,
ustalanie celéw i wyznaczanie
granic, aspiracje negocjacyjne,
mozliwe ustepstwa, BATNA, miejsce
i czas negocjacji, strategie
negocjacyjne, harmonogram,
skuteczne techniki negocjacyjne,
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bariery negocjacyjne, sposoby
wychodzenia z impasu
negocjacyjnego, obrona przed
manipulacja, przygotowanie
argumentoéw, funkcje pytan

i funkcje stuchania. Kreacja
wizerunku: atrybucja i dysonans
poznawczy, jako mechanizmy
tworzenia obrazu samego siebie,
samoocena i jej rola w motywacji do
wywierania wrazenia, typ urody,
elementy wizazu i stylizacji, zasady
doboru garderoby, kolor jako
komunikat, gadzety i dodatki, jako
komunikaty, kreacja otoczenia,
rytuaty i stereotypy spoteczne,
rozbieznos$ci pomiedzy pozadanym
a rzeczywistym wizerunkiem.
Savoir-vivre i etykieta: zadania

i funkcje, opozycja natury i kultury,
normy autoprezentacyjne, zasady
procedencji, etykieta stotu, etykieta
zwiazana z garderoba. Public
relations - historia i kontekst
spoteczny PR, definicja i zakres PR,
definiowanie probleméw, strategie
i zasady budowy programéw PR,
kontakty z mediami

i spoteczno$ciami lokalnymi.
Rozmowa kwalifikacyjna: CV i list
motywacyjny, przygotowanie do
spotkania, przebieg rozmowy.
Umiejetnos$¢ budowania
pozytywnych relacji podczas
komunikowania sie jest takze
waznym aspektem autoprezentacji.
Wiarygodnos¢ naszego przekazu
stownego wyrazamy poprzez
postawe ciata: wyprostowana,
swobodna sylwetka, lekko
uniesiona glowa, utrzymywanie




kontaktu wzrokowego, postawa
otwarta, harmonia ruché6w, spokdj
i opanowanie, réwnomierny
oddech. Gestykulacja: zdecydowane,
pewne ruchy, unikanie gestow
nieswiadomych, uzywanie
gestykulacji pozytywnej, unikanie
gestow w okolicy twarzy. Mimika:
rozluZnione mie$nie twarzy,
adekwatny uSmiech. Wypowiedz:
zwiezto$¢ wypowiedzi, fachowosé
jezyka, udzielanie odpowiedzi
wprost, obiektywizm, wolny i jasny
tok wypowiedzi, stosowanie pauz

i parafraz, ton gtosu, modulowanie
glosu w trakcie wypowiedzi.

14.

Psychologia mediow
i komunikowania

kierunkowy

20

Znajomo$¢ podstaw psychologii
mediéw i komunikowania jest
niezbedna dla psychologa
zajmujacego sie oddziatywaniem
mediéw na cztowieka i spoteczno$c,
oraz dla kazdego, kto ma potrzebe
rozumienia zachowan
komunikacyjnych cztowieka.
Zaznajomienie z funkcjami
psychologii i mediéw w dziatalnosci
komunikacyjnej. Rozumienie
zastosowan teorii psychologicznych
w dziatalno$ci medialnej.
Umiejetnos¢ tworzenia
komunikatéw z zastosowaniem
regut psychologicznych. Znajomos$¢
uzasadnien psychologicznych dla
uwarunkowan prawnych
komunikowania spotecznego.
Przeglad tradycji analiz w zakresie
teorii mediéw z punktu widzenia
uwzgledniania wymiaru
psychologicznego
(socjopsychologiczna,
cybernetyczna, retoryczna,
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semiotyczna, socjokulturowa,
fenomenologiczna). Analiza
psychologiczna cech odbiorcy
przekazu medialnego. Sciezki
oddziatywania medialnego.
Przeglad teorii oddziatywania
mediéw. Teoria kultywacji,
mechanizmy kultywacji, mechanizm
rezonansu. Zrédta znieksztatcenia
obrazu rzeczywistos$ci w procesie
komunikacji. Teoria spirali
milczenia. Rola stereotypdw

w komunikowaniu i przekazie
medialnym. Psychologiczne teorie
wplywu mediéw na agresje
widzéw. Teoria spotecznego
uczenia si¢ agresji, teoria
podekscytowania, teoria nowych
skojarzen poznawczych, teoria
skryptéw poznawczych, teoria
kultywacji. Teoria rezonansu
poznawczego, mechanizm projekcji.
Zjawiska psychologiczne w nowych
mediach i w komunikacji
internetowej.

15.

Komunikowanie
instytucjonalne

kierunkowy

20

Zaawansowanie technologiczne

i zmiany spoteczne na poczatku
XXI wieku miaty ogromny wptyw
na instytucje. R6znego rodzaju
organizacje - komercyjne,
przemystowe, polityczne czy
kulturalne - musialy wyksztatcié
silne stosunki z interesariuszami
i, aby odnie$¢ sukces, zostac¢
pozytywnymi graczami w swoich
$rodowiskach spotecznych.
Organizacje wyksztatcily zdolnosé
komunikowania i wiele z nich -
instytucji, firm, organizacji -
modelowo stosuje elementy
komunikacji. Jednak
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w powszechnym pojeciu
komunikacja zewnetrzna
zdominowata komunikacje
wewnetrzng a to wtasnie ona
powinna odgrywac¢ kluczowa role
dla sprawnie funkcjonujacej
organizacji. Kurs zaktada
zrozumienie perspektywy
interesariuszy wewnetrznych,
identyfikacje najskuteczniejszych
sposobow komunikacji
wewnetrznej, przygotowanie do
pracy w strukturach departamentu
komunikacji wewnetrznej, nauke
umiejetnosci niezbednych

w tworzeniu kanatéw komunikacji
wewnetrznej, uwzgledniajac
komunikacje cyfrowa, eventy
korporacyjne, relacje ze
spotecznoscig korporacyjna,
komunikacje wewnetrzng

w kryzysie i elementy budowania

wspolnoty korporacyjnej i reputacji.

Tres¢ kursu sktada sie z trzech
elementéw:

1. Wyktady ukazujace teorie

i najlepsze praktyki wewnetrznej
komunikacji korporacyjnej.

2. Case studies: przyktady
komunikowania wewnetrznego
konkretnych korporacji i instytucji.
3. Cwiczenia komunikacyjne:
symulacje, prezentacje ustne

i filmowe.

16.

Dziennikarstwo $ledcze
i interwencyjne

kierunkowy

20

Celem kursu jest zdobycie wiedzy
i umiejetnosci w zakresie
dziennikarstwa $ledczego

i interwencyjnego. Ksztatcenie
obejmuje nastepujace kategorie
tematyczne:

1. Historia dziennikarstwa $ledczego.
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2. Definicje, typologia i obszary D2aK K11
dmenmkar.stwa $ledczego. D2aK K13
4. Prawne i etyczne aspekty
dziennikarstwa $ledczego.
5. Kompetencje dziennikarza
$ledczego.
6. Narzedzia i metody pracy
w dziennikarstwie Sledczym
(zbieranie; weryfikacja informacji;
whistleblowing a dziennikarstwo
$ledcze).
7. Analiza materiatow $ledczych.
8. Kryminologiczne przygotowane
dziennikarza $ledczego.
9. Dziennikarstwo interwencyjne.
10. Media jako IV wtadza.

17. | Warsztaty telewizyjne I: kierunkowy 20 Studenci znaja zasady dokumentacji | D23aK_ W01

informacja, dokumentacja zlfzvrv“i“;?:geogf;zgrzggy . D2aK_ W06

planie filmowym. Potrafig D2aK_ W07
przeprowadzi¢ wywiad czy sonde D2aK_W10
oraz dobra¢ tto do wypowiedzi D2aK W12
rozmoéwcy. Biegle postuguja sie D2aK W13
terminologia zwiagzana z praca D2aK W17
operatora kamery. Wiedzg, jak =
przygotowac sie do montazu D2aK W19
krétkiego materiatu informacyjnego D2aK_W21
(opis materiatu filmowego po D2aK_ W22
zdjeciach, konspekt montazu, D2aK W23
wczytanie tekstu komentarza). D2aK U07
Z;jgeaé(:imema poruszane podczas D2aK_U08
1. Podstawowe terminy D2aK _U09
dziennikarstwa telewizyjnego. D2aK_U11
2. Zasady pisania komentarza. D2aK U12
,Biata” do studia. D2aK U13
3. Zasady pracy eKipy reporterskiej -
na planie. D2aK U14
4. Sztuka zadawania pytan. D2aK_U15
5. Dokumentacja tematu a wojna D2aK_Ul6

dezinformacyjna.
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6. Przygotowanie zapowiedzi ze D2aK U24
studia materiatu informacyjnego. D2aK_K0 1
7. Nagranie w studiu. -
8. Montaz. D2aK K02
9. Omoéwienie nagrania w studiu. D2aK_KO05
10. Program informacyjno- D23K_K06
publicystyczny. Przygotowanie D2aK K09
rozmowy w studiu. DZaK_K14
11. Nagranie rozmowy w studiu. -
12. Montaz i oméwienie rozméw
w studiu.

18. | Opinia publiczna - teorie kierunkowy 20 Celem kursu jest zapoznanie D2aK_ W02

i badania segscnieniam zsakvesu oorit | DZAKWO3

Z Z7Z u
i badania opinii publicznej i jej D2aK _U02
wplywu na postawy spoteczne. D2aK_U03
Treéci merytoryczne przedmiotu D2aK_U04
obejmuja; D2aK_K07

1. Definicje opinii publiczne;j.

2. Geneza opinii publiczne;j.

3. Koncepcje opinii publiczne;j.

4. Zatozenia demokracji i podmiot
opinii publiczne;j.

5. Polityczna rola opinii publiczne;j.
6. Cechy osobowosci
demokratyczne;j.

7. Racjonalno$¢ opinii publiczne;j.
8. Typy podmiotéw opinii
publiczne;j.

9. Erystyka a dyskurs.

10. Ksztattowanie sie opinii
publiczne;j.

11. Czynniki ksztattujace opinie.
12. Funkcje opinii publicznej.

13. Mechanizm powstawania opinii
publiczne;j.

14. Model kaskadowy Karla
Wolfganga Deutscha.

15. Teoria spirali milczenia.




19. | Zarzadzanie informacja kierunkowy 20 Celem przedmiotu jest D2aK_Wo06
i Wiedzq priy.gotlowa;l.ie stud;lntéj/v do D2aK W22
petnienia roli menedzeréw
informacji i wiedzy w réznego typu D2aK_ W23
organizacjach (komercyjnych D2aK_U07
i niekomercyjnych). Studenci beda D2aK_U13
przygotowywani do rozumienia D2aK U2 5
znaczenia informacji i wiedzy we D2aK K02
wspotczesnych organizacjach oraz -
koncepcje zarzadzania informacja D2aK K11
i zarzadzania wiedza.
20. | Komunikowanie i marketing kierunkowy 20 W zamach zaje¢ student zostanie D2aK_Wo03
polityczny zapoznany z podstawowymi D2aK_ W07
cechami i technikami promocji
politycznej. Celem zajec jest D2aK W12
przedstawienie gtéwnych technik D2aK_U03
kampanii wyborczych i oméwienie D2aK_U04
najskuteczniejszych metod D2aK K05
pozyskiwania poparcia elektoratu. D2aK K11
Przedmiotem analizy bedg m.in. -
marketingowe strategie wyborcze,
zwtlaszcza w kampaniach
prezydenckich i parlamentarnych,
a takze techniki promocji politycznej,
w zalezno$ci od typu kampanii.
Student bedzie przygotowywany do
przeprowadzenia podstawowej
analizy proces6w komunikowania
politycznego.
21. | Warsztaty dziennikarstwa kierunkowy 20 Przedmiot umozliwia poznanie D2aK_Wo03
specjalistycznego rozn.ych form d21er.1n1karstwa. . D2aK_W1 5
specjalistycznego, jego specyfiki,
kompetencji dziennikarskich, D2aK W16
warsztatu, pracy zawodowej itp. D2aK_U01
Zagadnienia poruszane podczas D2aK_U04
zaje¢ koncentrowac sie beda wokot D2aK U13
kilku kategorii tematycznych: D2aK K11
1. Dziennikarstwo specjalistyczne - -
D2aK K13

definicja i typologia.
2. Specyfika i warsztat pracy
dziennikarza.




3. Przygotowanie i kompetencje
dziennikarza specjalistycznego.
4. Dziennikarstwo sportowe.

5. Dziennikarstwo ekonomiczne.
6. Dziennikarstwo muzyczne.

7. Dziennikarstwo kulturalne.

8. Dziennikarstwo filmowe.

9. Nowe technologie

w dziennikarstwie.

10. Rynek biznes w mediach
specjalistycznych.

22. | Nowoczesne trendy prezentacji kierunkowy 20 Celem zaje¢ jest wprowadzenie D2aK_W05
SiECiOWYCh stu(.ientow w $wiat narz?dm D2aK W15
stuzacych do szeroko pojmowanych
prezentacji w sieci. Rozwoj techniki, D2aK W23
grafiki i aplikacji graficznych daje D2aK_U15
nowe mozliwosci prezentacji D2aK_U22
danych. D2aK_K06
D2aK K14
23. | Etyka komunikacji spotecznej kierunkowy 10 Cykl zaje¢ wprowadza w obszerna | D2aK_WO05
i medi6w problematykg etyczng D2aK W16
wspotczesnych mediéw i réznych
form komunikowania spotecznego D2aK_ W17
oraz prezentuje podstawowe D2aK_ W18
zasady personalistycznej D2aK_W20
deontologii mediéw i komunikacji. D2aK U11
Tre$¢ wyktadéw obejmuje dwa DZaK_U12
cykle tematyczne. Celem -
pierwszego cyklu, majacego D2aK_U19
charakter propedeutyczny, jest D2aK_U22
wprowadzenie w gtéwne D2aK_KO03
zagadnienia etycznego wymiaru D2aK Ki1
mediéw i komunikowania D2aK_K12
§po{ecznego. (.Ielem tej czesci zajec D2aK K13
jest prezentacja paradygmatycznych
fundamentéw oraz podstawowych D2aK_K14
zasad personalistycznej deontologii | D2aK_K1 5
mediéw. Drugi cykl tematyczny D2aK K16

dotyczy wybranych obszaréw etyki
mediéw: obszaru organizacji
i funkcjonowania struktur




medialnych, obszaru szczegétowych
deontologii medialnych oraz
medialnych etyk zawodowych,
obszaru etyki odbiorcéw mediow

i komunikowania
miedzykulturowego.

Struktura i problematyka obu cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego warto$ciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwiazywania problematyki
etycznej w dziedzinie medidéw

i komunikowania spotecznego.
Celem trzeciej grupy tematycznej
jest ksztattowanie kompetencji
etycznych w réznych obszarach
wspotczesnych mediéow na
podstawie praktycznych ¢wiczen
w rozwigzywaniu dylematéw
etycznych w dziataniach
komunikacyjnych. Zamierzone cele
dydaktyczne: podstawowa
orientacja w problematyce etycznej
mediéw; znajomo$¢ wspdtczesnego
dyskursu etycznego w kontekscie
mediéw; zdobycie umiejetnos$ci
etycznego warto$ciowania dziatan
medialnych. Struktura

i problematyka obu cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego warto$ciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie mediow

i komunikowania spotecznego.




24. | Warsztaty medialnych kierunkowy 10 Cykl zajec jest ksztattowanie D2aK_W05
kompetencji etycznych kompetencji etycznychwréznych | poag w16
obszarach wspétczesnych mediéw D2aK W17
na podstawie praktycznych ¢wiczen aK_
w rozwigzywaniu dylematéw D2aK_W18
etycznych w dziataniach D2aK_ W20
komunikacyjnych. Zamierzone cele D2aK U11
dy.dal;ty.czne: poglstaw;\:va t | D2aK_U12
orientacja w problematyce etycznej
mediéw; znajomo$¢ wspdtczesnego D2aK _U19
dyskursu etycznego w kontekscie D2aK_U22
mediéw; zdobycie umiejetnosci D2 aK_KO 3
etycznego warto$ciowania dziatan D2aK K11
.medlélllnyd;. itl'l,lkt.ura . i DZ aK_Kl 2
i problematyka ¢wiczen gwarantuje
provemey & * | D2aK K13
zdobycie przez studentéw
podstawowych narzedzi etycznego D2aK_K14
wartoSciowania oraz ich DZaK_K15
merytoryczne przygotowanie do D2 aK_Kl 6
samodzielnej oceny oraz mozliwos$ci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie mediow
i komunikowania spotecznego.
25. | Spoteczne i kulturowe kierunkowy 20 Celem wykfadu jest: _ D2aK_Wo04
oddzialywanie mediow - zapoznanie ze sposobami D2aK_W05
oddziatywania srodkéw D2aK W06
spotecznego przekazu, ax_
- zwrdcenie uwagi na udziat D2aK_W08
$rodkéw komunikowania D2aK_U01
masowego w zmianie.myélenia D2aK U03
wstpo}cz]fslr;ego cziox./\l/.leka. .na Femat: D2aK U04
natury, kultury, cywilizacji, wiary
oraz zycia spotecznego, D2aK_U06
- poszukiwanie sposobéw D2aK_U07
przezwyciezania zagrozen D2aK_K02
i dostrzeganie nadziei zwigzanej D2aK K06
z cy\fvll)llza(;:]af}.n?edlalr.lq,k . D2aK_KO08
- préba zdefiniowania kultur
b ’ D2aK_K11

i cywilizacji jako systemu wartos$ci
w $wietle wybranych teorii,
- kultura chrze$cijanska




i cywilizacja tacinska wobec
wspbtczesnych préb homogenizacji,
- cztowiek w $wiecie mediow:
natura, kultura, wiara,

- rola $srodkéw masowego przekazu
w spoteczenstwie informacyjnym,
cztery funkcje mediow:
informacyjna, kulturotwércza,
edukacyjna, rozrywkowa,

- media a dtugofalowa zmiana
spoteczna i kulturowa wobec
zderzenia cywilizacji,

- cztery metafory telewizji,

- media - siedem drogowskazoéw,

- specyfika Internetu a cywilizacja
mitosci,

- chrzescijaniska Europa w dobie
medialnej globalizacji.

26.

Komunikowanie marketingowe
w mediach

kierunkowy

20

Celem kursu jest przekazanie
uczestnikom podstawowej wiedzy
na temat marketingu i reklamy
przydatnej dla petniejszego
zrozumienia zasad funkcjonowania
mediéw komercyjnych. W ramach
kursu przedstawiony zostanie
aktualny stan wiedzy dotyczacej
analizy rynku (analiza rynku
konsumenta i zachowania
nabywcéw, zarzadzanie portfelem
markKi, strategia konkurencji, wybé6r
rynku docelowego, wprowadzanie
marki na rynek) i strategii produktu
i marki (pozycjonowanie, strategie
cenowe) w kontekscie wyboru
strategii komunikatu reklamowego
(dobér grupy docelowej, cel
komunikatu, wybdr typu
komunikatu, mediaplan).
Scharakteryzowane zostana zasady
tworzenia komunikatéw
reklamowych w poszczegélnych

D2aK_ W13
D2aK_W16
D2aK_U14
D2aK K15
D2aK_K16




mediach (tv, prasa, radio, outdoor,
reklama internetowa, marketing
bezposredni, marketing wirusowy,
ambient), a takze metody testowania
wstepnego reklam oraz pomiaru
skuteczno$ci kampanii reklamowych
(testy pomiaru $§wiadomos$ci marki,
badania jako$ciowe i iloSciowe
wizerunku marki, pomiar efektow
behawioralnych, osobowo$¢
produktu, wizerunek uzytkownika,
pomiar dtugookresowych efektéw
ekonomicznych reklamy). Po
ukonczeniu kursu uczestnicy
powinni posia$¢ podstawowa
wiedze dotyczaca analizy rynku

i zasad tworzeniu kampanii
reklamowych. Uczestnicy powinni
posiada¢ umiejetnos$¢
wszechstronnej analizy dziatan
marketingowych firmy.

27.

Europejskie prawo mediow
elektronicznych

kierunkowy

10

Celem jest zapoznanie stuchacza

z europejskimi regulacjami
dotyczacymi medidow, a wiec

z prawem europejskim pierwotnym
oraz regulacjami wtérnymi
wydanymi przez uprawnione
instytucje europejskie. Podczas
wyktadéw omawiane beda
nastepujace zagadnienia:

1. Ogélne zagadnienia dotyczace
prawa europejskiego i przepisy,
ktére moga odnosic sie do
dziatalnos$ci mediéw w prawie
pierwotnym.

2. Zasada swobody przeptywu
towardow, ustug, ludzi i wolno$é
przedsiebiorczosci a dziatalno$¢
medidw.

3. Dyrektywa dotyczaca
audiowizualnych ustug medialnych.

D2aK_ W02
D2aK_W03
D2aK_WO05
D2aK_ W07
D2aK_W09
D2aK_ W10
D2aK_ W11
D2aK_U03
D2aK_U05
D2aK_U18
D2aK_K08
D2aK_K09




4. Prawo reklamy w Unii
Europejskiej.

5. Europejskie prawo
telekomunikacyjne.

6. Dostep do dokumentdéw instytucji
europejskich.

28.

Rynek i logistyka pracy

kierunkowy

20

Zapoznanie studentdéw z pojeciem
rynku pracy oraz krajowa

i regionalng polityka rynku pracy.
Przygotowanie studentéw do
aktywnego uczestnictwa w rynku
pracy.

1. Praca z celem: realizacja planéw
zawodowych.

2. Praca z wltasnymi dokumentami
aplikacyjnymi. Metoda portfolio.
3. Méj start up - zaloZenie wilasnej
dziatalnosci gospodarczej:
Akademicki Inkubator
Przedsiebiorczosci.

4. Diagnoza wtasnych predyspozycji
zawodowych.

5. Rynek pracy dla dziennikarza -
gdzie szuka¢ pracy, jak osiagnac
sukces?

6. Rynek pracy w teorii.

7. Zjawisko bezrobocia - wparcie
oferowane przez instytucje rynku
pracy, projekty, zadania.

8. Innowacje na rynku pracy.

9. Pracodawca: jako kreator rynku
pracy. Rynek pracodawcow

w Matopolsce. Zapotrzebowanie na
pracownikdow.

10. Rynek pracy a media.

11. Planowanie wtasnej $ciezki
rozwoju zawodowego

w odniesieniu do diagnozy
predyspozycji zawodowych.

D2aK_W09
D2aK_ W10
D2aK W11
D2aK_U02
D2aK_U06
D2aK_U12
D2aK_K09
D2aK_K10
D2aK_K12




29. | Innowacyjno$¢ projektowania kierunkowy 20 Podczas zajec student zostanie D2aK_ W02
eventéw Zazrllal]((t)mlony w p;obler{latykq D2aK_ W03
projektowania wydarzen w epoce
mediéw cyfrowych, D2aK_U03
z wykorzystaniem innowacyjnych D2aK_U06
technologii komunikacyjnych. D2aK U15
Oméwiona zostanie m.in. D2aK K02
kreatywnlos'c' w olrgar?izacji . D2 aK:KO 6
wydarzen na poziomie planowania,
organizowania, promowania itd.
30. | Multimedialne projekty kierunkowy 20 Celem zajec jest zdobycie wiedzy | D23aK_W02
promocyjno-wizerunkowe 1 um1e]gtnosc1.w zakre.smltworzema D2aK W03
i wykorzystania materiatéw
multimedialnych dla celéw D2aK W23
promocyjno-wizerunkowych. D2aK_U06
Cykl zaje¢ obejmuje nastepujace D2aK U15
tematy: D2aK_K02
1. Multir.r.ledia jako narzedzia D23K:K06
promocji.
2. Cyfrowe przetwarzanie obrazu
i dzwieku.
3. Prezentacje multimedialne
(PowerPoint, Prezi, Mural.ly, inne).
4. Reportaz multimedialny.
5. Zaawansowane formy interakcji
w multimediach.
6. Opracowanie oraz realizacja
projektu multimedialnego dla
celéw promocyjno-
wizerunkowych.
7. Techniki i narzedzia
wykorzystania contentu
multimedialnego w promocji.
31. | Warsztaty telewizyjne II: kierunkowy 20 1. Metody tworzenia scenariusza D2aK_ W14
reportaz i media valor reportazu telewizyjnego (linia D2aK W17
tekstu, linia obrazu, dramaturgia:
zawigzanie akcji, punkt D2aK_ W20
kulminacyjny, kontrapunkt, efekt D2aK_U02
Jrzesienia ziemi” na wstepie). D2aK U05
2. Dokumentacja reportazu DZaK_U06

opracowywanego w zespole.

D2aK_KO01




3. Zapis scenariusza reportazu: D2aK K02
,Gwiezdne wojny - wczoraj i dzis.” D2aK K05
4. Montaz reportazu. -

5. Omoéwienie reportazu ,Gwiezdne

wojny - wczoraj i dzi$”. Przyktady

teledyskéw z ,przestaniem”.

6. Reportaz telewizyjny a film

dokumentalny.

32. | Przedmiot fakultatywny fakultet 80 Studenci wybieraja sobie D2aK_W13
prze;irfliot’y -fa];ulta}t);wne ] D2aK W14
| D2AKCWLS
jest przez innego nauczyciela D2aK_W16
akademickiego. Ich tematyka jest D2aK_ W17
dostosowana do programu zajeé¢ D2aK W18
w danym semestrze. Celem zajec D2aK W19
fakultatywnych jest prz .
wszystk}i]m u};‘;p}eijli;)é VS;deilzq, D2aK W20
umiejetnosci oraz kompetencje D2aK_U13
spoteczne studentow w zakresie D2aK_U14
kierunkowych i podstawowych D2aK U17
tresci ksztalcenia. D2aK U18

D2aK_U19

D2aK_U20

D2aK U224

D2aK _U25

D2aK_KO05

D2aK_K10

D2aK K11

D2aK K12

D2aK_K13

D2aK_K14

D2aK_K15

D2aK K16

33. | Konwersatorium jezyka lektorat 40 1. Doskonalenie umiejetnosci D2aK_U09
angilskicgo s e | D2k U0
D2aK K10

logicznym.




2. Ksztattowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

3. Wzbogacanie zasobu stownictwa
w zakresie ponizszych zagadnien:

- system wartosci,

- rzeczywisto$¢ wirtualna,

- komunikacja miedzyludzka,

- stres,

- globalizacja,

- postep technologiczny,

- ochrona Srodowiska.

4. Doskonalenie poprawnej
wymowy oraz intonacji.

5. Doskonalenie poprawnego uzycia
znanych juz struktur
gramatycznych.

6. Stosowanie strategii kompensacji
oraz parafrazy.

7. Wykorzystywanie wyrazenia
potrzebnych do realizacji celow
zaje¢ w zakresie interakcji ustnych,
obejmujacych swoim zakresem
struktury uzywane do:

- wilaczania sie do dyskusji oraz
oddawania gtosu innym,

- wyrazania i uzasadniania swoich
pogladéw w sposéb kulturalny,

- wprowadzania wypowiedzi

o charakterze przeciwstawiajacym
sie,

- rozpoczynania, podtrzymywania
oraz konczenia dyskusji,

- zespolenia wypowiedzi tak, aby
miata ona charakter ptynny,
klarowny i sp6jny (chociaz moga
pojawiac sie pewne niescistosci),

- wyrazenia zawahania, watpliwos$ci.
8. Doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze zrozumieniem
wedtug zatozen okreslonych dla
poziomu B2+ w ESOK].




34.

Proseminarium magisterskie

proseminarium

30

1. Specyfika seminarium
magisterskiego.

2. Specyfika pracy magisterskiej
jako kwalifikowanej pracy naukowej.
3. Kryteria naukowosci pracy
magisterskiej.

4. Metodyka pisania pracy
magisterskiej.

5. Struktura pracy magisterskiej
kierunkowej i specjalnosciowe;.

6. Specyfika problematyki naukowej:

metodologia i zawarto$¢ treSciowa.
7. Metodologia badan
medioznawczych.

8. Metody teoretyczne w badaniach
mediéw i komunikacji spoteczne;j.
9. Metody empiryczne w badaniach
mediéw i komunikacji spoteczne;j.
10. Dokumentacja badan i analiz

w pracy naukowe;j.

11. Bibliografia i netografia
zrédtowa i przedmiotowa.

12. Projekt badania naukowego:
problem badawczy, projekt pracy.
13. Projekt badania naukowego:
zrodta wiedzy i metody badan
wtasnych.

14. Dyskurs nad problemami
badawczymi - umiejetnos$¢ oceny

i warto$ciowania.

15. Prezentacja szkicu pracy
magisterskiej.

D2aK_W04
D2aK_W09
D2aK_W16
D2aK_U05
D2aK_U14
D2aK_KO01

35.

Seminarium magisterskie

seminarium

60

12

1. Analiza magisterskich projektéw
badawczych: metodologia

i zawarto$¢ treSciowa.

2. Analiza stanu wiedzy i dostepnej
literatury w zakresie projektow
badawczych.

3. Pogtebiona kwerenda
bibliograficzna w bibliotekach
tradycyjnych.

D2aK W01
D2aK_ W09
D2aK_ W16
D2aK U05
D2aK U14
D2aK_K01




4. Pogtebiona kwerenda
bibliograficzna w bibliotekach
cyfrowych.

5. Dostep i korzystanie z narzedzi
internetowych w badaniach
empirycznych.

6. Metody badan medioznawczych:
teoria i doswiadczenie.

7. Metody badan nowych mediéw:
laboratorium mediéw
spotecznosciowych.

8. Metody badan zawartosci
Internetu.

9. Metody badan prasy, radia

i telewizji.

10. Prawo autorskie i ochrona
wlasno$ci intelektualnej

w badaniach naukowych.

11. Analiza prowadzonych

w Polsce i $wiecie projektéw
badawczych w zakresie nauk

o mediach.

12. Analiza publikacji tematycznych
w zakresie nauk o mediach.

13. Przygotowanie wilasnej recenzji
publikacji naukowych.

14. Opracowanie i prezentacja
wiasnego projektu badawczego:
dyskusja.

15. Przygotowanie wiasnej
publikacji naukowej: artykut,
prezentacja wynikéw badan.

16. Rola i znaczenie konferencji
naukowych.

17. Uczestnictwo w konferencji
naukowej i udziat w jej organizacji.
18. Techniki redakcji pracy
magisterskiej.

19. Dyskurs problemowy w pracy:
sztuka argumentacji

i wnioskowania.




20. Kompetencje wartosciowania
pogladéw, ocen i wnioskow.

21. Analiza i prezentacja wynikéw
badan empirycznych.

22. Wzér formatowania pracy:
struktura formalna i warsztat
edytorski.

23. Prezentacja problemu
badawczego pracy magisterskiej.
24. Dyskusja nad problematyka
pisanych prac magisterskich.

25. Warunki formalne przyjecia
pracy magisterskiej do obrony.
26. Przygotowanie do prezentacji
i obrony pracy magisterskiej.

36. | Medialny crisismanagment kierunkowy 20 2 Celem przedmiotu jest zdobycie D2aK_ W17
przez studentéw wiedzy DZaK W18
i umiejetnosci przezwyciezania ”
i rozwigzywania sytuacji D2 aK—W1 9
kryzysowych przy pomocy mediéw. D2aK_Ul1
Student zdobedzie kompetencje D2aK U20
wyKkorzystania przekazéw D2aK U21
medialnych w rozwigzywaniu D2 aK_Kl 1
sytuacji kryzysowych -
w instytucjach, firmach, D2aK_K12
organizacjach itd. D2aK_K15
37. | Przedmioty specjalno$ciowe specjalno$ciowe 14
Przedmioty specjalnosci digital 140 dane zawarte w tabeli nr 2a dane zawarte
media - analiza i zarzqdzanie - w tabeli nr 2a
tabela nr 2a
Przedmioty specjalnosci e-content 140 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
dziennikarski - tabela nr 2b w tabeli nr 2b
Przedmioty specjalnosci produkcja 140 dane zawarte w tabeli nr 2c dane zawarte
radiowo-telewizyjna - tabela nr 2c w tabeli nr 2c
Laczna liczba punktéw ECTS 120
Laczna liczba godzin - specjalnos¢ digital media - analiza i zarzadzanie 950
Laczna liczba godzin - specjalno$¢ e-content dziennikarski 950
Laczna liczba godzin - specjalno$¢ produkcja radiowo-telewizyjna 950




2a. Wykaz zajec (przedmiotow) dla specjalnosci digital media — analiza i zarzqdzanie z odniesieniem do Kierunkowych efektéw uczenia sie

nowoczesnych strategii

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Ekaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. | Digital media w komunikacji N 20 2 W trakcie kursu student zostanie | 23K W02
spo}ecznej zazna]omlon}./ z pro?’lematykq D2aK W04

wykorzystania medidw cyfrowych
w komunikacji spotecznej, wptywu D2aK_W05
technologii informacyjno- D2aK_U01
komunikacyjnych na relacje D2aK_U02
komunikacyjne. D2aK K14
Zostanie omowiona rola i forma D2aK K16
obecnosci mediéw cyfrowych na -
réznych poziomach komunikacji
spotecznej oraz wyzwania
i zagrozenia z tym zwigzane.
Student zostanie przygotowany do
analizy proces6w porozumiewania
sie za pomocg mediéw cyfrowych
oraz produkowania takich przekazow.

2. Badanie sieci i social media N 20 2 Celem przedmiotu jest pokazanie | D23K W06
narzedzi i aplikacji stuzacych do D2aK W08
badania i analizy sieci ze -
szczeg6lnym uwzglednieniem social D2aK W18
media. Dodatkowo zostang D2aK_U02
przyblizone sposoby interpretacji D2aK_U07
analiz i sposoby ich wykorzystania D2aK K14
w planowaniu kolejnych dziatan D2aK_K16
naukowych, komercyjnych -

i marketingowych.

Student pozna najnowsze narzedzia
do badania sieci, w tym réwniez
neuoromarketingowe programy
pomiarowe.

3. Communication i web design N 20 2 Celem zajeC jest zdobycie wiedzy D2aK W06
i umiejetnosci w zakresie D2aK W08




komunikacji promocyjno-
wizerunkowej przy uzyciu nowych
technologii komputerowych.
Zajecia obejmuja z zakresu pieciu
kategorii tematycznych:

1. Strategie kreatywnego myslenia.
2. Potrzeby i wyzwania
komunikowania promocyjnego.

3. Nowe technologie jako narzedzia
promocji.

4. Web design.

5. Communication design.

Celem zajec jest przygotowanie
studentéw do opracowania wtasnej
kampanii promocyjnej wybranej
marki: produktu, firmy, wydarzenia,
osoby itd.

D2aK_W18
D2aK_U02
D2aK_U07
D2aK_K06
D2aK_K10
D2aK_K16

Techniki digitalizacji zasobow
i wizualizacji danych

20

Celem kursu jest zdobycie wiedzy
i umiejetnos$ci w zakresie nowych
technologii i technik digitalizacji
zasobow archiwalnych,
muzealnych, bibliotecznych itp.
oraz prezentacji danych
ilustrujacych materialy wizualne.
Student pozna najnowsze
technologie digitalizacji zasobéw
iich publicznej prezentacji. Kurs
skupi sie rowniez wokoét technik
wizualizacji danych, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem narzedzi do
tworzenia infografik.

Ksztalceniu towarzyszy
wykonywanie projektéw
archiwizowania cyfrowego
wybranych zasobow
uniwersyteckich.

D2aK_W06
D2aK_W08
D2aK_W18
D2aK_U23
D2aK U25
D2aK_K12
D2aK_K16

Laboratorium grafiki
interaktywnej i wirtualnej
rzeczywistos$ci

20

Przedmiot ma przygotowac
studenta zdobycia specjalistycznych
umiejetnosci w zakresie grafiki
interaktywnej i animacji oraz
wirtualnej rzeczywistosci (VR).

D2aK W06
D2aK_ W08
D2aK_U02
D2aK U23




Wirtualna rzeczywisto$¢ stwarza D2aK K14
niesamowite perspektywy D2aK K16
w zakresie narzedzi, syntezy -

i przekazu tresci medialnych.

Cykl ksztatcenia obejmuje

nastepujace kategorie zagadnien.

1. Specyfika VR.

2. Podstawowe urzadzenia VR.

3. Najnowsze aplikacje VR.

4. Kreatywnos$¢ obiektéw VR.

5. Projektowanie przestrzeni VR.

6. Grafika interaktywna i animacja.

7. Systemy motion capture (MoCap)

i ich praktyczne wykorzystanie.

8. Projektowanie hipotetycznej

aplikacji VR.

9. Interaktywna grafika uzytkowa.

10. Grafika interaktywna

w dziennikarstwie danych.

Kreatywny biznes cyfrowy 20 Celem przedmiotu jest zdobycie D2aK_ W01
wiedzy i umiejetnosci w zakresie D2aK W07
mediéw cyfrowych. Tematyka -
¢wiczen obejmuje nastepujace D2aK_ W08
zagadnienia: D2aK_W10
1. Rynek, system, branze i segmenty | D2aK _U08
medialne. Rys historyczny oraz D2aK U09
charakterystyka nadawcow D2aK U1l
i przedsiebiorstw medialnych. -

2. Otoczenie biznesowe w mediach. D2aK U13
Tendencje i nowe trendy, D2aK Ul6
konwergencja, jej przyczyny i skutki | D2aK_U19
oraz nowa charakterystyka D2aK K01
glestz‘l/(vt.ura wiasnosci: od D2aK_K02
wtasciciela do magnata medialnego D2aK_K06
i spo6iki akcyjnej. Fuzje — narodziny D2aK_K08
koncerndw, sojusze i sieci medialne, D2aK_K09
wielcy gracze. D2aK K12

4. Finansowanie i problem
monetyzacji tresci i zawarto$ci
w mediach.




5. Waluty rynku medialnego.

6. Zasoby, umiejetnosci strategiczne
i kluczowe kompetencje.

7. Funkcje kierownicze i narzedzia
planowania.

8. Odbiorca, zawartos$ci

i dystrybucja. O priorytetach

w biznesie medialnym.

9. Zawarto$¢ medialna i zarzadzanie
zawarto$cia. Lancuch wartos$ci
Portera.

10. Od tancucha do sieci wartosci.
Wspéttworzenie warto$ci

i sieciowe tworzenie warto$ci

w mediach.

11. Model biznesowy: dlaczego i czy
warto?

12. Model biznesowy w internecie

i modele biznesowe przysztosci.
Prognozy i mozliwosci.

13. Krytyka modeli biznesowych,
alternatywne mozliwosci
planowania.

14. Biznes plan i wazne aspekty.

15. Biznes plan krok po kroku.

Bezpieczenstwo w $wiecie
cyfrowym

20

Zakres tematyczny przedmiotu
bedzie obejmowat zagadnienia
prawne, techniczne oraz etyczne
dotyczace bezpieczenstwa w sieci.
Student zdobedzie wiedze

i umiejetnosci w zakresie
bezpiecznego uzytkowania sieci.
Tematyka zaje¢ obejmuje
nastepujace kategorie zagadnien:
1. Sie¢ jako przestrzen publiczna.
2. Zagrozenia i niebezpieczenstwa
sieciowe - cyberprzestepstwa.

3. Prawne zabezpieczenia sieci.

4. Techniczne zabezpieczenia sieci.
5. Edukacja cyfrowa.

D2aK_ W15
D2aK W16
D2aK W17
D2aK U21
D2aK U25
D2aK K07
D2aK K12




2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci e-content dziennikarski z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. E-dziennikarstwo N 20 2 Zajecia praktyczne, podczas ktorych | D2aK W17
studenci poznajg rézne typy D2aK W19
materiatéw dziennikarskich w sieci ~
(reportaz interaktywny, reportaz D2aK W23
multimedialny, vlogi) i krétkich D2aK_U08
form dokumentalnych (news, D2aK_U11

reportaz, sylwetka, portret, wywiad | D2 aK U12
iinne). Zapoznaja sie z metodami D2aK U13
dokumentacji, selekgji, -
opracowywania i komponowania D2aK_U2 3
multimedialnego materiatu. Nabeda D2aK_K01
podstawowe umiejetnosci z zakresu | D2aK_K02
montazu wideo oraz postugiwania D2aK K05
sie oprogramowaniem

i aplikacjami ten proces
wspomagajacymi. Beda
prezentowac¢ samodzielnie
przygotowane fotokasty, nagrania
dzwiekowe oraz kroétkie filmy
(wideoprezentacja, wywiad, relacja,
reportaz). Naucza sie umieszczac te
tredci w Internecie. W grupach
zaprojektuja i utworza wiasny,
oryginalny kanat na YouTube.
Tematyka zajec:

1. Oméwienie programu
warsztatéw oraz zasad zaliczenia
przedmiotu. Konfrontacja

z oczekiwaniami studentéw.

2. Prezentacja krétkich
multimedialnych form
dokumentalnych (fotoreportaz,
animacje ze zdje¢, fotokasty).




Przyktady nagradzanych
fotoreportazy i fotokastow.

3. Internetowe serwisy z tre$ciami
video (YouTube, Vimeo i inne) -
charakterystyka serwisow oraz
praktyczna wiedza dotyczaca zasad
korzystania z nich i umieszczania
wiasnych tresci wideo.

4. YouTube jako medium
spotecznosciowe. Ciekawe tresci /
kanaly w serwisie YouTube.
Studenci prezentujg swoich
ulubionych vlogeréw.

5. Sprzet dla twércy internetowego
(aparaty, kamery sportowe, drony,
smartfony oraz akcesoria).
Przyktady filméw nagranych
réznego rodzaju sprzetem.

6. Cwiczenia praktyczne -
filmujemy kamerka GoPro.

7. Analiza materiatéw nagranych
kamerg GoPro. Zasady dobrych uje¢,
kompozycji, kadrowania oraz
o$wietlenia.

8. Wstep do montazu: selekcja
materiatu, drabinka montazowa,
ciggto$¢ wizualna, rodzaje cie¢, rola
muzyki, efektéw dzwiekowych oraz
efektow specjalnych, rodzaje
montazu filmowego, figury
stylistyczne montazu, rytm montazu.
9. Programy do montazu oraz
aplikacje do filmowania i obrébki
video (prezentacja).

10. Filmujemy smartfonem - ogélne
zasady, ¢wiczenia praktyczne.

11. Analiza nagranych materiatéw.
12. Telewizja internetowa - czym
sie rézni od telewizji tradycyjne;j?
Oméwienie podstawowych
elementéw warsztatu dziennikarza
telewizji internetowe;j.




13. Cwiczenia praktyczne -
nagrywamy zapowiedz nowej
audycji dla telewizji internetowej.
14. Prezentacja, oméwienie i ocena
filméw przygotowanych
samodzielnie oraz w grupach.

Kreatywnos$¢ w sieci - aplikacje
i narzedzia

20

Celem przedmiotu jest zdobycie
przez studenta wiedzy
i umiejetnosci w zakresie twoérczego
wykorzystania sieci dla celow
naukowych, edukacyjnych,
biznesowych i zawodowych.
Student pozna najnowsze
technologie, narzedzia i aplikacje
informacyjne, komunikacyjne,
analityczne, kreatywne itd.
Tematyka zaje¢ obejmie
nastepujace zagadnienia:
- kreatywno$¢ i innowacyjnosé
w nowych mediach,
- kreatywno$¢ w tworzeniu
komunikatéw multimedialnych,
- technika prezentacji danych,
- technika digitalizacji
i wizualizacji,
- mys$lenie projektowe (design
thinking),
- projektowanie i zarzadzanie
portalami i stronami
internetowymi,
- crowdsourcing, crowdfunding
i fundraising w sieci.

D2aK_ W11
D2aK_ W13
D2aK_U02
D2aK U15
D2aK K11
D2aK_K16

Fotoreportaz

10

Celem zajec jest przede wszystkim
nauczenie studenta narracyjnego
sposobu my$lenia niezbednego przy
tworzeniu fotoreportazu. Skupiamy
sie na ksztatceniu adekwatnego

w fotoreportazu jezyka
fotograficznego. Student powinien
na zajeciach zdoby¢ umiejetnos¢
rozrézniania fotoreportazu od

D2aK_ W01
D2aK_ W23
D2aK_U01
D2aK U02
D2aK U11
D2aK U14
D2aK U15




innych fotograficznych dziatan D2aK U16
i rozumie¢ na czym polega D2aK U18
subiektywne spojrzenie reportera -

na rzeczywisto$¢ bez naruszania D2aK_U22
niezbywalnej cechy fotoreportazu D2aK_U23
jakim jest jego autentycznos¢. D2aK _U24
Nastepnym celem jest zrozumienie D2aK K01
przez studenta trudnosci jakie moze D2 aK_KO 2
wytwarza¢ napotkany temat -
reporterski i jak moze samodzielne D2aK K14
sie do niego przygotowac.

Ostatecznym celem jest uzyskanie

przez studenta umiejetnos$ci

wyrdznienia, dyskutowania

i zrozumienia probleméw, ktérymi

moze zajac sie jako reporter

i samodzielnie o nich opowiedzie¢

poprzez gatunek dziennikarski

jakim jest fotoreportaz.

Videoreportaz 10 Celem przedmiotu jest samodzielna D2aK W01
realizacja reportazu D2aK W23
profesjonalnymi rejestratorami -
obrazu oraz urzadzeniami D2aK_U01
dostepnymi na rynku nowych D2aK_U02
technologii. Samodzielne D2aK_U11
definiowanie tematu "dobrego” na D2aK U14
gatunek jakim jest reportaz D2aK U15
i tworzenie koncepcji realizacyjnych. -
Tematyka zajec: D2aK_Ul6
1. Rodzaje reportazu. D2aK_U18
2. Temat reportazu i dokumentacja. | D2aK_U22
3. "Ramy" filmowej opowiesci. D2aK U23
4. "Sytuacje" obrazujace. D2 aK_U24
5. Technika budowania bohatera. .

6. Technika budowania napiecia. D2aK K01
7. Obrazowa realizacja koncepcji. D2aK_K02
8. Warstwa muzyczna, warstwa D2aK_K14

tekstowa, warstwa narracji.




Creative writing i copywriting

20

Umiejetnos$¢ tworczego pisania oraz
obalenia mitéw i stereotypdéw z tym
zwiagzanych. Krytyczne podejscie do
amerykanskich
pozamerykanizowanych
programow creative writing.
Nauczenie podstawowych
umiejetnosci potrzebnych w pisaniu
form dziennikarskich i im
pokrewnych, zacheta do dalszego,
permanentnego doskonalenia sie

w tej dziedzinie. Twércze
poszerzenie warsztatu pisarskiego
uczestnikow zajec.

Druga kategoria tematéw obejmuje
zagadnienia copywritingu i jego
prawnych i etycznych aspektow.
Tematyka zajec:

1. Co to znaczy creative writing.

0 tworczosci i odtworczosci.

2. Kreacja indywidualna i zbiorowa.
3. Urzadzamy warsztat pracy.

4. Pomyst i spelnienie. Zagadnienia
kompozycji.

5. Jezyk i styl.

6. Chwyty literackie.

7. Bohater, monolog.

8. Dialog.

9. Narracja.

10. Akcja i jej alternatywa.

11. Przekraczanie literatury, formy
synkretyczne, artystyczne formy
uzytkowe.

12. Scenariusz i scenopis,
paradokument, reportaz literacki.
13. Internet albo twoérczosci

w nowych mediach (1).

14. Copywriting.

15. Podsumowanie. Prezentacja
utworéw indywidualnych

i wspdlnej powiesci.

D2aK_ W01
D2aK_ W13
D2aK_W14
D2aK_W15
D2aK_W17
D2aK_U02
D2aK_U08
D2aK_U09
D2aK_U12
D2aK_U13
D2aK_U19
D2aK_U21
D2aK_U22
D2aK_U23
D2aK K05
D2aK_KO07
D2aK_K08
D2aK_K09
D2aK K11




Portal informacyj ny 20 Celer’IT k‘ursu jest utrwalenie wiedzy | D2 aK W01
i publicystyczny nt. réznic gatunkowych D2aK_ W13
i stylistycznych miedzy
dziennikarskimi materiatami D2aK W14
publicystycznymi a informacyjnymi D2aK_W15
(z naciskiem na gatunki obecne D2aK W17
w portalach internetowych) oraz D2aK U02
grztekazan‘i(fe st]l(ld.entom w‘iedzy D2 aK:UO 8
otyczacej funkcjonowania
informacyjnych i publicystycznych D2aK _U09
portali internetowych. D2aK_U12
Bloki tematyczne kursu: D2aK U13
1. Publicystyka a informacja - D2aK U19
k:l};te.rila r(-)zl.‘éfiniania.;. za;ada D2 aK:UZ 1
oddzielania informacji o
komentarza; dobdér odpowiednich D2aK_U22
gatunkow dziennikarskich D2aK_U23
i srodkéw stylistycznych do tekstow | D2aK_K05
publicystycznych i informacyjnych. D2aK K07
2. Publicysty.ka w Intern.ecie - D2 aK:KO 38
goirtale.pl?bhcystyczne, ich D2aK_K09
zialanie i struktura.
3. Informacja w Internecie - portale D2aK K11
informacyjne, ich dziatanie
i struktura.
4. Obieg ,pozaredakcyjny” -
publicystyka i informacja
w blogosferze i sieciach
spoteczno$ciowych.
5. Warsztaty - projektowanie ,start-
upu” portalu informacyjnego lub
publicystycznego (struktura, forma
dziatania, uktad tresci, organizacja
pracy redakgcji, proponowane
pierwsze tematy i sposéb ich ujecia).
Content multimedialny w sieci 20 Celem zajc jest zdobycie wiedzy | D2aK W17
_ produkcja i emisja 1 umle]qtnosa.w .zakresw.twlorzema D2aK W19
i upowszechniania materiatow
multimedialnych w sieci. Cykl zajec¢ D2aK_ W20
obejmuje nastepujace tematy: D2aK_W21
1. Multimedia online / offline. D2aK_U07




- Obrazy i grafika: kolorystyka,
grafika rastrowa, grafika
wektorowa, grafika w sieci WWW.
Podstawy cyfrowego przetwarzania
obrazu.

- Cyfrowy dzwiek.

- Animacja cyfrowa.

- Cyfrowy film wideo.

- Elementy multimedialne offline.
Tworzenie prezentacji
multimedialne;j.

- Wideokonferencje, streamcast
(vidcast, podcast).

- Narzedzia tworzenia

i prowadzenia radia i telewizji

w Internecie.

2. Prezentacja multimedialna -
wspotczesnym i nowoczesnym
$rodkiem przekazu informacji oraz
prezentacji danych (omoéwienie

i przyktady dobrych prezentacji).
3. Tworzenie prezentacji
multimedialnych - narzedzia
(PowerPoint, Prezi, Mural.ly, inne).
- Jak przygotowac dobra
prezentacje?

- Etapy realizacji prezentacji (plan
i konspekt).

- Opracowanie tresci prezentacji.
- Wyb6r narzedzia.

- Opracowanie projektu

i elementéw graficznych.

- Opracowanie elementéw
wideofonicznych.

- Integracja za pomoca wybranego
narzedzia tekstu, grafiki, dzwiekow,
video oraz zapewnienie interakcji.
4. Reportaz multimedialny -
narzedzia interaktywne (przyktady).
- Zalety reportazu
multimedialnego.

D2aK_U12
D2aK_U13
D2aK_U14
D2aK_U15
D2aK_Ul6
D2aK_U17
D2aK_U18
D2aK_U20
D2aK_U21
D2aK_U22
D2aK_U23
D2aK_K01
D2aK_K09
D2aK_K10
D2aK_K13




- Programy i narzedzia.

- Dokument interaktywny
(wybrane przyktady).

5. Zaawansowane formy interakcji
w multimediach.

- Interfejsy i paradygmaty
interakcji.

- Elementy (immersive / non-
immersive) Wirtualna
Rzeczywisto$¢, Wzbogacona
Rzeczywistos¢

i TelepresenceAplikacje.

- Technologie mobilne.

6. Opracowanie oraz realizacja
projektu multimedialnego

w grupach zadaniowych ze
szczegblnym uwzglednieniem
tresci, formy oraz specyfiki tematu
przy wykorzystaniu odpowiednich
narzedzi.

7. Techniki i narzedzia
upowszechniania contentu
multimedialnego w sieci.

Przedsiebiorczo$¢ medialna
i biznes dziennikarski

20

Celem przedmiotu jest zdobycie
wiedzy i umiejetnosci w zakresie
przedsiebiorczosci dziennikarskiej.
Tematyka zaje¢ obejmuje
nastepujace zagadnienia:

1. Rynek, system, branze i segmenty
medialne. Rys historyczny oraz
charakterystyka nadawcéw

i przedsiebiorstw medialnych.

2. Finansowanie i problem
komercjalizacji tredci i zawartosci
w mediach.

3. Odbiorca, zawartosSci

i dystrybucja. O priorytetach

w biznesie medialnym.

4. Model biznesowy w internecie

i modele biznesowe przysztosci.
Prognozy i mozliwosci.

D2aK_ W01
D2aK_ W07
D2aK_W08
D2aK_ W10
D2aK_U08
D2aK_U09
D2aK U11
D2aK_U13
D2aK U1l6
D2aK_U19
D2aK_K01
D2aK K02
D2aK_K06
D2aK_K08
D2aK_K09




5. Biznes plan przedsiebiorczego
dziennikarza.

6. Biznes radia internetowego.

7. Biznes telewizji internetowe;j.

8. Materiaty radiowe dedykowane
do Internetu - technika i realizacja.
9. Materiaty video dedykowane do
Internetu - technika i realizacja.
10. Prawne uwarunkowania radia
i telewizji internetowe;j.

D2aK_K12

2c. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnos$ci produkcja radiowo-telewizyjna z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Realizacja i produkcja N 20 2 Student koficzacy kurs "realizacja | D2aK_W17
telewizyjna i produkcja telewizyjna" posiada D2aK W19
wiedze o catym taficuchu -
produkcyjnym materiatu D2aK_U06
telewizyjnego - od koncepcji, D2aK_U08
przez realizacje "in the field", D2aK_U13
montaz, przygotowanie do emisji, D2aK U14
wreszcie prace w studio i emisje. D2aK_U2 3
Studenci samodzielnie realizuja -
program podczas zajeé D2aK K01
wyjazdowych, grupa dobiera D2aK_K02
tematy do realizacji programu - D2aK_K07

magazynu o dowolnej tematyce.
Zajecia skonstruowane sa tak, by
poznac jak najwiecej aspektow
pracy realizatora telewizyjnego i rél
poszczegblnych os6b w procesie
produkgji.




Tematyka zajec:

1. Obrazowanie filmowe (mys$lenie
obrazem, pokazywanie historii

i poje¢ abstrakcyjnych).

2. Technika prowadzenia obrazu.
3. Kompozycja programu
telewizyjnego, metody pracy nad
koncepcjg, elementy sktadowe.

4. Scenariusz realizacyjny.

5. Rezyseria planu, rezyseria obrazu.
6. Program studyjny.

7. Obstuga sprzetu realizacyjnego.

Realizacja i produkcja radiowa 20 Uczestnik zaje¢ jest przygotowany | D2aK_ W17
do pracy z dZwiekiem. Zna zasady D2aK W19
przetwarzania dZzwieku -
analogowego i cyfrowego i posiada D2aK_U06
umiejetno$ci warsztatowe, ktére D2aK_U08
umozliwiaja realizowanie D2aK_U13
i produkcje nagran dZzwiekowych, D2aK U14
przed wszystkim dla potrzeb radia. D2aK U23
Absolwent warsztatéw potrafi -
samodzielnie realizowa¢ nagrania, D2 aK—KO 1
opracowania dzwiekowe i jest D2aK_K02
przygotowany do pracy D2aK_K07
w charakterze realizatora dzwieki,
montazysty i producenta. Moze
znalez¢ zatrudnienie
w rozgtosniach radiowych oraz
w studiach nagraniowych.

Realizacja filmu 20 Podczas zajec zostang oméwione D2aK W06

dokumentalnego i reportazu cechy filmu dokumentalnego 1 oy w17

L. i reportazu oraz etapy ich realizacji.

teleWIZYJnegO Omoéwione zostang koncepcje D2 aK—WZ 0
realizacyjne. D2aK_U14
Student zostanie przygotowanydo | D2aK U15
realizacji filmu dokumentalnego DlpK_KlO
i reportazu profesjonalnymi D 1pK K12

rejestratorami obrazu oraz
urzadzeniami dostepnymi na rynku
nowych technologii.




Montaz radiowy

20

1. Podstawy montazu dzwieku.
2. Specyfika montazu radiowego.
3. Zasady montazu radiowego.

4. Montaz sondy uliczne;j.

5. Montaz 60-sek. informacji do

radiowego serwisu informacyjnego.

6. Montaz 2-3 min. materiatu
dzwiekowego do radiowego
magazynu reporterskiego.

7. 0dszumianie dzwieku.

8. Poprawianie brzmienia dialogow.

9. Poznanie i zastosowanie efektow
dZzwiekowych, w celu stworzenia
,obrazu dzwiekowego”.

10. Montaz reportazu.

11. Montaz stuchowiska radiowego.
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Montaz telewizyjny

20

Celem zajec jest wypracowanie

u studenta umiejetnos$ci
samodzielnego montazu
telewizyjnego. Student po
skonczonym kursie postuguje sie
specjalistyczng terminologia

i samodzielnie montuje telewizyjne
materialy w programie Adobe
Premiere. Student dobiera
sekwencje i plany telewizyjne tak,
aby koncowy efekt montazu byt
satysfakcjonujacy zaréwno pod
wzgledem technicznym, jak

i merytorycznym.
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Organizacja produkcji
i transmisji radiowej

10

Zajecia maja na celu przekazanie
niezbednej wiedzy z zakresu
planowania, wyprodukowania

i wyceny produkcji radiowej oraz
zdobycie praktycznych
umiejetnosci do prowadzenia
transmisji radiowych. Cwiczenia
obejmuja opracowanie przebiegu
i tre$ci programoéw informacyjnych,
publicystycznych oraz
rozrywkowych na dwéch
poziomach planowania -
dtugofalowym i biezacym.
Podczas ¢wiczen studenci poznaja
charakterystyke radia, wymagania
programowe oraz koszty realizacji
technicznej (czas trwania, rodzaj
audycji, zasoby, sprzet, prawo do
transmisji, kosztorys). Studenci
opracuja scenariusz audycji
radiowej wraz z kosztorysem.

Po zakonczonych ¢wiczeniach
student zna metody produkcji,
standardy regulacyjne,
budzetowanie i potrafi negocjowac
stawki, warunki oraz ograniczenia
wynikajace ze strony organizatora
czy sponsora audycji.
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Organizacja produkcji
i transmisji telewizyjnej

10

Cykl ¢wiczen przedstawia
zagadnienia z zakresu
przygotowania, kosztorysowania,
Zorganizowania, a nastepnie
wyprodukowania programu
telewizyjnego oraz umozliwia
zdobycie praktycznych
umiejetnosci do prowadzenia
transmisji telewizyjnych. Tre$¢
¢wiczen obejmuje poszczegdlne
etapy produkcji w podziale na
programy informacyjne,
publicystyczne i rozrywkowe.
Podczas ¢wiczen oméwiona
zostanie produkcja wysoko

i niskobudzetowa

z uwzglednieniem
charakteryzujacych je réznic

w scenariuszu, budzecie

i kosztorysie. Cwiczenia
wykonywane przez studentéw

w czasie zaje¢ pozwola im zdoby¢
wiedze z zakresu organizacji
produkcji (od pomystu na program
do jego realizacji) oraz Swiadomos$¢
zasad jakimi kieruja sie stacje
telewizyjne w doborze programéw
do swojej raméwki.

Po zakonczonym kursie student
potrafi okresli¢ budzet, sporzadzi¢
kosztorys programu telewizyjnego
zorganizowac i zarzadzac ekipa
produkeyjna i nadzorowac
produkcje programu telewizyjnego
we wszystkich fazach produkeji.
Tematyka zajec:

1. Etapy produkcji i emisja
programu telewizyjnego oraz
zrédta ich finansowania.

2. Produkcja programéw
informacyjnych.
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3. Budzet, format i kosztorys
programu telewizyjnego
(rozrywkowego).

4. Rola producenta telewizyjnego,
pakiet producencki i specyfika
produkciji seriali telewizyjnych.

5. Specyfika produkcji programu
interwencyjnego.

6. Produkcja filmu fabularnego
wysokobudzetowego

i dokumentalnego. Rola PISF

w finansowaniu filméw.

7.]Jakos¢ 4K, organizacja i przebieg
transmisji na zywo.

8. Transmisje i przekazy satelitarne
- organizacja pracy wozu
satelitarno-transmisyjnego - zajecia
plenerowe w wozie satelitarnym
TVP.

Laboratorium infografiki
i grafiki filmowej

20

Celem kursu jest zdobycie wiedzy
i umiejetnosci w zakresie nowych
technologii i technik prezentacji
danych ilustrujgcych materiaty
wizualne. Kurs skupi sie wokét
technik wizualizacji danych, ze
szczegblnym uwzglednieniem
narzedzi do tworzenia infografik.
Student zdobedzie praktyczne
umiejetnosci do tworzenia
infografiki i grafiki filmowej przy
pomocy nowoczesnych narzedzi

i aplikacji elektronicznych.
Ksztalceniu towarzyszy
wykonywanie projektéw prostych
elementéw komunikacji wizualnej
w programach 2D w laboratoriach
uniwersyteckich.
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3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiéw o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéw
o profilu ogélnoakademickim - jezeli program studiéw przewiduje praktyki

Program studiéw nie przewiduje praktyk zawodowych.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia

Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne). Dokumentowana jest na biezaco

w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw danych elektronicznych. Ponadto

prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materiaty stanowigce potwierdzenie zdobycia przez studenta zaloZonych w programie

studiéw efektow uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPII.
Koncowa weryfikacja realizacji efektow uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztozenie egzaminu magisterskiego.
Przyjmuje sie, ze:

1. Egzamin lub zaliczenie konczace przedmiot moze mie¢ forme pisemna lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotéw, w ramach ktoérych oprécz wyktadu prowadzone s3 ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie
¢wiczen.

2. Zaliczenia z przedmiotow, ktére nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.

Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie naleza:

egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,

egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,

samodzielnie przygotowywane prace pisemne,

ocenianie ciagte,

kolokwium,

prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,

przygotowanie projektu,

przygotowanie referatu lub wystapienia np. na konferencji naukowej,

wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,

zadania wykonywane w grupie, zaré6wno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace

wlasne studenta,

analiza przypadkow, tzw. case study,

l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,

m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
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Do metod weryfikacji efektéw uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypehienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zalozen Krajowych Ram Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

Objasnienie oznaczen:
H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiéw:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukoniczenia studiow

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwiazane z prowadzong w UPJPII dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tagcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujgcych do prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



