Zatgcznik nr 2 do uchwaty nr 45/2021 Senatu UPJPII
z dnia 26 kwietnia 2021 r.

KIERUNKOWE EFEKTY UCZENIA SIE
dla cykli ksztatcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2021,/2022

Umiejscowienie kierunku studiéw w obszarze ksztatcenia

Kierunek studiéw komunikowanie promocyjno-wizerunkowe — reklama, branding, public
relations przyporzadkowano do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Tabela odniesienia kierunkowych efektéw uczenia sie (KEU) do charakterystyk drugiego stopnia
Polskiej Ramy Kwalifikacji (PRK) typowych dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa
wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji peilnej na poziomie 4

Nazwa Kkierunku studiéw: KOMUNIKOWANIE PROMOCY)JNO-WIZERUNKOWE
-~ REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS

Poziom studiéw: STUDIA DRUGIEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Opis zakladanych efektéw uczenia si¢ dla okreslonego kierunku studiéw, poziomu i profilu uwzglednia uniwersalne
charakterystyki pierwszego stopnia dla pozioméw 6—7 okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym
Systemie Kwalifikacji oraz charakterystyki drugiego stopnia dla pozioméw 6-7 okreslone w rozporzadzeniu Ministra
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 28 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie
dla kwalifikacji na poziomach 68 Polskiej Ramy Kwalifikacji

Symbol Kierunkowe efekty uczenia sie (KEU) Symbol
KEU (odniesienie
Po ukoniczeniu studiéw drugiego stopnia KEU do)
na kierunku studiéw komunikowanie promocyjno- PRK
wizerunkowe — reklama, branding, public relations
absolwent:
WIEDZA

KW2pK W01 | ma poglebiong wiedze o miejscu i znaczeniu komunikacji spo- | P7S_WG
tecznej i mediéw w zakresie teorii i praktyki w aspekcie po-
znawczym i badawczym w dziedzinie nauk spotecznych
w korelacji do innych dyscyplin i dziedzin naukowych

KW2pK W02 | ma poglebiong i rozszerzong wiedze o zwigzkach nauk o ko- | P7S_WG
munikowaniu spotecznym i mediach z innymi dziedzinami
nauki i dyscyplinami naukowymi dla potrzeb analiz i badan
interdyscyplinarnych

KWZ2pK W03 | zna na poziomie rozszerzonym terminologie uzywang w nau- | P7S_WG
kach o komunikowaniu spotecznym i mediach, rozumie jej
zrédia i zastosowanie w obrebie pokrewnych dyscyplin nau-
kowych zajmujgcych sie badaniem zjawiska komunikacji
KW2pK W04 | ma uporzadkowang poglebiong i rozszerzong wiedze w zakre- | P7S_WK
sie komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcéw, projekto-
wania i wdrazania strategii komunikacyjnych, pragmatycz-
nych aspektéw komunikacji oraz roli komunikacji w grupach
spotecznych




KW2pK_W05

ma pogtebiong i rozszerzong wiedze szczegélowa w zakresie
komunikowania wizerunkowego, a szczegOlnie w obszarze
reklamy, promocji, brandingu i public relations, oraz zna me-
tody i zrodla permanentnego, indywidualnego aktualizowania
i poszerzania tej wiedzy

P75S_WG

KW2pK_W06

ma pogtebiong wiedze o roli i funkcjonowaniu mediéw w ob-
szarze reklamy, promocji, brandingu i public relations oraz
zna konteksty i konsekwencje korelacji pomiedzy komuniko-
waniem medialno-dziennikarskim a komunikowaniem wize-
runkowym

P7S5_WK

KW2pK_W07

ma uporzadkowana i pogtebiong wiedze szczegbétowa w za-
kresie komunikowania promocyjnego i wizerunkowego i zna
role i znaczenie tego komunikowania w obszarze spotecznym,
gospodarczym, politycznym, edukacyjnym i Kkulturowym,
uwzgledniajgc jego aksjologiczny wymiar

P7S_WK

KW2pK_W08

ma pogtebiong wiedze na temat teorii argumentacji, retoryki,
dialektyki, logiki, psychologii spotecznej i jezykoznawstwa
oraz aktualng wiedze z zakresu nowoczesnych technologii
komunikacyjnych

P7S_ WG

KW2pK_W09

ma pogtebiong znajomos¢ terminologii i zagadnien z zakresu
teorii i praktyki komunikacji i mediéw w kontekscie zasad
skutecznej perswazji i mechanizméw psychologicznych re-
klamy i public relations

P75_WG

KW2pK_W10

zna na poziomie rozszerzonym pojecia i zasady z zakresu
ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego oraz
konieczno$¢ zarzadzania zasobami wlasnosci intelektualnej

P7S_WK

KW2pK_ W11

ma poglebiong wiedze na temat budowania wizerunku, uwa-
runkowan identyfikacji wizualnej i dziatan komunikacyjnych
okreslajacych i promujacych tozsamo$¢ podmiotéw zlecaja-
cych

P75_WK

KW2pK_ W12

posiada poglebiona wiedze w zakresie proceséw zachodza-
cych w gospodarce rynkowej dotyczacych prowadzenia dzia-
lalnosci gospodarczej oraz uregulowan prawnych i etycznych
w zakresie komunikowania promocyjno-wizerunkowego

P75_WK

UMIEJETNOSCI

KW2pK_U01

potrafi dokona¢ pogtebionej analizy przemian i zjawisk za-
chodzacych we wspélczesnym $wiecie w oparciu o poznane
koncepcje teoretyczne w zakresie interdyscyplinarnym, bazu-
jac na wynikach badan z dziedziny nauk spotecznych

P75_UW

KW2pK_U02

posiada umiejetno$¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin
nauk spotecznych i humanistycznych oraz jej zastosowania
w sytuacjach i dziataniach praktycznych dla wtasnego rozwoju
i rozwoju innych osob

P75_UW
P75_UU

KW2pK_U03

potrafi wyszukiwaé¢, selekcjonowacé, integrowaé oraz analizo-
wac i ocenia¢ informacje z réznych Zrodet i przy zastosowaniu
réznych metod, narzedzi i technologii podejmowac na ich
podstawie skuteczne dziatania w zakresie komunikacji wize-
runkowej

P7S_UW




KW2pK_U04

posiada utrwalong umiejetno$¢ merytorycznego argumento-
wania oraz formutowania wnioskdéw w zakresie dziatan wize-
runkowych, proceséw komunikacyjnego oddzialywania na
odbiorcéw, projektowania i wdrazania strategii komunikacyj-
nych, z wykorzystaniem wlasnych pogladéw oraz pogladéw
innych autorow

P7S_UK

KW2pK_U05

potrafi identyfikowac czynniki warunkujgce i ograniczajace
proces komunikowania wizerunku oraz posiada umiejetno$¢
stosowania wlasnych rozstrzygnie¢ w tym zakresie w oparciu
o obowigzujgce zasady skutecznego komunikowania informa-
cyjno-perswazyjnego

P75_UK

KW2pK_U06

umie zaprojektowac reklame pod katem jej skutecznego od-
dzialywania na potencjalnych klientéw, dostosowujgc ja do
specyfiki grupy docelowej, charakterystyki produktu i miejsca,
w jakim reklama ma sie ukazac

P7S_UK

KW2pK_U07

potrafi stosowa¢ warianty jezyka werbalnego i niewerbalnego
z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi multimedialnych
stuzace realizacji celéw informacyjnych, perswazyjnych, edu-
kacyjnych i artystycznych

P7S_UK

KW2pK_U08

posiada praktyczne umiejetnosci w obszarze nowych mediéw
oraz potrafi efektywnie wykorzysta¢ nowoczesne technologie
sieciowe w projektowaniu i realizacji e-reklamy, e-public rela-
tions oraz e-brandingu dla efektywnego wykonywania przy-
sztych dziataihh zawodowych

P75_UK

KW2pK_U09

potrafi zaprojektowa¢ metodyczne dzialania w zakresie bu-
dowania marki produktu lub organizacji z uwzglednieniem
potrzeb osobowych, kompetencyjnych, finansowych, techno-
logicznych oraz z wykorzystaniem narzedzi, proceséw, czasu
i sposobdw ewaluacji dziatain promocyjno-wizerunkowych

P75_00

KW2pK_U10

potrafi identyfikowa¢ i analizowa¢ sytuacje kryzysowe, okre-
$lac¢ ich typ i konteksty oraz potrafi przygotowac strategie
zarzadzania kryzysem przy pomocy narzedzi public relations

P7S_UW

KWZpK_U11

potrafi skutecznie porozumiewacé sie przy uzyciu réznych ka-
natéw i technik komunikacyjnych ze specjalistami w obszarze
komunikowania wizerunkowego oraz potrafi praktycznie wy-
korzysta¢ wiedze z zakresu teorii argumentacji, retoryki, dia-
lektyki, logiki, psychologii spotecznej i jezykoznawstwa oraz
aktualng wiedze z zakresu nowoczesnych technologii komuni-
kacyjnych w projektowaniu i efektywnym realizowaniu kam-
panii promocyjno-wizerunkowych

P75_U0

KW2pK_U12

potrafi oceni¢ i wskaza¢ zasadno$¢ wdrazania zasad etycznych
w komunikowaniu wizerunkowym oraz potrafi prowadzié
dziatalno$¢ reklamowa, brandingows i PR w oparciu o obo-
wigzujgce przepisy prawne oraz zasady etyki zawodowej

P75_UU

KW2pK_U13

potrafi postugiwac¢ sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Eu-
ropejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz
w wyzszym stopniu w zakresie terminologii zwigzanej z ko-
munikacjg i mediami

P7S_UK

KOMPETENCJE SPOLECZNE

KW2pK K01

jest gotow do wspétdzialania i pracy w grupie, przyjmujac
w niej rézne role i adaptujgc do nich zachowania komunika-
cyjne, zwlaszcza projektujac strategie komunikowania wize-
runku

P7S_KO




KW2pK_K02

potrafi nadawac funkcje i kontekst spoteczny podejmowanym
dzialaniom z zakresu komunikacji wizerunkowej oraz umie
sprawnie i otwarcie komunikowa¢ sie z innymi podmiotami
rynkowymi i organizacjami spotecznymi

P75_KO

KW2pK_K03

jest gotow do ciggtego poglebiania posiadanej wiedzy i umie-
jetnosci z zakresu public relations, brandingu i reklamy, oraz
potrafi inspirowa¢ i organizowaé proces uczenia sie innych
os6b, wynikajacych z dynamicznie rozwijajacego sie rynku
i postepu technologicznego

P7S_KR

KW2pK_K04

zna i rozumie réznice miedzy PR a propagandg, reklamga i au-
topromocja, posiada zobiektywizowany osad dziatalno$ci ko-
munikacyjnej i potrafi umiejetnie projektowac¢ i moderowat
udziat organizacji w dyskursie publicznym

P75_KK

KW2pK_KO05

prezentuje aktywna i twoércza postawe w identyfikowaniu
i rozwigzywaniu probleméw wizerunkowych z uwzglednie-
niem ich skutkéw gospodarczych i spotecznych

P75_KK

KW2pK_K06

docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe regionu, kraju i Eu-
ropy oraz uczestniczy w dzialaniach na rzecz jego zachowania
i rozwoju, oraz potrafi dostosowaé narzedzia i strategie ko-
munikacyjne dla okreslonych instytucji z uwzglednieniem ich
tozsamos$ci kulturowej oraz ich otoczenia spotecznego

P75_KO

KW2pK_K07

postrzega i traktuje klientéw podmiotowo oraz docenia role
podmiotowego wkladu wspdlnot i spotecznosci lokalnych,
pracownikéw oraz kooperantéw w budowaniu sukcesu firmy,
doceniajgc walor komunikacji interpersonalne;j

P7S_KR

KW2pK_K08

posiada dojrzate kompetencje etyczne w zakresie komuniko-
wania promocyjno-wizerunkowego oparte na szacunku dla
wartosci kazdego cztowieka oraz troski o dobro wspélne

P7S_KR

Objaénienie oznaczen:
KW2pK (przed podkreslnikiem) - kierunkowe efekty uczenia sie (K) dla kierunku studiéw
komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations (KW)
na studiach drugiego stopnia (2) o profilu praktycznym (p)

W (po podkresiniku) - kategoria wiedzy

U (po podkreslniku) - kategoria umiejetnosci

K (po podkreslniku) - kategoria kompetencji spotecznych

P78 - charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego (S)
na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji (P)

01, 02, 03 i kolejne - numer efektu uczenia sie w obrebie danej kategorii




