Zatacznik nr 3b do Uchwaty nr 43/2021 Senatu UPJPII
z dnia 26 kwietnia 2021 .

WYKAZ ZAJEC
dla cykli ksztalcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2021/2022

Nazwa kierunku studiéw: DZIENNIKARSTWOQ I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Specjalnosci:

- e-dziennikarstwo

- realizacja radiowo-telewizyjna

- reklama, branding, public relations

Poziom studiéw: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiéw: NIESTACJONARNA



1. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

zagadnien i probleméw
filozoficznych oraz ukazanie préb
ich rozwiazania przez rézne nurty

i kierunki filozoficzne w kontekscie
komunikacji spoteczne;j.

3. Trzecia cze$¢ zaje¢ obejmuje
zagadnienia komunikowania
spotecznego i mediéw w kontekscie
filozofii Celem tego cyklu jest
analiza m.in. nastepujacych
zagadnien: przestrzen analiz logosu
i etosu mediéw, medialny dyskurs
etyczny, osoba zZrédtem
komunikacji, interpodmiotowa
przestrzen relacji komunikacyjnych,
manifestacja osoby w kulturze
medialnej, podstawy logosu
mediow, personalistyczny
paradygmat teorii i praktyki
komunikacji spotecznej,
perspektywy cywilizacji medialnej,
Filozoficzne ptaszczyzny wyzwan

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé Laczna Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktéw efektéw uczenia
kierunkowy, ECTS sie (symbole KEU)
ksztatcenia ogdlnego)
1. Filozofia mediow H ksztatcenia 40 5 Tres¢ wyktadéw obejmuje trzy D1pK_WO05
. cykle tematyczne:
ogolnego 1. Wprowadzenie do filozofii: celem D 1pK_W1 5
tego cyklu, ktéry ma charakter D 1pK—W2 0
propedeutyczny, jest wprowadzenie D1pK_UO1
w podstawowe pojecia filozoficzne, D 1pK_U0 3
zasady mys$lenia filozoficznego oraz D]_pK U18
podstawy metodologiczne filozofii. DlpK_K07
2. Wybrane zagadnienia z filozofii -
systematycznej: celem tego cyklu D 1pK—K08
jest prezentacja podstawowych D1pK_K16




nowych mediéw, modele relacji
czlowieka do medidéw, cztowiek

w przestrzeni medialnego
determinizmu, media przestrzenia
kultywacji postaw, cztowiek

w ,teatrze” interakcyjnej
komunikacji, medialna teoria
wazno$ci - teoria agenda setting,
cultural turn mediosfery,
filozoficzny wymiar kultury
medialnej, postmodernistyczna
Jfilozofia mediow”.

Struktura i problematyka podanych
wyzej cykli tematycznych
gwarantuje zdobycie przez
studentéw podstawowych narzedzi
metodologicznych oraz
przygotowanie merytoryczne do
samodzielnej oceny oraz
mozliwos$ci rozwigzywania
problematyki filozoficznej, etycznej,
spotecznej w kontekscie
problematyki medialnej. Wyktady
zawieraja przeglad zagadnien
filozoficznych w perspektywie
historycznej i systematycznej,

ze szczegdlnym uwzglednieniem
problematyki antropologicznej,
poznawczej i aksjologiczne;j.
Program ¢wiczen obejmuje
zagadnienia, ktérych tematyka
zostata podana przy
charakterystyce drugiego

i trzeciego cyklu wyktadéw, m.in.
1. Prawda wartoscig i celem
poszukiwan cztowieka.

2. Cztowiek jest istota tragiczna.

3. Cztowiek zyje w $wiecie warto$ci.
4. Bog w zyciu cztowieka.

5. By¢ szczesliwym.

6. Wybiera¢ dobro.




7. Cztowiek we wszech$wiecie.
8. Granice ludzkiej wiedzy.

9. Nadzieja nie$miertelnosci.

10. Kochaj i czyn, co chcesz.

12. Przyja¢ odpowiedzialno$¢ za
odpowiedzialnos¢.

13. Cztowiek jest istotg dialogu.
14. By¢ tolerancyjnym.

15. Cztowiek wobec maszyny.

Socjologia ksztatcenia 20 Tresci programowe obejmuja: D1pK_ W03
ogélnego 1. Dostarczenie w1et%zy. D1pK_W04
o podstawowych pojeciach
socjologicznych i rozwoju koncepcji DlpK_WOS
teoretycznych w socjologii. D1pK_U01
2. Wyksztatcenie umiejetnosci D 1pK_U0 2
analizy zjawisk i proceséw DlpK_U06
spotecznych. . N N D 1pK_K0 1
3. Wyksztatcenie umiejetnosci
postrzegania spotecznego wymiaru D 1pK_K02
zjawisk i proceséw gospodarczych, D1pK_K14
politycznych i kulturowych (Zrédta
wiedzy socjologicznej -
podstawowe dylematy badacza
spotecznego; Poziom
mikrospoteczny. Dziatania
spoteczne. Interakcje. Mate grupy
spoteczne; Poziom mezospoteczny.
Spotecznosci lokalne. Organizacje;
Poziom makrospoteczny. Struktura
spoteczna; Dawne i wspoéiczesne
procesy spoteczne. Zmiana
spoteczna).
Historia powszechna XIX i XX ksztatcenia 20 Student poznaje najwazniejsze D1pK_W02
wieku og()lnego wyd.arzemla hlst?rn. powsz.echne] D 1pK_W03
XIX i XX wieku (zycie publiczne,
gospodarka, kultura, konflikty D 1pK_W05
zbrojne). Specyfika wieku XIX, D1pK_U02
rewolucja francuska, zjednoczenie D1pK U08
Wtoch i Niemiec, Stany Zjednoczone DlpK_U13
po wojnie secesyjnej, system DlpK K04

kolonialny, $wiat w obliczu




nadchodzacego konfliktu zbrojnego, | D1 pK_KO6
pierwsza wojna $wiatowa 1914- D 1pK K10
1918 (przyczyny, przebieg, skutki -
polityczne); $wiat powojenny;
stabilizacja i wielki kryzys
ekonomiczny, totalitaryzmy
i dyktatury; konflikty zbrojne, druga
wojna Swiatowa (przyczyny,
przebieg, skutki polityczne), zelazna
kurtyna, zimna wojna, nowy
Swiatowy tad spoteczny.
Organizacja i misja ksztatcenia 6 Wprowadzenie w system D1pK_ W02
uniwersytetu ogc')lnego Uniwersytetu Papu.asklego Jana D1pK_W03
Pawta Il w Krakowie. Zasady
funkcjonowania administracji. D 1pK—W08
Nauczanie na poziomie D 1pK_U02
uniwersyteckim. Wymagania, D1pK_U03
przepisy, regulaminy oraz prawa D1 pK_UZ 2
i obowigzki studenta Instytutu D 1pK K07
Dziennikarstwa, Mediow -
i Komunikacji Spotecznej D 1pK—K08
Uniwersytetu Papieskiego Jana DlpK—K]-O
Pawta Il w Krakowie.
Wprowadzenie studentéw w misje
uniwersytetu i uniwersytecki etos.
Katolicka nauka spoteczna ksztalcenia 20 Celem jest wypracowanie D1pK_ W07
ogélnego prakt.yczne]. m.etody o.becnosm D 1pK_W1 8
katolika w zyciu publicznym,
zgodnie z metoda: ,widzie¢ - ocenié D 1pK—W2 0
- dziata¢”. Dotyczy to umiejetnosci D 1pK_U0 1
zauwazenia istotnego D1pK_U05
wspotczesnego problemu DlpK_U18
spotecznego (jakim jest tzw. ,btad D1 pK K11
antropologiczny” w polityce i Zyciu -
ekonomicznym), jak D 1pK_K1 3
i personalistycznej analizy sytuacji D1pK_ K16

zycia rodzinnego, narodowego,
politycznego i ekonomicznego
zaréwno w Polsce, jak i w §wiecie.
Wobec konkretnych zagadnien

i probleméw spotecznych (jak np.




globalizacja, sekty, ideologie,

nacjonalizmy, cyberseks, cywilizacja

informatyczna, mity demokracji,
itp.) student powinien umie¢
zachowac¢ pozycje obserwatora,
podja¢ role analityka i aktywnego
uczestnika ewentualnej dyskusji.

Duchowo$¢ w relacjach ksztatcenia 20 Prezentacja duchowosci wréznych | D1pK W01
SpO}ECZDYCh og()lnego relacjach spoieczlnych oraZ}e] D1pK_W04
wplyw na osobe i spoteczenstwo.
Znajomos¢ podstawowych zasad D1 pK—WZ 0
duchowosci w jej odniesieniu do D 1pK_U0 1
kwestii spotecznych. Podczas D 1pK_U0 3
wyktadéw omawiane beda D1 pK_UO 5
nastepujace zagadnienia: DlpK U18
1. Duchowosé. -
2. Duchowo$¢ chrzescijanska. D 1pK—K1 1
3. Szes¢ relacji. DlpK_Klz
4. Maryja. D1pK K15
5. Nawrdcenie - nawrdécenia -
nawrdceni.
6. Swieto$¢.
7. Kaptanstwo.
8. Duchowo$¢ matzenstwa
i rodziny.
9. Duchowo$¢ mtodziezy i SDM.
10. Muzyka, ksiazki, filmy, obrazy...
11. Przes$ladowania.
12. Pielgrzymowanie.
13. Kosciot i cywilizacja.
14. Europa: $wiecka czy
chrze$cijanska.
15. Islam/islamizacja.
Biblia w kulturze $wiata ksztatcenia 20 Celem przedmiotu jest ogdlne D1pK_WO05
og(')lnego w.pr.(?wadzeme w ptjoble'@atyke; D 1pK_WO6
biblijng, ukazanie historii
i zawarto$ci Biblii jako ksiegi D 1pK_W09
religijnej, korzystajacej z ludzkiej D 1PK_U0 1
kultury i inspirujacej kulturowa DlpK_U03
dziatalnos¢ cztowieka. DlpK_UlS

Podstawowym ukierunkowaniem

D1pK K03




przedmiotu jest zdobycie przez DlpK_K07
stuchaczy wiedzy o Pismie Swietym D 1pK K08
w szeroko pojetym kontekscie -
kulturowym. Zrozumienie roli
Swietej Ksiegi w kulturze oraz form
wplywu Biblii na $wiatowa kulture.
Historia Polski XX wieku ksztatcenia 20 Student poznaje najwazniejsze D1pK_ W02
og(')lnego wyda.rzema historii Polski DlpK_WO3
XX wieku, spory o droge do
niepodlegtosci, wysitek zbrojny D1 pK—WO 5
podczas obu wojen §wiatowych, D1 pK_UO 2
walke o granice, budowe systemu D 1pK_U08
politycznego przed i po zamachu D]_pK_U13
m:?\]ow.ym., n;]we(llzr-ne]tszle . D1pK_K04
osiagniecia dwudziestolecia
miedzywojennego (Zycie publiczne, D 1pK—K06
gospodarka, kultura). W zakresie D 1pK_K1 0
historii po 1945 roku student
poznaje okoliczno$ci ustanowienia
w Polsce systemu komunistycznego
ijego formy za rzadéw kolejnych
I sekretarzy PZPR. Kurs ma da¢
wiedze o walce o spoteczenstwo
obywatelskie w latach 1945-89.
W zakresie historii po 1989 roku
student poznaje kluczowe
przemiany ustrojowe, gospodarcze
i spoteczne stanowigce o obliczu
wspotczesnej Polski.
Wspolczesne systemy ksztalcenia 20 Celem przedmiotu jest D1pK_W02
polityczne ogoblnego wprowadzenie studentow D1pK_W03
w zagadnienia funkcjonowania
wspotczesnych demokratycznych D1 pK_UO 1
systeméw politycznych. Student zna D1pK_U03
i rozumie zasadnicze kierunki D1pK_UO05
przemian i tendencje rozwoju DlpK_KOl
wspbtczesnych 'pariitw (wtadza D 1pK_KO 4
ustawodawcza i wykonawcza, DlpK_KO6

systemy wyborcze, grupy interesu,
sadowa kontrola konstytucyjnosci
prawa). Prezentowane s3 zachodnie




systemy w aspekcie analizy
poréwnawczej oraz konkretne
instytucje i procesy polityczne
wspoétczesnego $wiata.

10.

Dziedzictwo kulturowe Jana
Pawta I

ksztatcenia
ogolnego

20

Tresci programowe obejmuja
zagadnienia takie jak:

1. Pontyfikat Jana Pawta IL.
Znaczenie pontyfikatu. Nauczanie
papieskie. Encykliki. Adhortacje.
Listy apostolskie i konstytucje.
Szafarz sakrament. Pielgrzymki
zagraniczne. Beatyfikacje

i kanonizacje. Inicjatywy
dobroczynne.

2. Problematyka spoteczna

w nauczaniu Jana Pawta II. Miejsce
zagadnien spotecznych w nauczaniu
papieskim. Godnos$¢ osoby ludzkiej
ijej prawa. Teologia mitosierdzia.
Zasady Zycia spotecznego.
Podstawowe formy zycia
spotecznego. Wychowanie

i dziatanie. Pastoralny wymiar
nauczania spotecznego.

3. Prymat wartosci duchowych

i znaczenie kultury w zyciu
spotecznym. Prymat ducha nad
materia. Bardziej ,by¢” niz wiecej
,mie¢”. Znaczenie kultury dla
cztowieka. Prawo cztowieka do
tworzenia kultury i udziatu w jej
owocach. Prawo cztowieka do
wychowania. Prawo cztowieka do
wyksztalcenia.

4. Obraz Jana Pawta Il w kulturze
wspbtczesnej.

5. Dziedzictwo Karola Wojtyty/Jana
Pawta II.

6. Formy podtrzymywania
dziedzictwa kulturowego Jana
Pawta II.

D1pK_W15
D1pK_ W17
D1pK_W20
D1pK_U01
D1pK_U03
D1pK_U05
D1pK_K12
D1pK K15
D1pK K16




7. Artefakty kulturowe zwigzane
z Janem Pawtem II.

11. | Metodologia informacji i badan ksztatcenia 20 Zapoznanie stuchaczy D1pK W01
naukowych ogolnego z podstawowa terminologia D1pK_WO06
z zakresu metodologii badan oraz D1pK U02
zasadami konstruowania projektu PE_
badawczego. Tresci ksztatcenia DlpK_U03
obejmuja definiowanie nauki, D1 pK_KO 1
metody.na.ukowej: podejélé do DlpK_KOZ
1t1praW1art11a naukl. , pli)ofliZla% nauk, D 1pK_KO4
etapy postepowania badawczego,
zagadnienie badan naukowych, D1 pK—KO 5
teorii naukowej oraz
charakterystyke wybranych metod
i technik badawczych, a takze
problemy z prowadzeniem badan
spotecznych i medialnych.
12. | Psychologia spoteczna ksztatcenia 20 Zapoznanie studentéw D1pK W04
ogélnego z podstawov.vyml mf(?rmaqar.nl na D 1pK_W05
temat funkcjonowania cztowieka D1pK W15
w sytuacji spotecznej. Zagadnienia: pE_
1. Psychologia jako nauka: definicja D 1pK_U0 1
psychologii i status metodologiczny | D1pK_U02
(przedmiot, cel, metody). D 1pK_U0 3
2. Psychologia spoteczna: definicja DlpK K07
i metody stosowane w psychologii -
spoteczne;j. DlpK—K]‘O
3. Gléwne podejscia teoretyczne D 1pK_K1 1

w psychologii spotecznej:
perspektywa poznawcza (teoria
pola Lewina, teoria rél spotecznych
Jamesa, Baldwina, Maeda, Halla,
teoria dysonansu poznawczego
Festingera, teoria rownowagi
jednostek poznawczych Heidera),
perspektywa motywacyjna (Freud:
mechanizmy obronne racjonalizacja
i identyfikacja), perspektywa teorii
uczenia sie (Pawtow, Thorndike,
Skinder: warunkowania),
perspektywa spoteczno-kulturowa,




perspektywa ewolucjonistyczna
(etologia i socjobiologia - Wilson).
4. Wiedza i sady o $wiecie
spotecznym: reprezentacje wiedzy
w umysle (Paivio, Pylyshyn,
Kosslyn, Johnson-Laird), pojecia,
schematy poznawcze, skrypty
poznawcze, umystowe reprezentacje
emocji, funkcje emocji.

5. Teorie atrybucji: teoria Heidera,
teoria Jonesa i Davisa, teoria
Kelleya, podstawowe btedy atrybucji.
6. Postawy: definicje postawy,
geneza, struktura i funkcje postaw.
7. Altruizm: podejscie
behawioralne, psychoanalityczne,
poznawcze i humanistyczne.

8. Agresja: jako instynkt, jako
poped, jako rezultat uczenia sie,
wyznaczniki agresji.

9. Grupa spoteczna: definicja i cel
grupy, normy grupowe, struktury
grupowe, kierownictwo grupowe.
10. Wychowanie, manipulacja,
ingracjacja.

13.

Ekonomia i finanse

ksztatcenia
ogolnego

20

Tresci programowe obejmuja
zagadnienia takie jak:

1. Wprowadzenie - podstawowe
pojecia i przedmiot ekonomii,
wspotczesne systemy spoteczno-
gospodarcze, gtéwne nurty
wspotczesnej ekonomii.

2. Gospodarka towarowa. Towar
ijego wlasciwosci.

3. Analiza rynku: popyt i krzywa
popytu, podaz i krzywa podazy,
relacje miedzy ceng, popytem

i podaza, rownowaga rynkowa, cena
réwnowagi.

4. Przedsiebiorstwo jego istota
irodzaje ze wzgledu na rézne kryteria.

D1pK W11
D1pK W12
D1pK W21
D1pK_U13
D1pK U14
D1pK U21
D1pK K01
D1pK_K04
D1pK_K06




5. Teoria produkgcji i kosztow.

6. Rynek finansowy: struktura
rynku finansowego, rynek
pieniezny, rynek kapitatowy, rola
posrednikéw finansowych.

7. Rozwéj zréwnowazony - istota,
uwarunkowania, stopienn wdrazania
we wspoéiczesnym Swiecie.

8. Gléwne kategorie i pojecia
makroekonomii: produkt krajowy
brutto PKB i dochéd narodowy
(DN), rachunek PKB i DN.

9. Rola panstwa w gospodarce
rynkowej. BudzZet panstwa.

10. Wzrost i rozwdj gospodarczy,
czynniki przyspieszajace tempo
wzrostu oraz bariery.

11. Réwnowaga gospodarcza. Cykl
koniunkturalny - poréwnanie cyklu
klasycznego i jego zmian po

II wojnie Swiatowe;j.

12. Proces inflacji - istota,
przyczyny, rodzaje i mozliwosci
ograniczania.

13. Rynek pracy, systemy ptac.

14. Bezrobocie - jego przyczyny,
rodzaje, mozliwos$ci ograniczania.
15. Proces integracji gospodarczej
w $wiecie ze szczegdélnym
uwzglednieniem Europy.

14.

Wstep do nauki
o komunikowaniu

kierunkowy

40

Zapoznanie stuchaczy

z podstawowymi pojeciami

z zakresu nauki o komunikowaniu.
Zapoznanie studentéw

z koncepcjami i najwazniejszymi
nurtami wspétczesnej nauki

o komunikowaniu oraz nauki

o mediach. Przekazanie wiedzy

z zakresu komunikowania
interpersonalnego, komunikowania
w grupie, komunikowania masowego.

D1pK W01
D1pK W14
D1pK_W18
D1pK_U08
D1pK_U09
D1pK _U13
D1pK_KO01
D1pK_KO07
D1pK_K10




Tresci merytoryczne przedmiotu
obejmuja: pojecie komunikacji;
cechy komunikowania; podstawowe
typologie komunikowania; pojecie
i rodzaje komunikowania
spotecznego, elementy procesu
komunikowania - nadawca,
odbiorca, komunikat, kontekst;
elementy procesu komunikowania -
kod, kanal, szumy komunikacyjne,
sprzezenie zwrotne; poziomy
komunikowania - charakterystyka;
fazy procesu komunikowania,
kodowanie, dekodowanie
(konotacja, denotacja); kompetencje
jezykowe; kompetencje
komunikacyjne; skutecznos$¢

i stosownos¢ komunikowania;
komunikowanie informacyjne;
komunikowanie perswazyjne;
komunikowanie werbalne (mowa,
pismo); komunikowanie
niewerbalne - wprowadzenie.

15.

Media w nauczaniu KoSciota

kierunkowy

20

1. Historia relacji KosSciota

z mediami zwienczona stosunkiem
do mediéw Leona XIII - papieza
prasy i Piusa XII, encyklika Miranda
prorsus o filmie, radiu i telewizji -
summa przedsoborowego
nauczania o mediach.

2. Teologia mass mediéw na
podstawie instrukcji duszpasterskich:
Communio et progressio (23 V
1971) i Aetatis nova (22 11 1992).

3. Kino - "przezycie religijne”, na
podstawie: Ateistyczne urojenie:
https://www.youtube.com/watch?
v=Vxq-9nUL-fc.

4. Dekret Inter Mirifica o $rodkach
spotecznego przekazu
zatwierdzony na Soborze

D1pK_ W01
D1pK_W10
D1pK_W20
D1pK_U01
D1pK_U19
D1pK_K01
D1pK_K10
D1pK_K12




Watykanskim II (1962-1963) -
dziele Ducha Swietego podjetym
przez Jana XXIIIL.

5. Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu (1967-) zainicjowany
przez Pawta VI kontynuatora
Vaticanum IL

6. Nauczanie Jana Pawta I1
zwienczone medialnym
"testamentem” o Internecie -
Szybki rozwdj.

7. Fenomen medialny pontyfikatu
$w. Jana Pawtla II - dziennikarza
w okresie krakowskim (zasady

i prymaty zrekonstruowane

w latach 1949-1978).

8. Nauczanie Benedykta XVI

o prymacie etyki nad technika

w infosferze.

9. Papiez Franciszek do dziennikarzy
o hermeneutyce: "Moéwie to, by
wam pom6c™” (13.07.2015).

10. Dokumenty i dziatalno$¢
Papieskiej (Komisji) Rady

ds. Srodkéw Przekazu.

11. Normy Kodeksu Prawa
Kanonicznego dot. mediéw (kan.
666,747,761,779, 804, 822-823,
1063, 1369).

12. Natura mediéw wedtug
Katechizmu Ko$ciota Katolickiego
(pkt. 2493-2499).

13. Media katolickie "znaki czasu"
(ingerencja Ducha Swietego

w dzieje ludzkosci) - terminologia,
cel i zadania oraz cechy szczegélne.
14. Polskie i Swiatowe media
katolickie, czyli przekaz wiary za
posrednictwem techniki

i wspotczesnej kultury - w oczach
studentéw UPJPII w Krakowie.




15. Profesja dziennikarza: zawo6d
czy misja?

16.

Kultura jezyka mediow

kierunkowy

20

Zapoznanie studentéw

z podstawowymi dla kultury jezyka
mediéw terminami (kultura jezyka,
norma jezykowa, system jezykowy,
jezyk mediéw, kompetencja
jezykowa, kompetencja
komunikacyjna, innowacja
jezykowa, btad jezykowy), a takze
wyposazenie ich w podstawowa
wiedze i umiejetnosci pozwalajace
na wilasng ocene zjawisk
jezykowych w mediach

w konteks$cie obowigzujacej normy.
Uwrazliwienie stuchaczy na
poprawno$¢ i piekno jezyka
polskiego i zachecenie ich do
samoksztatcenia sie w sprawach
polszczyzny. Tresci programowe
obejmuja zagadnienia takie jak:

1. Kultura jezyka jako czes$¢ ogélnej
kultury cztowieka.

2. Kultura jezyka jako czes¢
$wiadomosci cztowieka nt. roli
jezyka polskiego.

3. Kultura jezyka w ujeciu
opisowym, normatywnym,
terminologiczno-jezykoznawczym.
4. Kultura jezyka jako dziatalno$¢
jezykowo-kulturalna (ustalanie

i opis normy, polityka jezykowa

i pedagogika jezykowa, czyli
udzielanie porad jezykowych

i ocena normatywna elementéw
tekstow).

5. Dwa poziomy normy jezykowej
(norma wzorcowa i norma
uzytkowa).

6. Najczestsze typy btedow
jezykowych w mediach,
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mechanizmy ich powstawania

i sposoby eliminowania.

7. Rozpoznawanie i korekta btedéw
jezykowych, poprawnos¢
artykulacyjna, fleksyjna

i sktadniowa, leksykalna

i frazeologiczna, stylistyczna,
ortograficzna i interpunkcyjna).

8. Kryteria poprawnosci jezykowe;j.
9. Odmiany i style wspétczesnej
polszczyzny.

10. Jako$¢ wspdtczesnej
polszczyzny w tekstach
dziennikarskich (analiza
poprawnosciowa).

11. Dlaczego dziennikarz musi zna¢
bardzo dobrze jezyk polskim,
ktérym sie postuguje w mediach.

17.

Historia mediow

kierunkowy

40

Zaznajomienie z fazami rozwoju
mediéw i ich przeobrazen tak na
przestrzeni dziejow, jak

i w kontekscie zjawisk spotecznych.
Zdobycie umiejetnosci opisu
ksztattowania kultury medialnej
oraz rozwoju sposobow
komunikowania sie ludzi poprzez
réznego rodzaju media w ujeciu
historycznym. W wyniku
przeprowadzonych zajec¢ student
identyfikuje fazy historyczne
rozwoju mediéw, nazywa i definiuje
komunikaty i epoki historyczne
zwigzane z komunikowaniem sie
cztowieka. Definiuje poszczegélne
media i nazywa odpowiednio
rodzaje gatunkéw przekazu

w poszczeg6lnych rodzajach
medialnych. Ma podstawowa
wiedze o charakterze nauk

o mediach, ich miejscu w systemie
nauk i relacjach do innych nauk. Ma

D1pK W01
D1pK_ W06
D1pK W11
D1pK U07
D1pK U11
D1pK U22
D1pK K01
D1pK_K05
D1pK_K08




wiedze o cztowieku jako podmiocie
dziatan komunikacyjnych, majacych
na celu tworzenie wiezi spotecznych,
budowania wspélnoty, organizowanie
struktur komunikowania
spotecznego; ma wiedze w zakresie
podstawowych spotecznych
struktur komunikowania oraz zna
dziatania i funkcjonowanie
cztowieka w instytucjach
komunikowania spotecznego.
Student porzadkuje wiedze historii
mediéw w kontekscie ogdlnej
historii, rozwija znajomos$¢
istotnych dla dziennikarza zmian
cywilizacyjnych w kontekscie
medialnym. Umie krytycznie
spojrzeé na proces wytwarzania
komunikatéw medialnych.

18.

Gatunki dziennikarskie

kierunkowy

40

Celem zajec jest nabycie
umiejetnosci rozpoznawania

i stosowania gatunkow
dziennikarskich, dostosowania
formy jezykowej do najpeniejszego
i najlepszego przedstawienia
tematu, operowania indywidualnym
stylem w ramach formy
dziennikarskiej. Przedstawione
zostang definicje, typologia, historia
rodzajéw i gatunkéw dziennikarskich
oraz charakterystyka gatunkéw

w obrebie podziatu na informacje

i publicystyke. Wskazana zostanie
przydatno$¢ teoretycznej wiedzy na
ten temat w praktyce
dziennikarskiej. Oméwione zostang
wyznaczniki prasowosci

i medialnosci. Zajecia uzupetni
analiza tekstéw i ich ocena oraz
¢wiczenia praktycznego tworzenia
réznych form gatunkowych.
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19.

Medialne technologie
informacyjne

kierunkowy

20

Celem przedmiotu jest przekazanie
niezbednych wiadomosci

o wspotczesnych technikach
informacyjnych. Przedstawione
zostang zagadnienia zwigzane

z komunikowaniem sie przy uzyciu
sieci internet. Zaprezentowane
zostang zasady korzystania

z komputerowych katalogéw
bibliotecznych, elektronicznych baz
danych i bibliotek on-line. Kurs ma
za zadanie przekazanie
praktycznych umiejetnos$ci obstugi
programéw typu: edytor tekstow
(na przyktadzie Microsoft Word),
arkusz kalkulacyjny (na przyktadzie
Microsoft Excel), program do
tworzenia prezentacji
multimedialnych (na przyktadzie
Microsoft PowerPoint).
Zaprezentowane zostang rowniez
programy do tworzenia baz danych
(Microsoft Access) oraz programy
graficzne (pakiet CorelDraw
Graphic Suite X3).

W ramach ¢wiczen student
zaznajomi sie z zagadnieniami:

I. Internet - historia

i teraZniejszo$¢. Spoteczenstwo
informacyjne.

1. Wyszukiwarki internetowe na
przyktadzie
http://www.google.com - jak
znaleZ(¢ to, czego sie szuka.

2. Wyszukiwanie w grupach
dyskusyjnych, forach internetowych.
3. Korzystanie z komputerowego
katalogu biblioteki na przyktadzie
Biblioteki Jagiellonskiej.

4. Podstawowe bazy danych
pomocne w badaniach naukowych
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(EBSCO, Library of Congress,
Crossro-ads, Questia itp.).

II. Praca z edytorem tekstu na
przyktadzie Microsoft Word:

1. Tworzenie nowego dokumentu,
praca z szablonami, podstawowe
funkcje. Praca ze stylami, tworzenie
list numerowanych. Praca

z sekcjami, nagtéwki i stopki.

2. Komentowanie, wstawianie
obiektow, formatowanie rysunkow,
spis rysunkéw, wstawianie symboli.
Tabele, zaktadki, hipertacza.

I1I. Praca z arkuszami
kalkulacyjnymi na przyktadzie
programu Microsoft Excel:

1. Budowa i zasady poruszania sie
po arkuszu. Rodzaje danych.
Podstawowe komendy i funkcje
arkusza, operacje na tabelach.
Wykonywanie obliczen.
Podstawowe operacje na danych
(dodawanie, odejmowanie,
mnozenie, dzielenie, potegowanie).
2. Adresowanie wzgledne

i bezwzgledne formut. Graficzna
prezentacja danych z arkusza.
Funkcje statystyczne: SUMA,
SREDNIA, MAX, MIN, LICZ. JEZELI
itp. ich dzialanie i sktadnia. Funkcje
warunkowe: JEZELI, ORAZ, LUB.

IV. Przygotowywanie prezentacji na
przyktadzie Microsoft PowerPoint:
1. Tworzenie prezentacji: slajdy,
podstawowe elementy tekstowe

i graficzne, wstawianie wykresow,
tabel, tworzenie schematéw,
animacje, wstawianie elementéw
multimedialnych. Schematy
slajdéw. Tworzenie prezentacji
przenosnych.




V. Bazy danych na przyktadzie
programu Microsoft Access.

VI. Programy graficzne na
przyktadzie pakietu CorelDraw
Graphic Suite X5.

20. | Retoryka dziennikarska kierunkowy 20 1. Poznanie werbalnych D1pK W13
i niewerbalnych $rodkéw DlpK W14
komunikacji. -

2. Opanowanie organizacji tekstu D1 pK—Wl 9
pisanego i méwionego DlpK_U08
(wygtaszanego). DlpK_U19
3. Zaznajomienie z etykg méwienia D 1pK_U20
(wypotv]:ledz;), w tym'p.rzede D1 pK_KO 1
wszystkim stosowno$cig,

skutecznoscia, uczciwoscia, etykieta D1 p K_K07
jezykowa. D1pK K12
4. Rozwijanie $wiadomego

i krytycznego odbioru tekstow

dziennikarskich.

5. Stosowanie etykiety jezykowe;.

6. Praca redakcyjna z tekstem

wilasnym i cudzym.

7. Rzetelne i skuteczne

uczestniczenie w dialogu, polemice,

negocjacjach; etyka méwienia.

8. Proby wystapien publicznych (np.

przemawianie, prezentowanie

serwisu informacyjnego, wygtaszanie

referatéw, §wiadome postugiwanie

sie gestykulacja i mimika).

21. | Warsztaty DTP kierunkowy 20 Zajecia maja na celu zapewnienie D1pK_W06
studentom podstawowej wiedzy na D1 pK W13
temat sposobdw i technik -
przygotowywania réznego rodzaju D 1pK_W1 9
publikacji, niekoniecznie tylko D1pK_U07
papierowych, bo przeciez te same D1pK U09
lub bardzo podobne zasady co przy D 1pK_U16
druku (t)boww;zu!q npi)];I;(zy ) D 1pK_KO 1

rzygotowywaniu publikacji
Sle]i,tgronicz};lych (stF;ony WV\]/W, D 1pK_KO4
multimedia). Dodatkowo D 1PK_K14




przewidziane sg informacje na
temat szerszego wykorzystania
komputera jako elementu
warsztatu dziennikarskiego
(wyszukiwanie i weryfikacja
informacji, wtasne strony www,
blogi itp.).

Zagadnienia:

1. Podstawy projektowania
(makieta - layout) - zagadnienia
techniczne i estetyczne.

2. Organizacja pracy wydawnictwa
redakcji i studia graficznego.

3. Uwagi na temat doboru sprzetu
i oprogramowania.

4. Przygotowywanie tekstéw do
druku (redakcja, korekty, obrébka
wstepna, skfad i tamanie).

5. Zasady dobrego sktadu vs.
zestawienie najpowszechniejszych
btedéw.

6. Praca z tekstami wielojezycznymi,
specjalistycznymi itp.

7. Elementy typografii (rodzaje
czcionek).

8. Grafika wektorowa i rastrowa
(przede wszystkim 2D).

9. Formaty plikéw graficznych (jpg,
tiff, eps).

10. Przestrzenie kolorystyczne
CMYK i RGB.

11. Zasady tworzenia publikacji
tekstowo-graficznych (rzemiosto
i,artyzm”).

12. Postscript i pdf (Acrobat
Distiller i Reader).

13. Montaz elektroniczny, prepress,
CTP.

14. Techniki druku tradycyjnego

i cyfrowego, w tym aspekty
ekonomiczne.




22.

Zrédta informacji
dziennikarskiej

kierunkowy

20

1. Znaczenie umiejetno$ci dotarcia
do zrdédet informacji i ich
wyKorzystania w pracy dziennikarza.
2. Dziennikarz jako odbiorca

i (wtérne) zrédto informacji.

3. Zdefiniowanie pojecia: ,zrédto
informacji”.

4. Klasyfikacja zrédet informacji.
5. Wywiad jako podstawowe zrédto
informacji w pracy dziennikarza.
6. Zasady doboru rozmowcow,
techniki pozyskiwania informacji.
7. Konferencja prasowa jako Zrédto
informacji dziennikarskiej, jej
organizacja, wady i zalety.

8. Internet jako Zrédto informaciji:
wyszukiwarki internetowe,
encyklopedie internetowe, zasada
ograniczonego zaufania do
internetowych zrddet informacji.
9. Zasoby biblioteczne,
postugiwanie sie informacja
bibliograficzna, ré6znego rodzajami
informatoréw, wydawnictw
encyklopedycznych, rocznikow
statystycznych, kompendiéw, baz
danych.

10. Problem aktualno$ci danych.
11. Agencje prasowe i media (radio,
telewizja, czasopisma, prasa
codzienna) jako Zrédta informacji
dla dziennikarza.

12. Zrédta informacji historycznej:
materialy IPN, zasoby archiwow
panstwowych, muzea.

13. Biuletyn Informacji Publiczne;j.
14. Zrédta informacji w pracy
reportera: obserwacja, obserwacja
uczestniczaca.

15. Reportaz wcieleniowy;
prowokacja dziennikarska.
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16. Zrédta informacji w pracy
dziennikarza dziatu miejskiego:
rzecznicy prasowi, policja,
prokuratura, stuzby komunalne,
informacje od czytelnikéw itp.;
nieformalne Zrédta informacji
(anonimy).

17. Prawne i etyczne problemy,
zwiazane z uzyskiwaniem dostepu

i korzystaniem ze zrédet informacji;
prawo prasowe, kodeksy etyki
dziennikarskiej.

18. Zasada ochrony informatora

w teorii i praktyce ograniczenia

w dostepie do zrédet informacji:
réznego rodzaju definiowane
prawnie rodzaje tajemnic.

19. Historyczna rola cenzury jako
bariery w dostepie i wykorzystywaniu
zrodet informacji.

20. Weryfikacja informacji;
zagrozenie manipulacja (informacja
sterowana).

23.

Warsztaty dziennikarstwa
prasowego

kierunkowy

20

Tres¢ zaje¢ obejmuje zapoznanie
studentéw z zasadami pracy
dziennikarza prasowego.
Opracowanie tekstow

i przygotowanie roboczej makiety
czasopisma (w Issuu).
Zagadnienia poruszane podczas
zajec:

1. Struktura redakcji prasowe;.

2. Tematy wazne i zastepcze

w mediach.

3. Inaczej o tym, co juz byto -
oryginalno$¢ ujecia tematu.

4. Jak przygotowac reportaz
prasowy (tytutl, tekst, zdjecia).

5. Detal, zblizenie, portret - emocje
na zdjeciu. R6znicowanie planéw
w fotoreportazu. Zasady
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rozmieszczania zdje¢ w czasopiSmie
(kierunki, plany). Przyktady.

6. Felieton. Zart w publicystyce.
Zarzadzanie emocjami

w przekazach prasowych.

7. ,Zemsta Blazna”/"Zawodowcy
w Sieci. Magazyn Lowcéw Trolli" -
czasopismo satyryczne.
Opracowanie zawartos$ci jednego
numeru (state dziaty, grafika,
komiks, zarty rysunkowe, felietony
humorystyczne, dowcipy
obyczajowe i polityczne).

8. Omoéwienie czasopisma
przygotowanego przez studentow.

24,

Warsztaty dziennikarstwa
radiowego

kierunkowy

20

Po ukonczeniu warsztatéw
dziennikarstwa radiowego student
powinien wykazac sie
podstawowymi umiejetnosciami
technicznymi w zakresie obstugi
sprzetu, montowania materiatéw
dzwiekowych, konstruowania
informacji i budowy
najwazniejszych form radiowych:
serwisu, wywiadu, reportazu,
audycji. Praktyczne zajecia
przygotuja studenta do
samodzielnej pracy nad
dokumentacja merytoryczna,
realizacja i organizacja materiatu
dzwiekowego takich gatunkéw
radiowych jak: serwis informacyjny,
publicystyka spoteczna, polityczna

i kulturalna, wywiad, reportaz
radiowy, audycja dokumentalna,

a takze dyskusja w studio. Uczestnik
zaje¢ zapozna sie z funkcjonowaniem
redakgcji radiowej, sposobami
zdobywania i selekcji informacji,
doboru rozméwcéw, koniecznosScia
dbatosci o atrakcyjnos¢ przekazu,
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jego poprawno$¢ merytoryczna

i jezykowa oraz dziatania pod presja
czasu. Celem warsztatow jest takze
poznanie specyfiki pracy reportera
radiowego, prezentera i serwisanta.
Zajecia ucza takze twdrczego
mys$lenia, dzwiekowej realizacji
pomystéw na temat audycji oraz
pracy zespotowej. Po ukonczeniu
warsztatéw student bedzie znat
zasady pracy z mikrofonem, emisji
glosu oraz zachowania si¢ w studio
radiowym. W programie
warsztatéw przewidziana jest takze
wizyta w redakcji Radia VOX FM

i dyskusja na temat ksztattu
radiofonii katolickiej w Polsce.

25.

Podstawy public relations

kierunkowy

20

Celem zaje¢ jest szczegbtowe
zapoznanie studentéw

Z poszczegblnymi teoriami
dotyczacymi pojecia gtéwnego oraz
pojec szczegdtowych dotyczacych
public relations. W dalszym ciggu
celem pokrewnym jest zapoznanie
studentéw z zagadnieniami
sktadajacymi sie na szerokie
spectrum dziatan zwigzanych

z budowaniem relacji z otoczeniem.
Po wstepnych zajeciach zwigzanych
z blokiem teoretycznym nastgpi
zapoznanie studentéw

z praktycznymi aspektami
wykorzystania metod, technik

i narzedzi PR w praktyce
branzowej. Ostatecznie celem
nadrzednym bedzie zaznajomienie
stuchaczy z wiedzg na temat
samodzielnego realizacji kampanii
MR, kampanii wizerunkowych,
eventéw i innych okres$lanych
ogo6lnie mianem public relations. Po
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ukonczeniu kursu stuchacz

z fatwo$cia bedzie umiat
zdefiniowa¢ podstawowe pojecia

z zakresu PR, ale przede wszystkim
nie tylko w teorii, ale i w praktyce
bedzie umiat sie nimi postugiwac

i wdrazac je w praktyce zawodowe;j.

26.

Wspétczesne media na Swiecie

kierunkowy

20

Kurs ,Wspétczesne media na
Swiecie” obejmie oméwienie
problematyki Srodkéw masowego
komunikowania, tj. prasy
drukowanej, radiofonii oraz
telewizji w wybranych krajach.
Celem kursu jest zapoznanie
studentéw z ksztattem
wspotczesnych systemdow
medialnych, ich charakterystyka,
rozwigzaniami w dziedzinie
mediéw publicznych oraz
najwazniejszymi (w odniesieniu do
kazdego z omawianych panstw)
instytucjami medialnymi, tytutami
prasowymi, rozgto$niami radiowymi
i stacjami telewizyjnymi. Kazde
zajecia dotyczy¢ beda innego kraju,
co umozliwi¢ ma kompleksowe

i spdjne omdéwienie wspoétczesnych
$rodkow przekazu w kazdym z nich.
Na wstepie przedstawione zostanie
zagadnienie narzedzi
komunikowania
miedzynarodowego. Oznacza to
omoéwienie najwazniejszych,
miedzynarodowych instytucji
zwigzanych z mediami masowymi:
Swiatowych agencji informacyjnych,
miedzynarodowych rozgto$ni
radiowych oraz globalnych sieci
telewizyjnych, jak rowniez
omoéwienie zjawiska tacznos$ci
satelitarnej. W dalszej kolejnosci
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poruszona zostanie tematyka
systeméw mediéw publicznych, jak
i najwazniejszych mediéw
prywatnych (komercyjnych)

w wybranych panstwach. Beda to
kolejno: Stany Zjednoczone, Wielka
Brytania, Niemcy, Francja, Wtochy,
Hiszpania, Szwecja, Norwegia. Jedne
z zaje¢ po$wiecone zostang takze
problematyce cyfryzacji mediéw

w Europie i zmianom, jakie dla
mediéw masowych niesie ze soba
rozpowszechnianie Internetu.

W wyniku ukoniczenia kursu
,Wspotczesne media na Swiecie”
studenci zdobeda wiedze dotyczaca
rynkéw medialnych w krajach
bedacych tematami wyktadéw.
Ponadto beda oni potrafili opisa¢

i scharakteryzowa¢ media
dziatajace w poszczegélnych
panstwach, w tym najwazniejsze
tytuly prasowe, stacje radiowe

i telewizyjne. Procz tego, studenci
nabeda wiedze umozliwiajaca im
dokonanie poréwnania
funkcjonowania w wybranych
krajach mediéw publicznych oraz
dotyczacych tychze mediow
rozwiazan systemowych (instytucji
kontrolnych, zadan mediéw
publicznych, uzaleznienia mediéow
publicznych od wtadzy etc.).

27.

Stylistyka dziennikarska

kierunkowy

20

Tredci wyktadéw obejmuja:

1. Zaznajomienie z podstawami
stylistyki.

2. Nabycie umiejetnosci
pozwalajacych znalez¢ sie w réznych
sytuacjach komunikacyjnych.

3. Wyksztatcenie stosownych
postaw wobec zjawisk jezykowych
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réznej natury oraz umiejetnosci
dziatan jezykowych dla osiagniecia
odpowiednich skutkéw
praktycznych.

4. Ksztatcenie umiejetnos$ci
formutowania mysli

i przekazywania ich innym.

5. Poznanie sposobdw wywierania
wplywu.

6. Wytworzenie okreslonych
umiejetnosci zachowan
jezykowych; sytuacje dialogu,
monologu; sytuacje oficjalne

i nieoficjalne; kontakt bezposredni
i poSredni.

7. Uwrazliwienie na relacje
tekstowe w okreslonym kontekscie
(otoczenie kontekstowe zalezne od
nadawcy - Kreatora sytuacji).

D1pK_K07
D1pK K12

28.

Warsztaty dziennikarstwa
telewizyjnego

kierunkowy

20

Celem przedmiotu jest
przygotowanie studentéw do pracy
z zawodowym operatorem kamery
i montazystg. Umiejetno$¢
redagowania swoich pomystéw na
wlasny program telewizyjny
(eksplikacja i scenariusz).
Umiejetno$c¢ postugiwania sie
podstawowymi terminami realizacji
telewizyjnej. Nagranie zapowiedzi
autorskiego programu
telewizyjnego oraz rozmowy

z goSciem w studiu. Zagadnienia
poruszane podczas zajec:

1. Podstawowe terminy
dziennikarstwa telewizyjnego.

2. Zasady pracy ekipy na planie
filmowym i w studiu telewizyjnym.
3. Wizualizacja tematu.

4. Dokumentacja programu.

5. Eksplikacja i scenariusz.

6. Sztuka zadawania pytan.
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7.]Jak pisa¢ komentarze i "biatg" do
studia?

8. Materiaty ilustracyjne

w programie (grafika, filmy,
zdjecia).

9. Przygotowanie do montazu.
Syntetyzer programu.

10. Mowa ciata i podstawy wizazu.
11. Nagranie zapowiedzi
autorskiego programu w studiu.
12. Rozmowy w studiu

Z zaproszonym gosciem - nagranie.
13. Nagranie czotéwki i montaz
programdéw wczesniej nagranych.
14. Oméwienie ¢wiczen w studiu.
15. Obstuga promptera. Cwiczenia
dykeji i prezentacji przed kamera.

29.

Warsztaty dziennikarstwa
internetowego

kierunkowy

20

Przedstawienie studentom w jak
najpetniejszy sposéb najbardziej
wspotczesnego gatunku
dziennikarskiego, jakim jest
dziennikarstwo internetowe,

wraz z praktyczng prezentacja
metod dziatania
dziennikarza/redaktora
internetowego.

Zaznajomienie studentéw

z zagadnieniami:

1. Co to jest dziennikarstwo
internetowe? Czym sie rézni od
innych gatunkéw dziennikarstwa?
Wprowadzenie do tematu.

2. Co trzeba wiedzie¢ o przesztosci
internetu, wortali, portali, blogéw -
czyli krétka historia dziennikarstwa
internetowego.

3. Prawo w internecie: zagrozenia
dla uzytkownika i dla tworcy tresci
internetowych.

4. Reklama i produkty reklamowe,
czyli z czego zyje internet?
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5. Redagowanie tekstow do
internetu - spos6b prezentowania -
nawigacja.

6. Sposoby dziennikarskiego
wyrazu w sieci: news, relacja
internetowa, fotka, dzwiek,
newsletter, RSS.

7. Blogi, weblogi, fora i serwisy
dziennikarstwa obywatelskiego -
dziennikarstwo czy nie?

8. Przygotowujemy newsa -

z agencji polskiej i zagranicznej.
Przyklady pozycjonowania newséw.
9. Zrédta, z ktérych korzysta
dziennikarz internetowy. Stylebook.
Netykieta.

10. Co to jest internetowe forum

i po co ono dziennikarzowi
internetowemu?

11. Czateria to nie tylko czatowanie,
ale tez wirtualna spotecznos¢.

12. Internetowe dziennikarstwo
obywatelskie - jak zosta¢ znanym
dziennikarzem? Praktycznie.

13. Gdy co$ sie dzieje ekstra - logika
tworzenia raportéw specjalnych.
14. Tworzymy prawdziwego newsa
internetowego - ¢wiczenia
praktyczne.

15. Logika i metodyka tworzenia
stron internetowych, serwiséw,
wortali i portali.

30.

Podstawy promaocji, reklamy
i marketingu

kierunkowy

20

Celami modutu jest przyswojenie
przez studentéw podstawowej
wiedzy o zjawiskach marketingu,

w szczeg6lnosci o zjawisku
reklamy, jako najwazniejszej formie
perswazyjnej komunikacji
rynkowej. Ponadto zapoznanie
studentéw ze specyfika
marketingowego podejscia do
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dziatalnosci rynkowej, celami,
funkcjami i zadaniami reklamy,
nauczenie studentéw stosowania
podstawowego schematu
opracowywania kampanii
reklamowej; poznanie przez
studentéw mechanizméw
oddziatywania reklam na
konsumentéw. Ponadto celem zaje¢
jest takze wskazanie i uczulenie
studentéw na istotno$¢ etycznego
postepowania w kontekscie
dziatalnos$ci promocyjnej oraz
wskazanie najwazniejszych
regulacji prawnych odnoszacych sie
do dziatalno$ci reklamowej

w Polsce. Ponadto cze$¢ zajec
poswiecona bedzie na oméwienie
i dyskusje nad wybranym,
szczegblnym typem marketingu

i reklamy: marketingiem
politycznym i reklama polityczna.

D1pK_K12
D1pK K14

31

Prawo prasowe

kierunkowy

30

Celem przedmiotu jest zapoznanie
studentéw z podstawowymi aktami
ustawodawczymi obowigzujacymi
w Polsce, m.in. z prawem
prasowym, ustawg o radiofonii

i telewizji, ustawa o dostepie do
informacji publicznej. Student
powinien poznaé podstawowe
instytucje i zasady istniejace

w polskim prawodawstwie
medialnym oraz wiedzie¢ jakie
ograniczenia funkcjonuja

w zakresie wolno$ci prasy

i Srodkéw spotecznego przekazu,
aby méc oceni¢ prawidtowosé
wlasnego postepowania. Na
zajeciach zostanie uwzglednione nie
tylko orzecznictwo polskie, ale
rowniez Europejskiego Trybunatu
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Praw Cztowieka. Studenci beda
poznawac jak zaktada sie dzienniki
i czasopisma i jakie wymogi nalezy
wypetni¢, aby legalnie
funkcjonowaty one na rynku
prasowym oraz jakie sg warunki
uzyskania koncesji na dziatalno$¢
telewizyjna i radiowa. Student
powinien réwniez doktadnie
poznac prawa i obowiazki
dziennikarza. W zakresie praw
dziennikarskich na pierwszym
miejscu znajduje sie prawo do
uzyskania informacji zaréwno tej
publicznej jak i niepubliczne;j.

W tym aspekcie istotne jest
zaznajomienie studentow

z regulacja zawarta w ustawie

o dostepie do informacji publicznej
oraz z dostepem do informacji

z postepowania sagdowego. Student
zapozna sie z podstawowymi
obowigzkami dziennikarskimi m.in.
rzetelnosci i szczegélnej
staranno$ci, ochrony prywatnosci,
tajemnicy dziennikarskiej,
autoryzacji, w celu prawidlowego
postepowania z dobrami prawnie
chronionymi w pracy
dziennikarskiej. Przedmiotem zaje¢
beda réowniez obowiazki cigzace na
mediach, a wiec obowiagzek
publikacji komunikatéw,
sprostowan i odpowiedzi oraz
zasady dotyczace zamieszczania
reklam i ogtoszen zaréwno
przewidziane w prawie prasowym
jak i w ustawie o radiofonii

i telewizji. Studenci zapoznaja sie
takze z zasadami dotyczacymi
odpowiedzialnosci cywilnej i karne;j.




32.

Wspotczesne media w Polsce

kierunkowy

20

Celem wyktadu jest zapoznanie
studentéw z zasadami
funkcjonowania mediéw w Polsce,
a takze z ich uwarunkowaniami
prawnymi i ekonomicznymi oraz
najwazniejszymi nadawcami

i wydawcami funkcjonujacymi na
polskim rynku. Kurs obejmuje okres
budowy wspétczesnego systemu
medialnego od 1989 roku az do
wspotczesnosci. Omoéwione zostang
etapy transformacji, momenty
kluczowe, problemy i tendencje
rozwojowe polskich mediéw

w poréwnaniu z tendencjami
Swiatowymi. Celem kursu jest takze
zapoznanie studentéw ze struktura
wspotczesnego rynku mediow
(rynek prasy, radia i telewizji,
gléwni wydawcy i nadawcy) oraz
przygotowanie ich do
samodzielnego korzystania

z dostepnych Zrédet informacji

o rynku medialnym i do krytycznej
ich oceny. Po ukonczeniu kursu
studenci powinni dobrze
orientowac sie w strukturze
polskiego rynku mediéw, zna¢
gléwne tytuty prasowe, sektory
prasy, nadawcéw radiowych

i telewizyjnych, zna¢ najwieksze
koncerny medialne dziatajace

w Polsce, rozumieé zasady
konkurencji na rynku medialnym,
problemy i dylematy dziennikarzy
i wilascicieli, a takze umie¢
korzysta¢ z dostepnych badan
odbioru i ocenia¢ pozycje rynkowa
poszczegblnych mediow.
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33.

Redakcja, korekta, edytorstwo

kierunkowy

20

Og6lnym celem przedmiotu jest
gruntowne przygotowanie
studentéw do opracowania
stylistyczno-redakcyjnego tekstow
cudzych i wlasnych. Zagadnienia
poruszane podczas zajec:

1. Wprowadzenie do przedmiotu:
omowienie struktury wydawnictwa
- miejsce i rola dziatu redakcji;
proces przygotowania ksigzki od
dostarczenia tekstu do oddania
plikéw do drukarni.

2. Ksiagzka jako przedmiot uzytkowy
i artystyczny: budowa strony
redakcyjnej, ,czwoérka redakcyjna”,
zasady nadawania i funkcjonowania
numeru ISBN i ISSN.

3. Edytorstwo naukowe/ tekstologia/
leksykografia: pomoce jezykowe

i merytoryczne w pracy redaktora

i korektora - stowniki, leksykony,
encyklopedie, opracowania
jezykowe i edytorskie, normy;
uzycie stownika w pracy edytora.

4. Edytorstwo naukowe/ tekstologia/
leksykografia: przydatne strony
internetowe: katalogi bibliotek
Swiatowych i bazy bibliograficzne,
poradnie jezykowe - umiejetno$¢
wykorzystania; budowa i opis hasta
stownikowego.

5. Podstawowe pojecia z zakresu
gramatyki opisowej: ortografia,
interpunkcja, sktadnia.

6. Podstawowe pojecia z zakresu
gramatyki opisowej: odmiana
nazwisk, podstawowe btedy.

7. Znaki korektorskie:
wprowadzenie.

8. Cwiczenia indywidualne na
tekstach: teksty literackie, naukowe
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i uzytkowe; teksty w tamach, przed
sktadem.

9. Omoéwienie btedow

w zastosowaniu znakow
korektorskich oraz najczestszych
btedéw jezykowych i stylistycznych.
10. Sczytywanie i wprowadzanie
korekty redakcyjne;j.

11. Omoéwienie zasad adiustacji
jezykowo-stylistycznej - praca na
tekscie.

12. Oméwienie réznic w korekcie,
adiustacji i redakcji - praca na
tekscie.

13. Obstuga edytora tekstow
Microsoft Word.

14. Zasady sporzadzania cytatow,
przypiséw, bibliografii, indekséw.
15. Podsumowanie, zakonczenie
zajec¢, wpisanie ocen.

34. | Fotografia prasowa kierunkowy 20 Poznanie teoretycznych aspektéw | D]pK W01
wykorzystania fotografii D1 pK W11
w $Srodkach masowego przekazu, -
reklamie i promocji oraz DlpK—le
praktycznych umiejetnosci D1 pK_U 11
wykorzystywania fotografii D 1pK_U 13
w dziennikarstwie prasowym. D1 pK_U 14
Podstawy wiedzy o nowoczesnej D 1pK K02
technice fotograficznej i jej -
zastosowaniu w redakcji. Zajecia DlpK_K07
warsztatowe z zakresu umiejetnosci D 1pK_K10
wykonywania zdje¢ na biezace
potrzeby redakcji prasowe;j,
odro6zniania dobrej od ztej
fotografii, analizy relacji miedzy
fotografia a tekstem.

35. | Komunikowanie kierunkowy 20 Celem kursu jest zapoznanie D1pK_ W01

miedzykulturowe studentow z podstawowymi D1pK_W02

zagadnieniami z zakresu
komunikowania miedzykulturowego, D1 p K_W03
pokazanie barier kulturowych D1 pK_WO 7




w komunikacji i wptywu czynnikéw
kulturowych/narodowych na
przebieg komunikowania. Tresci
merytoryczne przedmiotu
obejmuja:

1. Rodzaje nauk badajacych
komunikacje miedzykulturows,
historia komunikowania
miedzykulturowego.

2. Przedstawienie i charakterystyka
rodzajow komunikacji: komunikacji
poprzezkulturowej,
pomiedzykulturowej,
miedzynarodowej i globalne;j.

3. Podstawowe pojecia z zakresu
etniczno$ci.

4. Zagadnienie obcosci i swojskosci.
5. Definicja i rézne typy tozsamosci
kulturowe;j.

6. Problemy i bariery

w komunikowaniu wynikajace

z kultury (pojecia etnocentryzmu,
relatywizmu kulturowego).

7. Stereotypy, uprzedzenia

w komunikowaniu
miedzykulturowym.

8. Teoria migracji.

9. Szok kulturowy - definicja, modele.
10. Szok kulturowy - przyczyny

i sposoby zapobiegania.

11. Zjawiska: asymilacja, separacja,
marginalizacja, wielokulturowosé.
12. Podstawowe koncepcje

z zakresu kultury organizacji

i wymiaréw kultur (m.in. E. Halla).
13. Podstawowe koncepcje

z zakresu kultury organizacji

G. Hofstedego.

14. Jezyk a kultura (typy jezykow:
globalny, $wiatowy, sztuczny itd.).
15. Bilingwizm.
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36.

Ochrona wtasno$ci
intelektualnej

kierunkowy

20

Celem jest zapoznanie studenta

z podstawowg problematyka
dotyczaca ochrony wlasnosci
intelektualnej we wspétczesnym
Swiecie. Szczegblna uwaga zostanie
zwroécona na te elementy wiasnosci
intelektualnej, ktére zwigzane sg

z funkcjonowaniem mediéw, a wiec
na kwestie dotyczace utworéw

i przedmiotéw praw pokrewnych.
Cze$¢ ponizszych tematéw
realizowana jest na wiecej niz
jednych zajeciach:

1. Dobro intelektualne jako
szczegblny typ przedmiotu ochrony
prawne;j.

2. Definicja utworu, podziat
utworéw na samodzielne

i niesamodzielne.

3. Podmioty prawa autorskiego.

4. Prawa autorskie osobiste.

5. Autorskie prawa majatkowe.

6. Dozwolone wykorzystanie
utworéw, w ramach pracy
dziennikarskiej.

7. Ochrona autorskich praw
osobistych.

8. Ochrona autorskich praw
majatkowych.
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37.

Wstep do badan
medioznawczych

kierunkowy

20

Celem kursu jest zaprezentowanie
jego uczestnikom podstawowych
metod i technik badan
medioznawczych. Uczestnicy kursu
poznaja interdyscyplinarny
charakter wiedzy i badan z zakresu
komunikacji masowej. Poniewaz

w badaniach podejmowanych

w ramach nauk o mediach znajduja
zastosowanie metody i techniki
wyksztatcone na gruncie réznych
dyscyplin to dla uporzadkowania
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materiatu prezentowanego

w ramach zaje¢ zostanie on
uporzadkowanych wedtug formuty
Lasswella bedacej schematem
porzadkujacym pola badan nad
komunikowaniem: od analizy
nadawcy, poprzez badania nad
przekazem i medium, az do metod
i technik badan nad odbiorcami

i skutkami komunikowania.

38.

Wstep do zarzadzania mediami

kierunkowy

20

Zapoznanie studentéw z istota,
znaczeniem oraz celami i funkcji
zarzadzania w dynamicznie
zmieniajacych sie warunkach rynku
medialnego. Przedstawienie
réznych metod i koncepcji
zarzadzania organizacjami
medialnymi. Przekazanie wiedzy na
temat: planowania, organizowania,
kierowania i kontroli

w przedsiebiorstwach rynku
medialnego. Zagadnienia poruszane
podczas zajec:

1. Geneza i pojecie zarzadzania.

2. Analiza gatezi przemystu
medialnego.

3. Otoczenie organizacji.

4. Kulturowe uwarunkowania
organizacji i zarzadzania.

5. Przywoédztwo i wtadza.

6. Paradygmaty zarzadzania.

7. Zarzadzanie strategiczne.

8. Otoczenie organizacji.

9. Planowanie (Istota planowania,
Planowanie strategiczne,
Planowanie operacyjne).

10. Motywowanie pracownikéw.
11. Istota controllingu

w przedsiebiorstwie medialnym.
12. Zarzadzanie technika

i innowacjami.
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13. Zarzadzanie w kryzysie.

14. Ekonomiczne aspekty
zarzadzania.

15. Etyczny i spoteczny kontekst
zarzadzania.

39.

Warsztaty publicystyki

kierunkowy

20

Przyswojenie i utrwalenie
podstawowych poje¢ z zakresu
gatunkow publicystycznych.
Nabycie praktycznej wiedzy na
temat sposob6w tworzenia form
publicystycznych, wyboru
odpowiedniej formy, dokumentacji
oraz sposobéw argumentacji

w formie publicystycznej.
Praktyczne opanowanie
podstawowych technik pisania
tekstow oraz tworzenia innych
form publicystycznych. Nabycie
umiejetnosci oceny technik

i sposob6w argumentacji

w wypowiedziach publicystycznych
innych autoréw. Okreslenie obszaru
publicystyki i jej definicja.
Publicystyka a literatura (i inne
dziedziny sztuki). Publicystyka

a dziennikarstwo informacyjne.
Gatunki publicystyczne

w praktycznym zastosowaniu.
Wybér i dookres$lenie tematu
autorskiego dzieta
publicystycznego. Adekwatnos$¢
zastosowanych §rodkéw. Praca nad
tekstem. Atrakcyjno$¢ formy

i rzetelno$¢ argumentacji. Obrona
przedstawionych pogladéw

i otwarto$¢ na dialog.
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40.

Etyka dziennikarska

kierunkowy

10

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerng
problematyke etyczna
wspobtczesnego dziennikarstwa oraz
prezentuje podstawowe zasady
personalistycznej deontologii
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dziennikarskiej. Tre$¢ wyktadow
obejmuje dwie grupy tematyczne.
Celem pierwszej grupy, majacej
charakter propedeutyczny, jest
wprowadzenie w podstawowe
zagadnienia etycznego wymiaru
dziennikarstwa i podstawy etyki
dziennikarskiej. Druga grupa
tematyczna dotyczy wybranych
zagadnien etyki dziennikarskiej

i podstawowych warto$ci
stanowiacych ramy dziatan
dziennikarskich.

Zamierzone cele dydaktyczne:
podstawowa orientacja

w problematyce etycznej
wielorakich aspektow
dziennikarstwa; znajomo$¢
wspotczesnego dyskursu etycznego
w kontekscie mediéw; zdobycie
umiejetnosci etycznego
warto$ciowania dziatan
medialnych. Struktura

i problematyka obu cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego warto$ciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie
dziennikarstwa i mediéw.

D1pK_U19
D1pK_U22
D1pK_K03
D1pK_K14
D1pK K16

41.

Warsztaty dziennikarskich
kompetencji etycznych

kierunkowy

20

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerng
problematyke etyczna
wspobtczesnego dziennikarstwa oraz
prezentuje podstawowe zasady
personalistycznej deontologii
dziennikarskiej. Tre$¢ ¢wiczen
obejmuje praktyczne zagadnienia

z etyki dziennikarskiej, stanowiace

D1pK_ W05
D1pK_W16
D1pK_W20
D1pK U12
D1pK U19
D1pK U22
D1pK_K03




zrédto ksztatcenia dziennikarskich
kompetencji etycznych. Celem zajec
jest ksztalttowanie kompetencji
etycznych przysztych dziennikarzy
na podstawie praktycznych ¢wiczen
w rozwigzywaniu dylematéw
etycznych dziennikarstwa.
Zamierzone cele dydaktyczne:
podstawowa orientacja

w problematyce etycznej
wielorakich aspektow
dziennikarstwa; znajomos¢
wspotczesnego dyskursu etycznego
w kontekscie mediéw; zdobycie
umiejetnosci etycznego
warto$ciowania dziatan
medialnych.

Struktura i problematyka zaje¢
gwarantuje zdobycie przez
studentéw podstawowych narzedzi
etycznego warto$ciowania oraz ich
merytoryczne przygotowanie do
samodzielnej oceny oraz
mozliwos$ci rozwigzywania
problematyki etycznej w dziedzinie
dziennikarstwa i mediow.

D1pK_K14
D1pK K16

42.

Warsztaty reportazu

kierunkowy

20

Kroétki zarys historii reportazu od
Egona Erwina Kisha do Mariusza
Wilka.

Ewolucja gatunku.

Trudno$ci z definicja.

Reportaz publicystyczny i reportaz
literacki krytyczna analiza tekstow.
Rodzaje reportazu omdwienie na
konkretnych przyktadach (Melchior
Warnkowicz. Krzysztof Kqkolewski,
Ryszard Kapuscinski, Joanna
Siedlecka, Matgorzata Szejnert,
Jacek Hugo-Bader, Cezary Gmyz,
Wojciech Cejrowski oraz Arturo
Percz-Reverte i Mario Vargas Llosa).

D1pK_W13
D1pK W14
D1pK W17
D1pK_U13
D1pK_U15
D1pK U17
D1pK_K02
D1pK_KO03
D1pK K05




Reportaz $ledczy - tajemnice
kuchni reportera $ledczego.
Podstawowe informacje na temat
budowy i konstrukecji reportazu:
struktura reportazu, wybdr pozycji
reportera w artykule (§wiadek,
uczestnik, stuchacz, rekonstruktor)
wybor tematu reportazu,
dokumentacja, selekcja informacji,
plan, tytut i wstep, istota i rola pointy.
Cwiczenia warsztatowe - analiza
tekstow oraz wilasna praca nad
reportazem.

43.

Warsztaty rzecznika prasowego

kierunkowy

20

Celem kursu jest zapoznanie
studentéw z podstawowymi
kwestiami z zakresu warsztatu
rzecznika prasowego i jego rola
w instytucji. Tres$ci merytoryczne
przedmiotu obejmuja:

1. Urzad rzecznika prasowego -
ogo6lny zarys i historia.

2. Cel powotywania rzecznika -
reputacja firmy.

3. Czynniki ksztattujgce reputacje
instytucji.

4. Rzecznik jako strefa buforowa.
5. Kultura szybkiej obstugi.

6. Ingracjacja i empatia.

7. Cechy dobrego rzecznika.

8. Praktyczna sztuka prezentacji.
9. Kontakty bezposrednie

z mediami (komunikowanie
bezposrednie).

10. Komunikowanie posrednie.
11. Kryzys i sytuacja kryzysowa.
12. Public relations.

13. Zasady etyczne - kompetencja
i uczciwos¢.

14. Prawa i obowiazki rzecznika.
15. Normy Konferencji Episkopatu
Polski (2009).

D1pK W17
D1pK W19
D1pK_ W20
D1pK U12
D1pK U18
D1pK U19
D1pK_K07
D1pK_K09
D1pK K14




44, | Media literacy - uzytkowanie kierunkowy 20 Celem zaje¢ jest wprowadzenie | D1pK W01
mediéw stud.entowfv w zagadmer.l.le edl‘lkaC]} D 1pK_W1 3
medialnej, alfabetyzacji medialnej, D1pK W15
kompetencji medialnej. Wyktady PE_
odnoszg sie do tematéw D 1pK_W18
zwiazanych z ksztatceniem D1 pK_UO 7
ur.niethnos'.ci komPetentnego. . DlpK_UZZ
Ezytk:.wama n-ledw;v’ dowka]?ltez D 1pK_U24
westii rozwazanych w ramac
pedagogiki mediéw. DlpK—Kll
D1pK_K14
D1pK K16
45. | Trendologia - przysztos¢ kierunkowy 20 Celem przedmiotu jest D1pK W01
cyfrowego $wiata przedstawienie studentom D1pK_WO02
najbardziej przetomowych idei XXI D1pK W05
wieku. Analiza zjawiska trendu, idei, pR_ 0
ideologii, relacji pomiedzy D1pK_ W07
cztowiekiem a maszyna, D1 pK_Wl 5
przewidywanych kierunkéw D1 pK_UO 1
rozwoju technologicznego ludzkosci
iich konsekwencj?. Spojrgzenie na gipﬁ_g(l)g
Swiat cyfrowy z perspektywy PE_
trendologicznej i futurologiczne;j. D1 pK_K14

46. | Strategie i techniki mediacji kierunkowy 20 Celem przedmiotu jest zapoznanie | D1pK_W04

i negocjacji student'ow. z p.odstawowym.l D 1pK_W1 5
zagadnieniami dotyczacymi D1pK W18
mediacji i jej rodzajow, etapow pr_
dziatan mediatora, zasad etyki D1 pK_UO 3
zawodu mediatora, negocjacji i jej D 1pK_U0 5
typow, k.om.petencji komunikaC}{jnej D 1pK_KO 1
w ne.go.c.]sflqach, .do]fumentowama D1 pK_K08
mediacji i negocjacji.

47. | Doradztwo wizerunkowe kierunkowy 20 Celem przedmiotu jest wprowadzenie | )1 pK_W02
studenfow w tc.ema.tykq D1 pK_Wl 5
komunikowania wizerunkowego, D1pK W18
opis czesci sktadowych komunikacji pE_
wizerunkowej w konteks$cie branzy D1 pK_U04
kreatywnej. Przygotowanie do D1pK U12
wykonania roli dora.dcy DlpK_KOZ
wizerunkowego, $wiadomego D 1pK_K1 1

zarzadcy wiasnym wizerunkiem.




48.

Przedmiot fakultatywny

fakultet

80

Studenci wybieraja sobie
przedmioty fakultatywne

w zalezno$ci od zainteresowan.
Kazdy z przedmiotéw prowadzony
jest przez innego nauczyciela
akademickiego. Ich tematyka jest
dostosowane do programu zaje¢
w danym semestrze. Celem zajec
fakultatywnych jest przede
wszystkim uzupeinia¢ wiedze,
umiejetnosci oraz kompetencje
spoteczne studentéw w zakresie
kierunkowych i podstawowych
tresci ksztatcenia.

D1pK_W02

49.

Jezyk obcy I: angielski

lektorat

80

1. Doskonalenie jezykowej
kompetencji komunikacyjnej na
okreslonym poziomie jezykowym
poprzez ksztatcenie umiejetnosci
opowiadania o sobie, swoim
otoczeniu, do$wiadczeniach

z przesztosci oraz sytuacjach
obecnych.

2. Doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wtasciwych
form gramatycznych w okreslonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnosci
czytania ze zrozumieniem.

4. Ksztattowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu stownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji i zwigzkdow,
opis upodoban, czasu wolnego,
przewidywanie przysztosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
Swiecie, zycie zawodowe, opis
pracy.

D1pK_WO01
D1pK_U07
D1pK_U08
D1pK_U09
D1pK_U10
D1pK_U15
D1pK_KO05




9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspotczesnym
Swiecie, stownictwo specjalistyczne.
11. Tworzenie pytan, przeczen

w czasach terazniejszych,
przesztych, przysztych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life
experiences).

12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie poréwnan, zaimki
dzierzawcze.

14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rézne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i koniczenie
rozmoéw, wyrazanie opinii,
zgadzanie sie, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sie w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze
zrozumieniem. Tworzenie prostych
wypowiedzi pisemnych na wybrany
temat.

50.

Jezyk obcy 11

lektorat

80

Rozwijanie pieciu obszaréw
kompetencji jezykowej:

1. Wiadomosci - znajomosci
$rodkéw jezykowych (leksykalnych,
gramatycznych, ortograficznych
oraz fonetycznych) w zakresie
nastepujacych tematéw:

- cztowiek: dane osobowe (imie,
nazwisko, wiek, data urodzenia,
narodowo$¢, miejsce zamieszkania,
telefon, e-mail, zawd6d/zajecie, stan

D1pK W01
D1pK_U07
D1pK_UO08
D1pK_U09
D1pK_ U10
D1pK U15
D1pK_KO05




cywilny, znajomo$¢ jezykéw
obcych), zainteresowania,

- dom: miejsce zamieszkania,

- edukacja: typy szkoét, przybory
szkolne, czynno$ci studenta
ilektora,

- praca: popularne zawody

i zwigzane z nimi czynno$ci, miejsca
pracy,

- zycie codzienne, rodzinne

i towarzyskie: cztonkowie rodziny,
czynnoSci zycia codziennego, dni
tygodnia), zegar (godziny, pory
dnia), formy spedzania wolnego
czasu, uroczystosci,

- zywienie: artykuty spozywcze,
positki, menu w barze, restauracji,
lokale gastronomiczne,

- podrézowanie i turystyka: srodki
transportu,

- kultura: $wieta i obrzedy,
dziedziny kultury, gatunki filmowe,
literackie, uczestnictwo w kulturze,
media,

- sport: popularne dyscypliny
sportowe,

- zdrowie: samopoczucie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz

o kraju ojczystym,

z uwzglednieniem kontekstu
miedzykulturowego.

2. Recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych
(artykutowanych powoli

i wyraznie) w zakresie ww. tematow.
3. Produkcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumiatych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww. tematow.




4. Interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formutowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej zakresie
ww. tematoéw.

5. Mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematow.

51.

Praktyki zawodowe
(6 miesiecy)

praktyki

480

Przygotowanie zawodowe
studentéw, kontakt zawodowy
studentéw z réznymi instytucjami
zwiazanymi z dziennikarstwem

i komunikacja spoteczna. Pomoc
w pierwszym do$wiadczeniu
zawodowym:

1. Lista intencyjna miejsc praktyki
(co najmniej dwa).

2. Zgoda opiekuna praktyk na
praktyke spoza listy intencyjnej,
w oparciu o Umowe podpisang

z UPJPII w Krakowie.

3. Wypetnianie Dziennika praktyk
(dokumentacja dwdch lat) przez
studenta; potwierdzenie zadan
przez firme (pieczatka i podpis
opiekuna praktykanta).

4. Liczba konferencji
(potwierdzonych certyfikatem)
wliczana do praktyk, od 2 do 4.

5. Biuro Karier - instytucja
poszukujgca i proponujgca nowe
miejsca praktyk.

6. Instytucje uniwersyteckie,

np. Radio Bonus, nie wymagaja
Umowy.

7. Ulatwienie wchodzenia na rynek
pracy absolwentom szkét wyzszych.
8. Mozliwos¢ nieodptatnych praktyk
studenckich w administracji
publicznej priorytetem Rzadu RP
np. "Zalecenia dotyczace praktyk

D1pK_Wo01
D1pK_W06
D1pK_ W13
D1pK_U12
D1pK_U13
D1pK_U14
D1pK_K01
D1pK_K02
D1pK_K04
D1pK_K07




studenckich w urzedach
administracji panstwowej oraz

w jednostkach organizacyjnych
podlegtych lub nadzorowanych

w 2015r." (8.05.2015; MEN,
DSW.ZNU.6002.1.2015.BS.1).

9. Centralna Baza ofert pracy za
posrednictwem strony internetowej
oferta.praca.gov.pl.

52.

Seminarium licencjackie

seminarium

60

1. Zapoznanie sie z metodami pracy.
2. Wprowadzenie w kalendarz.

3. Metoda GROW.

4. Metoda géry lodowe;j.

5. Referowanie dokonanej
kwerendy biblioteczne;j.

6. Zatwierdzenie tematu roboczego
pracy licencjackiej.

7. Przygotowanie wstepu i planu
pracy.

8. Przygotowanie pierwszego
rozdziatu.

9. Przygotowanie planu drugiego
rozdziatu i tez zasadniczych.

10. Podsumowanie prac nad
tre$ciami teoretycznymi.

11. Przygotowanie drugiego
rozdziatu pracy - opisanie
materiatu badawczego.

12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jako$ciowych i ilo§ciowych

w badanym materiale.

13. Oddanie catosci pracy.

14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackie;j.

15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowej.

D1pK_Wo04
D1pK_W09
D1pK_ W16
D1pK_U05
D1pK_U14
D1pK_K01
D1pK_K04
D1pK K16




53. | Przedmioty specjalno$ciowe W specjalno$ciowe 14
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2a dane zawarte
e-dziennikarstwo - tabela nr 2a w tabeli nr 2a
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
realizacja radiowo-telewizyjna - w tabeli nr 2b
tabela nr 2b
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2c dane zawarte
reklama, branding, public w tabeli nr 2c
relations - tabela nr 2c

Laczna liczba punktow ECTS 180

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ e-dziennikarstwo 1934

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ realizacja radiowo-telewizyjna 1934

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ reklama, branding, public relations 1934

2a. Wykaz zajec¢ (przedmiotow) dla specjalnosci e-dziennikarstwo z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. E-gatunki P 20 2 W trakcie kursu studenci zostang D1pK_ W01
zaznajomieni z problematyka opisu D 1pK W06
e-gatunkoéw jako nowych form -
wypowiedzi. Ksztalcone beda D 1pK_WO 7
umiejetnosci dziennikarskie DlpK_U14
wymagane w nowych DlpK_UlS
przestrzeniach komunikowania. D 1pK_U 17
Problematyka gatunkow DlpK U24
przedstawiona zostanie -
w kontekscie najnowszych D1 pK—KO 3
tendencji w zakresie rozwoju D1 pK_KO 7
technologii komunikacyjnych. D 1pK_K10

D1pK K13




Nowoczesne technologie
w dziennikarstwie

20

W trakcie kursu studenci zostang
zaznajomieni Z najnowszymi
technologiami informacyjnymi

i komunikacyjnymi wspierajacymi
prace dziennikarza. Poznajg nowe
elementy komunikowania

i narzedzia, ktdre coraz czesciej sa
podstawa wspotczesnego swiata
mediéw takie jak: internetowe
spotecznosci, takie jak: mechanizmy
wiralowe, konwergencja,
croudjournalism, big data
journalism. Oprécz analizy
teoretycznej wspotczesnych
zjawisk, studenci zdobeda wiedze
praktyczna, ktéra wykorzystana
zostanie w trakcie realizacji
projektow semestralnych,
polegajacych na licznym
wykorzystaniu otrzymanych
narzedzi w swoich, dziennikarskich
inicjatywach, ktére nie zakoncza sie
przy wystawieniu oceny, ale dadza
poczatek trwalym i interesujacym
projektom medialnym.
Przedmiotem kursu jest analiza roli
i sytuacji dziennikarstwa

w zmieniajacej sie przestrzeni
medialnej. Na naszych oczach

w ciggu ostatnich kilkunastu lat ma
miejsce rewolucja medialna, ktdrg
niektérzy badacze mediéw
poréwnuja do rewolucji
Gutenberga. W zwigzku

z zasadnicza ewolucja definicji

i paradygmatu dziennikarstwa
wzrasta potrzeba wypracowania

i wcielenia w zycie nowych form
przekazu medialnego.

D1pK_ W17
D1pK_W19
D1pK_W23
D1pK_U08
D1pK_U11
D1pK_U13
D1pK_U23
D1pK_K01
D1pK_K02
D1pK_K05




Dziennikarstwo branzowe 20 Przedmiot umozliwia poznanie D1pK W01
SpeC}llflkl funkcjonowania mediéw D1 pK_WO 6
branzowych: prasowych,
radiowych, telewizyjnych D 1pK—WO7
i internetowych. Przedmiot stawia D 1pK_U2 0
sobie za zadanie przedstawienie D 1pK_U2 1
rynku mediéw branzowych D1 pK_UZ 2
w P(;]lsce,, poi(azanlelz(:a]wmkszych D 1pK_U2 3
problemdw tego sektora oraz
pokazanie specyfiki pracy D 1pK—KO9
dziennikarza mediéw branzowych. D1 pK_Kl 0
Zagadnienia poruszane podczas D 1pK_K1 3
zaje¢ koncentrowac sie beda wokot
pieciu kategorii tematycznych:

1. Media branzowe - definicja

i typologia.

2. Specyfika pracy dziennikarza
branzowego.

3. Przygotowanie i kompetencje
dziennikarza branzowego.

4. Nowoczesne technologie w prasie
branzowe;j.

5. Rynek i biznes w mediach
branzowych.

Techniki prezentacji danych - 20 Celem kursu jest zdobycie wiedzy | D1pK_W06

infografika 1umle]Qtn'(.)s.c1 w zaTkresue now;ich DlpK_Wll
technologii i technik prezentacji
danych ilustrujgcych materiaty D1 pK—WZ 3
dziennikarskie. Kurs skupi sie DlpK_U06
wokét technik wizualizacji danych, | D1pK_U21
ze szczegblnym uwzglednieniem D1 pK_UZ 3
E?F;Qd? tlio kt)w(;)r.zemalir:;ograﬁk. D1 pK_KOZ

udent zdobedzie praktyczne
umiejetnosci do uprawiana DlpK_KO7
dziennikarstwa danych przy D1pK_K10
pomocy nowoczesnych narzedzi D1pK K14
i aplikacji elektronicznych.

Paradziennikarstwo sieciowe 20 Studenci w trakcie kursu zostana D1pK_WO05
zazna]o.mlefu ze d.zm.{anlan?l D 1pK_WO 6
paradziennikarskimi - czyli
aktywnos$cig w nowych mediach D1 pK—W08




przypominajacg wykonywanie D 1pK_U 13
pracy dziennikarskiej, ale nig DlpK u17
niebedaca. Nowe technologie D1 K_U18
komunikacyjne stuza rozwojowi PR_
amatorskiej dziatalno$ci w Sieci, D 1pK_U2 3
influencerstwu itp. Podczas kursu D1 pK_KO 1
studenci zostang zapoznani z tg D1 pK_K08
problematyka oraz typologia D 1pK K10
paradziennikarskich praktyk, -
cechami, konsekwencjami

iich rolg w spoteczenstwie

informacyjnym.

Video Journalist I 20 Potrafi w spos6b samodzielny D1pK_W02
i twoérczy tworzy¢ ustne i pisemne D1 pK W13
formy przekazéw publicznych oraz ”
kompetentnie prezentowac je D 1pK_W2 1
w uwarunkowaniach konkretnych D 1pK_U 13
mediéw lub dziatan edukacyjnych; D]_pK_UlS
ma poglebiong umiejetnos¢ D1pK_U17
przygotowania wystgpien D 1pK U23
publicznych dostosowanych do -
réznych sytuacji komunikacyjnych. D 1pK—K1 2
Celem przedmiotu jest: samodzielne DlpK_K13
i samowystarczalne dziennikarstwo | D1 pK_K14
telewizyjne, produkcja, montaz,
zdjecia i dziatania reporterskie
podczas jednego kursu.

Technologie cyfrowej edycji 20 Celem kursu jest zdobycie fachowej | DT1pK W17

obrazu i diwiqku wiedzy i Praktycznyc.}? umiej Qtl’.IOSCI D1 pK_Wl 9
w zakresie technologii cyfrowej
edycji obrazu I dZzwieku. Zajecia DlpK_W23
obejmujg wybrane zagadnienia D1pK_U08
z kilku kategorii tematycznych: D 1pK_U 11
1. Montaz dZzwieku: Sound Forge DlpK_U13
Pro.

2. Edycja materiatéw audio. DlpK_U23
3. Synteza dzwieku i sound design. D 1pK_KO 1
4. Mastering nagran : mix D1 pK_KOZ
i brzmienie. DlpK_KOS

5. Montaz obrazu: Adobe Premiere
Pro.




6. Technologia cyfrowego
kreowania i edycji obrazu: Adobe
Effects.

2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci realizacja radiowo-telewizyjna z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Realizacja i montaz dZzwieku P 20 2 Poznanie podstaw toru fonicznego | D1pK W12
stuc;:lia nagran i studia radiowego. D1 pK W13
Podstawy nagran i montazu. ~
Obsiug‘;v}(:proggramowania do edycji D 1pK—W2 3
dzwieku. Znajomo$¢ formatéw D1pK_U14
plikéw audio. D1pK U15
Zagadnienia: D]_pK_U23
1. P(;)dstawy toru foni;znego D 1pK K01
studiéw nagraniowyc -
i emisy]'nyci. Rodz\;}jle mikrofonéw D 1pK—K1 2
i urzadzen do nagran audio. D 1pK_K14

2. Nagrania wokalu 1 (Samodzielne
iz realizatorem).

3. Montaz audio (Soundforge).

4. Podstawy oprogramowania do
edycji wielosciezkowej (Pro Tools).
5. Montaz audio (Soundforge).

6. Nagrania w studiach radiowych.
Emisja serwiséw informacyjnych
(nagrania z podktadem).

7. Montaz audio 1 (Soundforge).

8. Nagrania i montaz audycji
muzycznych.

9. Montaz audio 2 (Soundforge).
10. Nagrania wokalu 2
(Samodzielne i z realizatorem).

11. Montaz audio 3 (Soundforge).




12. Nagrania w studiach radiowych.

Specyfika pracy w studiach
muzycznych i koncertowych.

13. Montaz audio 4 (Soundforge).
14. Temat zaje¢ dostosowany do
biezacych zainteresowan studentéw
z zakresu realizacji dzwieku.

15. Podsumowanie i zaliczenie
przedmiotu.

Operator kamery/rejestracja
obrazu

20

Celem zajec jest zapoznanie
studenta z podstawowa obstuga
kamery telewizyjnej. Rodzajami
o$wietlenia i mozliwoscia ich
wykorzystywania. Praktyczna
szkolenie z realizacji materiatéw
telewizyjnych. Tematyka zaje¢:

1. Film jako sekwencja kadréw.
2. Rodzaje kadréw i ich znaczenie
w opisywaniu $wiata.

3. Percepcja oka ludzkiego versus
widzenie kamery.

4. Technika:

A. obiektywy,

B. gtebia ostrosci,

C. ruch kamery (statyw, kamera

z reki, jazda kamerowa,
transfokacja),

D. ruch wewnatrz kadrowy,

E. perspektywa,

F. przenoszenie kontrastu,

G. warunki o$wietleniowe high key
- low key,

H. temperatura barwowa.

5. Kompozycja kadru (ztoty podziat).

6. Rodzaje Zrédet $wiatta (ostre -

rozproszone. Naturalne - sztuczne).

7. Sposoby oswietlenia obiektu
(kierunki swiatet):

A. kierunek,

B. wypetnienie,

C. kontra.

D1pK_ W12
D1pK_W13
D1pK_ W17
D1pK_U13
D1pK_U14
D1pK_U15
D1pK_U16
D1pK_U23
D1pK_KO01
D1pK K11
D1pK K12
D1pK K14




8. Plan filmowy. Przestrzen poza
kadrowa.
9. 0§ akji.

Montaz obrazu 20 Celami modutu jest przyswojenie DlpK_le
przez studentéw podstawowej D 1pK W13
wiedzy dotyczacej montazu obrazu, -
zaréwno w ujeciu teoretycznym, jak D 1pK—W1 7
i praktycznym. Podczas zajec D 1PK_U 15
teoretycznych studenci poznaja DlpK_U16
historie montazu (montaz filmu D 1pK_U2 3
Celem s et s unaoegrents | D1PKKO1
roli montazu w procesie produkcji D 1pK_K02
filmu, a takze materiatu D 1pK_K09
telewizyjnego. Studenci zapoznaja
sie z podstawowymi srodkami
wyrazu montazu i jezykiem filmu.

Podczas teoretycznej czesci zajec
omoéwione zostanie takze zjawisko
manipulacji obrazem i pojecie etyKki,
stanowigce status quo kazdego
montazysty. Zajecia praktyczne
maja na celu umozliwienie
studentowi pracy na surowym
materiale filmowym. Oméwione
zostana podstawowe funkcje
programu Adobe Premiere Pro,

a takze bardziej zaawansowane
funkcjonalnosci programéw do
edycji video.

Realizacja radiowa 10 Uczestnik zajec jest przygotowany | D1pK_W12
do pracy z dZwiekiem. Zna zasady D 1pK W13
przetwarzania dZzwieku ”
analogowego i cyfrowego i posiada D 1pK_W1 7
umiejetnosci warsztatowe, ktore D 1pK_U 15
umozliwiaja realizowanie D1pK U16
i produkcje nagran dzwiekowych, D1 pK_UZ 3
zr;)ze(i wsztystklm tdlta/ potrztebffadla. D 1pK_KO 1

solwent warsztatow potrafi
samodzielnie realizowac nagrania, D 1pK_K02
opracowania dzwiekowe i jest D1 pK_K09




przygotowany do pracy D1pK_K11
w charakterze realizatora dzwieki,

montazysty i producenta. Moze

znalez¢ zatrudnienie

w rozglosniach radiowych oraz

w studiach nagraniowych.

Realizacja telewizyjna 10 Student konczacy kurs winien D1pK W12
posiada¢ wiedze o realizacji D 1pK W13
telewizyjnej i obstudze komputera D1 K_W17
realizacyjnego "Tricaster". Celem pPE_
przedmiotu jest: dziennikarstwo D 1pK_U 15
telewizyjne, obstuga miksera do D1pK U16
realizacji'telewizyj?e.j, reali,zacja D1 pK_UZ 3
prOth‘ZIHIOW, audyC]l 1rozmow D 1 pK_KO 1
w studio.

D1pK_K02
D1pK K09
D1pK K11

Prezenter radiowy 20 Warsztaty przygotowuja D1pK_ W12
kompetentnych dziennikarzy D 1pK W13
radiowych, ktérzy potrafig -
postugiwac sie specyficznym D 1pK_W1 7
jezykiem informacji radiowej, znaja DlpK_U14
zasady wystapien na zywo, D1 pK_U 15
prow-/vad.z.enia audycji i montazu oraz | ) 1pK_U2 3
Ze’c-l]lzafilj(l po;l/\s]tawz\./vych gatunkol\(/v D 1pK_K1 1

ziennikarstwa radiowego: newska.
Reportazu, wywiadu, a takze D1 pK—K]‘ 2
prowadzenia programéow D1 pK_K14

publicystycznych i informacyjnych
na zywo. Szczeg6lny nacisk ktadzie
sie na kompetencje zwigzane

z wystapieniami przed mikrofonem
oraz umiejetnosci techniczne,
dotyczace obstugi nowoczesnego
sprzetu w studiu radiowym.
Absolwent kursy przygotowany jest
do pracy w newsroomach redakc;ji
radiowych, zaré6wno publicznych

i komercyjnych. Posiada rowniez
umiejetnos¢ potrzebne do




prowadzenia programow
publicystycznych. Warsztaty
przygotowuja kompetentnych
prezenterdéw i realizatoréw
radiowych.

Producent radiowy, producent 20 Zajecia maja na celu przekazanie D1pK W12

telewizyj ny mezqune.] leedzy z Zakrestll D1 pK_Wl 3
planowania i funkcjonowania
produkcji radiowej i telewizyjnej D 1pK—W1 7
Podczas ¢wiczen studenci poznaja DlpK_U15
specyfike produkcji programu D 1pK_U 16
radiowego i telewizyjnego oraz D1pK_U23
trwanis, vtz audyei ssoby, | D1PK K01
sprzet, prawo do transmisji, D 1pK—K02
kosztorys). Po zakonczonych DlpK_K09
zajeciach student zna metody D 1pK_K1 1
produkcji, standardy regulacyjne,
budZetowanie i potrafi negocjowac
stawki, warunki oraz ograniczenia
wynikajace ze strony organizatora
czy sponsora audycji.

Prezenter telewizyjny 20 Nauka w praktyce réznych form D1pK_ W12
prezefltowanl.a Programow r.1a D 1pK_W1 3
antenie telewizyjnej. W czasie zajec¢
studenci dowiedzg sie, jak powstaje D1 pK—Wl 6
program informacyjny i jaka jest DlpK_U14
w nim rola prezentera. Jak powinny | D 1pK_U 15
wygladac¢ zapowiedzi prezenterskie, | D1 p K U16
jak jest ich konstrukcja i jak DlpK U23
powinny by¢ przedstawiane. Beda -
pisa¢ zapowiedzi do materiatéw D1 pK_KO 1
realizowanych przez telewizje D 1pK_K02
UPJP2b, ale takze na podstawie D 1pK_K09

zapowiedzi z anten réznych
programéw informacyjnych
zauwazaé, ktore sg prawidtowe.
Dzieki zajeciom realizowanym

w pracowni telewizyjnej beda uczy¢
sie jak zrozumiale dla widza
przekazywac informacje i tego, jak




prezenter powinien wygladac (strdj,
fryzura, bizuteria) i zachowywac sie
w studiu (postawa, mowa ciata).
Beda nagrywac zapowiedzi,
pracowac z prompterem - potem
wyniki tej pracy beda analizowane
podczas zajeé. Poza praca nad
zapowiedziami informacyjnymi,
studenci bedg poznawac specyfike
wej$¢ na zywo do programow

i formacyjnych, sportowych

i publicystycznych. Beda sie takze
uczy¢ prowadzenia rozmowy

w plenerze i w studiu. Osobne
zajecia poswiecone beda pracy
prezentera pogody. Podczas
wszystkich zaje¢ studenci dowiedza
sie jak podczas programéw
telewizyjnych wyglada wspétpraca
réznych grup zawodowych -
prowadzacych, wydawcow,
kierownikéw produkeji, operatoréw,
dzwiekowcéw, odpowiedzialnych
za $wiatto - i jaka jest ich rola przy
powstawaniu programu.

2c. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci reklama, branding, public relations z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Strategie public relations P 20 2 Tresci programowe majg na celu D1pK_W03
przekazanie niezbednej wiedzy oraz
AR D1pK W04
umiejetnosci praktycznych
zwiazanych z dziataniami public D 1pK—WO 5
relations w tym budowaniu D1 pK_WO 6




strategii. Student potrafi
prawidtowo interpretowac zjawiska
spoteczne (kulturowe, polityczne,
prawne, ekonomiczne) w zakresie
PR. Potrafi wykorzystac¢
podstawowg wiedze teoretyczna

i pozyskiwac¢ dane do analizowania
konkretnych proceséw i zjawisk
spotecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych,
gospodarczych) w zakresie PR.
Potrafi wiasciwie analizowa¢
przyczyny i przebieg konkretnych
proceséw i zjawisk spotecznych
(kulturowych, politycznych,
prawnych, gospodarczych)

w zakresie dziennikarstwa

i komunikacji spotecznej. Posiada
umiejetnos¢ rozumienia

i analizowania zjawisk spotecznych
charakterystycznych dla procesu
komunikacji. Posiada umiejetno$¢
przygotowywania strategii PR. Na
podstawie modeli public relations
omoéwiony zostanie proces
komunikowania i postrzegania roli
publicznosci w tym procesie. Wiele
uwagi zostanie po§wieconej
zagadnieniom zwigzanym

z rodzajami strategii i ich
przygotowaniem. Przedstawione
zostang funkcje i obszary
zastosowan PR. Zadania PR

w instytucjach non-profit oraz

w korporacjach. Modele
organizacyjne PR w réznych
instytucjach. Tematyka zaje¢ np.:
analiza grup otoczenia, taktyka

i dobor narzedzi, formutowanie
strategii. Narzedzia PR -
umiejetnosci jezykowe, prasowe.

D1pK_W07
D1pK_U20
D1pK_U21
D1pK_U23
D1pK_KO05
D1pK K11
D1pK_K12




Narzedzia PR - kontakty

z otoczeniem. Marketing w czasie
rzeczywistym jako przyktad
nowoczesnej formy przygotowania
strategii. Zarzadzanie sytuacjami
kryzysowymi.

Reklama w mediach 20 Media i reklama we wspoétczesnym D 1pK_W14
i marketing medialny spoteczenistwic konsumpeyjnym. | pq yK W15
Znaczenie reklamy w komunikacji
marketingowej. D 1pK—W1 0
Marketing medialny struktura, D 1pK_U06
elementy sktadowe i systematyka. D1pK U12
Silna marka podstawa wspotczesnej | D 1pK_U2 1
komunikacji promocyjno- DlpK U23
reklamowej. -
Przemyst reklamowy $wiat i Polska. D 1pK—K02
Media jako no$niki reklamy. D 1pK_K06
Zarzadzanie reklama rola agencji D1 pK_Kl 0
i rynek ustug reklamowych.
Planowanie strategiczne w reklamie.
Kampania reklamowa elementy
i etapy.
Kreacja komunikatéw reklamowych
koncepcja, tres¢, slogan, wizualizacja.
Planowanie i zarzadzanie kampania
reklamowa w mediach. Reklama
spoteczna i polityczna w mediach.
Rola i znacznie badan w reklamie.
Prawo i etyka w reklamie oraz
w marketingu mediéw.
Metody promowania mediow.
Zarzadzanie marka 20 Celem jest przekazanie studentom D1pK_W02
i wizerunkiem obszernej wiedzy z zakresu D1pK_W03
zarzadzania wizerunkiem i marka,
oraz samej specyfiki wizerunku D 1pK_W0 7
i marki. Przedmiot przygotowuje D1pK_U02
studentéw w zakresie teorii D1pK U14
i praktyki zarzadzania na D1 pK_K04
.sta-r10w1s];ach mdenedzerow marki D 1pK_KO6
i wizerunku. Jednym DlpK_KlS

z najwazniejszych celow jest




uwrazliwienie na aspekty wartosci
i etyki w zarzadzaniu marka

i wizerunkiem.

Kurs obejmuje zagadnienia

z nastepujacych kategorii
tematycznych:

1. Wizerunek i marka - definicja
poje¢, poréwnanie.

2. Public relations w zarzadzaniu
wizerunkiem i marka.

3. Zarzadzanie kreatywnoscia
wizerunkowa.

4. Nowe narzedzia i technologie
medialne w promocji marki

i wizerunku.

Media relations

20

Celem kursu jest nabycie
umiejetnosdci nawigzywania
skutecznych relacji z mediami oraz
troski o te relacje w toku pracy

w zakresie public relations. Media
relations sa charakteryzowane jako
kluczowa dziedzina PR na rynku
informacyjnym. Student w oparciu
o nabyta wiedze i umiejetnosci
wsparte doswiadczeniem nabedzie
kompetencje stuzace do
samodzielnego przygotowanie,
wdrozenia i utrzymania kontaktéw
z dziennikarzami w relacji na linii
specjalista w dziedzinie PR -
dziennikarz, opartej na modelu
dwukierunkowym asymetrycznym
i dwukierunkowym symetrycznym
oraz modelu press relations. Tresci
ksztatcenia zogniskowane sg wokét
gtéwnego tematu, jakim jest: media
relations czyli jak i po co
wspoétpracowac z dziennikarzami

i redakcjami? Studenci zostana
zapoznani z podstawowymi
podziatami mediéw oraz ich

D1pK_Wo03
D1pK_W04
D1pK_W05
D1pK_WO06
D1pK_U13
D1pK_U17
D1pK_U20
D1pK_U23
D1pK_K07
D1pK K11
D1pK K12




systematyka ze wzgledu na rodzaj
medium, sposéb przekazu, zasieg,
czestotliwo$¢ i profil. Nastepny blok
informacji bedzie zwigzany

z tre$ciami, ktérymi zainteresowani
sg dziennikarze w toku wspdtpracy
z osobami odpowiedzialnymi za
public relations instytucji.
Réwnoczes$nie student zdobedzie
okres$long wiedze na temat
przepiséw prawnych oraz zakresu
kompetencji dziennikarza

i specjalisty PR, ktore okreslajg
granice wptywu obu profes;ji.
Kolejny blok tematyczny to zasady
zwigzane z przeprowadzaniem
wywiadéw oraz formalnych

i nieformalnych rozméw

z dziennikarzami (przewodnim
hastem tego bloku bedzie
autoryzacja). Z kolei studenci
zostang zapoznani z prawidtami
podstepowania rzecznika
prasowego oraz zakresem
obowiagzkéw osob, ktdre z ramienia
instytucji skierowane sa do
kontaktéw z mediami. Na koniec
studenci zapoznaja sie

z poszczegdlnymi formami
medialnymi oraz samodzielnie beda
przygotowywac materiaty dla
dziennikarzy (case study).

Projektowanie i kreowanie
marki

20

Zajecia maja na celu dostarczenie
wiedzy i umiejetnosci w zakresie
projektowania i kreowania marki.
Tematyk zaje¢ pokazuje wszystkie
fazy tworzenia marki od etapu
koncepcyjnego po dziatania
marketingowe, od kreacji nowej
marki az po promocje wizerunku
marki w mediach. Celem zajec jest

D1pK_ W14
D1pK_ W15
D1pK_W19
D1pK_U04
D1pK_U05
D1pK_U23
D1pK_K02
D1pK_K06




przygotowanie studentéw do D 1pK_K09
opracowania wlasnej strategii

kreowania i promocji wybranej

marki: produktu, firmy, wydarzenia,

osoby itd.

Branding design 20 Celem zaje¢ jest: zdobywanie D1pK_ W14
W}edzir w zakresie 1d.ent}ff‘1kac1}11 D1 pK_Wl 5
wizualnej, poznawanie réznyc
metod interpretacji obrazu oraz D 1pK—W1 9
okreslania jego funkcji D1pK_ W23
w promowaniu marki, D 1pK_U04
rozp(.)znawar.lie sposobow D1pK_U05
oggnzlaiywama obtragow na ) D1 pK_UZ 3
odbiorce oraz metod perswazji
wizualnej, nabycie zdolnosci D 1pK_K02
rozumienia zjawisk wizualnych D 1pK_K06
w kulturze wspdtczesnej, D1 pK_K09
dyskutowanie nad formami dawnej
i wspotczesnej komunikacji wizualnej.

Celem zajec jest przygotowanie
studentéw do opracowania ksiegi
znaku, zawierajacej podstawowe
elementy identyfikacji wizualnej
marki i produktu.

Kreatywno$¢ promocyjna 20 Celem zajec jest zdobycie wiedzy | DIpK W10

i web design i umiejetnosci w zakre.s.le D 1pK_W1 5
nowoczesnych strategii D1pK W19
promocyjnych przy uzyciu nowych pr_
technologii komputerowych. D 1pK_W2 3
Zajecia obejmuja z zakresu pieciu D 1pK_U04
kategorii .tematycznych: . D1 pK_UO 5
;. itrtategble kreatywnfego my$lenia. D1 pK_UZ 1

. Potrzeby i wyzwania
komunikowania promocyjnego. D 1pK_U2 3
3. Nowe technologie jako narzedzia D1pK_K02
promocji. D 1pK_K06
4. Web design. D1pK_K09

5. Projektowanie strategii
promocyjne;j.

Celem zajec jest przygotowanie
studentéw do opracowania wtasnej




kampanii promocyjnej wybranej
marki: produktu, firmy, wydarzenia,
osoby itd.

3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla Kkierunku studiéow o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéw
o profilu ogélnoakademickim - jezeli program studiéw przewiduje praktyki

Integralng cze$¢ procesu ksztalcenia w ramach studiéw pierwszego stopnia na kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie sg praktyki studenckie w wymiarze 480 godzin. Ich celem jest przygotowanie absolwentéw do
pracy w szeroko rozumianym obszarze wspotczesnych medidéw w praktycznym wymiarze dziennikarstwa, edukacji medialnej i dziennikarskiej,
animacji kultury medialnej i public relations oraz produkcji radiowo-telewizyjne;.

Praktyki planowane sg w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantujg fachowa wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéw kierunkowych
i specjalno$ciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistow beda mieli okazje do nabywania kompetencji i doswiadczen zawodowych aby dobrze
przygotowac sie do zawodu dziennikarza pracujgcego w mediach masowych przy uzyciu nowych technologii (prasa, radio, telewizja, Internet), do
zawodu trenera dziennikarstwa i mediéw w obszarze kultury medialnej, edukacji i animacji medialnej, jako fachowiec relacji z mediami oraz public
relations, do pracy w obszarze realizacji radiowo-telewizyjnej oraz w obszarze logistyki medidw.

W celu zapewnienia mozliwo$¢ odbywania opisanych powyzej praktyk Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie podpisat listy intencyjne
z trzydziestoma dwoma Instytucjami o zréznicowanym profilu dziatalnosci. Tak szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang
z dziennikarstwem i komunikacjg spoteczna, pozwala realizowa¢ praktyki zgodne z wybrang specjalnoscia i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne). Dokumentowana jest na biezgco

w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw danych elektronicznych. Ponadto

prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materialy stanowigce potwierdzenie zdobycia przez studenta zatozonych w programie

studiéw efektoéw uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sa archiwizowane w archiwum UPJPIL

Koncowa weryfikacja realizacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztoZzenie egzaminu licencjackiego.

Przyjmuje sie, ze:

1. Egzamin lub zaliczenie konczace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotow, w ramach ktoérych oprécz wyktadu prowadzone sg ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie
cwiczen.

2. Zaliczenia z przedmiotow, ktdére nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.




Do najcze$ciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie naleza:
egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
ocenianie ciagte,
kolokwium,
prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
przygotowanie projektu,
przygotowanie referatu lub wystapienia np. na konferencji naukowej,
wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusii,
zadania wykonywane w grupie, zaro6wno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace
wilasne studenta,
analiza przypadkow, tzw. case study,
ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,
egzamin dyplomowy/obrona pracy.

Do metod weryfikacji efektow uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:

a. wypehienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.

Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zatozen Krajowych Ram Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

D@ me a0 T

3~

Objasnienie oznaczen:

H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukoriczenia
studiéw)

P/N - w przypadku kierunku studiow:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukoniczenia studiow

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPIl dziatalno$cia naukowag w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukorniczenia danych studiéow i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalno$ci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



