Zatacznik nr 3a do Uchwaty nr 53/2025 Senatu UPJPII
z dnia 26 maja 2025 r.

WYKAZ ZAJEC
dla cykli ksztatcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2025/2026

Nazwa kierunku studiéw: DIGITAL MEDIA - KREATYWNOSC, ANALIZA, ZARZADZANIE
Specjalnosci:

- kreatywnos$¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design

- analityka sieci - big data, SEO, performance marketing

- digital biznes - tworzenie, ekonomia, zarzadzanie

Poziom studiéw: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiow: STACJONARNA

1. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych efektéw
uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktow efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogélnego) (symbole KEU)
1. Czlowiek i maszyna H p ksztalcenia 30 3 Tematyka wyktadéw obejmuje DM1pK W01
ogélnego filozoficzna refleksje dotyczaca DM 1pK W03
problematyki relacji cztowieka =
i Swiata techniki. W centrum DM 1pK—W0 6




zainteresowania znajdzie sie DM lpK_UO 1

pozycja cztowieka w tej relacji. DM 1pK_UO 2

DM1pK_ U11

DM1pK_U13

DM1pK U22

DM1pK K01

DM1pK_K04

DM1pK K06

DM1pK K13

DM1pK_K15

DM1pK K16

DM1pK K19
Socjologia ksztatcenia 30 Tematem zajec beda podstawowe | DM1pK_WO01
ogéineso o e oo | DML W04
sgo%ecznych. DM 1pK_W0 5
DM1pK W12
DM1pK W13

DM1pK_UO1

DM1pK U02

DM1pK_U14

DM1pK_K13

DM1pK K17
Ekonomia ksztatcenia 30 Tematyka zajec obejmie: DM1pK_WO01
Ogélnego Sl(zt()irslzjl\;(:Zle;z;f(iniﬂ;eterpretacjQ DM 1pK_W02
zjawisk zarév;mo makro- jak DM 1pK_W04‘
i mikroekonomicznych; DM 1pK_W18

przedstawienie proceséw DM 1pK_U01

gospodarczych oraz podstawowych | DM 1pK_U02

narzedzi ,do opisu re.alnych DM 1pK_U22

probleméw ekonomicznych. DM1pK K01

DM1pK_K04

DM1pK_K06

DM1pK K08

DM1pK_K13




Gtowne nurty kultury XX i XXI ksztatcenia 30 Tematem zaje¢ beda wspdtezesne | DM1pK_WO01
wieku ogolnego koncepcje i propozycje DM1pK_ W02
socjologiczno-kulturowe ukazane
w ztozonosci procesu historycznego DM 1pK—W10
wsp6lczesnosci. DM1pK_ W11
DM1pK W15
DM1pK W17
DM1pK UO01
DM1pK U02
DM1pK_U05
DM1pK _U09
DM1pK U19
DM1pK U22
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K08
DM1pK K15
DM1pK K19
Horyzonty komunikacji ksztatcenia 30 Tematem wyktadu jest przeglad DM1pK_WO01
dziedzictwa ogolnego dziedzictwa kulturowego bedacego | pvjHK W04
elementem kondycji ludzkiej,
dotyczacym Europejczykow, DM 1pK—W0 5
Polakéw i ich kulturowego DNA. DM 1pK_UO 1
DM1pK U02
DM1pK_U05
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK K13
DM1pK_K15
DM1pK_K17
DM1pK K19
Biblia w kulturze $wiata ksztatcenia 30 Celem przedmiotu jest og6lne DM1pK_W02
ogélnego V\{pr.(.)wadzenie w pl.“oble.r.natykq DM 1pK_W0 6
biblijna, ukazanie historii
i zawarto$ci Biblii jako ksiegi DMlpK_WlO
religijnej, korzystajacej z ludzkiej DM 1PK_U0 1

kultury i inspirujacej kulturowa

DM1pK_UO02




dziatalnos¢ cztowieka. DM 1pK_U 14
pracdmions st adobyeieprez. | DM1PK K02
stuchaczy wiedzy o Pi$mie Swietym DM 1pK—K06
w szeroko pojetym kontekscie DM 1PK_K1 0
kulturowym. Zrozumienie roli DM 1pK_K1 3
Swietej Ksiegi w kulturze oraz form

wplywu Biblii na $wiatowa kulture.

Teorie komunikowania kierunkowy 30 Tematyka obejmie podstawowe DM1pK_ W01
okrest omenkonania DM1pK_W02
masowego; typologie oraz DMlpK_W03
charakterystyke mass mediow. DM lpK_W04‘
Przedstawione zostanie rowniez DM 1pK_W0 8
znaczenie oraz skutki mass mediéow | DM 1pK_W10
Z\;)f)};;lzl;flcsi:v(\::t]\j\ll 2;::2e kultury DM 1pK_W1 2
i polityk. ' DM1pK UO01

DM1pK U02
DM1pK U11
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK K14

Digital media - technologie kierunkowy 30 Tematem wyktadéw bedzie DM1pK_W02

i produkty wprowadzenie w éwiat. me.:diéw DM 1pK_W0 3
cyfrowych, z uwzglednieniem
historii ich rozwoju i wyjasnieniem DMlpK—W13
podstawowych pojeé i zjawisk DM1pK_ W14
z nimi zwigzanych. DM 1pK_W18

DM1pK_U01
DM1pK U02
DM1pK U14
DM1pK_K01
DM1pK_K14

Kosci6t i media - nauczanie kierunkowy 30 Tematem wyktadu bedzie nauka DM1pK_ W01

i praktyka Koécio-{a ) mzjlfs rTleQiach, tzw. . DM 1pK_W02
teologia mediéw i wiedza o mediach
katolickich. DM 1pK_W04

DM1pK_W05

DM1pK_U02




DM1pK_KO01

DM1pK K14

DM1pK K19

10. | Etyka cyfrowego $wiata kierunkowy 30 Cykl zaje¢ wprowadza w obszerna | DM1pK_WO01
Pro_bler?na:q.lkq e;t};cznq cyfrowego DM 1pK_W0 2
omunikowania w i oz DM1pK U01
prezentuje podstawowe zasady DM 1PK_U02
personalistycznej deontologii. DM1pK U14
DM1pK_U19

DM1pK K01

DM1pK K04

DM1pK K13

DM1pK K14

DM1pK K17

DM1pK K18

DM1pK K19

11. | Etyka i odpowiedzialnos¢ kierunkowy 30 Tematem beda wartosci i zasady DM1pK W01
w erze Al cyeme w erue £, Pojwiente DM1pK_ W04
\S/\lzek:rlrful;i]iacji sieciowej generuje DMlpK_WlO
nowe wyzwania, ktore zostana DM 1pK_W1 1
omoéwione w celu zdobycia DM 1pK_W1 3
umiejetnosci rozwigzywania DM 1pK_W14
Yvynikajqc,ych z nich problemoéw DM 1pK_W16
i dylematéw etycznych. DMlpK_UOl
DM1pK_U02

DM1pK_U05

DM1pK _U09

DM1pK_U22

DM1pK_K01

DM1pK K04

DM1pK_K08

DM1pK_K17

DM1pK_K18




12.

Zarzadzanie instytucjami
i organizacjami medialnymi

kierunkowy

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
metod zarzadzania instytucjami
oraz organizacjami medialnym

z uwzglednieniem zmian
zachodzacych w danych kategoriach
instytucji medialnych.

DM1pK_WO01
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K18
DM1pK_K19

13.

Psychologia marketingu,
reklamy i mediow

kierunkowy

30

Zajecia z zakresu ,Psychologii
marketingu, reklamy i mediow”
beda tematyzowaty psychologiczne
aspekty komunikacji
marketingowej oraz procesy
psychologiczne, majace wptyw na
odbiér i planowanie komunikacji
marketingowe;j.

DM1pK_WO01
DM1pK_WO02
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_U01
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K14




14. | Internet - technologie, zasoby, kierunkowy 30 Zakres tematyczny przedmiotu DM1pK W01
zastosowania St Patorma tesnlogiczna | DM1PK W02
zasobdow Internetu. Klasyfikacja DM 1pK-W09
zasobow Internetu. Statystyki DM 1pK_W12
zasobow Internetu. Ustugi DM 1pK_W16
informacyjne Internetu. DM 1pK_W1 7
Publikowanie informacji DM 1pK_UO 1
w Internecie - procedury, narzedzia,
formaty dokunlzentéw. I.'Is‘lypoloZial DM 1pK-UO 2
serwisow informacyjnych. gm 1p§—g(1)i
pR_
DM1pK K04
DM1pK K14
15. | Komunikowanie kierunkowy 30 Tematyka kursu obejmie DM1pK W01
miedzykulturowe w sieci podstawowe zagadnienia zzakresu | pNqpK W02
komunikowania
miedzykulturowego, bariery DM 1pK—W0 3
kulturowe w komunikacji oraz DM1pK_W04
wplyw czynnikéw DM lpK_WO 8
kulturowych/narodowych na DM 1pK_W10
przebieg komunikowania. DM 1pK_W12
DM1pK UO01
DM1pK_U02
DM1pK_U09
DM1pK U11
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK K04
DM1pK K14
16. | Spoteczenstwo informacyjne - kierunkowy 30 Trescia zaje¢ beda aktualne DM1pK_WO01
wyzwania i zagrozenia problemy bezpieczeristwa DM1pK_WO02
mfmjma?cy]nego pan.stwa, ) DMlpK Wo3
wynikajace z rozwoju technologii, -
stanowiace jedno z podstawowych DM 1pK_W04
wyzwan cywilizacyjnych. DM 1pK_W0 9
Przedstawione i oméwione zostang DM 1pK_W10

podstawowe elementy strategii

DM1pK W11




bezpiecznego rozwoju DM 1pK_U01
spoteczenstwa informacyjnego. DM 1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K13
DM1pK K14
17. | Kultura jezyka mediow kierunkowy 30 W ramach kursu zostanie DM1pK_ W04
remminclogs dopemgen oy | DM1PK_W06
jezyka (kultura jezyka, norma DM lpK—WO 7
jezykowa, system jezykowy, DM1pK_WO08
kompetencja jezykowa, DM lpK_Wlo
kompetencja komunikacyjna, DM 1pK_W1 1
moesiion | DMIpKU0S
pozwalajq::e na oceng medialnych DM1pK_U11
zjawisk jezykowych w kontekscie DM lpK—KO 1
obowiazujacej normy. DM 1pK_KO4-
DM1pK K10
18. | Innowacyjne finansowanie kierunkowy 30 Tematem zaje¢ bedzie DM1pK_W02
projeatiw st oo om | DMK W03
medialnych. e DM 1pK—W1 3
DM1pK W14
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK U14
DM1pK K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08
19. | Dziennikarstwo w $wiecie kierunkowy 30 TeTat_ﬂ:f‘ dOtYle_Y r"’;_nbl’Ch t}SI’PéW DM1pK_WO01
materiatéw multimedialnyc
Cyfrowym i kroétkich form dokument};lnych DM 1pK_W1 2
(news, reportaz, sylwetka, portret, DM 1pK—W14
wywiad i inne). DMlpK_W17

DM1pK _U04




Dodatkowo oméwione zostang
metody dokumentacji, selekcji,
opracowywania i komponowania
multimedialnego materiatu.

DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

20.

Laboratorium Generatywnej Al

kierunkowy

30

Tematem zaje¢ bedzie rozwdj
technologii Generatywnej Al
doskonalgcych formy produkcji
przekazu oraz mozliwosci ich
zastosowania w praktyce.

DM1pK_WO01
DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_U09
DM1pK_U08
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK_ K18
DM1pK_K19

21.

Laboratorium produkcji obrazu
i dzwieku

kierunkowy

30

Tematyka zaje¢ warsztatowych
obejmie podstawowe pojecia

i narzedzia konieczne w produkgcji
materialéw audiowizualnych.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03




DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK K14

22.

Laboratorium uzytkowej grafiki
komputerowej

kierunkowy

30

Cykl zaje¢ skupi sie wokot
poznawania i wykorzystania
programéw graficznych.
Dodatkowo zostang przedstawione
kategorie i typy grafik wraz

z uwzglednieniem ich
wykorzystania w konkretnych
realizacjach.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

23.

Laboratorium VR - aplikacje
i narzedzia

kierunkowy

30

Tematem zajec¢ bedzie
wprowadzenie w §wiat wirtualnej
rzeczywistosci oraz omowienie
wykorzystywanych w niej aplikacji
i narzedzi

DM1pK_WO07
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U08
DM1pK_U09




DM1pK_U10

DM1pK K01

DM1pK K04

DM1pK_K05

DM1pK K14

DM1pK K18

DM1pK K19
24. | Laboratorium VR - kierunkowy 30 Podczas zaje¢ zostanie rozszerzona | DM1pK_W09
innowacyjno$¢ i zastosowanie wiedza z zakresu virtual reality DM1pK_ W12

z uwzglednieniem zastosowania

narzedzi dostepnych dzieki VR DM lpK—UO 3

w procesach tworzenia aplikacji. DM 1pK_U07

DM1pK_U10

DM1pK_U13

DM1pK K07

DM1pK K14

DM1pK K19
25. | Laboratorium projektowania kierunkowy 30 W ramach kursu uczestnicy poznajg | DM1pK_WO01
{druk 30 ol iy ek | DM1pICWOS
uktadéow r}rllech;,nicznych ’ DM 1pK—W0 7
i elementéw instalacji DM1pK_W08
technologicznych oraz technologii DM 1pK_W0 9
druku 3D. DMlpK_WlO

DM1pK _U09

DM1pK_U08

DM1pK_K01

DM1pK K04

DM1pK_K05

DM1pK_K14

DM1pK_K18

DM1pK K19
26. | Aspekty prawne medidéw kierunkowy 30 Temzty_ka _Zaji‘ié obejmowac bedzie | DM1pK_W02
CyfrowyCh :\? lg(inrtlclairs}lcaile l(:(:.nljlrli‘?licji w sieci DM 1pK_W1 8

ze szczegdlnym uwzglednieniem DM 1pK—UO 1

praw i obowigzkéw twércow DM1pK_U02




internetowych, ale tez zwyktych DM 1pK U14
uzytkownikéw w oparciu o przepisy DM 1pK_KO3
prawa polskiego oraz przepiséw -
prawa europejskiego. DM]‘pK—K17
27. | Duchowos$¢ w komunikacji kierunkowy 30 Temat zajeé bedzie poruszat DM1pK W01
SiECiOWEj problematyke duchowosci DM 1pK W04
katolickiej i jej role w kontekscie ”
zmian zachodzacych w komunikacji DM 1pK—W0 5
sieciowej. Oméwione zostang DM 1PK_W10
gtéwne nurty duchowosci nowych DM 1pK_W14
mediéw oraz konkretne przyktady DM 1pK Uuo1
wykorzystania jej w praktyce. DM 1pK_UO 2
DM1pK_U05
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K13
DM1pK_K15
DM1pK K17
DM1pK K19
28. | Edukacja cyfrowa kierunkowy 30 W ramach zaje¢ zostanie DM1pK_ W01
przedstawiona tematyka edukacji DM1pK W02
cyfrowej, jej roli w spoteczenstwie pR_
oraz trudnosci zwigzanych DM1pK_WO03
z ustawowym wprowadzeniem do DM 1pK_W04
programu nauczania. Dodatkowo DM 1pK W09
beda oméwione przyktady -
zachowan destrukcyjnych DM 1pK_W1 0
wynikajacych z niewtasciwego DM 1pK_UO 1
wykorzystania narzedzi dostepnych | DM 1pK Uuo2
w cyfrowym wymiarze Swiata. DM 1pK_U 05
DM1pK_U07
DM1pK_U11
DM1pK U19
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK_K05

DM1pK_K14




DM1pK_K17
DM1pK_K19

29.

Podstawy przedsiebiorczosci -
zarzadzanie i marketing

kierunkowy

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
podstawowych definicji z zakresu
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym
uwzglednieniem zarzadzania

i marketingu.

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_W20
DM1pK_U01
DM1pK_U09
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK K14

30.

Marketing i public relations
w digital media

kierunkowy

30

Kurs obejmowac bedzie
zagadnienia dot. Narzedzi
Marketingu oraz PR w kontekscie
wykorzystania ich w dziatalnosci
digital media.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO07
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_U22




DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK K14
DM1pK K16

31.

Creative writing

kierunkowy

30

Kurs skupi sie wokét pojec¢

z zakresu kreatywnego pisania,
kategorii tekstéw, narzedzi
przydatnych w tworzeniu tekstéw
oraz mozliwo$ci zawodowych
wynikajacych ze zdobytych
umiejetnos$ci warsztatowych.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK K14

32.

Bezpieczenstwo w sieci

kierunkowy

30

Zakres tematyczny przedmiotu
bedzie obejmowat zagadnienia
prawne, techniczne oraz etyczne
dot. bezpieczenstwa w sieci.

DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U04
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K14
DM1pK_K17
DM1pK K18




33.

Metody badan medioznawczych

kierunkowy

30

Temat zaje¢ bedzie obejmowat
techniki i metody badan
medioznawczych z uwzglednieniem
podziatu metodologii ze wzgledu na
analizowane medium.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_ W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K10
DM1pK_K13
DM1pK K17

34.

Kompetencje prawne
uzytkowania sieci

kierunkowy

30

Tematem zaje¢ bedzie: prawo
a creative media, umowy w Swiecie
mediéw, normy prawne i praktyka.

DM1pK_WO02
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK K17

35.

Tworcze mySlenie

H(1)

kierunkowy

30

Tematem zaje¢ bedzie Inwentyka
i psychologia kreatywnosci.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U07




DM1pK_UO08

DM1pK K01
DM1pK_K02
DM1pK_KO03
DM1pK K06
36. | Komunikacja interpersonalna kierunkowy 30 Tematem zajeé bedzie wiedza na DM1pK_ W01
w cyberprzestrzeni temat podstaw i uwarunkowa DM1pK_W04
komunikacji interpersonalnej oraz
problemy komunikacji DMlpK_WlO
interpersonalnej w sieci. DM lpK_U()l
DM1pK_U02
DM1pK U11
DM1pK_U19
DM1pK K10
DM1pK K13
DM1pK K14
37. | Estetyka i kompozycja obrazu kierunkowy 30 W ramach zaje¢ poruszone zostang | DM1pK W06
kwestie zwigzane z estetyka DM1pK_ W07
i kompozycja obrazu. DM lpK Wwos
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK U06
DM1pK U10
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K06
DM1pK K07
38. | Historia mediow kierunkowy 60 Zaznajomienie z fazami rozwoju DM1pK W01
mediéw i ich przeobrazen tak na DM 1pK WO05
przestrzeni dziejéw, jak i w kontekscie -
zjawisk spotecznych. Zdobycie DM 1pK_W0 9
umiejetnosci opisu ksztattowania DM 1pK_U0 3
kultury medialnej oraz rozwoju DM 1pK_U04-
sposob6éw komunikowania sie ludzi | DM 1pK_U13
poprzez réznego rodzaju media DM1pK_K01
w ujeciu historycznym. W wyniku -
DM1pK K04

przeprowadzonych zajec¢ student




identyfikuje fazy historyczne
rozwoju mediéw, nazywa i definiuje
komunikaty i epoki historyczne
zwigzane z komunikowaniem sie
cztowieka. Definiuje poszczegélne
media i nazywa odpowiednio
rodzaje gatunkéw przekazu

w poszczegblnych rodzajach
medialnych. Ma podstawowa
wiedze o charakterze nauk

o mediach, ich miejscu w systemie
nauk i relacjach do innych nauk. Ma
wiedze o cztowieku jako podmiocie
dziatan komunikacyjnych, majacych
na celu tworzenie wiezi spotecznych,
budowania wspélnoty, organizowanie
struktur komunikowania
spotecznego; ma wiedze w zakresie
podstawowych spotecznych
struktur komunikowania oraz zna
dziatania i funkcjonowanie
cztowieka w instytucjach
komunikowania spotecznego.
Student porzadkuje wiedze historii
mediéw w kontekscie ogélne;j
historii, rozwija znajomos$¢
istotnych dla dziennikarza zmian
cywilizacyjnych w kontekscie
medialnym. Umie krytycznie
spojrzec na proces wytwarzania
komunikatéw medialnych.

DM1pK_K13

39.

Przedmiot fakultatywny

kierunkowy

120

Kazdy z przedmiotéw prowadzony
jest przez innego nauczyciela
akademickiego. Ich tematyka jest
dostosowane do programu zajeé¢
w danym semestrze. Celem zaje¢
fakultatywnych jest uzupetnienie
wiedzy, umiejetnosci oraz
kompetencje spoteczne studentéw
w zakresie kierunkowych

i podstawowych tresci ksztatcenia.

DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_U02
DM1pK_U11
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04




40.

Jezyk obcy I - Jezyk angielski

lektorat

120

1. Doskonalenie jezykowej
kompetencji komunikacyjnej na
okreslonym poziomie jezykowym
poprzez ksztatcenie umiejetnosci
opowiadania o sobie, swoim
otoczeniu, do$wiadczeniach

z przesztosci oraz sytuacjach
obecnych.

2. Doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wtasciwych
form gramatycznych w okreslonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnosci
czytania ze zrozumieniem.

4. Ksztaltowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu stownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji i zwigzkow,
opis upodoban, czasu wolnego,
przewidywanie przysztosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
Swiecie, zycie zawodowe ,0pis
pracy.

9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspotczesnym
Swiecie, stownictwo specjalistyczne.
11. Tworzenie pytan, przeczen

w czasach terazniejszych,
przesztych, przysztych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life experiences).
12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie poréwnan, zaimki
dzierzawcze.

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_KO01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_ K13




14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rézne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i konczenie
rozmoéw, wyrazanie opinii,
zgadzanie sie, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sie w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze zrozumieniem.
Tworzenie prostych wypowiedzi
pisemnych na wybrany temat.

41.

Jezyk obcy 11

lektorat

60

Rozwijanie pieciu obszaréw
kompetencji jezykowej:

1. wiadomo$ci - znajomosci
$rodkéw jezykowych (leksykalnych,
gramatycznych, ortograficznych
oraz fonetycznych) w zakresie
nastepujacych tematéw:

- czlowiek,

- dom,

- edukacja,

- praca,

- zycie codzienne, rodzinne

i towarzyskie,

- zywienie: artykuty spozywcze,
positki, menu w barze, restauracji,
lokale gastronomiczne,

- podrézowanie i turystyka,

- kultura,

- sport,

- zdrowie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz

o kraju ojczystym, z uwzglednieniem
kontekstu miedzykulturowego;

2. recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych

DM1pK_WO01
DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13




(artykutowanych powoli i wyraznie)
w zakresie ww. tematow;

3. produkcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumiatych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww. tematow;

4. interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formutowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej zakresie
ww. tematéw;

5. mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematow.

42. | Praktyki zawodowe praktyki 480 21 Przygotowanie zawodowe DM1pK W01
student(:)w, korl.takt Z.a.WOdOW}./' . DM lpK_WO 3
iyt duennikaromen | DM1PK_U02
i komunikacja spoteczna. Pomoc DM 1pK—U08
w pierwszym do$wiadczeniu DM 1pK_U 15
zawodowym. DM 1pK_KO 1

DM1pK K02
DM1pK K08
DM1pK_K09
DM1pK_K11
DM1pK K16
DM1pK K19

43. | Seminarium licencjackie seminarium 60 8 1. Zapoznanie si¢ z metodami pracy. | DM1pK W01
;. \]\//\[/:troo(;/:acd;glx w kalendarz. DM 1pK_W1 0
4. Metoda gory lodowe;j. DMlpK_W19
5. Referowanie dokonanej DM 1pK_U02
kwerendy bibliotecznej. DM1pK_U04
6. Zatwierdzenie tematu roboczego DM lpK_UO 5
pracy licencjack.iej. . DM 1pK_U08
;;‘:’z;ygotowame wstepu i planu DM 1pK_U 11
8. Przygotowanie pierwszego DM 1pK_U 12
rozdziatu. DM 1pK_U16

DM1pK_ K01




9. Przygotowanie planu drugiego DM 1pK K04
1;(())2(113213%u itez zas.admczyc}:j. DM 1pK_K1 7
. Fodsumowanie prac na
tre$ciami teoretycznymi. DM 1pK—K19
11. Przygotowanie drugiego
rozdziatu pracy - opisanie
materiatu badawczego.
12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jako$ciowych i ilo$ciowych
w badanym materiale.
13. Oddanie catosci pracy.
14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackiej.
15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowe;j.
44. | Wychowanie fizyczne ksztatcenia 60 0 - -
ogdblnego
45. | Przedmioty specjalnos$ciowe specjalnosciowe 18
Przedmioty specjalnosci 270 dane zawarte w tabeli nr 2a dane zawarte
kreatywnosé¢ wirtualna - w tabeli nr 2a
innowacje, aplikacje, design -
tabela nr 2a
Przedmioty specjalnosci analityka 270 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
sieci - big data, SEO, performance w tabeli nr 2b
marketing - tabela nr 2b
Przedmioty specjalnosci digital 270 dane zawarte w tabeli nr 2c dane zawarte
biznes - tworzenie, ekonomia, w tabeli nr 2¢
zarzqgdzanie - tabela nr 2c
Laczna liczba punktéw ECTS 180
Laczna liczba godzin - specjalno$¢ kreatywno$¢ wirtualna - 2340
innowacje, aplikacje, design
Laczna liczba godzin - specjalno$¢ analityka sieci - big data, SEO, 2340
performance marketing
Laczna liczba godzin - specjalnos¢ digital biznes - tworzenie, ekonomia, 2340

zarzadzanie




2a. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu kreatywnos¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design z odniesieniem do
kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p.

Nazwa zaje¢ (przedmiotu)

H/S

P/N

Typ zajec

(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,

modutowy)

Laczna
liczba
godzin

taczna
liczba
punktéow
ECTS

Tresci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Warsztaty innowacji
i kreatywno$ci

30

Tematyka zaje¢ bedzie obejmowata
szeroko pojeta innowacje

i kreatywno$¢ w odniesieniu do
tworczosci w cyfrowym wymiarze
Swiata.

DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Design thinking

30

Kurs dotyczy¢ bedzie procesow
strategicznych oraz praktycznych
w odniesieniu do tworzenia nowych
produktéw oraz ustug ze
szczegbélnym uwzglednieniem
rozpoznawania potrzeb
potencjalnych uzytkownikéw.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U12
DM1pK_U19
DM1pK_K04




DM1pK_KO5
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_ K13
DM1pK K18

Web design

30

Zajecia beda skupiaty sie wokdt
procesu projektowania stron
internetowych od pomystu, przez
projektowanie strategiczne,
wizualne oraz techniczne.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_ W17
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_K18

Communication design

30

Tematyka kursu obejmie
zagadnienia zwigzane

z planowaniem, opracowaniem

i wdrozeniem projektu komunikacji
w przedsiebiorstwach oraz
organizacjach.

DM1pK_W02
DM1pK_W04
DM1pK_ W11
DM1pK_W19
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U11
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK_K06
DM1pK_K09




DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_ K19

InZynieria rzeczywistosci
wirtualnej

30

Podczas zaje¢ zostanie
przedstawiona wiedza i narzedzia
stuzace do projektowania
rozwigzan umozliwiajacych
programowanie aplikacji i urzadzen
z zakresu virtual reality.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_K07
DM1pK_K14
DM1pK K19

Aplikacje: kreatywnos¢
i zastosowanie

30

Kurs skupi sie wokét aplikacji
mobilnych od historii ich
powstawania do mozliwo$ci
wykorzystania w zyciu codziennym.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_ W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK K17

Game: design, animacja, efekty
specjalne

30

Zajecia obejma tematy dotyczace
projektowania, animacji, tworzenia
efektéw specjalnych w grach.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_ W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_KO01




DM1pK_K03
DM1pK K15
DM1pK K17

Conceptarti storyboarding P 30 2 Kurs obejmie tematyke tworzenia | DM1pK_W06
oo | DMIpK WO
szcze;)(ﬁllsr?}‘/t}?uﬁ;gl(;vc\llr}iiceniem ich DM 1pK—W19
wykorzystania w praktyce. DM 1pK_U0 1
DM1pK_UO03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K09
DM1pK_K15
DM1pK_K18
DM1pK K19

Wybrany przedmiot innej 30 2 Tredci programowe zalezne od Efekty uczenia sie
specjalnoéci wybranego prz.edmlotu - ujete zalezne od

w tabelach 2b i 2c. wybranego
przedmiotu - ujete
w tabelach 2bi 2c.




2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu analityka sieci - big data, SEO, performance marketing z odniesieniem do

kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)

1. Bazy danych i sieciowe systemy P 30 2 Zajecia obejma tematy dotyczace DM1pK_ W09
informacyjne t‘i”zirzjvni:hb:zf;%:‘ oraz DM1pK_ W12
isniorma};yj n;,ch od momentu ich DM 1pK—W1 3

projektowania do wdrozenia. DM 1pK_W1 5

DM1pK W19

DM1pK _U04

DM1pK_U06

DM1pK_U10

DM1pK U11

DM1pK_U12

DM1pK K03

DM1pK K04

DM1pK K09

2. Analityka sieci i social media P 30 2 Podczas kursu zostana DM1pK W01
e RS A | DMIpK W04

szcze;')lnz}lf?nalrllvr;gilqdnieniem DM 1pK—W09

mediéw spotecznosciowych. DM 1pK_W12

Dodatkowo zostang przyblizone DM 1pK_W1 3
sposoby interpretacji analiz DM 1pK_W1 7

i sp(])soby ic}T wli/klo.rzys;agie.l iy DM lpK_UO 1

x Sijcnif)wamu olejnyc Zlatan DM 1pK_U02

DM1pK U10

DM1pK U11

DM1pK U12

DM1pK U14

DM1pK_U19




DM1pK_K03
DM1pK_K09
DM1pK_K17
DM1pK_ K18

Big data - narzedzia, analiza
i statystyka

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia,
narzedzia, analize z zakresu Big
Data.

DM1pK_W02
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W18
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K19

Techniki wizualizacji danych -
infografika

30

Kurs skupi sie wokdt technik
wizualizacji danych, ze szczegélnym
uwzglednieniem narzedzi do
tworzenia infografik.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U04
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK K18

Biotechnologie badania sieci:
eyetracking i biofeedback

30

Temat zaje¢ bedzie obejmowat
wykorzystanie narzedzi
biotechnologicznych takich jak
eyetracikng oraz biofeedback
w calu badania oraz analizy
zachowan w sieci.

DM1pK_Wo01
DM1pK_WO09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W17
DM1pK_U02
DM1pK_U12
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK_K17
DM1pK K18




Optymalizacja sieci: SEO i SEM

30

Podczas kursu zostang
przedstawione tematy z zakresu
optymalizacji SEO oraz SEM

z uwzglednieniem praktycznego
aspektu wykorzystania narzedzi.

DM1pK_W01
DM1pK_W04
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK K14

E-marketing - analiza
i innowacje

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
analizy oraz innowacyjno$ci dziatan
e-marketingowych.

DM1pK_W10
DM1pK W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK_K19




Performance marketing

30

Kurs obejmie zagadnienia z zakresu
narzedzi marketingu
efektywnosciowego oraz procesow
zachowan odbiorcow tego typu
reklamy internetowe;j.

DM1pK_W04
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2c.

Efekty uczenia sie
zalezne od
wybranego
przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2c.

2c. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnos$ci/ modutu digital biznes - tworzenie, ekonomia, zarzgdzanie z odniesieniem do kierunkowych
efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Rynek mediow cyfrowych P 30 2 Kurs obejmie tematy dotyczace DM1pK W02
podziatu rynku mediéw cyfrowych, DM 1pK_W0 3

rozréznienia tego rynku od rynku




mediow tradycyjnych
z uwzglednieniem specyfiki dziatan.

DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK K14

Modele biznesowe w digital
media

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
modeli biznesowych w cyfrowych
mediach ze szczegélnym
uwzglednieniem narzedzi stuzacych
zarzadzaniem w konkretnych
modelach.

DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K14

Kreatywnos¢ i innowacyjnos¢

w biznesie cyfrowym

30

Podczas kursu zostang
przedstawione narzedzia stuzace
kreatywnos$ci oraz innowacyjnosci
w biznesie cyfrowym.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W07




DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Zarzadzanie potencjatem
ludzkim w digital biznes

30

Tematyka zaje¢ obejmie wiedze

z zakresu zarzadzania potencjatem
ludzkim w Digital biznes wraz

z uwzglednieniem podobienstw

i réznic z zarzadzaniem
potencjatem ludzkim w tradycyjnej
formie prowadzenia dziatalnosci.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K04




DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK K19

Przedsiebiorczo$¢ medialna -
cyfrowe startupy

30

Podczas kursu zostang
przedstawione pojecia z zakresu
przedsiebiorczosci medialnej ze
szczegblnym uwzglednieniem
specyfiki dziatan cyfrowych
startupow.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK K19

Komercjalizacja e-contentu

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia
z zakresu e-contentu oraz procesu
jego komercjalizacji.

DM1pK_WO01
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_WO07
DM1pK_W08




DM1pK_W11
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK K14

Zarzadzanie cyfrowym
projektem medialnym

30

Kurs obejmie zagadnienia
dotyczace planowania, opracowania
oraz wdrozenia cyfrowego projektu
medialnego.

DM1pK_WO03
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U21
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K08
DM1pK K11




DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K18

Zarzadzanie reklama, promocjg
i public relations w sieci

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
narzedzi stuzacych zarzadzaniu
reklamg, promocjg, PR w sieci.
Dodatkowo zostang oméwione
zagadnienia dotyczace specyfiki
zarzadzania tymi dziataniami

w social mediach.

DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_ W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK K18

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2b.

Efekty uczenia sie
zalezne od
wybranego
przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2b.




3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Waznym elementem studiow kierunkowych, majacych na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, sg praktyki studenckie. Stanowia one
integralng cze$¢ procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie. W praktykach tych studenci
beda uczestniczyli przez sze$¢ miesigce w wymiarze 480 godzin.

Praktyki planowane sg w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantujg fachowa wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéw kierunkowych
i specjalnosciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistow beda mieli okazje do nabywania kompetencji i doswiadczen zawodowych w obszarze
medioéw cyfrowych w praktycznym wymiarze produkcji, analizy i zarzadzania. Studenci realizujacy specjalno$¢ ,kreatywnos$¢ wirtualna- innowacje,
aplikacje, design” beda odbywa¢ praktyki pod okiem specjalistow kreatywnego wykorzystania nowych technologii cyfrowych, dzieki ktéorym bedg
mieli okazje zapoznania sie z najnowszymi technologiami, narzedziami i metodami wykorzystywanymi przemysle kreatywnym. Studenci
specjalnosci ,,analityka sieci - big data, SEO, performance marketing”, ktérzy w przysztosci majg by¢ fachowcami w zakresie analizy funkcjonowania
nowych cyfrowych mediéw, beda odbywali swoje praktyki pod okiem specjalistow postugujacych sie na co dzien nowoczesnymi narzedziami
badania uzytkowania medidow, takimi jak eyetracking i biofeedback, SEM i SMM itp. Studenci trzeciej specjalnosci ,digital biznes - tworzenie,
ekonomia, zarzadzanie” beda odbywac praktyki pod opieka osdb, zajmujacych sie projektowaniem, organizacja i zarzadzaniem przedsiebiorstwami
branzy cyfrowe;j.

Aby zapewni¢ studentom kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie mozliwo$¢ odbywania opisanych powyzej praktyk
Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie podpisat listy intencyjne z dwudziestoma oSmioma Instytucjami o zréznicowanym profilu
dziatalno$ci. Tak szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang z mediami cyfrowymi, pozwala realizowa¢ praktyki zgodne
z wybrana specjalno$cig i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia

Wydziat Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie prowadzi weryfikacje zaktadanych efektéw uczenia sie na
wszystkich etapach ksztalcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréow (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezgco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukow
danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materiaty stanowigce potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatozonych w programie studiow efektéw uczenia sie w formie papierowe;j i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPII.

Konicowa weryfikacja realizacji efektow uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztoZenie egzaminu licencjackiego.

Przyjmuje sie, ze:
1. Egzamin lub zaliczenie koniczace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, Ze
student opanowat, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetno$ci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu;
w przypadku przedmiotéw, w ramach ktérych oprdcz wyktadu prowadzone sg éwiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje
zaliczenie ¢wiczen;
2. Zaliczenia z przedmiotdw, ktdre nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.



Do najczes$ciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie naleza:
egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
ocenianie ciggte,
kolokwium,
prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
przygotowanie projektu,
przygotowanie referatu lub wystapienia, np. na konferencji naukowe;j,
wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,
zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wilasne
studenta,

k. analiza przypadkow, tzw. case study,

l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,

m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektow uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:

a. wypehienie dzienniczka praktyk,

b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.

Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektoéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano

szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajgce z zatozen Polskiej Ramy Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

D@ me AN o

Objasnienie oznaczen:

H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tacznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukoniczenia
studiéw)

P/N - w przypadku kierunku studiéw:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukonczenia studiow;

- o profilu ogdélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPII dziatalnos$cia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studidw w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiéw i uwzglednia
udziatl studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



