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1. Wprowadzenie

Video, ktore jako format zdobywa coraz szersze pole w przestrzeni mediow
spotecznosciowych jest jednoczesnie trudng forma komunikacji migdzy innymi ze
wzgledu na koszty produkcji, ale rowniez czas wymagany na jego przygotowanie,
wiedze potrzebng do stworzenia profesjonalnego nagrania lub streamingu, sprzet,
umiejetno$¢ Wystepowania przed kamera, wiedze z zakresu budowania marki wlasnej i
wiele innych aspektow. Video w przestrzeni mediéw spotecznosciowych odgrywa
szczeg6lng role i1 ta rola ro$nie w dynamicznym tempie, co pokazuja ostatnie lata
tworzenia formatu krotkich video nie tylko w serwisie spotecznosciowym TikTok, ale
takze w postaci rolek na Instagramie, formatu pionowego na Facebooku, shortow na
YouTube. Tworcy internetowi stajg si¢ influencerami wtedy, kiedy sztuke video

opanuja do perfekcji. Dziennikarze tworzacy vlogi rozumieja ten format o wiele



szybciej, majac doswiadczenie pracy w mediach. Cze$¢ mechanizmoéw tworzenia
formatu video do mediéw spolecznosSciowych jest bowiem wspélna dla przestrzeni
internetu oraz telewizji. Stad ich obecnos¢ jako osob rozpoznawalnych w innych
mediach jest niezwykle ciekawa badawczo, czy jest to czynnik sprzyjajacy budowaniu
marki wlasnej w przestrzeni YouTube, czy tez nie. To tylko jeden z wielu
wartosciowych aspektow poruszonych w analizowanej dysertacji.

Analizy medioznawczej vloga z punktu widzenia medioznawczego podjeta si¢
pani Barbara Pajchert w swojej rozprawie poswieconej zagadnieniu vlogow
dziennikarskich w serwisie YouTube. Rozprawa Doktorantki, podejmujaca zagadnienie
w sposOb niezwykle szeroki, dogtgbny i z wielkim znawstwem tematu. Autorka
formutuje ponizsze pytania badawcze:

,»1. Czy mozna wskaza¢ czynniki endogenne i1 egzogenne, determinujgce sukces
dziennikarza - vlogera i wplywajace na popularnos¢ jego viogow?

2. Co powoduje, ze dziennikarze decydujg si¢ na prowadzenie autorskich vlogow
w serwisie YouTube?

3. Czy ,,znane nazwisko” i wczes$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska ma zwigzek z
budowaniem popularnosci w serwisie YouTube?” (S. 7).

Jednoczes$nie decyduje si¢ na wykorzystanie metodologii jako$ciowej,
pozwalajacej na poglebiong analiz¢ fenomenu vlogow, wykorzystujgc opisowq analizg
zawartosci i wywiady poglebione czesciowo ustrukturyzowane.

Dysertacja Autorka wpisuje si¢ W nurt waznych refleksji i dyskusji nad
dziataniami, ktére moga wspiera¢ rozwdj komunikacji video w przestrzeni mediow
spotecznos$ciowych, a takze jest to niezwykle wazna lektura dla samych twércow form
video oraz badaczy tych zagadnien. Praca ta, wpisujgca si¢ w aktualne dyskusje na temat
roli nowych technologii w spoteczenstwie, wnosi istotny wktad w badania naukowe z
zakresu medidéw oraz komunikacji. Swiadomo$é profesjonalizacji vlogow, koniecznosci
budowania wlasnej marki przez tworcow rosnie, nie zawsze jednak $wiadomos$¢
czynnikoéw decydujgcych o wyrdznieniu si¢ danego tworcy posrod wielosci innych
powstajacych tresci jest wystarczajgca we wszystkich aspektach tego procesu.

Pani Barbara Pajchert wybrata oryginalng droge badawcza, aby z tym

zagadnieniem zmierzy¢ si¢ poprzez weryfikacje Swiadomosci samych dziennikarzy



tworzacych tresci do serwisu YouTube, popularnych, aktywnych, wzbudzajacych
zainteresowanie. Niemniej jednak szukala rowniez sposobu na weryfikacje wynikéw
otrzymanych od wybranych autorow inng metoda badawcza, poprzez koncepcje
zbadania tresci najbardziej aktywnych dziennikarzy viogerow.

Podjete przez Doktorantke zagadnienie badawcze wydaje si¢ szczegélnie
aktualne wobec wspotczesnych wyzwan, ktore rodzg si¢ w konteks$cie dynamicznych
zmian komunikacyjnych w stron¢ komunikacji wizualnej. Z drugiej strony, badania
Doktorantki wpisuja si¢ w zmiany w komunikacji tworcow z odbiorcami, nurty i trendy
w tworzeniu spotecznosci fanowskich, korzystania z mediow spoteczno$ciowych i
zmiany w funkcjonalnosciach samych platform.

Na wstepie mozna zauwazy¢, ze praca doktorska pomaga zrozumiec nie tylko
opisywane zjawiska spoteczno-komunikacyjne w sposob szeroki, patrzac na nie z
punktu widzenia interdyscyplinarnego, zarysowujac rzeczywisty obraz wspotczesnego
$wiata ludzi zyjacych tresciami video. Niniejsza rozprawa moze by¢ uznana takze za
odpowiedZ na potrzebe zwigkszenia liczby badan nad komunikacjg wizualna,
kreowaniem wizerunku tworcy, tworzeniem marki osobistej i jej komunikacja, rolg
mediéow w procesie ksztattowania wizerunku, czynnikami decydujacymi o skutecznosci
tworzonych tresci video. Rozprawa Pani Barbary Pajchert miejsce to w literaturze
naukowej z pewnos$cig dopetnia. Literatury z tego zakresu nie ma zbyt wiele na rynku
polskim. A jesli juz s3, nie majg wymiaru badawczego, a bardziej poradnikowy.

Niniejsza rozprawa doktorska daje rowniez przeswiadczenie, ze temat analizy
vlogow, cho¢ wydawatoby sie wdzigczny, bo stuzacy spoteczenstwu, jednak nie jest ani
tatwy do analizy, ani tez mocno zbadany. Doktorat Pani Barbary Pajchert stanowi cenne
kompendium wiedzy o zmianach, ktore zaszty w komunikacji spotecznej, szczegdlnie
w zakresie video i samego serwisu YouTube przez ostatnie kilkanascie lat do dzis. Ta
szczegblowa analiza opisowa serwisu video pokazuje bardzo duzg wiedze, ale takze i
pasj¢ Autorki, ktora w sposdb swobodny porusza si¢ nie tylko w $wiecie literatury
przedmiotu zwigzanej z komunikacja w Web 2.0, ale takze bardzo dobrze zna serwis
YouTube i jego polska histori¢ oraz tworcow. Rowniez teoretyczna literatura
przedmiotu nie stanowi dla Autorki wyzwania, bowiem mierzy si¢ z réznymi teoriami i

koncepcjami badawczymi.



2. Wartos¢ naukowa rozprawy

Praca zaprezentowana przez p. Barbar¢ Pajchert stanowi spdjne dzieto
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Z racji na podjeta tematyke |
powigzanie spojrzenia teoretycznego z praktycznym nalezy uznaé prace za dzieto
oryginalne. Wspomniana tematyka dotyczy rzeczywistosci, ktéra zmienia si¢ w sposob
niezwykle dynamiczny, a wplyw na nig majg mig¢dzy innymi nie tylko zmiany w
platformach spotecznosciowych, zmiany spoteczne w zakresie komunikacji za pomoca
video, ale takze szerzej wizualnej, dziatania samych vlogeréw, ale tez inne zjawiska, jak
sposob algorytmizacji w samym serwisie YouTube. Niewatpliwym atutem pracy,
podkreslajagcym jej wartos¢ naukowsq jest fakt, iz praca nie ogranicza si¢ jedynie do
pojecia teoretycznego, ale w glownej mierze bazuje na oryginalnych badaniach
empirycznych. Autorka podejmuje si¢ tematu nietatwego, ale potrzebnego.

Mimo, iz na przestrzeni ostatnich lat ukazaty si¢ liczne publikacje dotyczace
mediow spotecznosciowych, takze te zawierajace analizy samego serwisu TouTube, a
liczne prace dyplomowe i naukowe podejmujg analizy tej przestrzeni w sposob
regularny, to czesto badania te s3 dos¢ pobiezne, nie zawsze zawierajg jasny klucz
kategoryzacyjny, cel czy sformutowane precyzyjne hipotezy badawcze. Niewiele 0sob
podejmuje si¢ uporzadkowania tych tresci wedtug jasnego, rozlaczonego, zupelnego i
autorskiego klucza, jednoczesnie zdajac sobie tez sprawe z faktu koniecznos$ci analizy
réwniez koncepcji i §wiadomosci samych tworcow. I tu jest niezwykle cenny wktad
autorski p. Barbary Pajchert, ze zaprojektowata w taki sposo6b badania, aby moc
skonfrontowa¢ wyniki analiz zawarto$ci z Samymi tworcami vlogerami.

Nalezy zatem podkresli¢ oryginalno§¢ pomystu badawczego Pani Barbary
Pajchert. Rozprawa podejmuje bowiem interdyscyplinarny wysitek nie tylko opisania i
diagnozowania stanu rzeczy w $wiecie na styku komunikacji spotecznej i marketingu,
ale jednoczes$nie poszukuje solidnych podstaw teoretycznych do umiejscowienia swoich
refleksji dotyczacych wszelkich procesow na te tworczos¢ wptywajacych.

To, co warto podkresli¢, to aktualnos¢ problemu badawczego, mocne osadzenie

go w komunikacji spotecznej, ale takze poszukiwanie konkretnych rozwigzan



badawczych, samodzielno$¢ poznawczg, drobiazgowos$¢ w osadzeniu tematu w réznych
kontekstach. Sprawia to, iz niniejsza dysertacja moze postuzy¢ jako inspiracja do
prowadzenia kolejnych badan naukowych, a przede wszystkim jest przyktadem bardzo
solidnego, pracowitego, misternego wrecz poszukiwania najpierw teoretycznego, potem
empirycznego. Autorka jest swiadoma wielosci watkéw, skomplikowania tematyki
badawczej i licznych pél badawczych, ktore cze$ciowo uwzglednia, a cze$ciowo
swiadomie ogranicza, czasem tworzac ostatecznie wlasne rozwigzania, propozycje, czy
nawet definicj¢. Rozprawe mozna zatem uznal za istotne osiggnig¢cie z zakresu
komunikacji spotecznej. Jej warto§¢ wyraza si¢ nie tylko w wymiarze iloSciowym (SS.
446), lecz przede wszystkim w wymiarze jakosciowym, ktory odzwierciedla wysitek i
temperament badawczy, a takze solidno$¢, doktadno$¢, rzetelnosé, cierpliwosc, a
ponadto ogromng cickawos$¢ poznawczg. Za warto$¢ jakosciowg nalezy takze uznac
zaprezentowane wyniki badan, sposob ich analizy i wyprowadzone z nich wnioski.

Cato$¢ rozprawy sktada si¢ z siedmiu rozdzialow, ktore stanowig logiczna catosé.
W pierwszym z nich (s. 12-59) Autorka podejmuje zagadnienie zmiany paradygmatu w
komunikacji spotecznej i rewolucji Web 2.0. Opracowanie to najpierw prezentuje tenze
paradygmat, pokazujac takze wielo§¢ koncepcji, definicji, pojecia istotne
(konwergencja, i jej skutki, dywergencja, multimedialno$¢, Kkultura partycypacji,
determinizm technologiczny), kluczowe cechy, histori¢ serwisow spotecznosciowych.
Jednoczesnie Autorka pokazuje swoj warsztat Badacza obiektywnego, wskazujac takze
negatywne zjawiska, a nastgpnie probujgc zarysowaé pewne elementy przysztosci
serwisOw spotecznosciowych. Nastepnie umiejscawia serwis spolecznosciowy
YouTube posrod tych zjawisk, szczegoétowo go charakteryzujac.

Rozdziat drugi (s. 60-19), to drugi teoretyczny rozdziat poswiecony blogom. Ta
czg$¢ pracy, to zarowno ustalenia definicyjne, ale takze wazny punkt dotyczacy cech
blogéw 1 kryteriow ich podzialow, w czterech aspektach: strukturalnym,
pragmatycznym, poznawczym oraz stylistycznym. W rozdziale tym zawarta jest bardzo
cickawa historia blogow najpierw w wymiarze $wiatowym, a nast¢pnie polskiej
blogosfery. Istotnym punktem jest w tej cze$ci pracy jest przeglad istniejacych i
stworzenie typologii i tematyki blogow, a takze syntetyczne zaprezentowanie kierunku

rozwoju blogow. Autorka po raz kolejny w swojej pracy na koncu rozdziatu



teoretycznego, po przeanalizowaniu literatury przedmiotu, tworzy pewne wyznaczniki
przysztosci, jednoczesnie porzadkujac w ten sposdb wnioski z teoretycznych analiz. Te
autorskie opracowania sg bardzo ciekawym i oryginalnym wktadem Badaczki.

Rozdziat trzeci (s. 100-153), zostal poswigcony vlogom, szczegdlnemu
rodzajowi blogow. Autorka rozprawy w ciekawy sposob opisuje histori¢ vlogowania w
wymiarze Swiatowym, zbierajac szczegotowe i unikalne etapy tego procesu, a nastepnie
konceptualizujac pojecie, wskazujac w koncu na cechy gatunkowe vlogow jako
gatunku, podkreslajac funkcje autoprezentacyjng vlogéw. W czgéci teoretycznej
Autorka omawia rowniez typologie vlogow, aby wreszcie po przegladzie literatury
stworzy¢ wlasng autorskg typologi¢ ztozong z 17 rodzajow (134-147). To jeden z
najcickawszych fragmentéw teoretycznych pracy, cho¢ obarczony brakiem
roztgcznosci, co podkresla sama Autorka, ale wzbogacony licznymi przyktadami. Jak
poprzednie dwa, takze trzeci teoretyczny rozdziat p. Barbara Pajchert konczy
kierunkami dotyczacymi przysztosci, w tym przypadku rozwoju vlogosfery. Robi to
réwnie syntetycznie jak poprzednio — w jasno wydzielonych i uporzadkowanych
punktach.

Rozdzial czwarty rozprawy (s. 154-212) stanowi bardzo autorski opis polskiej
vlogosfery w serwisie YouTube, wskazujacymi jasny podziat etapow, ktére mozna
wskazac¢ W tworczosci polskich youtuberow, z licznymi przyktadami tych tworcow i ich
krotkim opisem. Zostata wigc przez Autorke wydzielona faza eksperymentowania i
dywersyfikacji tresci (2009-2012), faza popularyzacji, profesjonalizacji i monetyzacji
(2013-2019), a takze faza pandemii, wzrostu tresci i nowych trendoéw.

Rozdziat piaty (s. 213-228) stanowi precyzyjny metodologiczny konstrukt oparty
na uporzadkowanym schemacie opisania przedmiotu i celu badania, problemu
badawczego, pytan badawczych i hipotez, nastgpnie metod i narzedzi badawczych,
doboru proby badawczej i opisu przebiegu badan. Z rozdziatu tego wylania si¢
przemyslana  koncepcja badan  empirycznych, omawianych w  sposob
usystematyzowany, syntetyczny, metodyczny i poréwnawczy, co nie jest czestym
sposobem na prezentacj¢ badan i co jest bardzo wartosciowe. Jedyne, czego brakuje, to

petnego zapisu calo$ci wywiadoéw z autorami dotagczonych w aneksie pracy.



Rozdzial szdsty pracy (S. 229-382), najbardziej obszerny fragment prezentujacy
wyniki badan empirycznych, to niezwykle ciekawy i wartosciowy fragment pracy.
Wybdr o$miu dziennikarzy do analizy zawartosci, uzasadniony szczegétowo w
poprzednim rozdziale wieloma kryteriami, to analiza kanatoéw: ,,GadowskiTV?”, ,,Ula
Pedantula”, ,,Rafal Ziemkiewicz”, ,,Monika Jaruzelska zaprasza”, ,,EkoBosacka”,
,Eliza Michalik”, ,,Lukasz Warzecha” oraz ,Weronika Kostrzewa”. Druga cze¢sé
rozdziatu stanowi interpretacja materialu pochodzacego z wywiadoéw pogiebionych,
czesciowo ustrukturyzowanych, przeprowadzonych z wlascicielami kanatow,
zorganizowana w taki sposob, aby kluczem interpretacyjnym byty hipotezy badawcze
postawione w pracy, w tym dotyczacych genezy i motywacji do prowadzenia vioga,
tematyki i stylu, korelacji migdzy dziennikarstwem a popularnoscia na YouTube, grupy
odbiorcow, interakcji z widzami, narzedziami oraz technikami pozyskiwania
odbiorcow, strategiami promocyjnymi i narzedziami, wykorzystaniem algorytméw i
monetyzacji, a takze czynnikami determinujacymi sukces i popularnos¢ viogow (endo-
I egzogennymi).

Rozdziat siodmy (s. 383-396) to interpretacja wynikéw badan i wnioskow,
przeprowadzonych w oparciu o weryfikacj¢ hipotez badawczych i prezentacje
wnioskoéw koncowych.

Z naukowego punktu widzenia owych siedem rozdziatow prezentuje wartos¢ nie
tylko komunikacyjng, ale takze sg prezentacja tematyki w sposob systematyczny,
zgodny ze standardem wysokiej jakosci badan naukowych 1 zamystu badawczego oraz
w pelni wyczerpujg zagadnienie zapowiadane w tytule pracy.

Prezentowane tresci w sposob klarowny przyblizaja paradygmat dyscypliny nauk
o komunikacji spotecznej 1 mediach, wykraczajac w wielu miejscach poza i siggajac do
innych dyscyplin naukowych. Kompilacja tytutéw poszczegolnych rozdziatéw sprawia,
ze temat podjetej pracy zostaje catkowicie zrealizowany. Poszczegodlne rozdziaty
wydaja si¢ by¢ symetryczne z racji na strukturg oraz podejmowane W nich zagadnienia,
cho¢ roznig si¢ zakresem liczby stron. Calo$¢ rozprawy napisana jest poprawnym i
zrozumialym jezykiem, ktory nosi wszelkie znamiona pracy naukowej. Rozprawa jest
bardzo przyjemna w lekturze, cho¢ przed drukiem wymaga korekty ze wzglgdu na

literowki.



3. Wartos¢ merytoryczna rozprawy

Rozprawa doktorska p. mgr Barbary Pajchert posiada jasng i logiczng strukturg,
zgodna z zatozeniami metodologicznymi prac naukowych. Sktada si¢ ona ze spisu tresci
(s. 3-5), wstepu (s. 6-11), siedmiu rozdziatow pracy (S. 12-396), zakonczenia (s. 397-
399), obszernej bibliografii (s. 400-435) oraz spisu tabel, wykreséw i rysunkow(436-
442), a na koncu jest aneks do pracy (443-445), w ktorym zawarty zostal scenariusz
wywiadu poglebionego.

Walorem merytorycznym jest fakt, iz kazdy z rozdziatdéw zawiera bardzo krotkie
podsumowanie, co ulatwia zebranie myS$li. Warto réwniez podkresli¢ aspekt
merytoryczny wstepu do catej pracy. Posiada on logiczng 1 uporzadkowang strukture.
W pierwszej czg$ci mozna odnalezé wprowadzenie w podjeta tematyke. Znajduje si¢
tam opisana koncepcja pracy, uzasadnienie podjecia si¢ badan nad wybrang tematyka,
krotki zarys zagadnien w poszczegdlnych czesciach 1 sformutowany problem badawczy
oraz hipotezy badawcze. Walorem dysertacji jest przemysSlany wybor Sciezki
badawczej, metodologii badawczej. Siedem rozdziatow pracy daje spdjny obraz dobrze
skrojonego projektu, ktory jest dojrzaty i domkniety pod wzgledem metodologicznym.

Autorka we wstepie oraz dotgczonej obszernej bibliografii w postaci Kilkuset
pozycji bibliograficznych z ré6znych dyscyplin naukowych, z uwzglednieniem przede
wszystkim literatury z nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, a nast¢pnie poprzez
liczne odwotania bibliograficzne i rozbudowane przypisy pokazuje znajomos¢ aktualnej
literatury przedmiotu, ale znacznie wykracza ponad nig, prezentujac oczytanie takze w
zakresie tematow pomocniczych 1 pobocznych, jednoczesnie siggajac do literatury z
innych dyscyplin. Mozna stwierdzi¢, ze w ten sposob pokazuje swoja dojrzalos¢
badacza i interdyscyplinarny model patrzenia na nauke, gdzie podstawg prowadzenia
wnioskowania jest odwolywanie si¢ do dorobku innych dyscyplin, nie tracac
jednoczes$nie z oczu gtownej dyscypliny, a takze odniesienia do dotychczasowego stanu
badan. Czyni to w dwojaki sposob — przywotujac kluczowe dla problematyki publikacje

oraz ukazujac istotne badania dotyczace badanej problematyki.



Poszukujac odpowiedzi na pytanie badawcze Autorka zaznaczyla réwniez, ze
postuguje si¢ metoda odpowiednig dla nauk empirycznych. Cata praca natomiast jest
napisana zgodnie z paradygmatem nauk spotecznych, stad obok analizy zawartosci
Autorka aby zweryfikowa¢ uzyskane wyniki badan, przeprowadza rowniez
kwestionariusz wywiadu z twoércami prowadzacymi vlogi. Daje to przemyslany i spojny
plan metodologiczny osadzony w dziedzinie nauk spotecznych.

Krytyczna analiza rozprawy pozwala stwierdzié, ze problem badawczy
postawiony we wstepie pracy zostal rozwigzany. Tym samym, cel pracy zostat
osiggniety. Dzieki analizie tresci zawartych w zalozeniach programowych,
przeprowadzonych i zaprezentowanych badaniach oraz literaturze tematu, Autorka
uzyskata oryginalne rezultaty badawcze. Opcjonalnie mozna bytoby w pracy dotyczacej
analizy vlogow przeprowadzi¢ analize¢ komentarzy uzytkownikow tresci tworzonych,
jednak jest to pracochtonne, obszerne tre§ciowo, wymaga wyboru odpowiedniej proby
1 znacznie zwigkszyloby objeto$¢ 1 tak juz niemalej pracy, cho¢ byloby istotne ze
wzgledu na istotg mediéw spolecznosciowych, ktérg jest dialog.

Zakonczenie pracy nie budzi zadnych zastrzezen. W sposdb syntetyczny
przypomina wnioski z poszczegélnych rozdziatow. Wykazuje ono takze, ze
przeprowadzone studium rozwigzuje problem badawczy. Jak podkresla Autorka,
analiza tematu doprowadzita do ciekawych wnioskow juz w czesci teoretycznej pracy,
a takze stworzenia wilasnej autorskiej koncepcji badawczej, wiele ciekawych
spostrzezen dotyczacych procesu tworzenia tresci oraz relacji zachodzacych pomiedzy
doswiadczeniem dziennikarskim a obecnos$cig w social media.

Autorka jest §wiadomy licznych zmian w zakresie komunikacji spoteczne;j, takze
szczegoOlnie medidw spotecznosciowych, dobrze zna 1 analizuje procesy zachodzace w
social media, w tym dzialalno$¢ komunikacyjng w serwisie YouTube, wykazuje
ponadto znajomo$¢ historii tych procesow w skali §wiatowej i polskiej jako Uczestnik,
a takze braki w zakresie literatury przedmiotu, ktora jest zadziwiajaca wobec licznych
dziatan prowadzonych w Polsce w tym zakresie. I §wietnie uzupetia te braki wtasng
praca badawcza. Na korzy$¢ Autorki dysertacji przemawia rowniez fakt, ze dostrzega
on w zakonczeniu swojej pracy konieczno$¢ kontynuowania badan naukowych,

taczacych w sobie omawiane zagadnienia. Bez watpienia jest to nie tylko wyraz troski



0 dyscypline nauk o komunikacji spolecznej i mediach, ale takze naukowa §wiadomos$¢
dynamizmu procesow spotecznych 1 kulturowych i przydatnosci swojej pracy naukowej
dla praktyki tworcow. Badania przeprowadzone przez Autorke to nie tylko umiejetne
czytanie znakow czasu, ale takze proba formutowania konkretnych postulatéw.

Pozytywny jest rowniez fakt, iz Autorka w swojej pracy nie ogranicza si¢ jedynie
do zaprezentowania i omowienia swoich wtasnych badan, lecz takze odnosi si¢ do badan
innych autoréw. Atutem omawianej dysertacji jest takze literatura. Bibliografia
obejmuje kilkaset pozycji podzielonych na literatur¢ przedmiotu Oraz netografi¢. Az
chciatoby si¢ poprosié, by w postaci ksigzki, ktorg Autorka zapewne bedzie planowala,
wydzielita literature wedtug dyscyplin naukowych i uzupetnita puste niecopisane linki.

Zgodnie z metodologia na koncu pracy znajduje si¢ wykaz tabel, wykresow i
rysunkow. Sprawia to, ze dane uzyskane w badaniach i zaprezentowane w pracy
usystematyzowane sg w sposob przejrzysty.

Za dojrzatosécig naukowa Autorki pracy przemawia rowniez fakt umieszczenia
wynikéw badan, ktore okazaly si¢ mniej istotne w podjety opracowaniu.

Sformutowania uzyte w poszczegdlnych rozdziatach i paragrafach nie budza
zastrzezen. Sa one logiczne, poprawne oraz odzwierciedlajg sens kolejnych tytutdw.
Widoczny jest takze zwigzek przyczynowo-skutkowy w cato$ci pracy.

Catos$¢ tresci pracy opatrzona jest licznymi przypisami. Czesto sa one niezwykle
waznym dopowiedzeniem, ktore pozwala $ledzi¢ aktualno$¢ tematu, sg takze
dodatkowym wyjasnieniem, ktoéry nie rozbija gtownego watku, a zawiera istotne
argumenty.

Nalezy podkresli¢, ze dysertacja tworzy koherentng strukture, gdzie badania

zaprezentowane sg w sposob usystematyzowany, a wnioski i1 postulaty sg spojne.
4, Ogolna ocena rozprawy i pytania
Po dokonaniu analizy prezentowanej rozprawy doktorskiej nalezy podkresli¢, ze
Autorka wykazala si¢ dobrym warsztatem naukowym. Lektura dysertacji daje podstawe

do stwierdzenia, ze struktura jest przejrzysta i logiczna, a cato§¢ klarownie

uporzadkowana.
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Dokonujac og6lnej oceny nalezy odnotowac, ze prezentowana dysertacja spetnia
wszelkie kryteria pracy naukowej. Do jej wyjatkowych atutow nalezy zaliczy¢ przede
fakt, ze powstala ona w oparciu o badania wlasne oraz wszechstronng literature
podjetego tematu. Autorka wykazata si¢ przy tym dobrym warsztatem z zakresu nauk
spotecznych. Fakty eksponuja kompetencje badawcze i naukowe Autoki. W tym
miejscu warto podkresli¢c umiejetne wpisanie sie¢ w swoistg linie Badaczy
podejmujacych rzadkie zagadnienia 1 stabo opisane w literaturze polskojezycznej, a
takze otwarto§¢ na ewentualne kontynuowanie badan. Warto z calg pewnoScig
opublikowa¢ publikacje prezentowanej dysertacji — najlepiej w catosci. Moze ona
stanowic¢ przydatny materiat do pracy dla dalszych badaczy, zarowno w przestrzeni nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, jak i dla badaczy z r6znych dyscyplin naukowych.

Po lekturze dysertacji doktorskiej p. mgr. Barbary Pajchert nasuwajg si¢
nastepujace kwestie do dyskusji:

1. Czy prezentowane w pracy wnioski 1 postulaty sg mozliwe do
zaaplikowania w procesie kreowania tresci przez innych niz dziennikarze
tworcow? Jesli tak, to w jakim zakresie, jesli nie, to dlaczego, albo jakie sa
ograniczenia w przeniesieniu takich strategii komunikacyjnych? Na ile sg one
uniwersalne w wymiarze ogdélnym, a na ile odnosza si¢ jedynie do dziennikarzy?

2. Z puntu widzenia do$wiadczenia medioznawcy oraz wnioskow z
pracy, co jest trudniejsze: proces przekazu wiedzy (tresci) w mediach
spotecznos$ciowych, czy strona techniczna tej tworczosci?

3. Na ile zycie prywatne dziennikarzy i innych tworcow powinno by¢
ujawniane w przestrzeni publicznej? Gdzie albo w czym jest granica

nieprzekraczalna i dlaczego?
5. Whiosek koncowy
Recenzowana rozprawa doktorska stanowi bardzo wartosciowe i cickawe
studium naukowe oraz dostarcza wielu materialow i tresci do dalszych badan,

zwlaszcza z zakresu komunikacji spotecznej, ale takze z zakresu nauk o mediach —

szczegoOlnie medidw spotecznosciowych. Biorgc zatem pod uwage ocen¢ naukowa,
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merytoryczng i formalng dysertacje Pani Barbary Pajchert nalezy uznac¢ za dojrzals.
Autorka rozprawy wykazala si¢ umiejetno$cig prowadzenia badan oraz pisania
tekstow naukowych. Zaprezentowala wysoki poziom wiedzy w zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach. Wnioskuj¢ zatem do Rady Dyscypliny Nauk o
komunikacji spotecznej i mediach Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla I w
Krakowie o dopuszczenie Doktorantki p. mgr. Barbary Pajchert do dalszych etapow
przewodu doktorskiego. Ponadto, wnioskuje réwniez o wyrdznienie dysertacji, a

takze o jej wydanie w calos$ci w postaci ksigzki.

prof. ucz. dr hab. Monika Przybysz
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