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Ocena rozprawy — wedlug wymogow dotyczacych prac naukowych na stopien
doktorski

Przedtozona rozprawa doktorska mgr Aleksandry Smorawskiej miesci sie w
dyscyplinie nauk o Romunikacji spotecznej i mediach. Ma charakter interdyscyplinarny,
w tym znaczeniu, ze podejmuje takze zagadnienia z obszaréw innych dyscyplin, takich
jak prawo. Rozprawa stanowi obszerng pod wzgledem deskryptywnym
dokumentacyjno-analityczng prezentacje badar. Ma walory opracowania zaréwno o
charakterze zroédtowym, jak i metodologicznym.

Tematem pracy jest recepcja reklamy w Swietle skarg konsumenckich do Rady
Etyki Reklamy. Podjete zagadnienie, zwlaszcza w kontekscie liczby skarg
wplywajaéych do RER zastuguje na glebszg refleksje i w tym zakresie Autorka
uzupetnia luke istniejgca w obszarze badar nad omawianym zagadnieniem. Wybor
tematu nalezy zatem uznacé za w peini trafny i korelujgcy z zachodzacymi zjawiskami
w obszarze reklamy i braku pogtebionych analiz w badanym obszarze. Podkreslié przy
tym nalezy, ze praca jest napisana bardzo sprawnie. Poszczegdlne czesci zostaty
dokladnie przemyslane i zapianowane tworzac kompletng i interesujgcg catos¢, z
zachowaniem wiasciwych proporcji miedzy podejmowanymi zagadnieniami, co w
mojej opinii podnosi warto$¢ dysertacji i wskazuje na duzg sprawnos¢ Autorki w
dokonywaniu syntezy i analizy.



Cele badawcze, hipotezy i metodologia

Cel badawczy, pytania badawcze, przyjete zalozenia oraz metodologia badar
zostaly opisane w rozdziale 4. W tym miejscu dysertacji metodologia jest okreslona
szczegblowo i starannie. W mojej opinii, ta cze$¢ w istotny sposéb determinuje wysokg
warto$¢ opracowania. Autorka poprawnie dobrata cezure czasowg badan oraz
okreslita wytaczenia z nich czesci reklam. Badania ilosciowe i jakosciowe zostaty
oparte na logicznie skonstruowanym kluczu kategoryzacyjnym. Autorka poprawnie
formutuje hipotezy badawcze i powigzane z nimi pytania, w szczegdinosci za$
wskazuje na potrzebe ustalenia cech wspéinych najczesciej skarzonych do RER
reklam oraz mozliwy zwigzek miedzy warto$cig rynku reklamy w poszczegélinych
latach i nosnlkach z liczbg rozpatrywanych skarg. Podkreslié nalezy, ze obie hipotezy
podlegajg weryf kacji, w szczegolnosci za$ pierwsza z nich w petnym zakresie. Autorka
wykorzystuje wachlarz metod badawczych udowadniajgc, ze dysponuje dojrzatym
warsztatem badawczym. Wésrod zastosowanych metod sg analiza iloSciowa oraz
jako&ciowa badanych tresci, analiza potencjatu perswazyjnego komunikatow, studium
przypadku, czy deask research, w pelni trafnie dobrane do postawionych sobie celow
badawczych. Nadn';ienié jednak nalezy, ze tak jak metodologia badan zostat opisana
bardzo starannie i to jak uczynita to Autorka wyrdznia prace na tle innych doktoratéw,
tak niedosyt pozostawia pominiecie kwestii zwiazanych z okresleniem tezy, hipotez i
pytan badawczych we wstepie pracy i w spos6b, ktéry odnositby sie do niej jako do
catosci. Ogéina bardzo dobra ocena pracy i czesci badawczej wskazuje na to, ze nie
pozostawalo to poza mozliwosciami Autorki, raczej umkneto jej uwadze.

Na szczegélne podkreslenie zastuguje takze szeroka egzemplifikacja Zrodet
zastanych w dysertacji. Literatura jest szeroka i trafnie dobrana.

Warsztat %)adawczy i ocena strony formalnej

Praca nie jest nadmiernie obszerna, liczy okoto 220 stron. W mojej opinii jej wielko$¢
stanowi jej atut. W pracy zachowano proporcje pomiedzy czesciami i zaden z jej
rozdziatow nie jest ,przetadowany”. Umiejetnos¢ wywazenia proporcji stanowi
wyzwanie nawet dla wytrawnych badaczy. Doktorantce to si¢ udato, co dowodzi nie
tylko przygotowania do prowadzenia pracy naukowej, ale tez wskazuje na bardzo
dobre ,panowanie” nad podejmowanymi zagadnieniami, jasno okreslone cele
badawcze i konsekwencje w ich realizacji oraz tatwo$¢ poruszania sie w analizowanym
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materialée. Uktad pracy jest w pelni logiczny i spéjny z tytulem. Dysertacja
przygotowana jest starannie od strony redakcyjnej. Na podkreslenie zastuguje jezyk,
ktorym postuguje sig Autorka. Spetnia on wszystkie wymogi jezyka naukowego, a przy
tym jest zrozumiaty. Autorka uchronita si¢ od nadmiaru sformutowari, ktére pozornie
czynig prace bardziej naukowymi, w istocie wplywajac czesto na ich mniejsza
czytelno$¢ oraz nadmierng hermetyczno$¢ jezyka. Na podkreslenie zastuguje
umiejetnos¢ analizy obszernych materiatéw Zrédiowych, kitérg dostrzega sie w
szczegolnosci w miejscach przywolywania definicji.

Ocena merytoryczna pracy i jej warto$ci naukowej

Pod wzgledem merytorycznym praca reprezentuje bardzo dobry poziom.
Obowigzkiem recenzenta jest jednak skupienie sie na nie tylko na pozytywnych, ale i
negatywnych elementach dysertacji, jesli sie je dostrzega. Starajgc sie przedstawié
oba te wymiary pozwole sobie na analizg poszczegdinych czesci. Praca skfada sie ze
wstepu, 'szesciu rozdziatéw, zakonczenia oraz bibliografii. Spis tresci jest logiczny i
adekwatny do tytutu,

Rozdziat 1, dotyczacy interdyscyplinarnych uwarunkowarn w definicjach
reklamy, jest interesujgcym punktem wyjScia do podejmowanego zagadnienia.
Prawidlowo uchwycono w nim zaréwno kontekst prawny, jak i komunikacyjny. Co
wazne nie jest tylko zbiorem przywotanych definicji, ale takze ich synteza przy
dokonywaniu ktérej, Autorka nie ucieka od opinii. Rozdziat 2 zatytutowany ,Reklama i
analiza norm. Uwarunkowania, kontrowersje i instytucje stojace na strazy intereséw
konsumentéw” podobnie, jak pierwszy odwolujac sie do definicji, ale i regulacji
prawnych, zawiera syntetyczne ujecie omawianych zagadnieri oraz wnioski od ktérych,
takze w tym miejscu dysertacji, Autorka nie stroni. Nadmienié nalezy, ze obszar prawny
dia nieprawnika jest specyficzny, tatwo w nim o blad, wymaga bowiem precyzji w
stosowaniu poje¢, ostroznosci i uwaznosci. Nalezy doceni¢ wykorzystang w tym
miejscu bibliografig. Jest ona nie tylke dobrana prawidtowo, ale tez szeroko, przy czym
bez przéadowania materialem Zrédiowym. Autorka uchwycita nadto wspoétczesnie
bardzo istotny obszar zwigzany z zasadami Google i Meta. Rozdziat 3 syntetycznie i
trafnie ujmuje reklame w kontekscie komunikacyjnym. Wspomniane trzy pierwsze
rozdziaty pracy poprzedzajg cze$¢ stricte badawcza. Ta za$ jest dobrze osadzona, w
prawidtowo i interesujgco zarysowanej perspektywie. Stanowi to walor pracy. Rozdziat
4 okresla metodologie badan, ktérych wyniki zostaty zaprezentowane w dwach
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ostatnich czesciach pracy. O znaczeniu tej czgsci pracy wspominatam juz wezesniej.
Rozdziat 5 i 6 zawierajg kolejno analize iloSciowa i jakosciowg skarzonych przekazéw
reklamovi;ych. S3 one szczegdinie cenne w kontekscie przeprowadzonych badan,
ktérych wyniki zostaly zaprezentowane bardzo przejrzyscie, czytelnie i w interesujacy
sposadb, takze od strony grtaficznej. Nie mam tez uwag do doboru reklam, ktére byty
analizowane w rozdziale 6. Oceniajgc prace bardzo wysoko pewien niedosyt
pozostawia wstep, w ktorym zabrakio okreSlenia tezy ilub hipotez badawczych
dotyczacych pracy jako catosci, obejmujacej zaréwno cze$é teoretyczna, jak stricte
badawcza oraz zakoriczenie, ktére nie zawiera syntetycznego ujecia wnioskéw z
przeprowadzonych badan. Zgtoszone uwagi nie umniejszajg jednak bardzo dobrego
wrazenia jakie pozostawia po sobie lektura dysertacji.

Konkluzje

Praca mgr Aleksandry Smorawskiej spefia wszelkie wymogi stawiane
dysertacjom doktorskim z dwéch powodéw. Po pierwsze, zawiera istotne walory
poznawcze oraz dowodzi wysokich kompetencji w zakresie prowadzenia prac
badawczych. Autorka wykazata sig¢ nie tylko znajomosciag wiedzy teoretycznej z
zakresu nauk o komunikaciji spotecznej i mediach, umiejetnie faczgc zagadnienia z
roznych obszardw tej dyscypliny, dobrg znajomoscig podstaw teoretycznych
wybranego obszaru, a takze wysokimi kompetencjami jezykowymi. Praca napisana
jest bowiem bardzo dobrym, spetniajgcym kryteria naukowosci, jezykiem. Autorka
udowodnita tez, ze dysponuje dojrzalym warsztatem badawczym, sprawnie dobiera
stosowane metody i wykorzystuje je adekwatnie do postawionych celéw. Dowodzi tego
w szczegdlnosci rozdziat 5 i 8 pracy. Dysertacja stanowi w peini samodzielne |
oryginalne opracowanie problemu naukowego w zakresie dyscypliny nauk o
komunikacji spotecznej i mediach. Przedstawione powyzej pozytywne opinie
dotyczace wartosci merytorycznej rozprawy oraz jej strony formalnej upowazniaja do
przedstawienia wniosku o dopuszczeniu mgr Aleksandry Smorawskiej do dalszych
etapow przewodu doktorskiego w dziedzinie: nauki spoteczne, w dyscyplinie: nauki o
komunikacji spotecznej i mediach. Przedlozona rozprawa doktorska spetnia w
wysokim $topniu wszystkie wymogi stawiane pracom doktorskim, zawarte w ustawie z
dnia 20 lipca 2018 r., Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. 2018 poz. 1668 z
pdzn. zm).
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