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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr. Marka Cichanskiego
pod tytutem: ,,Reklama prasowa w ”Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939”.
Recenzja przygotowana na prosbe Szkoty Doktorskiej

na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawta Il w Krakowie

1. Temat rozprawy

Recenzowana rozprawa doktorska przygotowana zostata w Szkole Doktorskiej na Uniwersytecie
Papieskim Jana Pawta Il w Krakowie w dyscyplinie: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (nauki
spoteczne). Rozprawa doktorska przygotowana zostata pod kierunkiem naukowym promotora dr. hab.
Krzysztofa Gajdki, prof. UPJPII.

Doktorant podjat temat, ktory nie jest czesto podejmowany, a sposéb podejscia do tematu,
koncepcja badan, brzmienie hipotez sformutowanych przez Doktoranta pozwalajg stwierdzic,
ze Doktorant znalazt luke badawczg. Znalezienie luki badawczej, udana préba zamiany tejze luki
w bardzo interesujgce pole badawcze oraz znakomite wywigzanie sie z zaplanowanych zadan jest
niewatpliwg wartoscig pracy Doktoranta.

Z zaprojektowanych zadan Doktorant wywigzat sie znakomicie: proces obejmujgcy kwerende naukowg
i ramy teoretyczne pracy, jak réwniez zaprojektowanie aktywnos$ci badawczych, realizacja badan oraz
opis uzyskanych wynikéw oceniam jako bardzo rzetelny, przeprowadzony ze starannoscig badawcza,
a takze - co nie zawsze jest wtasciwe pracom naukowym — przedstawiony w sposoéb interesujgcy, co
sprawito, ze lektura rozprawy doktorskiej byta przyjemnoscig naukows, poznawczg. Juz na poczatku
recenzji chce zaznaczy¢ niesamowitg pieczotowito$é zrealizowanych zadan, starannos$é i
benedyktynskie wrecz naktady pracy, ktére musiaty zosta¢ wykonane, aby zrealizowa¢ zaplanowane
badania.

Zaproponowany temat rozprawy jednoznacznie i bez  watpliwosci  wpisuje  sie
w zakres dyscypliny naukowej. Swiadczg o tym zaréwno cele pracy, pytania badawcze oraz

zaproponowany przez Doktoranta warsztat naukowy.
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2. Przedmiot pracy, problemy i cele badawcze
Doktorant okreslit cele pracy, jak ponizej (s. 8):
1. stworzenie wyczerpujgcego opracowania, ktére prezentuje wyniki analizy (iloSciowej

i jakosciowej) wszystkich ogtoszen prasowych na tamach ,Przegladu Sportowego”

w miedzywojniu oraz propozycji metodologicznej, ktéra moze byé pomocna szczegdlnie dla
poczatkujgcych badaczy dawnej reklamy (ten cel Doktorant okreslit jako cel gtowny);

2. scharakteryzowanie tego, czym roéznity sie ogtoszenia od siebie w okresie krakowskim
i warszawskim; cele szczego6towe:

3. okreslenie, jakie czynniki wptywaty na ilosciowy i jakosciowy rozwdj reklamy prasowe;j
w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939;

4. okreslenie przedmiotu reklamy (produkt, ustuga, znak towarowy, firma, branza);

5. analiza 6wczesnego jezyka reklamy oraz budowa anonsow (nagtéwek, ilustracja, tekst);

6. okreslenie grupy docelowej, do ktorej trafiat ,,Przeglad Sportowy” w latach 1921-1939.

Wobec zakreslonych wyzej celéw Doktorant sprecyzowat pytania badawcze oraz hipotezy (s. 13-14):
Pytania badawcze:

P: Czym réznity sie od siebie ogtoszenia w okresie krakowskim i warszawskim?

P1: Jakie czynniki wptywaty na jakosciowy i ilosciowy rozwdj reklamy na tamach ,Przegladu
Sportowego” w latach 1921-19397?

P2: Jakie produkty i ustugi reklamowano?

P3: Jakich srodkdw retorycznych i graficznych uzywano dla wzmocnienia sity perswazji ogtoszen?

P4: Do jakich grup docelowych zamierzano dotrze¢?

Hipotezy badawcze:

H: Reklama prasowa w okresie krakowskim miata charakter lokalny, po przeniesieniu redakc;ji do stolicy
zwieksza sie prestiz pisma w zwigzku z otwarciem na nowy rynek gospodarczy i reklamowy.

H1: Na jakosciowy i iloSciowy rozwdj reklamy na tamach ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939
miato wptyw kilka czynnikéw, np. ekonomiczny i demograficzny.

H2: Tematyka reklam prasowych zawartych w ,Przegladzie Sportowym” w dwudziestoleciu
miedzywojennym byta bardzo zréznicowana, wigzato sie to z prestizem pisma oraz rozwojem wielu
nowych branz i marek w tamtym okresie, dla ktérych ogtaszanie sie w prasie byto jednym z wazniejszych
narzedzi promociji.

H3: Na przestrzeni lat Srodki retoryczne i graficzne ulegty ewolucji wraz z rozwojem ,,Przegladu
Sportowego”.

H4: Grupa odbiorcéw ,,Przegladu Sportowego” byta bardzo zréznicowana, czytelnikami gazety byli

przedstawiciele réznych klas spotecznych.
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3. Struktura rozprawy, zawartos¢é rozdziatow oraz uwagi do tychze

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska jest bardzo obszernym opracowaniem liczgcym 295 stron,
z czego 226 stanowi tekst rozprawy doktorskiej. Sktada sie z szesciu rozdziatéw, czesci nazwanej jako
»Wstep” (poprzedzony wykazem skrotéw, s. 3) oraz ,,Zakonczenie”, bibliografii, wykazow: fotografii,
tabel i wykreséw oraz aneksu, w ktérym ujety zostat indeks nazwisk (s. 244-254) oraz zarys rozwoju
handlu i przemystu krakowskiego od sredniowiecza do poczatku lat XX wieku (s. 255-257), zarys rozwoju
handlu i przemystu warszawskiego od Sredniowiecza do poczagtku XX wieku (s, 258-262), wykaz firm
oraz oferowanych przez nie towaréw w okresie krakowskim (1921-1925) (s. 263-276), wykaz firm oraz
oferowanych przez nie towaréw w okresie warszawskim (1925-1939) (s. 277-294).

Zaproponowana przez Doktoranta struktura pracy jest logiczna, przejrzysta

i uzasadniona merytorycznie. Przedstawione mi do recenzji opracowanie ma uporzgdkowang strukture
pozwalajgcg odbiorcy lektury na zapoznawanie sie z jej treSciami bez zaktdcen i wprowadzajgca
odbiorce tekstu w tematyke w sposdéb przejrzysty, merytoryczny, pozwalajgcy osadzi¢ prowadzony
dyskurs zaréwno w blizszej, jak i dalekiej przestrzeni omawianych zagadnien.
Praca doktorska mgr. Marka Cichariskiego posiada wyodrebniong czesé teoretyczng (Wstep oraz
rozdziaty 1-3) iempiryczna (rozdziat 4-6). Obie czesci sg poréwnywalnej — bardzo wysokiej —jakosci. Jest
to warte zauwazenia, poniewaz dos¢ czesto w pracach doktorskich zauwaza sie pewng ,,nieréwnosc¢”
czesci teoretycznej i praktycznej.

We Wstepie Doktorant zawart: nakreslenie ram interesujgcego go obszaru badawczego wraz
z nakresleniem powoddw zajecia sie tematem. We wstepie znalazt sie rowniez opis tta dla
analizowanego tematu pracy oraz przedstawienie stanu badan dawnej reklamy na ziemiach polskich.
Na uwage zastuguje bardzo rzetelny research literatury i badan w zakresie analizowanego tematu. Pan
mgr Marek Cichanski zamiescit tu takze metodologie badan wtasnych. Zastanawiajgce jest, dlaczego
opis kategorii klucza kategoryzacyjnego znalazt sie w przypisie. To przeciez istotny element opisu
metodologii, wiec warto byto daé mu godne miejsce. Wstep jest takze miejscem zamieszczenia pytan
badawczych i hipotez badawczych. Tutaj takze znajduje sie przedstawienie struktury pracy doktorskiej,
jak réwniez krétka charakterystyka poszczegélnych rozdziatow omawianej pracy.

Rozdziat pierwszy — Historia prasy sportowej w Polsce w latach 1887-1939 — prezentuje etapy
rozwoju i funkcjonowania prasy sportowej na dawnych ziemiach polskich. Doktorant zarysowat ten
obszar szeroko, wykroczyt poza ramy czasowe swojej analizy, co pozwala odbiorcy na umiejscowienie
rozwazanej tematyki w kontekscie historycznym, spotecznym i gospodarczym, ktéry w znacznej mierze
determinuje tematyke omawiang w rozprawie. W rozdziale tym Doktorant opisat m.in.: poczatki prasy
sportowej w Krélestwie Polskim w latach 1881-1918, pierwszy etap rozwoju prasy sportowej w Il RP

(1918-1927) oraz drugi etap rozwoju prasy sportowej w || RP (1927-1939).
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Drugi rozdziat — Definicja, cele i krotka historia reklamy - wprowadza
w podstawy teoretyczne poje¢ uzywanych w pracy. Doktorant w bardzo szeroki i wnikliwy sposéb
przedstawit: definicje, podstawowe cele, funkcje reklamy, srodki perswazyjne, rodzaje reklamy. Bardzo
interesujgcg czescig, zapowiadajgcg wysoka jakos¢ dalszych czesci pracy, stanowi podrozdziat
2.6: Obraz reklamy prasowej na tamach specjalistycznych czasopism branzowych wychodzacych
w dwudziestoleciu miedzywojennym.

W rozdziale drugim Autor monografii wskazat, ze ,Na poczatku warto czesto powtarzaé reklame,
zeby...” (s. 57). To znaczne uproszczenie i uogdlnienie kwestii czestotliwosci lokowania reklamy,
poniewaz reklame nalezy eksponowac stosowanie do jej celow w powigzaniu do grupy docelowe;.

Trzeci rozdziat dysertacji doktorskiej — ,,Przeglad Sportowy” w latach 19271-1939 - wzloty
i upadki najstarszego polskiego dziennika sportowego — obejmuje szerokg tematyke. Doktorant zajat sie
w nim droga, ktérg pokonat ,,Przeglad Sportowy” w miedzywaojniu, przechodzgc od lokalnego tygodnika
do ogolnopolskiego dziennika sportowego. Tutaj takze Doktorant przedstawit sylwetki redaktoréw
naczelnych ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939 oraz prace redakcyjng omawianego dziennika
sportowego. Mozna bytoby rozwazy¢ inng koncepcje omoéwienia sylwetek redaktoréw naczelnych
i dziennikarzy niz wprost w postaci biograméw . W rozdziale trzecim omoéwione zostaty takze takie
kwestie jak: periodycznosé, cena, objetos¢ i numery specjalne oraz siedziba redakcji ,,Przegladu
Sportowego”.

W rozdziale czwartym — Budowa ogtoszenia prasowego na przyktadzie reklam zawartych
w ,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939 — Doktorant dokonat analizy budowy ogtoszenia
prasowego na przyktadzie reklam zawartych w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939. Analiza
ta objeta nastepujgce elementy: nagtéwek, slogan reklamowy, perswazyjne srodki jezykowe, tekst
reklamy, ilustracje i kolor oraz czcionke, Swiatto i ramke.

W pigtym rozdziale — Analiza ogtoszeri prasowych w okresie krakowskim (1921-1925) —
Doktorant dokonat analizy ogtoszen prasowych w tzw. okresie krakowskim funkcjonowania ,,Przegladu
Sportowego” (1921-1925). Analiza ogtoszen prasowych poprzedzona zostata omdéwieniem gospodarki
Krakowa w danym okresie i na tym gruncie Doktorant zaprezentowat wyniki swej analizy — ogtoszen oraz
stownictwa reklam i anonséw zamieszczanych w okresie krakowskim.

W rozdziatach czwartym i pigtym znajdujg sie rozbudowane zestawienia tabelaryczne, doktadnie
prezentujgce uzyskane wyniki analizy. Niektére z tabel mozna bytoby takze uzupetni¢ wykresami
z wybranymi, najbardziej charakterystycznymi czy wartymi uwagami, danymi.

W powyzej wskazanych rozdziatach niezwykle interesujgce poznawczo sg przedstawione przez
Doktoranta opisy pisma w okresie krakowskim i warszawskim, a ich osadzenie w sytuacji ekonomicznej,
gospodarczej, spotecznej czy terytorialnej (siedziba redakcji) pokazuje stosowanie odmiennych polityk

i strategii rozwoju czasopisma.
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Ostatni, szdsty rozdziat — Analiza ogtoszen prasowych w okresie warszawskim (1925-1939) -

jest rozdziatem o identycznej strukturze jak rozdziat pigty, z tym Zze analiza dotyczy ,,Przegladu
Sportowego” w okresie warszawskim (1925-1939). Znalazto sie wiec tutaj omodwienie gospodarki
Warszawy w dwudziestoleciu miedzywojennym oraz analogiczna, ze wzgledu na metodologie badan,
analiza ogtoszen prasowych oraz stownictwa reklam i anonséw w tzw. okresie warszawskim.
Jak wspomniatam wczesniej rozdziaty 3-6 stanowig czes¢ empiryczng pracy. Cho¢ réwnie wysoko
oceniam obie czesci pracy, zaréwno teoretyczng i opisowa, jak i empiryczng, chciatabym raz jeszcze
podkresli¢ zastosowang metodologie oraz wykonang prace. Analiza reklamy prasowej w ,,Przegladzie
»oportowym” zostata przeprowadzona na catym zasobie liczgcym 1 535 numerdw, co zdarza sie
obecnie bardzo sporadycznie, a w odniesieniu do tak znacznego zbioru praktycznie incydentalnie.
Jednak najczesciej doktoranci decydujg sie na analize okreslonej czesci zbioru. W celu zachowania
przejrzystosci autor wprowadzit podziat na dwa okresy: krakowski i warszawski. W pierwszym w 197
numerach zamieszczono 2 440 reklam, w drugim w 1 338 numerach zamieszczono 9 993 ogtoszen,
co tagcznie w latach 1921-1939 w ,,Przegladzie Sportowym” dato 12 443 reklam. Gtéwng metoda
badawczg byta analiza zawartosci. Po zebraniu wszystkich danych, autor przystgpit do kategoryzacji
zebranego materiatu w oparciu o stworzony klucz kategoryzacyjny, sktadajacy sie z 17 kategorii. Tak
skrupulatne i pracochtonne podejscie do analizy badanego czasopisma sportowego zastuguje
na wyjatkowe wyrdznienie.

Dysertacje doktorskg wienczy Zakonczenie zawierajgce podsumowanie dokonanej analizy
m.in. poprzez odniesienie sie Doktoranta do kazdego pytania badawczego (s. 220-226) postawionego
na poczatku pracy. Doktorant wykazat wypetnienie celu podjecia badan.

Materiat pomocniczy rozprawy to: bibliografia (literatura Zrédtowa (roczniki ,,Przegladu
Sportowego” z lat 1921-1939), publikacje zwarte (34), artykuty prasowe (14), artykuty naukowe (39),
opracowania polskojezyczne (39), opracowania zagraniczne (7), netografia (13), wykaz fotografii (55),
wykaz tabel (29), wykaz wykreséw (1) oraz opisany wczesniej aneks. W catosci pracy na wyrdznienie

zastuguje takze bogaty materiat ilustracyjny oraz zestawienia tabelaryczne.

Poziom przedtozonej do recenzji dysertacji doktorskiej pozwala stwierdzié,
ze Doktorant w satysfakcjonujgco wysokim stopniu przyswoit i opanowat wiedze teoretyczna,
wprowadzajgcg w kluczowe aspekty tematyki rozprawy, jak i dajgcg solidny fundament dla
zaprojektowania i przeprowadzenia procesu badawczego. Czes¢ teoretyczna pracy, metodologia

i techniki badawcze wskazujg na znakomitg orientacje i biegto$¢ Doktoranta.
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4. Uwagiredakcyjne

Praca doktorska Pana mgr. Marka Cichariskiego napisana zostata pieknym, starannym jezykiem.
Kultura jezyka jest na bardzo wysokim poziomie. Nieliczne btedy jezykowe.

Warto - na etapie publikowania monografii, do czego goraco zachecam — przeformatowac czgsc
opisujgcg metodologie badan (s. 12-13) i istotne elementy opisu metodologii ujgé w tekscie gtéwnym

zamiast w przypisie (np. przypis nr 17).

5. Dyskusja

Wywotujac dyskusje, ktdra przypuszczalnie pojawi sie w trakcie publicznej obrony rozprawy doktorskiej,

chciatabym zasygnalizowaé¢ Doktorantowi nastepujgce pytanie:

1. W przedstawionej do recenzji publikacji opisujgc przedmiot reklam prasowych wskazat Pan na ich
znaczng réznorodnosé - ogtoszenia prasowe dotyczyty szerokiej gamy produktéw czy wydarzen. Z
czego to mogto wynikacé?

2. Czy podczas analizy ogtoszen prasowych zauwazyt Pan okreslone strategie komunikowania
zwigzane z lokowaniem ogtoszen prasowych? Jesli tak, to jakie? Na czym one polegaty?

3. W rozprawie wspomina Pan o periodycznosci ,Przegladu Sportowego”. Z czym mogta by¢

zwigzana? Jakie mogty by¢ przewidywane skutki dziatan redakcji w tej kwestii?

6. Whiosek koncowy

Zaprezentowane w recenzji opinie, majgce na celu postuzy¢ ostatecznej ocenie przedstawionej
rozprawy doktorskiej magistra Marka Cichanskiego, pozwalajg pozytywnie oceni¢ przygotowang prace.
Przedtozona do recenzji praca wykazata wiedze Doktoranta w zakresie nauk o komunikacji spoteczne;j i
mediéw oraz dowiodta umiejetnosci realizowania badan naukowych, jak réwniez konstruowania
whnioskéw. Prace doktorskg oceniam bardzo wysoko. Lektura pracy doktorskiej byta przyjemnoscia.
Przedstawiona do recenzji dysertacja spetnia wszelkie wymogi stawiane rozprawom doktorskim.
Biorgc powyzsze pod uwage stwierdzam, ze rozprawa doktorska Pana magistra Marka
Cichanskiego spetnia wymogi ustawowe, co pozwala mi wyrazié pozytywna opinie¢ w kwestii

dopuszczenia Pana mgr. Marka Cichanskiego do kolejnych etapow przewodu doktorskiego.

Uwzgledniajgc wysoka wartosé merytoryczng pracy wnosze o wyréznienie rozprawy doktorskiej.
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