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W pandemii COVID-19 dla skutecznej ochrony ludzi przed pandemicznymi zagrozeniami,
poza bezposrednimi dzialaniami systeméw ochrony zdrowia, miata szybko$¢ i zrozumiatos$¢
przekazu podstawowych informacji dotyczacych stosowania $rodkéw ochronnych i
zachowania w miejscach publicznych. Zaréwno na szczeblu migdzynarodowym, jak i w
poszczegbdlnych krajach siegnieto po, niedoceniany w ostatnich latach, plakat — medium
komunikacyjne sprawdzone w wielu sytuacjach kryzysowych i kampaniach spotecznych,
majace na celu przekonanie/sktonienie odbiorcow do zastosowania si¢ do przekazywanych
tresci, jedne z najskuteczniejszych $rodkéw oddzialywania na odbiorce, taczace tekst z
obrazem, funkcje estetyczna z informacyjna.

Organizacja Narodéw Zjednoczonych, po raz pierwszy w swej historii, zwrdcita si¢ do
artystow calego $§wiata o wspoldziatanie w akcjach informacyjnych i tworzenie plakatow w
celu propagowania zaleceh Swiatowej Organizacji Zdrowia. Na konkurs ONZ i podobne
konkursy organizowane w roznych krajach, w tym w Polsce, naptynely tysigce plakatow.
Wlaczenie do reklamowych kampanii spolecznych plakatu artystycznego pozwolito nie tylko
na przekazywanie informacji o pandemii i prozdrowotnych zalecen, ale dzigki zastosowanym

w nich $rodkom wyrazu, w tym takze metafory, umozliwito przekazywanie ztozonych kwestii



W sposéb tatwy do odkodowania, przekraczanie barier jezykowych i kulturowych,
wchodzenie w dialog z odbiorca, tagodzenie jego stresu i lgkow.

Dla wzmocnienia oddziatywania plakatu w wielu krajach, a zwlaszcza w USA, artysci
wykorzystali tez plakaty sprzed lat — z okresu obu wojen $wiatowych i poprzednich pandemii
— no$niki ,,uSpionej pamieci”, twérczo przerabiajac je, dostosowujac do informacyjnych
wymogow walki z koronawirusem i wykorzystujac ich, czesto metaforyczne, przeslanie do
potrzeb biezacego kryzysu. Plakat okazat si¢, nie po raz pierwszy, uniwersalnym medium w
komunikacji spoteczne;j.

Tym przydtugim nieco wstepem chcg¢ wzmocni¢ — po lekturze pracy — swoje
przekonanie, Ze juz sam fakt uczynienia plakatu ,,bohaterem” dysertacji zashiguje na uznanie,

a na szczegOlng uwage badania empiryczne przeprowadzone przez Doktorantke.

1.
Praca mgr Aleksandry Zukowskiej, liczaca 234 strony, skiada si¢ ze wstepu, oSmiu

rozdzialéw i zakonczenia. W tekst wplecione sa wizerunki analizowanych plakatow, sze$é
(nie pigé!) interesujaco skomponowanych wykreséw (brak ich wykazu) oraz kwestionariusze
badania odnoszace si¢ do poszczegblnych plakatéw z materiatu empirycznego. Prace zamyka
bibliografia, do ktorej powrdce w dalszej czesci recenziji.

Pig¢ rozdziatéw (1-3, 5-6) sklada sie na rodzaj wprowadzenia do dwéch rozdzialdw
przedstawiajagcych badania empiryczne przeprowadzone przez autorke — czwartego i
siodmego. Rozdzial 6smy podsumowuje wyniki uzyskane w badaniu jako$ciowym, uzupetnia
je o wyniki badania ilo$ciowego i kresli propozycje dalszych badaf. W rozdziatach, nazwijmy
je teoretycznymi, nieempirycznymi, mgr Zukowska wyjaénia podstawowe terminy zwigzane z
tematem pracy, kwestie definicyjne i trudnoéci z definiowaniem niektérych zjawisk, kresli
histori¢ polskiego plakatu.

Gléwnym celem badawczym pracy, jak pisze Autorka, bylo ,,opisanie uzycia metafory
wizualnej i multimodalnej w analizowanym materiale badawczym [na ktéry sktadaty sie
plakaty zwycigskie i wyréznione w konkursie ,,Galeria Plakatu AMS”] pod katem relacji
migdzy jej konstrukcja a funkcja komunikacyjna, rozumiang szeroko jako funkcja
znaczeniotwoOrcza”, z praktycznym zalozeniem ,mozliwosci zastosowania teorii metafory
wizualnej i multimodalnej Charles’a Forceville’a (oraz kontynuatoréw jego teorii) w

badaniach nad polskim plakatem spolecznym i kulturalnym” (s. 10). Jako wstepng hipoteze



autorka przyjela, ze znaczaca czgs¢ plakatdw operuje metafora wizualng lub wizualno-
werbalng.

Dla realizacji tego celu uzyta ,,autorskiego narz¢dzia”, kwestionariusza analizujacego
metafor¢ wizualng i modalng, ktory skonstruowala, opierajac sie na teorii Forceville’a i
innych badaczy. Stad rozdziat pigty poswigcila, klarownie przedstawionym, teoriom metafory
Lakoffa i Johnsona, Blacka, Sperbera i Wilson oraz wiasnie Forceville’a. W rozdziale
sz6stym, poswieconym metonimii, przywoluje tez ustalenia innych badaczy.

Jako medioznawca, prowadzacy w ostatnich latach kilka badan empirycznych, wiecej
uwagi niz rozdziatom wprowadzajacym poswigcitem dwom rozdzialom przedstawiajacym
wyniki badaf wiasnych autorki; kazde bowiem badanie moze wnie$¢ kolejng ,,cegietke” do
nauki, potwierdzi¢ lub obali¢ obowigzujgce teorie, rozwingé badZz umozliwié lepsze
rozumienie problemow.

Sytuujgc plakat w dyscyplinie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, Doktorantka
w rozdziale czwartym dokonuje przegladu ,,stanu badan nad wspétczesnym polskim plakatem
spolecznym oraz metafory wizualng oraz multimodalng w polskich czasopismach
medioznawczych oraz dedykowanych monografiach” (s. 45). Dla realizacji postawionego
celu przyjeta hipoteze, ze ,,wraz z rozwojem mediéw wizualnych, coraz nowszymi formami
reklamy, wszechobecng i coraz bardziej zroznicowang kulturg obrazu” tematyka metafory
wizualnej i wielomodalnej, a szczegOlnie jej funkcji komunikacyjnej bedzie czegsto
podejmowana w ramach badan medioznawczych (s. 51). Dla udowodnienia przyjetej hipotezy
Autorka dysertacji dokonata przegladu literatury, na ktéry zlozyty sie, jak napisata, ,teksty z
czasopism i monografii wydane w latach 2000-2020” (s. 51). Badaniem objela ,,Zeszyty
Prasoznawcze”, ,,Studia Medioznawcze”, ,,Media, Biznes, Kultura” oraz ,,Com.press”, ale nie
ma jasno$ci, jakie ostatecznie przyje¢la ramy chronologiczne, na s. 52 poinformowata bowiem,
ze wzigla pod uwagg ,,wszystkie numery czasopism, ktére ukazaty si¢ od roku 2000 do konca
trzeciego kwartalu 2023 roku”. Moje watpliwosci budzi takze liczba numeréw czasopism
poddanych analizie. W wypadku ,,Studiéw Medioznawczych” Doktorantka przeanalizowala
79 numerdw, ale nr 79 ukazat siec w IV kwartale 2019 roku, a do kofca ITI kwartatu 2023 roku
bylo ich juz 94. Liczb¢ numer6éw ,,Zeszytdw Prasoznawczych” trudno zweryfikowaé (autorka
przebadata 59 numeréw), pismo to bowiem przez kilka lat ukazywalo sie¢ w formie numeréw
taczonych, a nie wiadomo, jak liczyta je Doktorantka. Motywujac wybér dwoch pierwszych
tytutow, dowodzita, ze ,to czasopisma o wieloletniej tradycji, [...] siggajace poczatkéw
refleksji medioznawczej na rodzimym rynku wydawniczym” (s. 52). Stwierdzenie to musi

budzi¢ co najmniej zdziwienie: ,,Zeszyty Prasoznawcze” rodowod swoj wywodza od
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»Biuletynu Prasowego”, ktéry ukazat si¢ w 1957 roku, a pod obecnym tytutem sg wydawane
od roku 1960. Z kolei pierwszy numer ,,Studiéw Medioznawczych” ukazat si¢ dopiero w
koncu roku 2000, czyli sa one o 40 lat mlodsze od ,,Zeszytow Prasoznawczych”.

Do wylonienia korpusu tekstéw Doktorantka postuzyta sie, z czym nalezy si¢ zgodzic,
metoda ,,bliskg analizie tre$ci”. Kazdy z artykuléw musial zawieraé stowa-klucze nawigzujace
do tematyki pracy — jej czeSci badawczej i teoretycznej. Wér6d nich przede wszystkim:
metafora, multimodalno$¢, plakat, AMS. Ostatecznie analizie zostaly poddane czterdziesci
trzy teksty.

Ustalenia autorki, wynikle z analizy czasopism medioznawczych, nalezy uznaé za
potwierdzenie faktu matego, jak dotad, zainteresowania medioznawstwa plakatem, a zatozona
hipoteza wydaje si¢ by¢ przyjeta na wyrost, bo o ile mozemy zbadaé ustalenia z przesziosci i
biezace, o tyle o przysztych mozemy jedynie prorokowaé. Podobnie jak Doktorantka nalezy
jednak mie¢ nadzieje, ze ,rosnaca w sile” dyscyplina, dostrzezone w niej przez badaczke
przeobrazenia spowoduja, Ze obejmie ona szerzej swym zainteresowaniem takze plakat i
komunikowanie wizualne oraz, jak wynika z postulatéw mgr Zukowskiej, pojawi si¢
»propozycja nowej, wspotczesnej definicji plakatu”, zwlaszcza w warunkach jego remediacji
w Srodowisku cyfrowym, nastapi poglgbienie badaf nad metafora w plakacie, zostang
wypracowane nowe metody badawcze, wsparte dokonaniami innych nauk.

Jako recenzentowi trudniej mi si¢ natomiast odnies¢ do drugiej czesci zalozonych w
tym rozdziale badaf, czyli ksigzkowego dorobku nauki dotyczacego plakatu, Doktorantka nie
zdradzila bowiem metody i Zrédel poszukiwaf, cho¢ trzeba przyznaé, ze trafnie wydzielita
wsrod wyszukanej literatury cztery grupy monografii, cho¢ szkoda, ze nie wymienita
najwazniejszych spo§réd nich (s. 46). Tytul rozdziatu sugerowal, ze w obszarze
zainteresowania Doktorantki znajdg si¢ publikacje zwarte polskich badaczy. Wiaczenie
jednakze do rozwazan publikacji np. Bergstroma czy Lakoffa i Johnsona oznacza raczej, ze
brata pod uwagg takze przeklady na jezyk polski.

Najcickawszym, a zarazem tworczym rozdzialem, ,,warto$cia dodang” dysertacji, jest
rozdziat siédmy. O ile w odniesieniu do rozdzialu czwartego musiatem zgtosi¢ pewne
zastrzezenia, o tyle ten rozdzial oceniam bardzo wysoko, doceniajac analityczno-
interpretacyjne umiejetnosci Aleksandry Zukowskiej. W rozdziale tym Autorka powtorzyla
cel badania jako ,,opisanie komunikacyjnej funkcji metafory wizualnej oraz multimodalnej,
ktére obejmuje analizg sposobéw tworzenia znaczef” (s. 109). Na probe badaweza w badaniu
Jjakos$ciowym, przedstawionym w rozdziale, ztozyty si¢ plakaty laureatow konkursu ,,Galeria

Plakatu AMS”, zawierajagce metafore wizualng lub multimodalna. Celowo dobrana préba
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obejmowata plakaty z konkursu z lat 2014-2023. W jej sklad weszto sto pigé plakatow
autorstwa laureatéw. Zbiorczo zostaty przedstawione plakaty z edycji z lat 2010-2014. Na
szczegolne uznanie zashuguje zaproponowany przez Doktorantke kwestionariusz, ktory
moglby by¢ z powodzeniem wykorzystywany jako pomoc dydaktyczna dla studentéw na
zajgeiach o plakacie, dowodzacy stusznosci odwolania si¢ do koncepcji Forceville’a.
»Rozbiér” plakatéw z poszczegélnych edycji konkursu w poszukiwaniu metafor dowodzi, ze
mgr Zukowska plakat ,,widzi i czuje”, a zwlaszcza metafore (wizualng i multimodalng) jako
narzgdzie komunikacji, z powodzeniem wykorzystuje tez kryteria interpretacji kompozycyjnej
Gillian Rose, analizy kompozycyjnej plakatu Ellen Lupton oraz kolorystyki (na postawie
teorii koloru Johanna Ittena).

Uzyskane wyniki przektadajg si¢ na liczby przytoczone w rozdziale 6smym. Szkoda,
ze Doktorantka nie pokusita si¢ o opracowanie zbiorczej tabeli. Generalnym podsumowaniem
moze by¢ informacja: ,,sposrod wszystkich plakatéw zwycieskich i wyrdéznionych, w
analizowanych pigtnastu edycjach konkursu, okolo polowa opiera si¢ na metaforze jako
konstrukcie znaczeniotwérczym odsylajacym do gtéwnego przestania projektu. Za
skonstruowane w ten sposéb uznanych zostato 51 projektéw ze 105 badanych, co daje 48,5%”
(s. 208). Juz tylko to ustalenie dowodzi, jak wdzigcznym medium jest plakat, dajacy pole do
popisu artystom, projektantom, copywriterom, specjalistom zdrowia publicznego,
projektantom kampanii = spotecznych. W ocenie Aleksandry Zukowskiej »wszystkie
analizowane typy wizualnych lub multimodalnych przedstawien zapraszaja odbiorce do
rozszyfrowania metafory, co ma szanse istotnie wplywaé na przyciqgniqcie i zatrzymanie
uwagi odbiorcy, a dla badacza komunikacji, w tym komunikacji wizualnej, pozostaje

niewyczerpywalnym i inspirujacym obszarem semiotycznych dociekan” (s. 222).

2.

Doceniajac badawcze walory pracy, jej odwotania do réznorodnych teorii, nie mozna
poming¢, z pozoru mniej istotnej, formalnej strony pracy. Praca jest napisana fadnym
jezykiem, bez bledéw gramatycznych, cho¢ Autorka — co dziwne — nie ustrzegla si¢ bledow
interpunkcyjnych, przede wszystkim braku przecinkéw (np. s. 9: zgodnie z mysla
kognitywistéw na ktérych si¢ w istotnej mierze opierat...; s. 13: Owa ,kultura ducha” odnosila
si¢ do znanego dwczesnie terminu cultura agri — (dostownie — uprawa ziemi) ktory....; s. 26:
Skowronek podkreflajac jej wiclowymiarowo§¢é i zlozono$é...: s. 28: Wyslouch
wprowadzajac termin..., s. 34: dostrzegajac potencjat ktéry stwarza réznorodno$é srodkow:

8. 49: publikowane tutaj teksty majac charakter naukowych)-.



Nuzace dla czytelnika jest naduzywanie przez Autorke sformulowania oparty o
zamiast oparty na (np. s. 8-9: opartych o obrazy...; s. 26: komunikowania opartego o
stowo...; s. 92: Subiektywny i indywidualny charakter odbioru komunikatéw opartych o
metafore...; s. 111: odbiér komunikatu wizualnego opartego o metafore...; s. 118: na
przyktad oparcie projektu o wektorowy schemat...; s. 129: Plakat Magdaleny Wosik oparty
jest o motywowana metonimicznie metafor¢ multimodalng...; s. 150: Wyr6zniony plakat
autorstwa Inez Laguny zaprojektowany zostat tylko w oparciu o jezyk wizualny). Ponadto
razi sztucznos$cia stosowany nadmiernie przez Doktorantke (w calej pracy) spojnik iz (zamiast
ze). W tytule rozdzialu czwartego Autorka uzywa okreslenia: dedykowane monografie: czy
nie powinno by¢: po§wieconych im monografiach?!!

Zdziwienie budzi kontrast mi¢dzy dojrzato$cig naukowej interpretacji prezentowanych
zagadnien a beztroskim podej$ciem (nie waham si¢ uzy¢ tego sformutowania!) do sposobow
zapisu opisow bibliograficznych w przypisach i bibliografii. Niezaleznie od zastosowanego
formatu opisu zelazng zasadg jest konsekwentne jego stosowanie. Natomiast w
zaprezentowanej pracy niektore opisy w przypisach zawieraja pelne imi¢ autora, inne tylko
inicjal, niektére uwzgledniaja nazwe¢ wydawnictwa, inne nie, niektére zaczynajg si¢ od
inicjalu imienia, inne od nazwiska. Od grudnia 2008 r. we wszystkich tytutach czasopism
kazdy czton zapisuje si¢ wielkg literg — w pracy panuje w tej kwestii dowolno$¢ (np. s. 52 1 in.
— Zeszyty prasoznawcze, Studia medioznawcze). Ponadto przy niektorych opisach artykutéw
z czasopism podane jest miejsce wydania, ktdre uwzglednia si¢ jedynie wtedy, gdy w réznych
miejscowosciach wydawane s3 pisma o tym samym tytule. W dysertacji przyjeta jest ciagla
numeracja przypisow, wiec kazdy opis w pelnym brzmieniu powinien wystgpi¢ tylko raz, w
kolejnych — w wersji skroconej, ale tej zasady tez Autorka si¢ nie trzyma, powtarzajac pelny
opis w kolejnych przypisach. Podobne uwagi odnosza si¢ do opiséw w bibliografii, w ktorej
dodatkowo zwraca uwage brak autorow i tytulow publikacji pochodzacych z internetu. Nie
istnicje jeden obowiazujacy format opisu bibliograficznego, ale w dobie
,,umiedzynarodowiania” publikacji sposob zapisu materialow bibliograficznych jest jednym z
pierwszych warunkéw przyjmowania tekstow do wydania.

Dodatkowo, tytulem dopowiedzenia, pomocy dla Doktorantki w jej przyszltych
badaniach, musze wskaza¢ publikacje, do ktorej Ona nie dotarla, a ktéra juz zostala
zrecenzowana w Polsce:

Forceville, Ch. (2020). Visual and multimodal Communications. Applying the

relevance principle. New York, NY: Oxford University Press.



Recenzja zob.: Awier, M. (2023). Review of Visual and Multimodal Communication.
Applying the Relevance Principle by Charles Forceville, Oxford: Oxford University 2020, pp.
320. ISBN: 978-0-190-84523-0. Crossroads. A Journal of English Studies, 40(1), 130-133.
doi:10.15290/CR.2023.40.1.06
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Praca Pani Aleksandry Zukowskiej miesci si¢ w waznym i coraz bardziej zauwazalnym, choé
do niedawna marginalizowanym, obszarze nauk o komunikacji spolecznej i mediach, jakim
jest komunikowanie wizualne. Autorka wykazata sie dojrzatoscig badawcza, znajomoscig
ogolnej wiedzy teoretycznej. Podj¢la temat mato zbadany na gruncie medioznawstwa,
opracowata nowe metody analizy plakatu. Zwazywszy zaréwno niedostatki (formalne)
dysertacji, jak i — przede wszystkim — jej warto$é¢ badawcza, wnioskuje o dopuszczenie mgr.
Anny Zukowskiej do dalszych procedur zwigzanych obrong jej pracy i w konsekwencji
nadania Doktorantce stopnia doktora w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach

w dziedzinie nauk spotecznych.

Warszawa, 12.10.2024 r. Krzysztof Stgpniak



