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1. Wprowadzenie

»Miarg czlowieczenstwa jest stosunek do zwierzat” — to zdanie czgsto mozna
odnalez¢ w Internecie i w wielu publikacjach zwigzanych z tematyka relacji ludzko-
zwierzgcych, z dziataniami na rzecz zwierzat, ich ochrong 1 kwestiami prawnymi.
Zawarte jest takze miedzy innymi we wstgpie opracowania ,,Stosunek cztowieka do
zwierzat a koncepcja zrownowazonego rozwoju Elzbiety Leks-Bujak z
Politechniki Slaskiej, Wydzialu Organizacji i Zarzadzania, Katedry Stosowanych Nauk
Spotecznych (,,Problemy Ekorozwoju — Problems of Sustainable Development” 2009,
vol. 4, no 2, str. 83-88), w ktorym autorka powyzsze rozwija nastepujaco: ,,Stosunek do
zwierzat powinien by¢ —1 dla wielu mys$lacych ludzi jest — miarg cztowieczenstwa®,
cytujgc rowniez nestora polskiej nauki, prof. Zbigniewa T. Wierzbickiego: ,,Stosunek

do naszych mniejszych braci jest papierkiem lakmusowym, ktéry moze nam



powiedzie¢ co$ o cztowieku®. To odmieniane na wszystkie przypadki zdanie, cho¢ nie
zawsze 1 nie do konca odpowiadajace wszystkim zachowaniom czlowieka 1 nie
definiujace go w pelni (przypadek Adolfa Hitlera 1 jego mito$¢ do owczarkow alzackich,
to tylko jeden z przyktadow), jest jednak w pewien sposob jednym z elementow zycia
spotecznego. Troska 0 zwierzgta, przywigzanie do nich, opieka nad nimi, jednoczesne
zapewnienie prawa do zycia bez cierpienia, zapewnienie godnych warunkow zycia i
zdrowia, to §wiat wartosci istotnych w relacjach migdzyludzkich i ze $wiatem przyrody.

Rozprawa doktorska pani Barbary Sitko, podejmujaca zagadnienie strategii
komunikacyjnych organizacji prozwierzecej Stowarzyszenia Otwarte Klatki wpisuje si¢
w nurt waznych refleksji i dyskusji nad dwoma podej$ciami do zwierzat — tych, ktore
hodujemy i nazywamy ,,przyjaciétmi”, a nawet ,,cztonkami rodzin” oraz tych, ktore
stuzg wielu osobom za pozywienie. Jednym i drugim nalezy si¢ zapewnienie dobrych
warunkow do zycia bez cierpienia i nadmiernej eksploatacji. Jednak praktyka biznesowa
pokazuje, ze nie zawsze ma to miejsce, a cze¢sto zysk jest jedynym kryterium hodowli
przemystowej bez liczenia si¢ ze zdrowiem i zyciem zwierzat, a w konsekwencji takze
ludzi spozywajacych takie migso pelne chemikaliéw 1 toksyn. Stad, wiele organizacji —
w tym fundacji i stowarzyszen — powstalo po to, aby nie tylko temat traktowania
godnego zwierzat naglasnia¢, informowac, ale takze zachgca¢ do okreslonych postaw.
Pani Barbara Sitko wybrata jedng z tych organizacji prozwierzecych, ktora w Polsce
prowadzi szereg dziatan informacyjnych, edukacyjnych, perswazyjnych i lobbujacych
na rzecz okreslonych dziatan prawnych. Stowarzyszenie Otwarte Klatki jako jedna z
niewielu organizacji pozarzagdowych prowadzi te kampanie w sposob skoordynowany,
zaplanowany, przygotowujac badania tych dziatan i sa to akcje wsparte licznymi
dziataniami aktywistow w §wiecie rzeczywistym, a nie tylko przestrzeni medidw, a nade
wszystko maja one charakter strategiczny. I wilasnie strategiom komunikacyjnym
zostata po§wiecona rozprawa doktorska Pani Barbary Sitko.

Podjete przez Doktorantke zagadnienie badawcze wydaje si¢ szczegdlnie
aktualne wobec wspotczesnych wyzwan, ktére rodzg si¢ w nurtach relatywizmu,
postmodernizmu, liberalizmu i konsumpcjonizmu, transhumanizmu, a z drugiej strony
wpisuja si¢ w pewne nurty i trendy ekologizmu, wegetarianizmu, weganizmu i innych

wyborow zywieniowych, a takze ideologii dotyczacych zycia. Juz na wstepie mozna



zauwazy¢, ze Owa praca pomaga zrozumie¢ nie tylko opisywane zjawiska spoteczno-
komunikacyjne w sposéb szeroki, patrzagc na nie z punktu widzenia
interdyscyplinarnego, zarysowujac rzeczywisty obraz wspolczesnego $wiata ludzi
zyjacych pomiedzy $cierajgcymi si¢ w gwattowny sposob ideami. Niniejsza rozprawa
Moze by¢ uznana takze za odpowiedz na potrzebe zwigkszenia liczby badan nad
komunikacjg strategiczng, komunikacjg organizacji spotecznych prowadzacych
dziatania w profesjonalny 1 nowoczesny sposob, czy tez odpowiedZ na potrzebe
zwickszenia badan nad reklamg spoleczng, marketingiem spolecznie zaangazowanym,
marketingiem zrownowazonym, kampaniami spotecznymi. Publikacji tych, szczegdlnie
aktualnych, z ostatnich lat, polskojezycznych, brakuje, szczegdlnie wobec wielosci
takich inicjatyw spotecznych podejmowanych w praktyce. Rozprawa Pani Barbary
Sitko miejsce to w literaturze naukowej z pewnoscig zapetnia.

Niniejsza rozprawa doktorska daje rowniez przeswiadczenie, ze temat analizy,
cho¢ wydawatoby si¢ wdzigeczny, bo stuzacy spoteczenstwu, jednak nie jest ani tatwy
do analizy, ani tez mocno zbadany. Doktorat Pani Barbary stanowi wigc cenne
kompendium wiedzy o zmianach, ktore zaszly w komunikacji spotecznej szczegolnie
podmiotow non profit przez ostatnie kilkanascie lat, od solidnych, przekrojowych

opracowan poswieconych kampaniom spotecznym z poczatku XXI wieku.

2. Wartos$¢ naukowa rozprawy

Praca zaprezentowana przez p. Barbar¢ Sitko stanowi spojne dzieto
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Z racji na podjeta tematyke |
powigzanie spojrzenia teoretycznego z praktycznym nalezy uznaé prace za dzieto
oryginalne. Wspomniana tematyka dotyczy rzeczywistosci, ktéra zmienia si¢ w sposob
niezwykle dynamiczny i stosunkowo trudno jest ja opisaé. Niemniej jednak,
zaprezentowang dysertacje doktorska nalezy uzna¢ za przyktad bardzo poprawnego
studium medioznawczego z elementami licznych nawigzan do filozofii, prawa, teologii
I marketingu. Niewatpliwym atutem pracy, podkreslajacym jej warto$¢ naukows jest

fakt, iz praca nie ogranicza si¢ jedynie do pojgcia teoretycznego, ale w gtownej mierze



bazuje na oryginalnych badaniach empirycznych. Autorka podejmuje si¢ tematu
nietatwego, ale potrzebnego.

Mimo, iz na przestrzeni ostatnich lat ukazaly si¢ liczne publikacje, zawierajace
komunikaty publikowane w przestrzeni social media, a liczne prace doktorskie
podejmuja analizy tej przestrzeni w sposOb regularny, to czgsto badania te sg dos¢
pobiezne, nie zawsze zawieraja jasny klucz kategoryzacyjny, niewiele osob podejmuje
si¢ uporzadkowania tych tresci wedtug jasnego, roztagczonego, zupeilnego 1 autorskiego
klucza kategoryzacyjnego, jednoczesnie zdajac sobie tez sprawe z faktu koniecznosci
analizy rowniez reakcji publiczno$ci. Media spoteczno$ciowe bowiem to nie tylko
nadawca, ale nade wszystko rowniez dialog z odbiorca.

Nalezy zatem podkresli¢ oryginalno$¢ pomystu badawczego p. Barbary Sitko.
Podejmuje ona bowiem interdyscyplinarny wysitek nie tylko opisania i diagnozowania
stanu rzeczy w $wiecie na styku komunikacji spotecznej i marketingu, ale jednocze$nie
poszukuje solidnych podstaw filozoficzno-teologicznych oraz prawnych do
umiejscowienia swoich refleksji dotyczacych relacji cztowiek-zwierze¢ nie w
ideologiach, ideach, nurtach i aktualnych trendach i modach, ale w dorobku myslicieli,
patrzacych na ten zwigzek w szerszym kontekscie.

To, co warto podkresli¢, to aktualno$¢ problemu badawczego, mocne osadzenie
go w komunikacji spotecznej, ale takze poszukiwanie konkretnych rozwigzan
badawczych, samodzielno$¢ poznawczg, drobiazgowos¢ w osadzeniu tematu w réznych
kontekstach. Sprawia to, iz niniejsza dysertacja moze postuzy¢ jako inspiracja do
prowadzenia kolejnych badan naukowych, a przede wszystkim jest przyktadem bardzo
solidnego, pracowitego, misternego wrecz poszukiwania najpierw teoretycznego, potem
empirycznego, a wszystko to w duchu patrzenia renesansowego na przedmiot
badawczy. Autorka jest $§wiadoma wielosci watkow, skomplikowania tematyki
badawczej i licznych po6l badawczych, ktore czesciowo ,,pootwierata” do dalszych prac
analitycznych, ale tez ogromu pracy, ktory wlozyta w zbadanie tego zagadnienia.
Rozprawe mozna zatem uznac za istotne osiggniecie z zakresu komunikacji spoteczne;.
Jej warto$¢ wyraza si¢ nie tylko w wymiarze iloSciowym (ss. 403), lecz przede
wszystkim w wymiarze jako$ciowym, ktory odzwierciedla wysitek i temperament

badawczy, a takze solidno$¢, doktadnos$¢, rzetelnos¢, benedyktynska prace i



cierpliwo$¢, a ponadto ogromng cieckawos$¢ poznawczg. Za warto$¢ jakosciowa nalezy
takze uzna¢ zaprezentowane wyniki badan, sposéob ich analizy i wyprowadzone z nich
whnioski.

Calo$¢ rozprawy sktada si¢ z siedmiu rozdzialéw, co nie jest najbardziej typowa
strukturg pracy, ale rozdziaty te stanowig logiczna catos¢. W pierwszym z nich (s. 18-
48) Autorka podejmuje zagadnienie postawy wobec zwierzat w wybranych ujeciach,
glownie filozoficzno-teologicznym, co takze odzwierciedla jednoczes$nie dwie pierwsze
cze$ci rozdziatu, ale takze zainteresowania badawcze Promotora pracy, ktory ma
niezwykle szerokie pola badawcze i ktéry potrafit zaciekawi¢ Doktorantke szerszym
spojrzeniem na zjawisko komunikacji instytucji prozwierzgcej. Ostatnia czgs$¢ tego
rozdziahu to analiza roli mediow w ksztattowaniu postawy wobec mediow.

Rozdziat drugi (s. 49-96), to szczegétowy opis trzeciego sektora, a wigc
organizacji pozarzadowych w Polsce, sposobu ich funkcjonowania, dziatan organizacji
prozwierzecych, a takze szczegdtowy opis Stowarzyszenia Otwarte Klatki, ze specyfika
funkcjonowania 1 obszarami dziatan. Ten rozdziat peten jest informacji dotyczacych
dzialalno$ci 1 specyfiki organizacji non profit, ze szczegélnym uwzglednieniem dziatan
na rzecz zwierzat.

Rozdziat trzeci (s. 97-179), najbardziej obszerna cze$¢ pracy, zostat poswiecony
analizie problematyki kampanii spolecznych 1 wazny jest tez kontekst ich
przedstawienia teoretycznego, a wiec komunikacja perswazyjna. W tym rozdziale
zostaly zaprezentowane narzedzia i metody stosowane w kampaniach spolecznych,
scharakteryzowany shockvertising jako specyficzny sposéb komunikowania
perswazyjnego, wykorzystanie wizerunku osob znanych, a takze opisane najwazniejsze
no$niki 1 przestrzenie publikacji przekazow spolecznych. Istotng kwestig teoretyczng
jest w tej cze$ci rozrdznienie kampanii spotecznych od marketingu spotecznie
zaangazowanego 1 marketingu zrbwnowazonego.

Rozdziat czwarty rozprawy (s. 180-205) stanowi precyzyjny zarys
metodologiczny przeprowadzonych badan empirycznych 1 jest wstepem do czeSci

badawczej pracy.



Rozdziat pigty (s. 206-270) i szosty (s. 271-310) to studia przypadkoéw kampanii
— dobrostanowych 1 ,lifestylowych” wedlug tego samego klucza opisu, a wiec
deskrypcji 1 analizy przekazow.

Rozdziat siodmy (s. 311-339) jest cz¢scig prakseologiczng pracy, zwienczeniem
pomystu badawczego w postaci opisu strategii komunikacyjnych w kampaniach
Stowarzyszenia Otwarte Klatki, skategoryzowane w typologie pod wzgledem funkcji
komunikacyjnych i celu — informacyjne, przekonujace i motywujace.

Z naukowego punktu widzenia owe siedem rozdzialow prezentuje warto$¢ nie
tylko komunikacyjng, ale takze jest prezentacja tematyki w sposob systematyczny,
zgodny ze standardem wysokiej jakosci badan naukowych 1 zamystu badawczego oraz
w pelni wyczerpuje zagadnienie zapowiadane w tytule pracy.

Prezentowane treSci w sposob klarowny przyblizaja paradygmaty dyscypliny
nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, wykraczajac w wielu miejscach poza i
siegajac do innych dyscyplin naukowych. Kompilacja tytuldow poszczegdlnych
rozdzialéw sprawia, ze temat podjete] pracy zostaje calkowicie zrealizowany.
Poszczegblne rozdzialy wydaja si¢ by¢ symetryczne z racji na struktur¢ oraz
podejmowane zagadnienia. Bardzo doby pomyst Autorka pracy wecielita w zycie
dokonujac podziatu analizy kampanii spotecznych i rozbijajac opis na dwa ich typy w
dwoch rozdziatach empirycznych. Cato$¢ rozprawy napisana jest poprawnym i

zrozumiatym jezykiem, ktory nosi wszelkie znamiona pracy naukowe;.

3. Wartos¢ merytoryczna rozprawy

Rozprawa doktorska p. mgr Barbary Sitko posiada jasng i logiczng strukture,
zgodng z zalozeniami metodologicznymi prac naukowych Sktada si¢ ona ze spisu tresci
(s. 3-7), wstepu (s. 8-17), ktory nota bene jest obecny, ale zostal pominigty w spisie
tresci, siedmiu rozdziatow pracy (s. 18-338), zakonczenia (s. 340-347), obszernej
bibliografii (s. 348-390), spisu wykresow, tabel i ilustracji oraz aneksow (397-401).

Rozdziaty opatrzone sg krotkimi wstgpami, ktore umiejetniec wprowadzajg w
tematyke badawcza. Walorem merytorycznym jest rowniez fakt, iz kazdy z rozdziatéw

zawiera krotkie podsumowanie, co utatwia zebranie mysli.



Warto rowniez podkresli¢ aspekt merytoryczny wstepu do catej pracy (s. 8-17).
Posiada on logiczng i1 uporzadkowang strukture. W pierwszej cze$ci mozna odnalezé
obszerne wprowadzenie w podjeta tematyke. Znajduje si¢ tam opisana koncepcja pracy,
uzasadnienie podj¢cia si¢ badan nad wybrang tematyka, krotki zarys zagadnien w
poszczegdlnych czeséciach i sformutowany problem badawczy oraz pytania badawcze.
Tu wazny aspekt, ktéry Autorka sformutowata jako motywacja do powstania rozprawy
1 jednoczesnie pokazuje $swiadomy zamyst badawczy — uzupelnienie badan na
problematyka kampanii spotecznych ze wzgledu na niedobory polskich publikacji
poswieconych problematyce (s. 11), a takze toczaca si¢ dyskusja spoteczno-polityczna
(s. 12). Walorem dysertacji jest wybor takiej organizacji, ktéra podejmuje rdzne
dzialania komunikacyjne w réznych przestrzeniach i kanatach medialnych. Istotny jest
takze fakt, 1z sg to dziatania prowadzone w sposdb nowoczesny, sprostujagcy wymogom
komunikacyjnym wspotczesnych odbiorcow.

We wstepie zostal takze zdefiniowany gléwny problem badawczy. Zostat on
ujety nastepujaco w pytaniu badawczym: ,Jakie kluczowe strategie komunikacyjne
stosowane sg przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki (jako organizacje¢ trzeciego sektora)
w ramach prowadzonych przez nie kampanii spotecznych w przestrzeni internetowe;j
oraz na czym polega ich specyfika?” (s. 10). Badanie naukowe =zostato
zoperacjonalizowane na pytania szczegétowe: ,,1) Czego dotycza kampanie spoteczne
Stowarzyszenia Otwarte Klatki? 2) Jakie §rodki perswazyjne zostaly wykorzystane w
kampaniach spotecznych Stowarzyszenia Otwarte Klatki? 3) Jakie elementy w
badanych kampaniach odnosza si¢ do Stowarzyszenia Otwarte Klatki jako NGO?” (s.
10). Jednoczesnie Autorka wskazala nastepujacy cel pracy: ,,Zasadniczym celem
badania jest zidentyfikowanie oraz opisanie specyfiki kluczowych strategii
komunikacyjnych stosowanych przez SOK, w ramach stosownych przyktadow
przekazow kampanii uwzgledniajacych okreslone elementy wskazujace na
wykorzystanie danej strategii” (s. 10). Te kluczowe elementy w sposob syntetyczny i
przejrzysty ukazuja wazne podstawy zamystu badawczego i1 rozwini¢te w postaci
rozdzialu czwartego w szereg szczegotow daja spojny obraz dobrze skrojonego

projektu, ktory jest dojrzaty i domkniety pod wzgledem metodologicznym.



Autorka we wstepie oraz dotaczonej obszernej bibliografii, a nastepnie poprzez
liczne odwotania bibliograficzne i rozbudowane przypisy pokazuje znajomos¢ aktualnej
literatury przedmiotu, ale znacznie wykracza ponad nig, pokazujac oczytanie takze w
zakresie tematow pomocniczych i pobocznych, jednoczesnie siggajac do literatury z
innych dyscyplin. Mozna stwierdzi¢, ze w ten sposob pokazuje swoja dojrzatosé
badacza i pewien renesansowy model patrzenia na nauke, gdzie podstawg prowadzenia
wnioskowania bylo odwolywanie si¢ do dorobku filozoficznego, a jednoczesne
odniesienia do dotychczasowego stanu badan. Czyni to w dwojaki sposob — przywotujac
kluczowe dla problematyki publikacje oraz ukazujac istotne badania dotyczace badanej
problematyki. We wstepie zostaly takze wskazane podstawowe materiaty zrodlowe. Z
racji na podjety przedmiot badan studium ma charakter interdyscyplinarny i dlatego
odwotuje si¢ do odpowiednich zZrodet. Poszukujac odpowiedzi na pytanie badawcze
Autorka zaznaczyla rowniez, ze postuguje si¢ metoda odpowiednig dla nauk
empirycznych. Cata praca natomiast jest napisana zgodnie z paradygmatem nauk
spotecznych, stad Autorka korzysta z badan jakosciowych analizy komunikatow,
analizy zawarto$ci mediow zgodnie z autorskim kluczem kategoryzacyjnym: ,,1)
charakterystyka kampanii; 2) obecnos¢ komponentéw dotyczacych informowania
odbiorcéw; 3) stosowane srodki perswazyjne; 4) wystepujace elementy odnoszace si¢
do NGO” (s. 11), zarowno w wymiarze jakoSciowym, jak 1 w pewnym zakresie
ilosciowym, korzystajac przy tym z metody studium przypadku. Aby zweryfikowaé
uzyskane wyniki badan Autorka przeprowadza rowniez sondaz ekspercki, z
wykorzystaniem autorskiego kwestionariusza wywiadu, z osobami zajmujagcymi si¢
tworzeniem i realizacjg kampanii Stowarzyszenia Otwarte Klatki (w r6znym zakresie i
wymiarze). Daje to przemyslany i spojny plan metodologiczny i siega do modelu
triangulacji metod badawczych.

Krytyczna analiza rozprawy pozwala stwierdzié, ze problem badawczy
postawiony we wstepie pracy zostal rozwigzany. Tym samym, cel pracy zostat
osiggnigty. Dzigki analizie treSci zawartych w zalozeniach programowych,
przeprowadzonych i zaprezentowanych badaniach oraz literaturze tematu, Autorka
uzyskata oryginalne rezultaty badawcze. Opcjonalnie mozna bytoby w pracy dotyczacej

analizy tresci publikowanych w mediach spolecznosciowych przeprowadzi¢ analize



komentarzy uzytkownikow tych tresci, jednak jest to pracochlonne, obszerne tresciowo,
wymaga wyboru odpowiedniej proby i znacznie zwigkszytoby objetos¢ i tak juz
niemalej pracy, cho¢ byloby istotne ze wzgledu na istot¢ medidw spotecznosciowych,
ktorg jest dialog.

Zakonczenie pracy nie budzi zadnych zastrzezen. W sposob syntetyczny
przypomina wnioski z poszczegdlnych rozdziatow. Wykazuje ono takze, ze
przeprowadzone studium rozwigzuje problem badawczy. Jak podkresla Autorka,
analiza tematu doprowadzita do ciekawych wnioskow juz w czesci teoretycznej pracy,
dotyczacych podejscia cztowieka do zwierzat na wielu ptaszczyznach, takze w zakresie
przemystowego cierpienia zwierzat hodowanych w wielkoprzemystowych fermach i
koniecznych dzialan edukacyjnych spoteczenstwa w tym zakresie, w tym przez
organizacji pozarzadowe. Autorka jest Swiadoma licznych zmian w zakresie
komunikacji spotecznej, takze szczegolnie mediow spolecznosciowych, dobrze zna i
analizuje dzialalno$¢ organizacji pozarzadowych, w tym dziatalno$¢ komunikacyjng
Stowarzyszenia Otwarte Klatki, wykazuje ponadto znajomos$¢ problematyki kampanii
spotecznych, a takze braki w zakresie literatury przedmiotu, ktdra jest zadziwiajaca
wobec licznych dziatan prowadzonych w Polsce w tym zakresie. I §wietnie uzupenia te
braki wlasng pracg badawcza. Na korzy$¢ Autorki dysertacji przemawia roéwniez fakt,
ze dostrzega ona w zakonczeniu swojej pracy konieczno$¢ kontynuowania badan
naukowych, taczacych w sobie omawiane zagadnienia. Bez watpienia jest to nie tylko
wyraz troski o dyscypline nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ale takze naukowa
swiadomo$¢ dynamizmu procesOw spotecznych 1 kulturowych. Jako znaczacg wartosé
merytoryczng ocenianej dysertacji nalezy uzna¢ badania przeprowadzone przez
Autorke. To nie tylko umiejetne czytanie znakow czasu, ale takze proba formulowania
konkretnych postulatow.

Pozytywny jest rOwniez fakt, iz Autorka w swojej pracy nie ogranicza si¢ jedynie
do zaprezentowania i omowienia swoich wtasnych badan, lecz takze odnosi si¢ do badan
innych autorow.

Atutem omawianej dysertacji jest takze literatura. Bibliografia obejmuje Zrodta,
w tym 273 pozycje literatury przedmiotu, i 212 pozycji w netografii oraz linki zrodtowe

do badanych kanatow kampanii spotecznych. Zgodnie z metodologia na koncu pracy



znajduje si¢ wykaz tabel, wykreséw i rysunkéw. Istotnym walorem pracy jest takze
liczba zamieszczonych tabel (29) i wykresow (11) oraz ilustracji (42). Sprawia to, ze
dane uzyskane w badaniach i zaprezentowane w pracy usystematyzowane sg w sposob
przejrzysty.

Interesujacym elementem pracy, ktory nalezy podkresli¢, jest rowniez aneks o
numerze 1, w ktérym zostat zamieszczony klucz kategoryzacyjny oraz numer 2, w
ktorym sg pytania do wywiadow eksperckich.

Za dojrzatosécig naukowa Autorki pracy przemawia rowniez fakt umieszczenia
wynikow badan, ktére okazaty si¢ mniej istotne w podjety opracowaniu.

Sformutowania uzyte w poszczegdlnych rozdziatach i1 paragrafach nie budza
zastrzezen. Sa one logiczne, poprawne oraz odzwierciedlaja sens kolejnych tytutow.
Widoczny jest takze zwigzek przyczynowo-skutkowy w catosci pracy. Pomimo
rzadkich i drobnych przeskokéw myslowych pomigdzy akapitami to gtowny watek
badawczy jest tatwy do uchwycenia i przesledzenia.

Catos$c¢ tresci pracy opatrzona jest licznymi przypisami. Czgsto sg one niezwykle
waznym dopowiedzeniem, ktore pozwala S$ledzi¢ aktualno$¢ tematu, sg takze
dodatkowym wyjasnieniem, ktory nie rozbija gtownego watku, a zawiera istotne
argumenty.

Nalezy podkresli¢, ze dysertacja tworzy koherentng strukture, gdzie badania

zaprezentowane sg w sposob usystematyzowany, a wnioski 1 postulaty sg spojne.

4. Ogolna ocena rozprawy i pytania

Po dokonaniu analizy prezentowanej rozprawy doktorskiej nalezy podkresli¢, ze
Autorka wykazata si¢ dobrym warsztatem naukowym. Lektura dysertacji daje podstawe
do stwierdzenia, ze struktura jest przejrzysta i1 logiczna, a cato$¢ klarownie
uporzadkowana. Warto zaznaczy¢ rowniez, ze cala praca zostata napisana poprawnym
jezykiem polskim, co sprawia, ze lektura jest przyjemna.

Dokonujac ogoélnej oceny nalezy odnotowac, ze prezentowana dysertacja spetnia
wszelkie kryteria pracy naukowej. Do jej wyjatkowych atutow nalezy zaliczy¢ przede

fakt, ze powstata ona w oparciu o badania wlasne oraz literatur¢ podjetego tematu.
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Autorka wykazata si¢ przy tym dobrym warsztatem z zakresu nauk spotecznych. Fakty
eksponujg kompetencje badawcze i naukowe Autorki. W tym miejscu warto podkresli¢
umiejetne wpisanie si¢ w swoistg lini¢ Badaczy podejmujacych rzadkie zagadnienia 1
stabo opisane w literaturze polskojezycznej, a takze otwarto§¢ na ewentualne
kontynuowanie badan. Warto z calg pewnoscig opublikowa¢ publikacje prezentowanej
dysertacji — najlepiej w catosci. Moze ona stanowi¢ przydatny materiatl do pracy dla
dalszych badaczy, zar6wno w przestrzeni nauk o komunikacji spotecznej i mediach, jak
1 dla badaczy organizacji pozarzadowych z roznych dyscyplin naukowych, dla badaczy
problematyki prozwierzecej rowniez interdyscyplinarnie.

Po lekturze dysertacji doktorskiej p. mgr Barbary Sitko nasuwaja si¢ nastgpujace
kwestie do dyskusji:

1. Czy prezentowane w pracy wnioski 1 postulaty sg mozliwe do
zaaplikowania w innych organizacjach pozarzadowych, nie tylko podejmujacych
problematyke prozwierzeca? Jesli tak, to w jakim zakresie, jesli nie, to dlaczego,
albo jakie sg ograniczenia w przeniesieniu takich strategii komunikacyjnych? Na
ile s3 one uniwersalne w wymiarze ogo6lnopolskim, a na ile odnoszg si¢ jedynie
do pewnego typu organizacji non profit i dlaczego?

2. Z puntu widzenia doswiadczenia medioznawcy oraz wnioskow z
pracy, co jest trudniejsze: czy proces przekazu wiedzy (tresci) w mediach na
temat cierpienia zwierzat czy tez proces adaptacji tych wartos§ci W

spoleczenstwie?

d. Whiosek koncowy

Recenzowana rozprawa doktorska stanowi bardzo wartosciowe i cickawe
studium naukowe oraz dostarcza wielu materialow i tresci do dalszych badan,
zwlaszcza z zakresu komunikacji spotecznej, ale takze z zakresu nauk o mediach —
szczegoOlnie medidw spotecznosciowych. Biorgc zatem pod uwage ocen¢ naukowa,
merytoryczng i formalng dysertacje p. Barbary Sitko nalezy uzna¢ za dojrzals.
Autorka rozprawy wykazala si¢ umiejetnoscia prowadzenia badan oraz pisania

tekstow naukowych. Zaprezentowala wysoki poziom wiedzy w zakresu nauk o
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komunikacji spotecznej i mediach. Wnioskuj¢ zatem do Rady Dyscypliny Nauk o
komunikacji spotecznej i mediach Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w
Krakowie o dopuszczenie doktorantki p. mgr Barbary Sitko do dalszych etapow
przewodu doktorskiego. Ponadto, wnioskuje réwniez o wyrdznienie dysertacji, a

takze o jej wydanie w calos$ci w postaci ksigzki.

prof. ucz. dr hab. Monika Przybysz
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