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Streszczenie rozprawy doktorskiej

»Fenomen podcastingu w Polsce.
Analiza wybranych kategorii w kontekscie ich funkcji spolecznych i marketingowych”

Rozprawa doktorska o tytule ,,Fenomen podcastingu w Polsce. Analiza wybranych ka-
tegorii w kontekscie ich funkcji spotecznych i marketingowych” dotyczy badania rozwoju i
funkcjonowania podcastingu w Polsce w XXI wieku. Analiza dotyczy czterech kategorii pod-
castow: wydawane przez media ogélnbkraj owe, popularnonaukowe, kryminalne o tematyce
true crime, komercyjne. Celem badania jest udowodnienie, ze podcasty s fenomenalng forma
przekazu, ktoéra moze by¢é wykorzystywane przez réznorodne instytucje i branze. Rozprawa
wprowadza novum w postaci zdefiniowania i opisania funkcji podcastoéw w sferze spotecznej i
marketingowe;.

Punktem wyjscia w badaniu podcastéw jest oméwienie i usystematyzowanie wydarzefi
historycznych zwigzanych z zainicjowaniem pocastingu na $wiecie. Pojawienie nowej formy
przekazu wymusza zdefiniowanie pojgcia, okreslenie jego genotypu medialnego oraz charak-
terystyke wiodacego gatunku w nim realizowanego.

Podcasting stal si¢ nowym kanalem komunikacji dla mediéw tradycyjnych i portali in-
ternetowych. Zostal zaadaptowany do przekazywania nowych tresci 1 tym samym stat si¢ spo-
sobem na dotarcie do nowej grupy odbiorcéw. Podobnie twércy internetowi, w tym populary-
zatorzy nauki odnalezli w podcastingu nowe narzedzie do spelniania swojej misji jaka jest upo-
wszechnianie wiedzy naukowej. Podcasting jest nowym medium, ktére wykazuje wysoki sto-
pien wchianiania trendow, ktére wioda prym w innych mediach. Przykladem tej zaleznosci jest
rozwdj podcastow kryminalnych o prawdziwych zbrodniach, ktére charakteryzuje ogromna po-
pularno$¢ na polskim rynku. Podcasting, jako sposob przekazywania tresci dzwickowych stat
si¢ czescig content marketingu obok blogéw i filmoéw wideo. Skutecznosé¢ podcastingu w ko-
munikowaniu promocyjno-wizerunkowym zostata szybko dostrzezona przez marketingowcow
1 wykorzystywana do tworzenia warto$ciowych tresci.

Zaistnienie podcastingu w wielu sferach medialnych i branzach jest dowodem na to, ze
podcasty sg fenomenalng forma przekazu, ktéra mozna dostosowa¢ do pelnienia ré6znorodnych

funkcji spotecznych i marketingowych. Ogoélnie rzecz ujmujgc podcasty mogg by¢ narzedziem



do: budowania opinii publicznej przez media masowe, socjalizowania w obrgbie réznych grup
spotecznych, edukowania i popularyzacji nauki, promowania débr i ustug, budowania wize-

runku, a takze wspierania bezpieczefistwa spotecznego.
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