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WYKAZ ZAJEC

Zatacznik nr 3 do Uchwaty nr 63/2024 Senatu UPJPII
z dnia 27 maja 2024 r.

dla cykli ksztatcenia rozpoczynajacych si¢ od roku akademickiego 2024/2025

1. Wykaz zajec¢ (przedmiotéw) dla kierunku Dziennikarstwo specjalnosciowe i medioznawstwo z odniesieniem do kierunkowych efektow
uczenia sie

apostolstwa $wieckich,

L.p. Nazwa zajec (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktow efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztafcenia ogélnego) (symbole KEU)
1, Aksjologia mediéw H ksztatcenia 30 4 Celem wykladu jest skupienie na DS2aK_W05
ogsinego brespeeded | ngsicW T
kullzumwyclslr oraz roli wiary w zyciu DS2aK_ W20
wspolczesnego cztowieka DS2aK_U05
i zadan Kosciola w $wiecie, DS2aK_Uu08

DS2aK_U18




chrzescijanskich korzeni Europy, DS2aK K05
kultury chrzeé/ci.]'ar'lskiej, ‘ DS2aK K11
| DSz K13
antysemityzmu, obrony godnosci DS2aK_K14
cztowieka i zycia ludzkiego. Wyktad | DS2aK_K15
wprowadza w $wiat wartos$ci DS2aK K16
w kontekscie personalizmu

integralnego.

Dziennikarstwo jako$ciowe kierunkowy 30 Celem przedmiotu jest zapewnienie | NS2aK_W03
sdenom iy wiles | DS2aK WA
ﬁlegi(’)v}; i oiniZania sie prestizu DS2aK_W05
zawodu dziennikarskiego, uwiklan DS2aK_W08
politycznych mediéw DS2aK_W09
i dziennikarzy, presji rynkowej DS2aK W24
s ity | DS2al 002
nofvych tec}}llnologii na z'mizn}; DS2aK_U04
w postrzeganiu spotecznej roli DS2aK_U20
dziennikarzy i odpowiedzialnosci DS2aK_U26
w kreowaniu dziennikarstwa DS2aK K07
jakosciowego. DS2aK K12

Systemy medialne na $wiecie kierunkowy 30 1. Przemiany systemu medialnego - | DS2aK_W01
;fr;;);izzct};::;(terystyka kierunku DS2aK W06
2. Media spoteczne. Brak DS2aK_W08
wystarczajacych regulacji DS2aK_W10
wspierajacych rozwéj tego sektora | DS2aK W14
mediow. DS2aK_W15
et | DS2aK W22
dostepnych w tym systemie. DS2aK_U01
4. Telewizja przysztosci (telewizja DS2aK_U02
mobilna, telewizja hybrydowa, DS2aK_UO05
wideo na zadanie). DS2aK K03
z.ziarll];li(;{vg‘s/vz.e tendencje na rynku DS2aK_K04

DS2aK_K09

6. Najnowsze tendencje na rynku
czasopism.




7. System medialny w Stanach
Zjednoczonych - najnowsze
tendencje.

8. System medialny w Wielkiej
Brytanii - najnowsze tendencje.

9. System medialny w Niemczech -
najnowsze tendencje.

10. System medialny we Francji -
najnowsze tendencje.

11. System medialny we Wtoszech -
najnowsze tendencje.

Metodologia badan mediéw:
nurty, kierunki, koncepcje

kierunkowy

30

Celem kursu jest zaprezentowanie
jego uczestnikom podstawowych
metod i technik badan
medioznawczych. Uczestnicy
kursu poznaja interdyscyplinarny
charakter wiedzy i badan

z zakresu komunikacji masowej.
Poniewaz w badaniach
podejmowanych w ramach nauk

o mediach znajduja zastosowanie
metody i techniki wyksztatcone na
gruncie réznych dyscyplin to dla
uporzadkowania materiatu
prezentowanego w ramach zaje¢
zostanie on uporzadkowanych
wedtug formuty Lasswella bedacej
schematem porzadkujacym pola
badan nad komunikowaniem: od
analizy nadawcy, poprzez badania
nad przekazem i medium, az do
metod i technik badan nad
odbiorcami i skutkami
komunikowania.

Zagadnienia:

- multidyscyplinarno$¢ wiedzy

o komunikowaniu spotecznym

i badan medioznawczych. Proces
naukowy,

DS2aK_ W01
DS2aK_ W06
DS2aK_ W13
DS2aK_ W19
DS2aK_U08
DS2aK _U11
DS2aK_U12
DS2aK_U13
DS2aK_KO01
DS2aK_KO02
DS2aK_K05
DS2aK_K09




- analiza nadawcy: badania
nadawcoéw instytucjonalnych

i instytucjonalnych,

- analiza zawarto$ci mediow:
definicja, zastosowania, warunki
realizacji; klucz kategoryzacyjny,
jednostki doboru préby, analizy

i pomiaru. Komputeryzacja analizy
zawartosci,

- najwazniejsze pola badan nad
kanatami komunikowania:
sympatie i zaufanie do medium;
struktura wlasno$ci mediow;
charakterystyka kanatu (medium)
ze wzgledu (zasieg i struktura
publicznosci,

- badania odbioru (publiczno$ci)
mediéw i skutkéw komunikowania:
analiza danych obiektywnych,
badania terenowe, metody
laboratoryjne i eksperymentalne,
- badania odbioru mediéw: analiza
danych obiektywnych, np. dane

o kolportazu i sprzedazy gazet

i czasopism, analiza listow,
telefonéw, e-maili i komentarzy

w internecie, spotkania

z czytelnikami, reprezentatywne
ankietowe badania czytelnictwa
(zlecane firmom komercyjnym),

- badania odbioru medi6éw.
Terenowe badania odbioru: wywiad
z instrukcja, wywiad

z kwestionariuszem, sondaze
ankietowe, ankiety pilotowane,
samozwrotne ankiety pocztowe,
telefoniczny sondaz opinii, ankiety
zbiorowe (np. on-line) [na
pograniczu miedzy badaniami
laboratoryjnymi a terenowymi],
badania ,etnograficzne” nad




publiczno$cig - obserwacja
uczestniczaca,

- badania odbioru mediéw -
metody i techniki laboratoryjne:
eksperymenty w warunkach quasi-
naturalnych, testy, pomiar
dyferencjatu semantycznego,
badania instrumentalne, wywiady
grupowe zogniskowane na jednym
problemie (fokusowe), burze
mozgow,

- przyktady badania nad skutkami
oddziatlywania mediow.

I. Multidyscyplinarno$¢
medioznawstwa a bogactwo jego
metod i technik badawczych.
Podejscie fenomenologiczne

a komunikologiczne do przedmiotu
i materiatu badan. Typologia metod
i technik wedtug kryterium ich
macierzystej dyscypliny.

Podczas ¢wiczen omawiane beda
natomiast nastepujace zagadnienia:
1. Typologia metod i technik

w badaniach medioznawczych
wedtug kryteriéw przedmiotu
zainteresowania badawczego
(Lasswell, Gerbner). Badania nad
nadawca (wydawca, redakcja,
redaktorami, dziennikarzami),
kanatem, przekazem, kodem itd.

2. Przekaz jako centralny element
w badaniach medioznawczych.
Klasyfikacja przekazéw wedtug
réznych dyscyplin (genologia,
politologia, socjologia, psychologia
itd.) i wedtug funkcji spotecznych.
Postulat badan procesualnych,
konektywnych, missocentrycznych,
dynamicznych, kwantytatywnych,




funkcjonalno-instrumentalnych

i prakseologicznych.

3. Standardowa analiza zawartosci
- koronna metoda badawcza
medioznawstwa. Pytania badawcze
jako punkt wyjscia do ustalania
procedury badawczej, tzn. do
operacjonalizacji problematyki,
doboru jednostek losowania, analizy,
dobor proby, system obliczen.

4. Analiza zawartosci: Klucz
kategoryzacyjny (,system
Kklasyfikacji”); kategorie
wskaznikowe w kluczu (czynniki
ekspozycyjnos$ci) analiza danych,
korelacje; analiza poréwnawcza.
5. Niestandardowe analizy
zawartoSci: rekonstrukcja obrazu
Swiata; stowa sztandarowe, stowa
Kklucze; analizy majace na celu
ustalenie autorstwa tekstu oraz
ustalenie wiasciwosci autora
(autorytarnos¢, egotyczno$c itp);
General Inquirer; CACA.

6. Kto nas czyta? Kto nas stucha?
Zrédta informacji o odbiorze gazety;
dane o kolportazuy, listy i telefony,
spotkania z publicznoscig, ankieta
prasowa, badania ankietowe. Dane
o kanatach: zasieg dostepnosci

i odbioru (statego, dorywczego),
struktura publicznosci, liczba oséb
na 1 egz.; wtasno$¢. Zaufanie,
wizerunek.

7. Terenowe badania ankietowe
(wywiad z instrukcjg, wywiad

z kwestionariuszem); sondaze
ankietowe (ankieta pilotowana,
samozwrotna ankieta pocztowa);
telefoniczny sondaz opinii; ankieta
w internecie; ankieta zbiorowa;




obserwacja uczestniczaca;
dzienniczki telewidza; telemetria.
8. Reprezentacyjnos¢

i reprezentatywno$¢ badan;
wielko$¢ préby; proby losowe

i udzialowe; operat losowania.
Kwestionariusz - ankieta; pytania
otwarte i zamkniete; metryczka.

9. Metody laboratoryjne

i eksperymentalne; eksperymenty
w warunkach quasi-naturalnych;
testy (test brakujgcych stéw - cloze
procedure); dyferencjat
semantyczny; badania
eksperymentalno-instrumentalne
(wariograf).

10. Problemowe (zogniskowane)
wywiady grupowe (,fokusy”); burze
mozgow.

11. Badania skutkow
komunikowania; badania wptywu
réznych czynnikéw na skutki
komunikowania (Hovland);
eksperyment wymiany wypowiedzi
(copy test); badania panelowe;
badania przypadku (case studies).
12. Badania kompleksowe
(dwuczynnikowe) z zastosowaniem
dwu metod, np. zawartos¢ i odbior
(teoria kultywacji i powszechnikow
kulturowych G. Gerbnera).

13. Badania kompleksowe

z zastosowaniem wielu metod

i technik badawczych; weryfikacja
réznych hipotez i ustalenie ré6znych
korelacji.

14. Podsumowanie: krytyczny
przeglad réznych metod i technik
stosowanych w badaniach
medioznawczych.




Dezinformacja i fact-checking kierunkowy 30 Celem zajec jest ukazanie DS2aK_W02
prob,l}ematykl }ileznzjf‘orr}lzaql we DS2aK_ W06
wspotczesnych mediach,
zapoznanie uczestnikow DS2aK_ W17
z koncepcja dezinformacji, DS2aK_W25
metodami i technikami oraz DS2aK_U03
konkretnymi przyktadami takich DS2aK U13
d21a}alr)1. Zaprl.ezerllt?\cllva*n.e fzostanz} DS2aK U27
sposoby analizy zrédet informacji
oraz fake newsdow, a takze sposoby DS2aK K11
weryfikacji informacji DS2aK_K14
umieszczanych w mediach DS2aK_K17
spoteczno$ciowych za pomoca
narzedzi fact-checkingowych.

Dziennikarstwo agencyjne kierunkowy 30 Celem zajec jest przekazanie DS2aK_W08
e e | DSEK WIS
zwigzanych z w
dziennikarskich, obejmujacych DS2aK_ W18
wiedze o specyfice dziennikarstwa DS2aK_W28
agencyjnego w zakresie metod DS2aK_U06
dzia%a.nia, .Zir.éde} i na.r.ze;dzi DS2 aK_U 11
Y\;eryﬁkac; ;.Elfo.l."matq 11(, .gatunkow DS2aK_U13
i form publikacji, a takze
zastosowania rozwigzan DS2aK K02
technologicznych. DS2aK_KO05

Fotodziennikarstwo kierunkowy 30 Celem ksztalcenia jest osiagniecie | DS2aK_W17
umle]e;tnosa.kreatywn(.e.go , DS2aK W19
wykorzystania fotografii dla celow: DS2aK U15
medialnych, dziennikarskich, an_
artystycznych, promocyjnych, DS2aK_U12
wizerunkowych, naukowych itd. DS2aK_K10
Ksztatcenie odbywa sie poprzez DS2aK K14

poznanie teorii oraz zajecia w
uniwersyteckim studio
fotograficznym i pracowni
komputerowej (postprodukcja).
Pierwszym elementem jest
poznanie Srodkéw stylistycznych
stosowanych przez wspotczesnych
fotografow - specjalistow od
wizerunku i promocji. Nastepnym




elementem ksztatcenia sg zajecia
praktyczne w trakcie ktérych
student uczy sie stosowac zdobyta
wiedze w praktyce rejestrowania
i edycji obrazu.

Warsztat dzwieku

kierunkowy

30

Warsztaty przygotowuja
kompetentnych dziennikarzy
pracujacych z dzwiekiem, ktérzy
potrafig postugiwac sie
specyficznym jezykiem informacji
radiowej, podcastowej i innych
form audialnych, znajg zasady
wystapien na zywo, prowadzenia
audycji i montazu oraz realizacji
podstawowych dziennikarskich
form dzwiekowych. Szczegdlny
nacisk ktadzie sie na kompetencje
zwigzane z wystapieniami przed
mikrofonem oraz na umiejetnosci
techniczne, dotyczace obstugi
nowoczesnego sprzetu w studiu
radiowym. Absolwent kursu
przygotowany jest do pracy w
newsroomach redakgcji radiowych,
tworzenia contentu podcastowego,
samodzielnej obstugi mikrofonu i
miksera. Posiada réwniez
umiejetnosci potrzebne do
prowadzenia programéw
publicystycznych. Warsztaty
przygotowuja kompetentnych
prezenterdéw i realizatoréw
dzwiekowych. Absolwent
warsztatdw swobodnie postuguje
sie nowoczesnym sprzetem do
produkciji i realizacji dzwieku, zna
zasady pracy z mikrofonem,
$wiadomego operowania glosem,
potrafi samodzielnie poprowadzié¢
audycje rozrywkowe i tematyczne.
Studenci zdobywaja takze

DS2aK_WO06
DS2aK_ W13
DS2aK_ W14
DS2aK_ W19
DS2aK_U08
DS2aK_U10
DS2aK U11
DS2aK_U12
DS2aK_U13
DS2aK_U14
DS2aK_U15
DS2aK_U17
DS2aK _U21
DS2aK_U22
DS2aK_KO01
DS2aK_KO02
DS2aK_KO03
DS2aK_K07
DS2aK_K09
DS2aK_K10
DS2aK K12




niezbedne umiejetno$ci montazu
komputerowego materiatéw
dzwiekowych. Potrafig wykazac sie
znajomoscia formatéw radiowych,
zasad konstruowania playlisty itd.

Kreacja pracy obrazem

kierunkowy

30

Studenci znajg zasady dokumentacji
informacyjnego programu
telewizyjnego i pracy ekipy na
planie filmowym. Potrafig
przeprowadzi¢ wywiad czy sonde
oraz dobra¢ tto do wypowiedzi
rozmoéwcy. Biegle postuguja sie
terminologia zwiazang z praca
operatora kamery. Wiedzg, jak
przygotowac sie do montazu
krétkiego materiatu
informacyjnego, znaja metody
tworzenia scenariusza reportazu
telewizyjnego (linia tekstu, linia
obrazu, dramaturgia: zawigzanie
akcji, punkt kulminacyjny,
kontrapunkt, efekt ,trzesienia
ziemi” na wstepie).

DS2aK_ W01
DS2aK_ W06
DS2aK_ W07
DS2aK_ W10
DS2aK_ W12
DS2aK_ W13
DS2aK_ W14
DS2aK_ W17
DS2aK_ W19
DS2aK_ W21
DS2aK_ W22
DS2aK_W23
DS2aK_U02
DS2aK_U07
DS2aK_U08
DS2aK_U09
DS2aK _U11
DS2aK _U12
DS2aK _U13
DS2aK_U14
DS2aK_U15
DS2aK_U16
DS2aK_U22
DS2aK_U24
DS2aK_KO01
DS2aK_KO02
DS2aK_K05
DS2aK_K06
DS2aK_K09
DS2aK K14




10. | Media przysztosci - wyzwania kierunkowy 30 Celem kursu jest zapoznanie DS2aK_WO05
i prognozy studentoyv.z bada.rflaml na‘d DS2aK_ W06

przysztoscia mediéw, analiza DS2aK W07
obszaréw spotecznych, an_
kulturowych, technologicznych DS2aK_W09
i Srodowiskowych zwigzanych DS2aK_ W26
z przysztymi formami medialnymi. DS2aK U01
Stlzdenctl f{os}t}z‘ir}cq vY.pbro(\izvaldze;u DS2aK_U04
w tematyke historii badan na
przysztoscia mediéw, poznaja DS2aK U28
sposoby i metody aktualnych DSZaK_KOS
badan, a takze perspektywy oraz DS2aK_K14
prognozy przysztych mediéw.

11. | System medialny w Polsce kierunkowy 30 Celem kursu jest poznanie DS2aK_Wo01
e k| DS2aK WO

y y y:

medialny. Przedstawienie DS2aK_W08
charakterystyki najbardziej DS2aK_W10
aktualnych problemdw, z ktérymi DS2aK W14
mierzy sie syst.em m.edifﬁw - DS2aK W15
w ]P;(lJ.lsce: u}}l)olltyczlr.nterlue r.n.e.dlow DS2aK W22
publicznych, rozwdj telewizji
cyfrowej naziemnej, przyszte formy DS2aK_U01
telewizji (telewizja hybrydowa, DS2aK_U02
mobilna, video on demand), zanik DSZaK_UOS
radia lokalnego, trudnosci DSZaK_KO 3
wg.gzekv:o;/vamu .abonarlllentu DS2aK K04
radiowo-telewizyjnego, kryzys
prasy drukowanej wynikajacy ze DS2aK_K09
spadkéw czytelnictwa i wpltywéw
reklamowych.

12. | Dyskurs medialny - jezyk, kierunkowy 30 Celem kursu jest zapoznanie DS2aK_W06

hipertekst, konwergencja studentow ze sposobami DS2aK_W14

rozumienia pojecia dyskursu DS2aK W27
w odniesieniu do mediéw, ar_
charakterystyka podstawowych DS2aK_U08
dyskurséw funkcjonujacych DS2aK U20
w przestrzeni zycia spotecznego, DS2aK K14

okreslenie cech dyskursywnego
ujmowania gatunkéw wypowiedzi
dziennikarskiej. Podejmowane sa




zagadnienia identyfikowania
dyskurséw, analizy ich budowy,
jezyka, zwiazkow ze zjawiskiem
medialno$ci, hipertekstualno$ci,
konwergencji medialne;j.

13.

Deontologia dziennikarska

kierunkowy

15

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerng
problematyke etyczna
wspbtczesnego dziennikarstwa

i réznych form komunikowania
spotecznego oraz prezentuje
podstawowe zasady
personalistycznej deontologii
mediéw i komunikacji. Tres$¢
wyktadéw obejmuje dwa cykle
tematyczne. Celem pierwszego
cyklu, majacego charakter
propedeutyczny, jest wprowadzenie
w gtéwne zagadnienia etycznego
wymiaru mediéw i komunikowania
spotecznego. Celem tej czesci zajeé
jest prezentacja paradygmatycznych
fundamentéw oraz podstawowych
zasad personalistycznej deontologii
mediéw. Drugi cykl tematyczny
dotyczy wybranych obszaréw etyki
mediéw: obszaru organizacji

i funkcjonowania struktur
medialnych, obszaru szczegétowych
deontologii medialnych oraz
medialnych etyk zawodowych,
obszaru etyki odbiorcow mediéw

i komunikowania
miedzykulturowego.

Struktura i problematyka obu cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego wartoSciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwigzywania problematyki

DS2aK_WO05
DS2aK_ W16
DS2aK_ W17
DS2aK_ W18
DS2aK_ W20
DS2aK U11
DS2aK _U12
DS2aK_U19
DS2aK_U22
DS2aK_KO03
DS2aK K11
DS2aK K12
DS2aK K13
DS2aK_K14
DS2aK_K15
DS2aK_K16




etycznej w dziedzinie mediow

i komunikowania spotecznego.
Celem trzeciej grupy tematycznej
jest ksztattowanie kompetencji
etycznych w réznych obszarach
wspbtczesnych mediéw na
podstawie praktycznych ¢wiczen
w rozwigzywaniu dylematéw
etycznych w dziataniach
komunikacyjnych. Zamierzone cele
dydaktyczne: podstawowa
orientacja w problematyce etycznej
mediéw; znajomo$¢ wspdtczesnego
dyskursu etycznego w kontekscie
mediéw; zdobycie umiejetnosci
etycznego warto$ciowania dziatan
medialnych. Struktura

i problematyka obu cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego wartoSciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie mediow

i komunikowania spotecznego.

14.

Warsztaty etyki dziennikarskiej

kierunkowy

15

Cykl zajec jest ksztattowanie
kompetencji etycznych w réznych
obszarach wspétczesnych mediéw
na podstawie praktycznych ¢wiczen
w rozwigzywaniu dylematéw
etycznych w dziataniach
komunikacyjnych. Zamierzone cele
dydaktyczne: podstawowa
orientacja w problematyce etycznej
mediow; znajomo$¢ wspdtczesnego
dyskursu etycznego w kontekscie
mediow; zdobycie umiejetnosci
etycznego wartoSciowania dziatan
medialnych. Struktura

DS2aK_WO05
DS2aK_ W16
DS2aK_ W17
DS2aK_ W18
DS2aK_ W20
DS2aK U11
DS2aK_U12
DS2aK_U19
DS2aK _U22
DS2aK_KO03
DS2aK K11
DS2aK K12




i problematyka ¢wiczen gwarantuje | DS23K K13
Zd((Jjbycie przef1 studer[litéw DS2aK K14
odstawowych narzedzi etycznego -
\I/)vartoéciozvvznia oraZQich v ° DS2aK K15
merytoryczne przygotowanie do DS2aK_K16
samodzielnej oceny oraz mozliwos$ci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie mediéw
i komunikowania spotecznego.
15. | Prawo autorskie i prawa ksztatcenia 30 Celem przedmiotu jest zapoznanie | DS2aK_W02
pokrewne ogolnego studentow z przepisami prawa DS2aK_ W03
autorskiego i praw pokrewnych;
przedmiot ochrony (definicje DS2aK_ W05
utworu; utworéw zaleznych DS2aK_WO07
i inspirowanych), podmiot prawa DSZaK_WO9
autorskiego, ochrona autorskich DS2aK W10
praw osobistych (plagiat) oraz DS2aK W11
autorskich praw majatkowych. DS2aK_U03
DS2aK_U05
DS2aK_U18
DS2aK_K08
DS2aK_K09
16. | Generatywna Al i przyszto$¢ kierunkowy 30 Celem przedmiotu jest rozszerzenie | DS2aK_W06
dziennikarstwa prasowego wiedzy studentéw natematzasad | pgoag W15
dziatania generatywnej sztucznej
inteligencji, jej narzedzi i technik DS2aK_W18
z uwzglednieniem badarn, zaréwno DS2aK_W26
w zakresie przysziosci DS2aK_W29
dziennikarstwa, jak i badan DS2aK U06
medioznawczych. DS2aK U13
DS2aK_U23
DS2aK_U29
DS2aK K18
17. | Zarzadzanie informacja kierunkowy 30 Celem przedmiotu jest DS2aK_ W06
wiedza oo by do | DS2aK W22
informacji i wiedzy w réznego typu DS2aK W23
organizacjach (komercyjnych DS2aK_U07
i niekomercyjnych). Studenci beda DS2aK_U13




przygotc.)w.ywani do. .rlozt.lmienia DS2aK U2 5
znac,z}ema mfo}:macn 1. w1e.dz}}i we DS2aK_K02
wspo6tczesnych organizacjach oraz
koncepcje zarzadzania informacja DS2aK K11
i zarzadzania wiedza.
18. | Myslenie krytyczne ksztatcenia 15 Rozwinigcie krytycznej i kreatywnej | DS2aK_W15
og(')lnego postaw w. studl.owamu.. Studenci ‘ DS2aK W18
uczg sie z filozoficznymi sposobami DS2aK U02
rozumowania, podejmowania ar_
negocjacji, mediacji, DS2aK_U06
argumentowania swoich DS2aK_U13
przekonan. Implikatury DS2aK K05
konwersacyjne, szybkie i wolne DS2aK K06
myslenie, przeszkody w mys$leniu -
i uzasadnianiu swojego stanowiska.
19. | Podcasty: kreacja tresci kierunkowy 15 Celem zajeC jest rozszerzenie DS2aK_WO05
wiedzy na temat tworzenia
dzwiekowych produkcji podcastow. DS2aK W17
TreSciowe i formalne DSZaK_W19
zr(’)ini'cowan.ie podcastéV\./ . DS2aK W26
w poréwnaniu z produkcja radiowa,
kreowanie tresci, podcasty w Polsce DS2aK_U06
i za granica, warsztat dzwiekowy, DS2aK U17
by dystrybucji, tos¢
Sposo y ystrybucji przysz.o.sc. DS2aK U21
podcastingu. Podcasty - definicja
i ogdlna charakterystyka DS2aK_KO01
DS2aK_K09
20. | Vlogi: jako$c¢ i technologia kierunkowy 15 Kurs ma na celu zaznajomienie DS2aK_WO05
studenta ze zjawiskiem vlogosfery,
jakosci i technologii tworzenia DS2aK W17
vlogoéw, powodéw popularnosci DS2aK_W19
i wplywu na odbiorcéw. DS2aK W26
DS2aK_U06
DS2aK_U17
DS2aK_U21
an_
DS2aK K01

DS2aK_K09




21. | Virtual storytelling kierunkowy 15 Celem przedmiotu jest | DS2aK_ W11
wprowa,(izeme w te,mf':lty‘kq narracji | ygo aK W13
we wspoiczesnym $wiecie,
tworzfnia teori}i, narracji, DS2 aK—W1 5
wirtualnego storytellingu, DS2aK_W26
marketingu narracyjnego, strategii DS2aK_U17
wizerunkowych w przestrzeni DS2aK K06
dziennikarskiej, marketingu
spotecznym, polityce, badaniach
medialnych, nowych mediach;
digital storytelling, perspektywy
rozwoju storytellingu.

22. | Strategie komunikacji kierunkowy 15 Pr_Z‘;‘ldmiOtgla na celu Pog*‘?bii“ie DS2aK_W05

. /- . . wiedzy studentéw na temat jakoSci

]akOSCIOW?] W mediach komur};ikacji i komunikatu : DSZaK_W16

spoiecznoscwwych medialnego w mediach DS2aK_W19
spo%ec.znoécim./vyc.:h. S.kupia.l sie na DS2aK W24
genezie, netykiecie, biznesie.
Student uczy sie w $wiadomy DS2aK W26
sposob tworzy¢ jakoSciowe nowe DS2aK U07
med.1a i I,'OWIlle Swiadomie je DS2aK Ul4
odbierac. DS2aK K12

23. | Spoteczne i kulturowe kierunkowy 30 Celem wykiadujest: = DS2aK_Wo04

oddzialywanie mediéw - zapoznanie ze sposobami DS2aK_WO05
oddziatywania srodkéw
spotecznego przekazu, DS2aK_ W06
- zwrdcenie uwagi na udziat DS2aK_W08
$rodkow komunikowania DS2aK_U01
masowego w zmianie mys$lenia DS2aK U03
lv;tpc;}cz]fslriefo ccz}oxi/\l/ile:; ina Eznat: DS2aK U04

ury, kultury, cywilizacji, wiary

oraz Z};Cia spo%ecjz/nego, DS2aK_U06
- poszukiwanie sposobéw DS2aK_U07
przezwyciezania zagrozen DS2aK_K02
i dostrzeganie nadziei zwigzanej DS2aK K06
z cy\{vli)liza;j?.m.edialrtnq,k . DS2aK_K08
- préba zdefiniowania kultury DS2aK K11

i cywilizacji jako systemu warto$ci
w $wietle wybranych teorii,




- kultura chrze$cijanska

i cywilizacja tacinska wobec
wspbtczesnych préb homogenizacji,
- cztowiek w $wiecie mediow:
natura, kultura, wiara,

- rola $srodkéw masowego przekazu
w spoteczenstwie informacyjnym,
cztery funkcje mediow:
informacyjna, kulturotwércza,
edukacyjna, rozrywkowa,

- media a dtugofalowa zmiana
spoteczna i kulturowa wobec
zderzenia cywilizacji,

- cztery metafory telewizji,

- media - siedem drogowskazéw,

- specyfika Internetu a cywilizacja
mitosci,

- chrzescijaniska Europa w dobie
medialnej globalizacji.

24,

Psychologia mediow
i komunikowania

kierunkowy

30

Znajomos¢ podstaw psychologii
mediéw i komunikowania jest
niezbedna dla psychologa
zajmujacego sie oddziatywaniem
mediéw na cztowieka i spoteczno$c,
oraz dla kazdego, kto ma potrzebe
rozumienia zachowan
komunikacyjnych cztowieka.
Zaznajomienie z funkcjami
psychologii i mediéw w dziatalnosci
komunikacyjnej. Rozumienie
zastosowan teorii psychologicznych
w dziatalno$ci medialnej.
Umiejetnos¢ tworzenia
komunikatéw z zastosowaniem
regut psychologicznych. Znajomos$¢
uzasadnien psychologicznych dla
uwarunkowan prawnych
komunikowania spotecznego.
Przeglad tradycji analiz w zakresie
teorii mediéw z punktu widzenia
uwzgledniania wymiaru

DS2aK_ W04
DS2aK_WO05
DS2aK_W15
DS2aK_U01
DS2aK_U02
DS2aK_U03
DS2aK_K07
DS2aK K10
DS2aK K11




psychologicznego
(socjopsychologiczna,
cybernetyczna, retoryczna,
semiotyczna, socjokulturowa,
fenomenologiczna). Analiza
psychologiczna cech odbiorcy
przekazu medialnego. Sciezki
oddziatywania medialnego.
Przeglad teorii oddziatywania
mediéw. Teoria kultywacji,
mechanizmy kultywacji, mechanizm
rezonansu. Zrédta znieksztatcenia
obrazu rzeczywistosci w procesie
komunikacji. Teoria spirali
milczenia. Rola stereotypdw

w komunikowaniu i przekazie
medialnym. Psychologiczne teorie
wplywu mediéw na agresje
widzéw. Teoria spotecznego
uczenia sie agresji, teoria
podekscytowania, teoria nowych
skojarzen poznawczych, teoria
skryptéw poznawczych, teoria
kultywacji. Teoria rezonansu
poznawczego, mechanizm projekcji.
Zjawiska psychologiczne w nowych
mediach i w komunikacji
internetowe;j.

25.

Badania publicznosci
i odbiorcow mediow

kierunkowy

30

Celem kursu jest zapoznanie
studentéw ze sposobami badan
odbiorcéw medialnych. Okreslenie
audytorium medialnego, modele
wyjasniajace wplyw medialny,
oddzialywanie spoteczne mediéw,
badania czytelnictwa prasy,
stuchalno$ci radia, ogladalnosci
telewizji, pomiar widowni
internetowej, pomiar odbioru
przekazu reklamowego.

DS2aK_ W06
DS2aK_ W08
DS2aK_ W16
DS2aK_U02
DS2aK_U03
DS2aK_U07
DS2aK_K10
DS2aK K12




26. | Innowacyjno$¢ projektowania kierunkowy 30 2 Podczas zajec student zostanie DS2aK_Wo02
eventéw Zaznal]'(omiony w p;oblematykq DS2aK W03

projektowania wydarzen w epoce -
mediéw cyfrowych, DS2aK_U03
z wykorzystaniem innowacyjnych DS2aK_U06
technologii komunikacyjnych. DSZaK_UlS
Oméwiona zostanie m.in. DS2aK K02
kreatywnos$¢ w organizacji DS2aK K06
wydarzen na poziomie planowania, -
organizowania, promowania itd.

27. | Przedmiot do wyboru (12) kierunkowy 360 24 M.in. DS2aK_ W01
- Analiza danych DSZ aK WO 5
—  Bezpieczenistwo w $wiecie _

cyfrowym DS2aK_ W06
— Cenzura i ograniczenia DSZaK_Wl 1
wolnosci mediéw DS2aK_W14
— Creative writing DS2aK_W17
— Dziennikarstwo danych DS2aK W19
— Dziennikarstwo ekonomiczne DSZaK_W28
- Dz¥ennfkarstwo mobilne DS2aK U04
— Dziennikarstwo muzyczne
— Dziennikarstwo newsowe DS2aK_U06
—  Dziennikarstwo polityczne DS2aK U14
i biznesowe DS2aK _U15
— Dziennikarstwo religijne DS2aK U21
— Dziennikarstwo $ledcze i DS2aK U22
interwencyjne DS2aK K02
—  Dziennikarstwo sportowe -
—  E-dziennikarstwo DS2aK K03
— Eventology i kreatywnos$¢ w DS2aK_K04
komunikowaniu DSZaK_KO 5
— Eventy kulturalne DS2aK_K06
—  Grafika koncepcyjna DS2aK K12
— Ilo$ciowe metody badan DS2aK K15

mediéw
— Jako$ciowe metody badan
mediow
— Jezykowe odmiany medialne
— Kultura informacji
— Medialny crisismanagement




— Mediatyzacja zycia spotecznego
— Nowe media w aktywizmie
spotecznym
— Nowoczesne biuro prasowe
i newsroom
— Samoregulacja rynku

medialnego

— Statystyka

28. | Proseminarium magisterskie kierunkowy 30 1. Specyfika seminarium DS2aK_Wo04
magisterskiego. DS2aK W09
2. Specyfika pracy magisterskiej -
jako kwalifikowanej pracy naukowej. DS2aK W16
3. Kryteria naukowosci pracy DS2aK_U05
magisterskiej. DS2aK_U14
4. Metodyka pisania pracy DS2aK K01
magisterskiej. -

5. Struktura pracy magisterskiej
kierunkowej i specjalnosciowej.

6. Specyfika problematyki naukowej:
metodologia i zawarto$¢ treSciowa.
7. Metodologia badan
medioznawczych.

8. Metody teoretyczne w badaniach
mediéw i komunikacji spoteczne;j.
9. Metody empiryczne w badaniach
mediéw i komunikacji spoteczne;j.
10. Dokumentacja badan i analiz

w pracy naukowe;j.

11. Bibliografia i netografia
zrédtowa i przedmiotowa.

12. Projekt badania naukowego:
problem badawczy, projekt pracy.
13. Projekt badania naukowego:
Zrédta wiedzy i metody badan
wiasnych.

14. Dyskurs nad problemami
badawczymi - umiejetnos$¢ oceny

i warto$ciowania.

15. Prezentacja szkicu pracy
magisterskiej.




29.

Seminarium magisterskie

kierunkowy

60

12

1. Analiza magisterskich projektéw
badawczych: metodologia

i zawarto$¢ tresciowa.

2. Analiza stanu wiedzy i dostepnej
literatury w zakresie projektow
badawczych.

3. Pogtebiona kwerenda
bibliograficzna w bibliotekach
tradycyjnych.

4. Pogtebiona kwerenda
bibliograficzna w bibliotekach
cyfrowych.

5. Dostep i korzystanie z narzedzi
internetowych w badaniach
empirycznych.

6. Metody badan medioznawczych:
teoria i dos§wiadczenie.

7. Metody badan nowych mediéw:
laboratorium mediéw
spotecznosciowych.

8. Metody badan zawartos$ci
Internetu.

9. Metody badan prasy, radia

i telewizji.

10. Prawo autorskie i ochrona
wlasnosci intelektualnej

w badaniach naukowych.

11. Analiza prowadzonych

w Polsce i $wiecie projektéw
badawczych w zakresie nauk

o mediach.

12. Analiza publikacji tematycznych
w zakresie nauk o mediach.

13. Przygotowanie wilasnej recenzji
publikacji naukowych.

14. Opracowanie i prezentacja
wlasnego projektu badawczego:
dyskusja.

15. Przygotowanie wiasnej
publikacji naukowej: artykut,
prezentacja wynikéw badan.

DS2aK_ W01
DS2aK_ W09
DS2aK_ W16
DS2aK_UO05
DS2aK _U14
DS2aK_KO01




16. Rola i znaczenie konferencji
naukowych.

17. Uczestnictwo w konferencji
naukowej i udziat w jej organizacji.
18. Techniki redakcji pracy
magisterskiej.

19. Dyskurs problemowy w pracy:
sztuka argumentacji

i wnioskowania.

20. Kompetencje warto$ciowania
pogladéw, ocen i wnioskow.

21. Analiza i prezentacja wynikéw
badan empirycznych.

22. Wzér formatowania pracy:
struktura formalna i warsztat
edytorski.

23. Prezentacja problemu
badawczego pracy magisterskiej.
24. Dyskusja nad problematyka
pisanych prac magisterskich.

25. Warunki formalne przyjecia
pracy magisterskiej do obrony.
26. Przygotowanie do prezentacji
i obrony pracy magisterskiej.

30.

Konwersatorium jezyka
angielskiego

lektorat

60

1. Doskonalenie umiejetnosci
budowania wypowiedzi wtasciwych
pod wzgledem gramatycznym oraz
logicznym.

2. Ksztattowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

3. Wzbogacanie zasobu stownictwa
w zakresie ponizszych zagadnien:

- system wartosci,

- rzeczywisto$¢ wirtualna,

- komunikacja miedzyludzka,

- stres,

- globalizacja,

- postep technologiczny,

- ochrona Srodowiska.

4. Doskonalenie poprawnej
wymowy oraz intonacji.

DS2aK_U09
DS2aK_U10
DS2aK K10




5. Doskonalenie poprawnego uzycia
znanych juz struktur
gramatycznych.

6. Stosowanie strategii kompensacji
oraz parafrazy.

7. Wykorzystywanie wyrazenia
potrzebnych do realizacji celow
zaje¢ w zakresie interakcji ustnych,
obejmujacych swoim zakresem
struktury uzywane do:

- wiaczania sie do dyskusji oraz
oddawania gtosu innym,

- wyrazania i uzasadniania swoich
pogladéw w sposéb kulturalny,

- wprowadzania wypowiedzi

o charakterze przeciwstawiajacym
sie,

- rozpoczynania, podtrzymywania
oraz konczenia dyskusji,

- zespolenia wypowiedzi tak, aby
miata ona charakter ptynny,
klarowny i spdjny (chociaz moga
pojawiac sie pewne niescistosci),

- wyrazenia zawahania, watpliwosci.
8. Doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze zrozumieniem
wedtlug zatozen okreslonych dla
poziomu B2+ w ESOK].

Laczna liczba punktow ECTS

120

Laczna liczba godzin

| 1185

2. Wykaz zajec¢ (przedmiotéw) dla specjalnos$ci/ modutu ... z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

NIE DOTYCZY




3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiéw o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéw
o profilu ogélnoakademickim - jezeli program studiéw przewiduje praktyki

Program studiéw nie przewiduje praktyk zawodowych.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia

Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne). Dokumentowana jest na biezaco

w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiagnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw danych elektronicznych. Ponadto

prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materiaty stanowigce potwierdzenie zdobycia przez studenta zaloZonych w programie

studiéw efektow uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPII.
Koncowa weryfikacja realizacji efektow uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztozenie egzaminu magisterskiego.
Przyjmuje sie, ze:

1. Egzamin lub zaliczenie konczace przedmiot moze mie¢ forme pisemna lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotéw, w ramach ktoérych oprécz wyktadu prowadzone s3 ¢wiczenia, przed przystagpieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie
¢wiczen.

2. Zaliczenia z przedmiotow, ktére nie konicza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.

Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie naleza:

egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,

egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,

samodzielnie przygotowywane prace pisemne,

ocenianie ciagte,

kolokwium,

prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,

przygotowanie projektu,

przygotowanie referatu lub wystapienia np. na konferencji naukowej,

wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,

zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wtasne

studenta,

analiza przypadkow, tzw. case study,

l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,

m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.

TS e o0 o
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Do metod weryfikacji efektéw uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypehienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zalozen Krajowych Ram Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

Objasnienie oznaczen:
H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiéw:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukoniczenia studiow

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPII dziatalnoScia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



