Nazwa Kierunku studiéw: DIGITAL MEDIA - KREATYWNOSC, ANALIZA, ZARZADZANIE

Specjalnosci:

- kreatywno$¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design

- analityka sieci - big data, SEO, performance marketing

- digital biznes - tworzenie, ekonomia, zarzadzanie

Poziom studiéw: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiéw: NIESTACJONARNA

WYKAZ ZAJEC

Zatacznik nr 3b do Uchwaly nr 64/2024 Senatu UPIJPII

dla cykli ksztatcenia rozpoczynajacych si¢ od roku akademickiego 2024/2025

z dnia 27 maja 2024 r.

1. Wykaz zajec (przedmiotéw) dla kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych efektéw
uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec taczna | Eaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktow efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogdlnego) (symbole KEU)
1. Cztowiek i maszyna H ksztatcenia 20 4 ;':If’“‘a:_}'ka WY';;*‘E:W;‘E""“F“ DM1pK_W01
2 HozZolicZng relieks)g dotyczacy
OgOIHegO problematyki relacji cztowieka DM}DE_‘\ﬁgg
i Swiata techniki. W centrum DM PB_




zainteresowania znajdzie sie DM 1pK_U0 1

pozycja cztowieka w tej relacji. DM 1pK_U0 2

DM1pK U11

DM1pK U13

DM1pK U22

DM1pK K01

DM1pK K04

DM1pK K06

DM1pK K13

DM1pK_ K15

DM1pK K16

DM1pK K19
Socjologia ksztalcenia 20 Tematem zaje¢ beda podstawowe | DM1pK_WO01
ogtinegs o onipos elstors| DMpIC Wos
sgo{ecznycrl)l. " DM1pK W05
DM1pK W12
DM1pK W13

DM1pK UO01

DM1pK U02

DM1pK_U14

DM1pK_K13

DM1pK K17
Ekonomia ksztatcenia 20 Tematyka zaje¢ obejmie: DM1pK_WO01
Ogélnego Eﬁgzzmzsztif?riier retacj DM 1pK_W0 2
zjawisk zarév;m(l)) makro- ]'pak " DM 1pK—W04
i mikroekonomicznych; DM 1PK_W18

przedstawienie procesow DM 1pK_U0 1

gospodarczych oraz podstawowych | DM 1pK_UO 2

narzedzi ,do opisu refalnych DM 1pK_U2 2

problemdéw ekonomicznych. DMlpK_KOl

DM1pK_K04

DM1pK_K06

DM1pK K08

DM1pK_K13




Gtowne nurty kultury XX i XXI
wieku

ksztatcenia
ogolnego

20

Tematem zaje¢ beda wspobiczesne
koncepcje i propozycje
socjologiczno-kulturowe ukazane
w ztozonosci procesu historycznego
wspbtczesnosci.

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_ K15
DM1pK K19

Duchowe dziedzictwo
chrzescijanstwa

ksztalcenia
ogolnego

20

Tematem wyktadu jest poznanie
historii powstania i rozwoju
duchowosci chrzescijanskiej oraz jej
znaczenia w kulturze europejskiej.

DM1pK_WO01
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK_K17
DM1pK_K19

Teorie komunikowania

kierunkowy

20

Tematyka obejmie podstawowe
pojecia, modele oraz teorie

z zakresu komunikowania
masowego; typologie oraz
charakterystyke mass mediéw.
Przedstawione zostanie rowniez

DM1pK_WO01
DM1pK_WO02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W08




znaczenie oraz skutki mass mediow | DM 1pK_W10
w Zifciu je:'dtnostki ozaz - DM 1pK_W1 2
spoteczenstwa, w sferze kultur
oty ’ | DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK U11
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK K14
Digital media - technologie kierunkowy 20 Tematem wyktadéw bedzie DM1pK_W02
produlay e o 0| DM1pi W03
h}i,stm‘"/:iyich, rozwo?uei wyjasnieniem DM 1pK—W1 3
podstawowych pojec i zjawisk DM lpK_W14‘
z nimi zwigzanych. DM 1pK_W18
DM1pK_UO1
DM1pK_U02
DM1pK U14
DM1pK K01
DM1pK K14
Kosci6t i media - nauczanie kierunkowy 20 Tematem wykladu bedzie nauka DM1pK_WO01
i praktyka Koécio.%a o mz.a?s rTled.iach, tzw. . DM 1pK_W02
teologia mediéw i wiedza o mediach
katolickich. DM1pK W04
DM1pK_WO05
DM1pK U02
DM1pK_K01
DM1pK_K14
DM1pK K19
Etyka cyfrowego $wiata kierunkowy 20 Cykl zaje¢ wprowadza w obszerng | DM1pK_WO01
problematyke etyczna cyfrowego
$wiata i réznych form DM 1pK_W0 2
komunikowania w nim oraz DM 1pK—UO 1
prezentuje podstawowe zasady DM 1pK_U0 2
personalistycznej deontologii. DM1pK U14
DM1pK_U19
DM1pK_K01

DM1pK_K04




DM1pK_K13

DM1pK K14
DM1pK K17
DM1pK K18
DM1pK K19
10. | Etykaiodpowiedzialno$é¢ kierunkowy 20 Tematem beda wartosci i zasady DM1pK_WO01
w erze Al erczpe w er?e Al Poj'awienie DM 1pK_W04
sie nieludzkich aktorow
w komunikacji sieciowej generuje DM 1pK—W10
nowe wyzwania, ktoére zostang DM 1pK_W1 1
omdwione w celu zdobycia DM 1pK_W13
umiejetnosci rozwiazywania DM 1pK_W14.
?/vg/riikajqc'ych z nich p}rloblem(')w DM 1pK_W16
1 dylematow etycznych. DMlpK Uo1
DM1pK U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK U22
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK_K08
DM1pK_K17
DM1pK K18
11. | Zarzadzanie instytucjami kierunkowy 20 Tematyka zaje¢ skupi si wokot DM1pK W01
i organizacjami medialnymi metod zarzadzania instytucjami DM1pK_W03
oraz organizacjami medialnym
z uwzglednieniem zmian DM 1pK—W04
zachodzacych w danych kategoriach DM 1pK—W0 7
instytucji medialnych. DM 1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK W14
DM1pK W17
DM1pK_W18
DM1pK UO01
DM1pK U04

DM1pK_U05




DM1pK_U19

DM1pK_U20
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK_K05
DM1pK K08
DM1pK K10
DM1pK K14
DM1pK K16
DM1pK K18
DM1pK K19
12. | Psychologia marketingu, kierunkowy 20 Zajecia z zakresu ,Psychologii DM1pK W01
reklamy i mediow Eg:ixiﬁy;i‘::g?sxii‘lzgCzne DM1pK W02
aspekty komunikacji DMlpK—WIO
marketingowej oraz procesy DM lpK—Wl 1
psychologiczne, majace wplyw na DM lpK_Wl 5
odbidr i planowanie komunikacji DM 1pK_U()1
marketingowej. DM lpK_UOS
DM1pK_U09
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK K14
13. | Internet - technologie, zasoby, kierunkowy 20 Zakres tematyczny przedmiotu DM1pK_ W01
zastosowania obejmuje: Warstwa technologiczna DM 1pK_W02
Sieci. l-'”latforma technologi.cznfa DM 1pK W09
zasobdw Internetu. Klasyfikacja -
zasobdéw Internetu. Statystyki DM 1pK_W12
zasobow Internetu. Ustugi DM1pK W16
informacyjne Internetu. DM 1pK_W1 7
Publikowanie informacji DM 1pK_UO 1
w Internecie - procedury, narzedzia,
formaty dokunlzentéw.?ypolozia DMlpK_UOZ
serwiséw informacyjnych. DMlpK_U13
DM1pK_KO01
DM1pK K04

DM1pK_K14




14. | Komunikowanie kierunkowy 20 Tematyka kursu obejmie DM1pK_WO01
miedzykulturowe w sieci podstawowe zagadnienia z zakresu | py\p 1pK_ W02
komunikowania
miedzykulturowego, bariery DM 1pK—W0 3
kulturowe w komunikacji oraz DM 1PK_W04
wplyw czynnikéw DM 1pK_W0 8
kulturowych/narodowych na DM1 p K W10
przebieg komunikowania. DM 1pK_W12
DM1pK UO01
DM1pK U02
DM1pK _U09
DM1pK U11
DM1pK_U19
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K14
15. | Spoteczenstwo informacyjne - kierunkowy 20 Trescia zaje¢ beda aktualne DM1pK_ W01
wyzwania i zagrozenia problemy bezpieczeristwa DM1pK_W02
mfmjme?cy]nego pan.stwa, ) DM1pK_W03
wynikajace z rozwoju technologii, -
stanowigce jedno z podstawowych DM 1pK_W04
wyzwan cywilizacyjnych. DM 1pK_W0 9
Przedstawione i oméwione zostana | DM 1pK_W1 0
EodsFawowe elemen.ty strategii DM 1pK_W1 1
ezpiecznego rozwoju
spofeczer’lstgwa infor:nacyjnego. DM 1pK_U0 1
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13

DM1pK_K14




16. | Kultura jezyka mediéw kierunkowy 20 W ramach kursu zostanie DM1pK_ W04
prze(.istaiwi.on; podstaw}c()\/\;?ur DM 1pK_W0 6
e DA pKWoT?
jezykowa, system jezykowy, DM 1PK_W0 8
kompetencja jezykowa, DM 1pK_W10
kompetencja komunikacyjna, DM 1pK_W1 1
%nnol:/vacja jqzy]lic.)wa, Ib{dqd DM 1pK_UO 5
]}’)QOZZWZ‘]Z]Y;(JZE Itlz ()Z:evr:;emleialnych DM 1pK—U 11
zjawisk jezykowych w kontekscie DM 1PK_K0 1
obowiazujacej normy. DM 1pK_K04
DM1pK K10
17. | Innowacyjne finansowanie kierunkowy 20 Tematem zaje¢ bedzie DM1pK_ W02
projektéw nmnsowania proiasn | DM1PK_WO3
medialnych. DM 1pK—W1 3
DM1pK W14
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK U07
DM1pK U14
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK K08
18. | Dziennikarstwo w $wiecie kierunkowy 20 Ter’tf‘afyl;? dOtin_Y réj_ml’Ch tﬁ’péw DM1pK W01
materiatéw multimedialnyc
Cyfrowym i krotkich form dokument};lnych DM 1pK_W1 z
(news, reportaz, sylwetka, portret, DM 1pK—W14
wywiad i inne). DM1pK_ W17
Dodatkowo oméwione zostana DM1pK U04
metody dokumentacji, selekgji, DM 1pK_U09
oprla-cowg.wlania i kortnp(.)r;owania DM 1pK_U 11
multimedialnego materiatu. DMlpK U13
DM1pK U16
DM1pK_U19
DM1pK K01

DM1pK K12




DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK K19

19.

Laboratorium technologii
multimedialnych: tekst, obraz
i dZwiek

kierunkowy

20

Tematem zaje¢ bedzie rozwdj
technologii multimedialnych
doskonalgcych formy przekazu oraz
mozliwosci ich zastosowania

w praktyce.

DM1pK_W01
DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_U09
DM1pK_U08
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_K19

20.

Laboratorium produkcji obrazu
i dzwieku

kierunkowy

20

Tematyka zaje¢ warsztatowych
obejmie podstawowe pojecia

i narzedzia konieczne w produkcji
materialéw audiowizualnych.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04




DM1pK_KO07
DM1pK_K08
DM1pK_K14

21.

Laboratorium uzytkowej grafiki
komputerowej

kierunkowy

20

Cykl zajec¢ skupi sie wokot
poznawania i wykorzystania
programéw graficznych.
Dodatkowo zostang przedstawione
kategorie i typy grafik wraz

z uwzglednieniem ich
wykorzystania w konkretnych
realizacjach.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK K14

22.

Laboratorium VR - aplikacje
i narzedzia

kierunkowy

20

Tematem zajec¢ bedzie
wprowadzenie w $§wiat wirtualnej
rzeczywistosci oraz omoéwienie
wykorzystywanych w niej aplikacji
i narzedzi

DM1pK_WO07
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_K19




23. | Laboratorium VR - kierunkowy 20 Podczas zajec zostanie rozszerzona | DM1pK_W09
innowacyjno$¢ i zastosowanie wiedza z zakresu virtual reality DM1pK W12
z uwzglednieniem zastosowania
narzedzi dostepnych dzieki VR DM 1pK—UO 3
w procesach tworzenia aplikacji. DM 1PK_U07
DM1pK U10
DM1pK U13
DM1pK_K07
DM1pK K14
DM1pK K19
24. | Laboratorium projektowania kierunkowy 20 W ramach kursu uczestnicy poznaja | DM1pK_WO01
i druku 3D podsta.wowe zasady prolektow’ama DM 1pK_W06
modeli brytowych oraz zespotéw
uktadéw mechanicznych DM lpK—WO 7
i elementéw instalacji DM1pK W08
technologicznych oraz technologii DM1pK W09
druku 3D. DMlpK_WlO
DM1pK_U09
DM1pK_U08
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK K18
DM1pK K19
25. | Aspekty prawne mediéw kierunkowy 20 Temztyka Zajj‘ié obejmowaé bedzie | DM1pK_WO02
zagadnienia dot. prawa
CyfI‘OWYCh w kontekscie komunikacji w sieci ze DM 1pK_W1 8
szczegblnym uwzglednieniem praw DM 1pK—UO 1
i obowigzkéw twoércow DM1pK_U02
internetowych, ale tez zwyktych DM 1pK_U 14
uZytkownik(‘)w w oparciu o Pr,zepisy DM 1pK_KO3
prawa polsklego .oraz przepisow DM 1pK_K17
prawa europejskiego.
26. | Duchowo$¢ w komunikacji kierunkowy 20 Temat zaje¢ bedzie poruszat DM1pK_WO01
sieciowe] katlce 1 rolg wkonteicie | DMPK_W04
jaros DM1pK_WO05

zmian zachodzacych w komunikacji

DM1pK_W10




sieciowej. Omoéwione zostang DM 1pK_W14

gi(’)\/\{ne nurty duchowos$ci nowych DM1 pK Uo1

mediéw oraz konkretne przyktady -

wykorzystania jej w praktyce. DM1pK_U02

DM1pK_U05

DM1pK_KO01

DM1pK_K04

DM1pK_K13

DM1pK_K15

DM1pK_K17

DM1pK K19
27. | Edukacja cyfrowa kierunkowy 20 W ramach zajeé zostanie DM1pK_WO01
eyfowe e st spolecsetate | DMPK W02

wej, jej roli w spoteczenstw

o};az truilrlloléci zwiq:anych DM lpK—WO 3
z ustawowym wprowadzeniem do DM 1pK_W04
programu nauczania. Dodatkowo DM1pK W09
beda oméwione przyktady DM 1pK_W1 0

ymiasseych s iewintewego | DM1PK UOL

xkorzl;jst};nia narzedzi dosfqpnych DM 1pK—UO 2

w cyfrowym wymiarze Swiata. DM 1pK_U05

DM1pK_U07

DM1pK_U11

DM1pK_U19

DM1pK_KO01

DM1pK_K04

DM1pK_K05

DM1pK_K14

DM1pK_K17

DM1pK_K19
28. | Podstawy przedsiebiorczosci - kierunkowy 20 Tematyka zaje¢ skupi sie wokét DM1pK_ W01
zarzadzanie i marketing podstawowych definicji z zakresu | pyvpg K W2
przedsmb.lor.czosa ze szczegolnym DM 1pK W03

uwzglednieniem zarzadzania -

i marketingu. DM 1pK_W10
DM1pK W11

DM1pK W14




DM1pK W17
DM1pK W18
DM1pK_ W20
DM1pK_UO1
DM1pK_U09
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

29.

Marketing i public relations
w digital media

kierunkowy

20

Kurs obejmowac bedzie
zagadnienia dot. Narzedzi
Marketingu oraz PR w kontekscie
wykorzystania ich w dziatalnos$ci
digital media.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14
DM1pK_K16




30. | Creative writing kierunkowy 20 Kurs skupi sie wokét pojec DM1pK_W06
iztakres.lllthl’(ezit’ywnego p:jisf'mia, DM lpK_WO 7
pjzjfic:;lriy:h vaotv\t,\;c?rzrezrﬁuztlekstéw DM1pK W08
oraz mozliwosci zawodowych DM 1pK_W1 0
wynikajacych ze zdobytych DM 1pK_W2 0
umiejetnosSci warsztatowych. DM 1pK_U03

DM1pK_UO07
DM1pK U08
DM1pK U16
DM1pK_KO1
DM1pK_K04
DM1pK K07
DM1pK_K08
DM1pK K14

31. | Bezpieczenstwo w sieci kierunkowy 20 Zakres tematyczny przedmiotu DM1pK_WO03
bedzie obejr}rllo.wa% zagadnienia DM 1pK_W10
Gt bempiecsetaw secs, | DM1pK_ W12

DM1pK W17
DM1pK W18
DM1pK_U04
DM1pK_U13
DM1pK U19
DM1pK U22
DM1pK_K01
DM1pK_K14
DM1pK K17
DM1pK K18

32. | Metody badan medioznawczych kierunkowy 20 Temat zaje¢ bedzie obejmowat DM1pK_ W01
e e | DMIP WO2
podziatu metggolzgl;?;fegvgz;l;e;lierg DM1pK W03
analizowane medium. DM 1pK_W04

DM1pK_ W11
DM1pK W12

DM1pK_W15




DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K10
DM1pK K13
DM1pK_K17

33.

Kompetencje prawne
uzytkowania sieci

kierunkowy

20

Tematem zajec¢ bedzie: prawo
a creative media, umowy w $wiecie
mediéw, normy prawne i praktyka.

DM1pK_W02
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK K17

34.

Tworcze mySlenie

kierunkowy

20

Tematem zaje¢ bedzie Inwentyka
i psychologia kreatywnosci.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K01
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K06




35. | Komunikacja interpersonalna kierunkowy 20 Tematem zaje¢ bedzie wiedza na DM1pK_ W01
w cyberprzestrzeni temat podstaw i uwarunkowa DM1pK_W04
komunikacji interpersonalnej oraz

problemy komunikacji DMlpK_WlO

interpersonalnej w sieci. DM 1PK_U01

DM1pK U02

DM1pK U11

DM1pK_U19

DM1pK K10

DM1pK K13

DM1pK K14

36. | Estetyka i kompozycja obrazu kierunkowy 20 W ramach zajec poruszone zostane | DM1pK_W06
kwestie zwigzane z estetyka DM 1pK_W0 7
i kompozycja obrazu. DMlpK wos

DM1pK_U02
DM1pK U03
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK K06
DM1pK_K07

37. | Przedmiot fakultatywny kierunkowy 80 Kazdy 2 przedmiotow prowadzony | DM1pK_W10
jest przez innego nauczyciela DM 1pK w11
akademickiego. Ich tematyka jest -
dostosowane do programu zajeé DMlpK_UOZ
w danym semestrze. Celem zajec DM 1pK_U 11
fakultatywnych jest uzupetnienie DM1pK U22
wiedzy, umiejetno$ci oraz DM 1pK_K0 1
kompetencje spoteczne studentow DM 1pK K04
w zakresie kierunkowych -

i podstawowych tresci ksztatcenia.

38. | Jezyk obcy I - Jezyk angielski lektorat 80 1. Doskonalenie jezykowej DM1pK_WO01
kim[;/)letencji kor?qun.ike.lcyjrll(ej na DM 1pK_W0 2
okreslonym poziomie jezykowym
poprzez ]Zsztl;{cenie urfie}j]t;tnv(\)’}é,ci DM 1pK_W0 3
opowiadania o sobie, swoim DM 1pK_W04

otoczeniu, do$wiadczeniach

DM1pK_U01




z przesztosci oraz sytuacjach
obecnych.

2. Doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wtasciwych
form gramatycznych w okreslonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnosci
czytania ze zrozumieniem.

4. Ksztaltowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu stownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji i zwigzkow,
opis upodoban, czasu wolnego,
przewidywanie przysztosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
Swiecie, zycie zawodowe ,0pis
pracy.

9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspoéiczesnym
$wiecie, stownictwo specjalistyczne.
11. Tworzenie pytan, przeczen

w czasach terazniejszych,
przesztych, przysztych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life experiences).
12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie poréwnan, zaimki
dzierzawcze.

14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rézne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i koficzenie

DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_KO01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_KO06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13




rozmoéw, wyrazanie opinii,
zgadzanie sie, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sie w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnos$ci
czytania i stuchania ze zrozumieniem.
Tworzenie prostych wypowiedzi
pisemnych na wybrany temat.

39.

Jezyk obcy 11

lektorat

40

Rozwijanie pieciu obszaréw
kompetencji jezykowej:

1. wiadomosci - znajomosci
$rodkéw jezykowych (leksykalnych,
gramatycznych, ortograficznych
oraz fonetycznych) w zakresie
nastepujacych tematéw:

- czlowiek,

- dom,

- edukacja,

- praca,

- zycie codzienne, rodzinne

i towarzyskie,

- zywienie: artykuty spozywcze,
positki, menu w barze, restauracji,
lokale gastronomiczne,

- podrézowanie i turystyka,

- kultura,

- sport,

- zdrowie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz

o kraju ojczystym, z uwzglednieniem
kontekstu miedzykulturowego;

2. recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych
(artykutowanych powoli i wyraznie)
w zakresie ww. tematdéw;

3. produkcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumiatych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww. tematéw;

DM1pK_Wo01
DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13




4. interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formutowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej zakresie
ww. tematow;

5. mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematow.

40. | Praktyki zawodowe praktyki 480 21 Przygotowanie zawodowe DM1pK_W01
studentéw, kontakt zawodowy DM 1pK WO03
studentéw z réznymi instytucjami -
zwigzanymi z dziennikarstwem DM lpK—UO 2
i komunikacja spoteczna. Pomoc DM lpK_U08
w pierwszym do$wiadczeniu DM 1pK_U 15
zawodowym. DM1pK_KO01

DM1pK_K02
DM1pK_K08
DM1pK_K09
DM1pK K11
DM1pK K16
DM1pK K19

41. | Seminarium licencjackie seminarium 60 8 1. Zapoznanie si¢ z metodami pracy. | DM1pK W01
2. Wprowadzenie w kalendarz. DM 1pK W10
3. Metoda GROW. -

4. Metoda gory lodowe;j. DMlpK_W19
5. Referowanie dokonanej DM 1pK_U02
kwerendy biblioteczne;j. DM 1pK_U04
6. Zatwtierdz.enie. t.ematu roboczego DM 1pK_UO 5
P rgotmante wssputplany | DM1PK_U08
oracy, PHip DM1pK U11
8. Przygotowanie pierwszego DM 1PK_U 12
rozdziatu. DM 1pK_U16
9. Przygotowanie planu drugiego DM 1pK_K0 1
rozdziatu i tez zasadniczych. DM 1pK K04
10. Podsumowanie prac nad .
tredciami teoretycznymi. DM 1pK_K1 7
11. Przygotowanie drugiego DMlpK_K19

rozdziatu pracy - opisanie
materiatu badawczego.




12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jako$ciowych i iloSciowych

w badanym materiale.

13. Oddanie catosci pracy.

14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackiej.

15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowe;j.

42.

Przedmioty specjalnos$ciowe

specjalnosciowe

18

Przedmioty specjalnosci
kreatywnos¢ wirtualna -
innowacje, aplikacje, design -
tabela nr 2a

180

dane zawarte w tabeli nr 2a

dane zawarte
w tabeli nr 2a

Przedmioty specjalnosci analityka
sieci - big data, SEO, performance
marketing - tabela nr 2b

180

dane zawarte w tabeli nr 2b

dane zawarte
w tabeli nr 2b

Przedmioty specjalnosci digital
biznes - tworzenie, ekonomia
i zarzgdzanie - tabela nr 2c

180

dane zawarte w tabeli nr 2c

dane zawarte
w tabeli nr 2c

Laczna liczba punktéw ECTS

180

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ kreatywno$¢ wirtualna -
innowacje, aplikacje, design

1640

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ analityka sieci - big data, SEO,
performance marketing

1640

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ digital biznes - tworzenie, ekonomia,
zarzadzanie

1640




2a. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu kreatywnos¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design z odniesieniem do
kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p.

Nazwa zaje¢ (przedmiotu)

H/S

P/N

Typ zajec

(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,

modutowy)

Laczna
liczba
godzin

taczna
liczba
punktéow
ECTS

Tresci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Warsztaty innowacji
i kreatywno$ci

30

Tematyka zaje¢ bedzie obejmowata
szeroko pojeta innowacje

i kreatywnos$¢ w odniesieniu do
tworczosci w cyfrowym wymiarze
Swiata.

DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Design thinking

30

Kurs dotyczy¢ bedzie proceséw
strategicznych oraz praktycznych

w odniesieniu do tworzenia nowych
produktéw oraz ustug ze
szczegblnym uwzglednieniem
rozpoznawania potrzeb
potencjalnych uzytkownikéw.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U12
DM1pK_U19
DM1pK_K04




DM1pK_K05
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK K13
DM1pK K18

Web design

30

Zajecia beda skupiaty sie wokdt
procesu projektowania stron
internetowych od pomystu, przez
projektowanie strategiczne,
wizualne oraz techniczne.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK K18

Communication design

30

Tematyka kursu obejmie
zagadnienia zwigzane

z planowaniem, opracowaniem

i wdrozeniem projektu komunikacji
w przedsiebiorstwach oraz
organizacjach.

DM1pK_WO02
DM1pK_W04
DM1pK_ W11
DM1pK_W19
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U11
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK_K06
DM1pK_K09




DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_ K19

InZynieria rzeczywistosci
wirtualnej

30

Podczas zaje¢ zostanie
przedstawiona wiedza i narzedzia
stuzace do projektowania
rozwigzan umozliwiajacych
programowanie aplikacji i urzadzen
z zakresu virtual reality.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_K07
DM1pK_K14
DM1pK K19

Aplikacje: kreatywnos¢
i zastosowanie

30

Kurs skupi sie wokét aplikacji
mobilnych od historii ich
powstawania do mozliwo$ci
wykorzystania w Zyciu codziennym.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_ W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK K17

Game: design, animacja, efekty
specjalne

30

Zajecia obejma tematy dotyczace
projektowania, animacji, tworzenia
efektéw specjalnych w grach.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_ W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_KO01




DM1pK_K03
DM1pK K15
DM1pK K17

Concept art i storyboarding P 30 2 Kurs obejmie tematyke tworzenia | DM1pK_W06
grafik koncepcyjnych oraz DM 1pK Wo8
scenopiséw obrazkowych ze DMlpK:W19

szczegblnych uwzglednieniem ich
wykorzystania w praktyce. DM1pK_UO1
DM1pK U03
DM1pK U06
DM1pK_U07
DM1pK U08
DM1pK_U09
DM1pK_K02
DM1pK K04
DM1pK_K09
DM1pK K15
DM1pK K18
DM1pK K19

Wybrany przedmiot innej 30 2 Tresci programowe zalezne od Efekty uczenia sie
specjalnoéci wybranego przedmiotu - ujete zalezne od
w tabelach 2b i 2c. b
wybranego
przedmiotu - ujete

w tabelach 2b i 2c.




2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu analityka sieci - big data, SEO, performance marketing zZ odniesieniem do

kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)

1. Bazy danych i sieciowe systemy P 30 2 Zajecia obejma tematy dotyczace DM1pK_WO09
informacyjne z‘i’z(c’irzemjhbjzs‘:;%w oraz DM1pK_ W12
inforn:\;};y]'n;,ch od momentu ich DM 1pK—W1 3

projektowania do wdrozenia. DM 1pK_W1 5

DM1pK W19

DM1pK_U04

DM1pK_U06

DM1pK_U10

DM1pK_U11

DM1pK_U12

DM1pK_K03

DM1pK_K04

DM1pK_K09

2. Analityka sieci i social media P 30 2 Podczas kursu zostana DM1pK_ W01
e i A0 | DMK Wos

zgcazlezg};lnz)lrarlnauwzglgdnieniem DM 1pK—W09

mediéw spotecznosciowych. DM1pK_ W12

Dodatkowo zostang przyblizone DM1pK W13
sposoby interpretacji analiz DM 1pK_W1 7

i sposoby ic}T wyko.rzystanie.l ) DM 1pK_U01

vvz ;S)iljcnic.:)wamu kolejnych dziatan DM 1pK_U02

DM1pK_U10

DM1pK U11

DM1pK_U12

DM1pK_U14

DM1pK_U19




DM1pK_K03
DM1pK_K09
DM1pK_K17
DM1pK_ K18

Big data - narzedzia, analiza
i statystyka

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia,
narzedzia, analize z zakresu Big
Data.

DM1pK_W02
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W18
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K19

Techniki wizualizacji danych -
infografika

30

Kurs skupi sie wokét technik
wizualizacji danych, ze szczegélnym
uwzglednieniem narzedzi do
tworzenia infografik.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U04
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK K18

Biotechnologie badania sieci:
eyetracking i biofeedback

30

Temat zajec bedzie obejmowat
wykorzystanie narzedzi
biotechnologicznych takich jak
eyetracikng oraz biofeedback
w calu badania oraz analizy
zachowan w sieci.

DM1pK_WO01
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W17
DM1pK_U02
DM1pK_U12
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK_K17
DM1pK K18




Optymalizacja sieci: SEO i SEM

30

Podczas kursu zostang
przedstawione tematy z zakresu
optymalizacji SEO oraz SEM

z uwzglednieniem praktycznego
aspektu wykorzystania narzedzi.

DM1pK_ W01
DM1pK_Wo04
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK W11
DM1pK W12
DM1pK_ W17
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK K14

E-marketing - analiza
i innowacje

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
analizy oraz innowacyjnosci dziatan
e-marketingowych.

DM1pK_W10
DM1pK W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK_K19




Performance marketing

30

Kurs obejmie zagadnienia z zakresu
narzedzi marketingu
efektywnosciowego oraz proceséw
zachowan odbiorcéw tego typu
reklamy internetowe;.

DM1pK_W04
DM1pK_ W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK W17
DM1pK W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK K12
DM1pK K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2c.

Efekty uczenia sie
zalezne od
wybranego
przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2c.

2c¢. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnos$ci/ modutu digital biznes - tworzenie, ekonomia, zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych
efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Rynek mediéw cyfrowych P 30 2 Kurs obejmie tematy dotyczace DM1pK_WO02
podziatu rynku mediéw cyfrowych, DM 1pK_W0 3

rozréznienia tego rynku od rynku




mediéw tradycyjnych
z uwzglednieniem specyfiki dziatan.

DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK K14

Modele biznesowe w digital
media

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
modeli biznesowych w cyfrowych
mediach ze szczeg6lnym
uwzglednieniem narzedzi stuzacych
zarzadzaniem w konkretnych
modelach.

DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K14

Kreatywnos¢ i innowacyjnos¢

w biznesie cyfrowym

30

Podczas kursu zostang
przedstawione narzedzia stuzace
kreatywnosci oraz innowacyjnosci
w biznesie cyfrowym.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W07




DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Zarzadzanie potencjatem
ludzkim w digital biznes

30

Tematyka zaje¢ obejmie wiedze

z zakresu zarzgdzania potencjatem
ludzkim w Digital biznes wraz

z uwzglednieniem podobienstw

i réznic z zarzadzaniem
potencjatem ludzkim w tradycyjnej
formie prowadzenia dziatalnosci.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K04




DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK K19

Przedsiebiorczo$¢ medialna -
cyfrowe startupy

30

Podczas kursu zostang
przedstawione pojecia z zakresu
przedsiebiorczosci medialnej ze
szczeg6lnym uwzglednieniem
specyfiki dziatan cyfrowych
startupéw.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK K19

Komercjalizacja e-contentu

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia
z zakresu e-contentu oraz procesu
jego komercjalizacji.

DM1pK_Wo01
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_WO07
DM1pK_W08




DM1pK_W11
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK K14

Zarzadzanie cyfrowym
projektem medialnym

30

Kurs obejmie zagadnienia
dotyczace planowania, opracowania
oraz wdroZenia cyfrowego projektu
medialnego.

DM1pK_WO03
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U21
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K08
DM1pK K11




DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K18

Zarzadzanie reklama, promocjg
i public relations w sieci

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
narzedzi stuzacych zarzadzaniu
reklamg, promocja, PR w sieci.
Dodatkowo zostang oméwione
zagadnienia dotyczace specyfiki
zarzadzania tymi dziataniami
w social mediach.

DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_ W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK K18

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2a i 2b.

Efekty uczenia sie
zalezne od
wybranego
przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2b.




3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Waznym elementem studiow kierunkowych, majacych na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, sg praktyki studenckie. Stanowia one
integralng cze$¢ procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie. W praktykach tych studenci
beda uczestniczyli przez sze$¢ miesigce w wymiarze 480 godzin.

Praktyki planowane sg w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantujg fachowa wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéow kierunkowych
i specjalnosciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistow beda mieli okazje do nabywania kompetencji i do§wiadczen zawodowych w obszarze
medioéw cyfrowych w praktycznym wymiarze produkcji, analizy i zarzadzania. Studenci realizujacy specjalno$¢ ,kreatywnos$¢ wirtualna- innowacje,
aplikacje, design” beda odbywa¢ praktyki pod okiem specjalistow kreatywnego wykorzystania nowych technologii cyfrowych, dzieki ktéorym beda
mieli okazje zapoznania sie z najnowszymi technologiami, narzedziami i metodami wykorzystywanymi przemysle kreatywnym. Studenci
specjalnosci ,analityka sieci - big data, SEO, performance marketing”, ktérzy w przysztosci maja by¢ fachowcami w zakresie analizy funkcjonowania
nowych cyfrowych mediéw, beda odbywali swoje praktyki pod okiem specjalistow postugujacych sie na co dzien nowoczesnymi narzedziami
badania uzytkowania medidow, takimi jak eyetracking i biofeedback, SEM i SMM itp. Studenci trzeciej specjalnosci ,digital biznes - tworzenie,
ekonomia i zarzadzanie” bedg odbywac praktyki pod opieka os6b, zajmujacych sie projektowaniem, organizacja i zarzagdzaniem przedsiebiorstwami
branzy cyfrowe;j.

Aby zapewni¢ studentom kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzqdzanie mozliwo$¢ odbywania opisanych powyzej praktyk
Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie podpisat listy intencyjne z dwudziestoma oSmioma Instytucjami o zréznicowanym profilu
dziatalno$ci. Tak szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang z mediami cyfrowymi, pozwala realizowa¢ praktyki zgodne
z wybrana specjalno$cig i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia

Wydziat Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta I w Krakowie prowadzi weryfikacje zaktadanych efektéw uczenia sie na
wszystkich etapach ksztalcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréow (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezgco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw
danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materiaty stanowiace potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatozonych w programie studiow efektéw uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPII.

Koncowa weryfikacja realizacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztozenie egzaminu licencjackiego.

Przyjmuje sie, ze:
1. Egzamin lub zaliczenie koniczace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze
student opanowat, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetno$ci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu;
w przypadku przedmiotéw, w ramach ktérych oprécz wyktadu prowadzone sg ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje
zaliczenie ¢wiczen;
2. Zaliczenia z przedmiotdw, ktdre nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.



Do najczes$ciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie naleza:
egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
ocenianie ciggte,
kolokwium,
prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
przygotowanie projektu,
przygotowanie referatu lub wystapienia, np. na konferencji naukowej,
wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,
zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wtasne
studenta,

k. analiza przypadkow, tzw. case study,

l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,

m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektow uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:

a. wypehienie dzienniczka praktyk,

b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.

Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano

szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zatozen Polskiej Ramy Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

D@ a0 o

Objasnienie oznaczen:
H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiéw)

P/N - w przypadku kierunku studiow:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztattujgce umiejetnosci praktyczne w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukonczenia studiow;

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPIl dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujgcych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



