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Recenzja rozprawy doktorskiej
Pani mgr Marty Cerkaskiej pt. Fenomen podcastéw w Polsce. Analiza
wybranych kategorii w kontekscie ich funkcji spotecznych i marketingowych.
Dysertacja napisana pod kierunkiem naukowym Kks. dr. hab. Roberta Necka,
prof. UPJPII w Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla Il w Krakowie.

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Podcasty staty sie coraz cze$ciej stosowang forma komunikowania o duzej atrakcyjnosci,
a takze widocznym elementem krajobrazu mediéw i $wiadectwem postepujace;j
mediatyzacji. Zar6wno nadawcy jak i odbiorcy zaspokajajg przy uzyciu podcastéw rézne
potrzeby i realizuja szereg funkcji. Udostepnianie treéci audio na zadanie jest takze
odzwierciedleniem wspédtczesnego stylu odbioru mediéw oraz odbiciem zmian
spotecznych i przeobrazen kulturowych.

Rozprawa doktorska mgr Marty Cerkaskiej pt. Fenomen podcastéw w Polsce.
Analiza wybranych kategorii w kontekscie ich funkcji spotecznych i marketingowych
dotyczy waznego zjawiska, ktére zaistniato w przestrzeni medialnej w Polsce w XXI w,,
uzyskujgc silng pozycje rynkowa. Nie dziwi zatem, ze podcasting stat sie obszarem
badawczym dla medioznawcéw. Mimo istnienia wielu publikacji opisujgcych zagadnienia
czastkowe oraz licznych wydawnictw poradnikowych na ten temat brakuje ujec
monograficznych, ktére szerzej przedstawiatyby zjawisko podcastingu. Dlatego tez
gratuluje Autorce odnalezienia luki badawczej i jej znakomitego wypetnienia, liczgc na

opublikowanie zaprezentowanych w rozprawie wynikéw badan w formie monografii.



Struktura dysertacji

Rozprawa doktorska mgr Marty Cerkaskiej liczy 276 stron i sktada sie z siedmiu
rozdzialdéw, poprzedzonych wstepem i znajdujacych konkluzje w zakoriczeniu. Integralng
cze$cig pracy sa: spis tresci, bibliografia, spis wykres6w, spis tabel, spis rysunkéw oraz 16
aneksow.

We wstepie Autorka dokonata wprowadzenia do tematu, scharakteryzowata
badane zjawisko, a takze przedstawita stan badan, wskazujac na potrzebe dalszej refleksji
naukowej na temat zjawiska podcastingu. Zakre$lita obszar i perspektywe czasowa badan,
opisata przedmiot dociekan, wyznaczyta ich cel oraz sformutowata hipotezy badawcze.
We wstepie znajdujemy réwniez precyzyjne wyjasnienia metodyczne.

Mgr Marta Cerkaska dzieli prace na dwie czesci: teoretyczng (rozdziaty 1-VI) i
empiryczng (rozdziat VII). W pierwszym rozdziale zarysowano historie podcastingu oraz
scharakteryzowano badane zjawisko. Autorka, dostrzegajagc panujacy chaos
nomenklaturowy, dokonata usystematyzowania poje¢ i odniosta je do teorii
medioznawczych. Rozdzial drugi koncentruje sie na podcastach jako nowym kanale

komunikacji ogdlnokrajowych wydawcéw prasowych, radiowych, telewizyjnych i
internetowych. Przedstawiono tu rozwéj podcastéw w poszczegélnych grupach i
podgrupach wyréznionych przez Autorke. Analizy przeprowadzone zostaly w ujeciu
jakosciowym i ilo§ciowym. Podcast jako narzedzie popularyzowania nauki w internecie i
komunikacji naukowej jest przedmiotem rozwazan w trzecim rozdziale. Mgr Marta
Cerkaska takze i tutaj dokonata uporzadkowania pojeé, przedstawiajac niezbedne
definicje. Wyczerpujaco oméwita spoteczne role i kompetencje, takze w zakresie etyki i
odpowiedzialno$ci, podcasteréw popularyzujgcych nauke. Scharakteryzowata wybrane
popularne podcasty o tej tematyce a takie podcasty szkét wyzszych. W czwartym
rozdziale Autorka omawia podcast jako element budowania bezpieczeristwa spotecznego.
Czyni to na przykfadzie bardzo popularnych podcastéw o tematyce kryminalnej, w
ktorych omawiane sg prawdziwe zbrodnie. Wskazuje podgatunki podcastéw typu true
crime oraz ich specyfike. Autorka zadaje wazne pytanie o motywacje odbiorcéw tego
rodzaju tredci oraz oddziatywanie podcastéw o tematyce kryminalnej. Rozdzial pigty
poswiecono komercyjnemu wykorzystaniu podcastéw, w szczegOlno$ci w content
marketingu, jako skutecznej formie pozyskiwania i utrzymywania klientéw przy pomocy
atrakcyjnych, praktycznych i aktualnych tresci. Po niezbednym scharakteryzowaniu

obszaru marketingu internetowego i marketingu tresci zaprezentowano stosowane w



podcastach formy tresci oraz oméwiono sposoby ich rozpowszechniania. Nastepnie
dokonano usystematyzowania branz stosujacych audio content marketing, wyrézniajgc
cztery kategorie dziatalno$ci: ustugowa, produkcyjng, publiczng i spoteczng. W szostym
rozdziale mgr Marta Cerkaska omawia metodyke przeprowadzonych badar. Wskazuje cel
i precyzyjnie okreSla przedmiot badan, odnoszgc swoje rozwazania do funkcji medidw.
Precyzyjnie wyznacza hipotezy badawcze, wyjasnia dobér kategorii podcastéw do badan
oraz opisuje zastosowane metody badawcze. Analiza wynikéw i ich podsumowanie
znajduja sie w siddmym, ostatnim, rozdziale.

W obszernej bibliografii wyrézniono: Zrédta, literature i netografie. Zawarto$¢
bibliografii odnosi sie w przewazajacej cze$ci do nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Autorka powotuje sie na prace medioznawcéw, m.in. Zbigniewa Bauera, Edwarda
Chudziriskiego, Andrew Dubbera, Bogustawy Dobek-Ostrowskiej, Urszuli Doliwy, ks.
Michata Drozdza, Tomasza Gobana-Klasa, Denisa McQuaila, Macieja Mrozowskiego,
Andrzeja Paczkowskiego, Walerego Pisarka, Grazyny Stachyry, Kazimierza Wolnego-
Zmorzynskiego. Podczas przygotowywania rozprawy do druku, a jestem przekonany, ze
to nastapi, warto skorzystac z bardzo wartosciowego opracowania tematu funkcji, ktérego
dokonata Olga Dgbrowska-Cendrowska w monografii pt. Jak zyé? Poradnikowe funkcje
periodycznych mediéw adresowanych do kobiet w Polsce w XXI wieku (Warszawa, Oficyna
Wydawnicza Aspra-JR, 2018), ale to tylko sugestia. W pracy wykorzystano takze
publikacje autorstwa praktykéw podcastingu.

Przedstawiona struktura dysertacji doktorskiej mgr Marty Cerkaskiej jest
poprawna, spojna i logiczna, w petni uzasadniona i podporzadkowana zrealizowaniu celu
badawczego oraz zweryfikowaniu postawionych hipotez. Uktad rozdzialéw jest
prawidtowy, kazdy z nich zawiera wprowadzenie, cze$¢é merytoryczng i podsumowanie.
Podzial na podrozdziaty sprzyja precyzyjnemu i jasnemu prezentowaniu tresci, przez co

praca jest bardzo czytelna w odbiorze.

Ocena merytoryczna

Autorka poprawnie wyznaczyta cel badan, a nastgpnie wykazata, ze podcasty stanowia
forme przekazuy, ktéra nosi w sobie potencjat do wszechstronnego wykorzystania przez
réznorodne instytucje i branze. Analizujgc cztery kategorie podcastow: podcasty
wydawcéw mediéw ogélnokrajowych, podcasty popularnonaukowe, podcasty

kryminalne true crime oraz podcasty wydawcéw komercyjnych, wskazata petnione przez

3



nie funkcje. Niewatpliwg zaletg pracy jest usystematyzowanie przez mgr Marte Cerkaska
wiedzy na temat zjawiska podcastingu.

Do realizacji celu badawczego Autorka uzyta szesciu hipotez (whasciwie siedmiu,
poniewaz w ramach hipotezy czwartej wyrézniono dwie hipotezy odnoszace sie do
podcastéw popularyzujacych nauke), ktérych zasadnoéé¢ zostata odpowiednio
uzasadniona: 1. ,Podcasty wydawane przez tradycyjne media ogolnokrajowe i portale
internetowe umozliwiajg dystrybucje nowych treéci (wczesniej nie publikowanych w
pierwotnych kanatach komunikacji) do nowych grup odbiorcéw”; 2. ,Podcasty
umozliwiajg archiwizacje tre$ci audio z mediéw tradycyjnych w sieci”; 3. »Podcasty
umozliwiajg wydawcom dystrybucje tej samej tresci w réznych formatach (content
repurposing)”; 4. ,Podcast jest formatem, ktérego charakter sprzyja tworzeniu
efektywnych tresci popularnonaukowych”; ,Najpopularniejsze polskie podcasty
popularnonaukowe majg wysoki wspétczynnik jakosci przektadajacy sie na ich funkcje
edukacyjng”; 5. ,Podcasty o tematyce true crime to tresci odwotujace sie do ludzkich
emocji i wywotujgce reakcje prospoteczne”; 6. ,Format jakim jest podcast staje sie bardzo
dobrym narzedziem do uprawiania audio content marketingu” (s. 168-170). Hipotezy te
zostaly trafnie postawione i nalezycie uzasadnione w kontekécie osiggniecia celu
badawczego.

Na podkreslenie zastuguje czytelne zestawienie zastosowanych metod. Autorka
odniosta je do przedmiotu badan, wskazujgc kategorie badawcze oraz sytuujgc w tekscie
rozprawy. [ tak do zbadania historii podcastéw uzyto metody historycznej z elementami
analizy i syntezy. Kategorig badawcza byty fakty historyczne. Same za$ podcasty badano
przy pomocy analizy iloSciowej, analizy tre$ci, analizy danych (rozdziaty 1-5). Analiza
wynikéw badan zostata dokonana w formie syntez przeprowadzonych analiz.

Podsumowujgc, stwierdzam, ze Autorka w swoich badaniach zastosowata

odpowiednie metody do osiggniecia celu badawczego i umiejetnie ich uzyla, realizujac

zamierzenie.

Whnioski z badan

W wyniku przeprowadzonych badan Autorka ustalita, ze podcasty polskich mediéw
ogllnokrajowych to nowe audycje, celowo emitowane w tej formie, w Kktérych
podejmowane sg nowe tematy lub takie, ktére stanowig uzupelnienie dotychczas

prezentowanych tresci. W ten sposéb media zyskujg nowy kanat transmisji i nowych
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odbiorcéw. Mgr Marta Cerkaska wykazata takze, ze omawiana grupa medidéw zyskata w
wyniku zastosowania formy podcastéw nowg ,przestrzen do redystrybucji tresci” (.
210), zamieszczajac w formie podcastéw wyemitowane wczesniej materialy. Ponadto w
dysertacji wykazano, ze w podcastach publikowane sg tredci, ktére wcze$niej byly
prezentowane w innych formatach. Na podstawie przeprowadzonych badan Autorka
stwierdzita, iz forma podcastu jest uzywana w celu popularyzowania nauki i moze stuzy¢
do realizowania funkcji edukacyjnej. Z kolei podcasty typu true crime, niosac nauke i
morat (s. 211), moga realizowa¢ funkcje spoteczna. Forma podcastu wykazuje takze, jak
ustalita mgr Marta Cerkaska, istotny potencjat marketingowy.

Osiagnieciem Autorki jest zdefiniowanie i opisanie funkcji podcastow.
Przeprowadzone badania wykazaly, ze podcasty moga realizowaé szereg funkcji
spotecznych - informacyjna, opiniotwércza, edukacyjna, socjalizacyjna, rozrywkowa,
wsparcia budowania bezpieczenstwa spolecznego - realizowanych przez media
ogolnokrajowe oraz popularyzatoréw nauki i instytucje naukowe, a takze twércéw
podcastow typu true crime. Podcasty realizujg takze funkcje marketingowg w wyniku
zamieszczania promocyjnych tresci branzowych.

Refleksja badawcza mgr Marty Cerkaskiej zasadniczo obejmuje poczatek XXI w., ale
w dysertacji wskazano mozliwosci kontynuowania badan, wymieniajac potencjalne
obszary zainteresowania dla medioznawcéw. Sg to m.in.: ewolucja podcastow,
adaptowanie nowych trendéw tematycznych, wptywanie na spoteczeristwo i kulture,
poréwnanie podcastéw polskich i zagranicznych oraz, szczegélnie interesujacy, obszar
wykorzystania w dydaktyce.

Podsumowujac, nalezy uzna¢, ze mgr M. Cerkaska wykazata sie ogélng wiedzg z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, umiejetnoscig samodzielnego
prowadzenia badan naukowych oraz zrealizowata zamierzony cel badawczy, w sposdb
oryginalny rozwigzata postawiony problem badawczy i zweryfikowata hipotezy. Spehita
zatem niezbedne wymagania uwzgledniane podczas sporzadzania recenzji zgodnie z art.
187 ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce z dnia 20 lipca 2018 r.: 1) ocena wraz
z uzasadnieniem, czy rozprawa doktorska prezentuje ogélng wiedze teoretyczng osoby
ubiegajacej sie o nadanie stopnia doktora w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i
mediach; 2) ocena wraz z uzasadnieniem, czy rozprawa doktorska $wiadczy o
umiejetnosci samodzielnego prowadzenia pracy naukowej przez osobe ubiegajaca sie o

nadanie stopnia doktora; 3) ocena wraz z uzasadnieniem, czy rozprawa doktorska
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stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, oryginalne rozwiazanie w
zakresie zastosowania wynikéw wiasnych badan naukowych w sferze gospodarczej lub
spoteczne;j.

Praca napisana jest w sposéb przystepny, zrozumialym i poprawnym jezykiem, z
umiejetnym zastosowaniem aparatu naukowego. Prezentacja wynikéw jest czytelna,
warsztat redakcyjny poprawny, a narzedzia edytorskie wykorzystane z wysoka
sprawnoscig. Staranno$¢ w przygotowaniu elementéw graficznych wzbudza szacunek dla
pracowitosci Autorki.

Wskazane bytoby opublikowanie recenzowanej monografii ze wzgledu na wktad
badawczy do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz istniejaca luke na

rynku wydawniczym.

Zagadnienie do dyskusji podczas obrony

Potencjat podcastu jako narzedzia wychowania do warto$ci.

Konkluzja

W konkluzji stwierdzam, ze opiniowana dysertacja Pani mgr Marty Cerkaskiej pt. Fenomen
podcastow w Polsce. Analiza wybranych kategorii w kontekscie ich funkcji spotecznych i
marketingowych, napisana pod kierunkiem naukowym ks. dr. hab. Roberta Necka, prof.
UPJPII w Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla II w Krakowie spetnia wymagania
okreslone w art. 187 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.

W zwiazku z tym wnioskuje o dopuszczenie Pani mgr Marty Cerkaskiej do dalszych

etapow przewodu doktorskiego.
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