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1. Wprowadzenie

Ogtloszony w 2024 roku wynik czytelnictwa ksigzek w Polsce za rok 2023 przez
Biblioteke Narodowa zostal rozpropagowany wszem i1 wobec jako sukces, bowiem
wzrost o 9 punktéw procentowych jest wyrazng zmiang w stosunku do roku 2021 12022,
najwiecej od 10 lat. 43% Polakow przeczytato bowiem w 2023 roku co najmniej jedng
ksigzke. Wzrosto takze zainteresowanie bibliotekami, szczego6lnie u mtodych mezczyzn
w wieku 25-39 lat. Stopniowo zmienia si¢ tez sposob pozyskiwania informacji
0 ksigzkach. Coraz wigksza role odgrywa Internet, a szczegoélnie serwisy
spotecznosciowe. Przyczyn tego faktu specjalisci szukajg w réznych elementach, jak
cho¢by w tym, ze wpisany w Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa wymog
otwarcia bibliotek publicznych w co najmniej potowe sobdt w ciggu roku poszerzyt

dostepnosc¢ bibliotek, dzigki czemu podwoit si¢ odsetek odwiedzajacych je aktywnych



zawodowo me¢zczyzn w wieku 25-39 lat. Nastgpil takze wzrost zainteresowania
pozyskiwaniem informacji o ksigzkach z social media o 7%. Jednak patrzac na te wyniki
w sposob odwrocony, to ponad potowa badanych nie siegneta po zadng lekturg — ani w
formie papierowej, ani elektronicznej. Niemniej, odsetek osob, ktore czytaty siedem lub
wiecej ksigzek w ciggu roku, wynosi 8 procent, najwigcej czytajacych znajduje si¢
wsrdd kobiet bedacych migdzy 15. a 24 rokiem zycia, najmniej czytelnikow znajdziemy
wsrod mezczyzn po 70. roku zycia. Wcigz najchetniej czytajacy Polacy siggaja po
papierowe ksigzki. Dane te sg istotne z punktu widzenia tematu, ktorego badania podjat
si¢ pan Wojciech Gustowski w swojej rozprawie poswigconej zagadnieniu marki
pisarza. Rozprawa Doktoranta, podejmujaca zagadnienie procesu kreowania marki i
czynnikéw wptywajacych na ten proces oraz na samego pisarza, wpisuje si¢ W nurt
waznych refleksji i dyskusji nad dziataniami, ktére mogg wspieraé czytelnictwo, a takze
jest to niezwykle wazna lektura dla samych pisarzy, ich wydawcoéw oraz innych aktorow
rynku wydawniczego. Swiadomos¢ koniecznosci budowania wiasnej marki przez
pisarza ros$nie, nie zawsze jednak §wiadomos¢ tego czym jest marka 1 jak jg ksztalttowac
efektywnie, jest w tym srodowisku znaczaca we wszystkich aspektach tego procesu.
Niewatpliwie jednak waznym elementem procesu kreowania marki sg media
spotecznosciowe, stad tak wiele pytan w czesci badawczej dotyczyto tej przestrzeni.

Pan Wojciech Gustowski wybrat oryginalng droge badawcza, aby z tym
zagadnieniem zmierzy¢ si¢ poprzez  weryfikacje  $§wiadomos$ci  samych
powiesciopisarzy, popularnych, aktywnych, wzbudzajacych zainteresowanie. Niemniej
jednak szukal rowniez sposobu na weryfikacje wynikow otrzymanych od wybranych
autorow dwiema metodami badawczymi, poprzez koncepcj¢ zbadania najbardziej
aktywnych blogerow zajmujacych si¢ ksigzkami.

Podjete przez Doktoranta zagadnienie badawcze wydaje si¢ szczegdlnie aktualne
wobec wspotczesnych wyzwan, ktore rodzg sie¢ w kontekScie dynamicznych zmian
komunikacyjnych w strong komunikacji wizualnej. Z drugiej strony, badania
Doktoranta wpisuja si¢ w zmiany w komunikacji pisarzy z czytelnikami, nurty i trendy
w tworzeniu spotecznosci fanowskich, korzystania z medidow spotecznosciowych i

zmiany w funkcjonalnos$ciach samych platform.



Na wstepie mozna zauwazy¢, ze praca doktorska pomaga zrozumie¢ nie tylko
opisywane zjawiska spoteczno-komunikacyjne w sposob szeroki, patrzagc na nie z
punktu widzenia interdyscyplinarnego, zarysowujac rzeczywisty obraz wspotczesnego
Swiata ludzi zyjacych czytelnictwem i §wiatem ksigzek. Niniejsza rozprawa moze by¢
uznana takze za odpowiedz na potrzebe zwigkszenia liczby badan nad komunikacjg
strategiczng, kreowaniem wizerunku, tworzeniem marki osobistej i jej komunikacja,
rola mediow w procesie ksztattowania wizerunku. Rozprawa Pana Wojciecha
Gustowskiego miejsce to w literaturze naukowej z pewnoscig dopetnia. Literatury z
zakresu kreowania marki osobistej nie ma zbyt wiele na rynku polskim. A jesli juz sa,
nie majg wymiaru badawczego.

Niniejsza rozprawa doktorska daje réwniez przeswiadczenie, ze temat analizy
rynku wydawniczego, cho¢ wydawatoby si¢ wdzigczny, bo stuzgcy spoteczenstwu,
jednak nie jest ani tatwy do analizy, ani tez mocno zbadany. Doktorat pana Wojciecha
Gustowskiego stanowi cenne kompendium wiedzy o zmianach, ktore zaszty w
komunikacji spotecznej szczegdlnie marek osobistych przez ostatnie kilkanascie lat do

dzis.

2. Wartos$¢ naukowa rozprawy

Praca zaprezentowana przez p. Wojciecha Gustowskiego stanowi spdjne dzieto
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Z racji na podj¢ta tematyke i
powigzanie spojrzenia teoretycznego z praktycznym nalezy uznaé prace za dzieto
oryginalne. Wspomniana tematyka dotyczy rzeczywistosci, ktéra zmienia si¢ w sposob
niezwykle dynamiczny, a wptyw na nig maja migdzy innymi nie tylko zmiany w
platformach spotecznosciowych, zmiany spoteczne w zakresie czytelnictwa, dziatania
samych pisarzy oraz wydawnictw, ale tez inne zjawiska, jak dostepno$¢ papieru na
rynku. Niemniej jednak, zaprezentowang dysertacj¢ doktorska nalezy uznac za przyktad
bardzo poprawnego studium medioznawczego z elementami licznych nawigzan do
marketingu i zarzadzania. Niewatpliwym atutem pracy, podkreslajacym jej warto$¢

naukowg jest fakt, iz praca nie ogranicza si¢ jedynie do pojecia teoretycznego, ale W



glownej mierze bazuje na oryginalnych badaniach empirycznych. Autor podejmuje si¢
tematu nietatwego, ale potrzebnego.

Mimo, iz na przestrzeni ostatnich lat ukazaty si¢ liczne publikacje dotyczace
procesu kreowania wizerunku, takze te zawierajace komunikaty publikowane w
przestrzeni social media, a liczne prace doktorskie podejmujg analizy tej przestrzeni w
sposob regularny, to czesto badania te sg dos¢ pobiezne, nie zawsze zawierajg jasny
Klucz kategoryzacyjny, cel czy sformulowane precyzyjne hipotezy badawcze i niewiele
osOb podejmuje si¢ uporzadkowania tych tresci wedlug jasnego, roziaczonego,
zupelnego 1 autorskiego klucza, jednoczes$nie zdajac sobie tez sprawg z faktu
koniecznosci analizy rowniez reakcji publicznosci, w tym przypadku czytelnikdw.
Media spotecznosciowe bowiem to nie tylko nadawca, ale nade wszystko rowniez
dialog z odbiorca. I tu jest niezwykle cenny wktad autorski p. Wojciecha Gustowskiego,
ze zaplanowal w taki sposob badania, aby moc skonfrontowaé wyniki badan
empirycznych z autorami wraz z zaangazowanymi czytelnikami, w tym przypadku
blogerami.

Nalezy zatem podkresli¢ oryginalno$¢ pomyshu badawczego pana Wojciecha
Gustowskiego. Rozprawa podejmuje bowiem interdyscyplinarny wysitek nie tylko
opisania i diagnozowania stanu rzeczy w $wiecie na styku komunikacji spotecznej i
marketingu, ale jednocze$nie poszukuje solidnych podstaw teoretycznych do
umiejscowienia swoich refleksji dotyczacych relacji autor-czytelnik 1 wszelkich
procesow na te relacje wptywajacych.

To, co warto podkreslié, to aktualno$¢ problemu badawczego, mocne osadzenie
go w komunikacji spotecznej, ale takze poszukiwanie konkretnych rozwigzan
badawczych, samodzielno$¢ poznawczg, drobiazgowos¢ w osadzeniu tematu w réznych
kontekstach. Sprawia to, iz niniejsza dysertacja moze postuzy¢ jako inspiracja do
prowadzenia kolejnych badan naukowych, a przede wszystkim jest przyktadem bardzo
solidnego, pracowitego, misternego wrecz poszukiwania najpierw teoretycznego, potem
empirycznego. Autor jest Swiadomy wielosci watkéw, skomplikowania tematyki
badawczej i licznych pél badawczych, ktore cze$ciowo uwzglednia, a cze$ciowo
$wiadomie ogranicza, czasem tworzac ostatecznie wtasne rozwigzania, propozycje, czy

nawet definicje. Wlozyt tez ogrom pracy w dotarcie zarowno do samych autoroéw, co



nie okazalo si¢ wcale fatwym zadaniem (14 z planowanych 18 spetniajacych kryterium),
a ponadto w obrobke zebranego w trakcie badan materialu empirycznego. Rozprawe
mozna zatem uznac za istotne osiggni¢cie z zakresu komunikacji spotecznej. Jej wartos¢
wyraza si¢ nie tylko w wymiarze ilosciowym (SS. 322), lecz przede wszystkim w
wymiarze jako$ciowym, ktory odzwierciedla wysitek 1 temperament badawczy, a takze
solidno$¢, doktadnos$¢, rzetelnos$¢, cierpliwos¢, a ponadto ogromng cickawos¢
poznawczg. Za warto$¢ jakosciowg nalezy takze uzna¢ zaprezentowane wyniki badan,
sposob ich analizy i wyprowadzone z nich wnioski.

Catos$¢ rozprawy sktada si¢ z czterech rozdziatow, ktore stanowig logiczng
catos¢. W pierwszym z nich (s. 17-88) Autor podejmuje zagadnienie marki pisarza w
swojej istocie, podkreslajac interdyscyplinarny rodowod samego pojecia i ewolucyjny
charakter marki, relacj¢ wobec marek wydawnictwa i innych, wraz z aspektami
prawnymi, az w koncu atrybutami marki pisarza takimi, jak tozsamo$¢ i osobowosc,
wizerunek i reputacja, funkcje pisarza, kapitat, warto$¢ i sita marki pisarza. Istotnym
fragmentem autorskim jest w tym rozdziale wazne zaznaczenie rdznicy migdzy
pojeciem marki a rozumieniem marki osobiste;.

Rozdziat drugi (s. 89-150), to szczegdtowy opis komunikacji rynku ksigzki
polskiej, zjawiska konkurencyjnosci, realizacji modeli marketingowych, a takze
umiejscowienie pisarza w kontekscie bycia producentem i wiascicielem marki,
kontekstu relacyjnosci i komunikacji w rozumieniu potrzeb czytelnikow przez pisarza i
budowania przewagi konkurencyjnej. Ta czg¢s¢ pracy, to obok pisarza, podkreslenie roli
ksigzki jako wytworu i produktu w odniesieniu do autora, ale takze w kontekscie
materialnosci produktu i jego atrybutéw (oktadka, jakos¢ techniczna, blurb), potem jej
tresci, bohateréw literackich i interpretacji na percepcje marki pisarza. Ostatnim
elementem w rozdziale trzecim podejmujacym tematyke relacji, komunikacji i
uwarunkowan rynkowych jest podkreslenie roli czytelnika jako konsumenta i
prosumenta, by ostatnim paragrafem zwienczy¢ cato$¢ rozwazan i nakresli¢ relacje
zachodzgce miedzy gtownymi podmiotami rynku ksigzki w Polsce.

Rozdziat trzeci (s. 151-196), zostal poswiecony roli medidéw W procesie
komunikowania marki pisarza — zarowno tych tradycyjnych elektronicznych (telewizja,

radio, prasa), przestrzennych (outdoor i indor) oraz dziatan merchandisingowych czy



wydarzen literackich, jak i tych internetowych, jakimi sg serwisy spoteczno$ciowe,
platforma Wattpad, blogi czy obszary tematyczne nienalezace do mediow
spotecznos$ciowych.

Rozdzial czwarty rozprawy (s. 197-294) stanowi precyzyjny metodologiczny
konstrukt oparty na bardzo uporzadkowanym (wedtug klucza 7 zdefiniowanych i
omoéwionych hipotez badawczych) prezentowaniu wynikow 3 rodzajow badan
empirycznych, omawianych w sposob usystematyzowany, syntetyczny, metodyczny i
poréwnawczy, co nie jest czestym sposobem na prezentacje badan 1 co jest bardzo
wartosciowe. Jedyne, czego brakuje, to pelnego zapisu catosci wywiadow z autorami
dotaczonych w aneksie pracy.

Z naukowego punktu widzenia owe cztery rozdziaty prezentuja warto$¢ nie tylko
komunikacyjna, ale takze sg prezentacjg tematyki w sposob systematyczny, zgodny ze
standardem wysokiej jakosci badan naukowych i zamystu badawczego oraz w petni
wyczerpuja zagadnienie zapowiadane w tytule pracy.

Prezentowane tresci w sposob klarowny przyblizajg paradygmat dyscypliny nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, wykraczajac w wielu miejscach poza i si¢gajac do
innych dyscyplin naukowych, jakimi sg marketing i zarzadzanie. Kompilacja tytutow
poszczegolnych rozdziatow sprawia, ze temat podjetej pracy zostaje calkowicie
zrealizowany. Poszczegdlne rozdziaty wydajg si¢ by¢ symetryczne z racji na strukture
oraz podejmowane zagadnienia. Calo$¢ rozprawy napisana jest niezwykle poprawnym
i zrozumiatym jezykiem, ktory nosi wszelkie znamiona pracy naukowej. Rozprawa jest
bardzo przyjemna w lekturze, wida¢ bowiem duzg prace edytorska Autora i niezwykle

czujne oko Promotora.

3. Warto$¢ merytoryczna rozprawy

Rozprawa doktorska p. mgr Wojciecha Gustowskiego posiada jasng i logiczna
strukture, zgodng z zalozeniami metodologicznymi prac naukowych. Sklada si¢ ona ze
spisu tresci (s. 7-10), wstepu (s. 11-16), czterech rozdziatdéw pracy (s. 17-294),
zakonczenia (s. 295-298), obszernej bibliografii (s. 299-320) oraz spisu tabel i rycin.



Rozdzialy opatrzone sg krotkimi wstgpami, ktore umiejetnie wprowadzaja w
tematyke badawcza. Walorem merytorycznym jest rowniez fakt, iz kazdy z rozdzialow
zawiera bardzo krotkie podsumowanie, co utatwia zebranie mysli.

Warto réwniez podkresli¢ aspekt merytoryczny wstepu do calej pracy. Posiada
on logiczng i uporzadkowang strukture. W pierwszej czgsci mozna odnalez¢ solidne
wprowadzenie w podjetag tematyke. Znajduje sie tam opisana koncepcja pracy,
uzasadnienie podjecia si¢ badan nad wybrang tematyka, krotki zarys zagadnien w
poszczegdlnych czgsciach i sformutowany problem badawczy oraz hipotezy badawcze.
Tu wazny aspekt, ktéry Autor sformutowat jako motywacja do powstania rozprawy i
jednocze$nie pokazujacy $wiadomy zamyst badawczy. Walorem dysertacji jest
przemyslany wybor Sciezki badawczej, metodologii badawczej, roézne aspekty
komunikacyjne w réznych przestrzeniach 1 kanatach medialnych ksztattowania marki
pisarza. Istotny jest takze fakt, iz s to dziatania prowadzone w sposob nowoczesny,
sprostujagcy wymogom komunikacyjnym wspotczesnych odbiorcow.

We wstepie zostalo takze zdefiniowane gtowne pytanie badawcze: ,,czy i w jaki
sposob wspotczesni powiesciopisarze ksztattuja swoja marke w celu osiggniecia
przewagi konkurencyjnej oraz jaki jest wplyw tych dziatan na odbiorcéw” (s. 13).
Jednoczesnie przyjeto nastgpujaca tezg: ,,W obliczu wysokiej konkurencji na polskim
rynku ksigzki, wspotczesni powiesciopisarze czynig starania na rzecz ksztaltowania i
komunikowania swojej marki, ktorej sita przeklada si¢ na zainteresowanie czytelnikow,
medidow 1 wydawcow, a tym samym przyczynia do mozliwie wysokiej sprzedazy
ksigzek” (s.14). Badanie naukowe zostato zoperacjonalizowane przez 7 hipotez: ,,H1.
Komunikacja z czytelnikami stata si¢ istotnym elementem ksztattujacym marke pisarza;
H2. Social media staty si¢ podstawowym kanalem komunikowania marki pisarza; H3.
Podstawowym zadaniem marki pisarza jest odroznienie go od konkurencji, a przez to
wzbudzenie zainteresowania mediow oraz czytelnikow wytworami jego tworczosci;
H4. Jednym z celow budowania marki pisarza jest mozliwie wysoka sprzedaz ksigzek;
H5. Tres¢ powiesci komunikuje marke 1 wplywa na jej postrzeganie przez
konsumentow; H6. Konsumenci dzigki mozliwosciom zmieniajgcej si¢ technologii
komunikacyjnej biorg udzial w tworzeniu i komunikowaniu marki pisarza oraz jej

produktéw; H7. Ksigzki jako produkty kultury postrzegane sg przez pryzmat dwoch



marek — pisarza i wydawnictwa, z czego ta pierwsza ma znaczenie prymarne dla
postrzegania produktu (s. 14-15).

Te kluczowe elementy w sposob syntetyczny 1 przejrzysty ukazuja wazne
podstawy zamystu badawczego 1 rozwini¢te w postaci rozdzialu czwartego w szereg
szczegotow daja spojny obraz dobrze skrojonego projektu, ktory jest dojrzaty i
domkniety pod wzgledem metodologicznym.

Autor we wstepie oraz dotaczonej obszernej bibliografii w postaci 361 pozycji
bibliograficznych z réznych dyscyplin naukowych, z uwzglednieniem przede
wszystkim literatury z nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a nast¢pnie poprzez
liczne odwotania bibliograficzne i rozbudowane przypisy pokazuje znajomos¢ aktualnej
literatury przedmiotu, ale znacznie wykracza ponad nig, prezentujac oczytanie takze w
zakresie tematow pomocniczych 1 pobocznych, jednoczesnie siggajac do literatury z
innych dyscyplin. Mozna stwierdzi¢, ze w ten sposob pokazuje swoja dojrzalosé
badacza i interdyscyplinarny model patrzenia na nauke, gdzie podstawg prowadzenia
wnioskowania jest odwolywanie si¢ do dorobku innych dyscyplin, nie tracac
jednoczesnie z oczu gtownej dyscypliny, a takze odniesienia do dotychczasowego stanu
badan. Czyni to w dwojaki sposob — przywotujac kluczowe dla problematyki publikacje
oraz ukazujac istotne badania dotyczace badanej problematyki.

Z racji na podjety przedmiot badan studium ma charakter interdyscyplinarny i
dlatego odwoluje si¢ do odpowiednich zrédet. Poszukujac odpowiedzi na pytanie
badawcze Autor zaznaczyt roOwniez, ze postuguje si¢ metodg odpowiednig dla nauk
empirycznych. Cata praca natomiast jest napisana zgodnie z paradygmatem nauk
spotecznych, stad Autor korzysta z badan jakosciowych i ilosciowych. Aby
zweryfikowaé uzyskane wyniki badan Autor przeprowadza réwniez dodatkowo
autorski kwestionariusz wywiadu (warto byloby go dolaczy¢é podobnie, jak i
kwestionariusz badan ankietowych ilosciowych), z czytelnikami zaangazowanymi
prowadzacymi blogi dotyczace ksigzek. Daje to przemyS$lany i spojny plan
metodologiczny osadzony w dziedzinie nauk spotecznych.

Krytyczna analiza rozprawy pozwala stwierdzié, ze problem badawczy
postawiony we wstepie pracy zostal rozwigzany. Tym samym, cel pracy zostat

osiggnigty. Dzigki analizie treSci zawartych w zalozeniach programowych,



przeprowadzonych i zaprezentowanych badaniach oraz literaturze tematu, Autor
uzyskat oryginalne rezultaty badawcze. Opcjonalnie mozna byloby w pracy dotyczace;j
analizy kreowania marki pisarza przeprowadzi¢ analize¢ komentarzy uzytkownikoéw
tresci tworzonych przez pisarzy w social media, jednak jest to pracochtonne, obszerne
treSciowo, wymaga wyboru odpowiedniej proby 1 znacznie zwigkszytoby objetosc 1 tak
juz niematej pracy, cho¢ byloby istotne ze wzgledu na istote mediow
spotecznos$ciowych, ktorg jest dialog. Zaangazowani badani czytelnicy nie sa bowiem
reprezentatywng grupa spoleczng czytelnikow, patrzac na wspomniany we wstepie
niniejszej recenzji poziom czytelnictwa w kraju.

Zakonczenie pracy nie budzi zadnych zastrzezen. W sposob syntetyczny
przypomina wnioski z poszczegdlnych rozdziatow. Wykazuje ono takze, ze
przeprowadzone studium rozwigzuje problem badawczy. Jak podkresla Autor, analiza
tematu doprowadzita do ciekawych wnioskow juz w czg$ci teoretycznej pracy, a takze
stworzenia wiasnej autorskiej definicji marki, wiele ciekawych spostrzezen dotyczacych
procesu kreowania marki pisarza oraz relacji zachodzacych pomigdzy poszczegdlnymi
podmiotami rynku ksigzek.

Autor jest Swiadomy licznych zmian w zakresie komunikacji spolecznej, takze
szczegoblnie medidow spolecznosciowych, dobrze zna i analizuje proces kreowania marki
pisarza, w tym dziatalno$¢ komunikacyjng w social media, wykazuje ponadto
znajomos¢ rynku wydawniczego jako jego Uczestnik, a takze braki w zakresie literatury
przedmiotu, ktora jest zadziwiajaca wobec licznych dziatan prowadzonych w Polsce w
tym zakresie. | Swietnie uzupetnia te braki wtasng pracg badawcza. Na korzy$¢ Autora
dysertacji przemawia rowniez fakt, ze dostrzega on w zakonczeniu swojej pracy
konieczno$¢ kontynuowania badan naukowych, taczacych w sobie omawiane
zagadnienia. Bez watpienia jest to nie tylko wyraz troski o dyscypling nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, ale takze naukowa $wiadomos$¢ dynamizmu
procesow spotecznych i kulturowych i przydatnosci swojej pracy naukowej dla praktyki
tworzenia marki przez samych pisarzy i wydawcow. Badania przeprowadzone przez
Autora to nie tylko umiejetne czytanie znakow czasu, ale takze proba formulowania

konkretnych postulatow.



Pozytywny jest rowniez fakt, iz Autor w swojej pracy nie ogranicza si¢ jedynie
do zaprezentowania i omowienia swoich wtasnych badan, lecz takze odnosi si¢ do badan
innych autoréw. Atutem omawianej dysertacji jest takze literatura. Bibliografia
obejmuje 361 pozycji podzielonych na zrodta, literature oraz netografie. Az chciatoby
si¢ poprosi¢, by w postaci ksigzki, ktorg Autor zapewne bedzie planowal, wydzielit
literature wedlug dyscyplin naukowych. Wsrod licznych pozycji bibliograficznych
brakuje waznej autorki — Angeliki Chmielewskiej, ktéra od wielu lat zajmuje si¢
procesem kreowania marki osobistej i jej opracowan.

Zgodnie z metodologia na koncu pracy znajduje si¢ wykaz tabel, wykresow i
rysunkow. Istotnym walorem pracy jest takze liczba zamieszczonych 45 tabel i rycin.
Sprawia to, ze dane uzyskane w badaniach 1 zaprezentowane w pracy usystematyzowane
S§ W SposOb przejrzysty.

Za dojrzatoscig naukowag Autora pracy przemawia rowniez fakt umieszczenia
wynikéw badan, ktore okazaly si¢ mniej istotne w podjety opracowaniu.

Sformutowania uzyte w poszczegdlnych rozdziatach i1 paragrafach nie budza
zastrzezen. Sa one logiczne, poprawne oraz odzwierciedlaja sens kolejnych tytutow.
Widoczny jest takze zwigzek przyczynowo-skutkowy w catosci pracy.

Catosc¢ tresci pracy opatrzona jest licznymi przypisami. Czgsto sg one niezwykle
waznym dopowiedzeniem, ktore pozwala S$ledzi¢ aktualno$¢ tematu, sg takze
dodatkowym wyjasnieniem, ktory nie rozbija gtownego watku, a zawiera istotne
argumenty.

Nalezy podkresli¢, ze dysertacja tworzy koherentng strukture, gdzie badania

zaprezentowane sg w sposob usystematyzowany, a wnioski i postulaty sg spojne.

4. Ogolna ocena rozprawy i pytania

Po dokonaniu analizy prezentowanej rozprawy doktorskiej nalezy podkresli¢, ze
Autor wykazat si¢ dobrym warsztatem naukowym. Lektura dysertacji daje podstawe do
stwierdzenia, ze struktura jest przejrzysta i logiczna, a cato$¢ klarownie uporzadkowana.
Warto zaznaczy¢ rdwniez, ze cata praca zostata napisana poprawnym jezykiem polskim,

CO Sprawia, ze lektura jest przyjemna.
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Dokonujac og6lnej oceny nalezy odnotowac, ze prezentowana dysertacja spetnia
wszelkie kryteria pracy naukowej. Do jej wyjatkowych atutow nalezy zaliczy¢ przede
fakt, ze powstala ona w oparciu o badania wtasne oraz wszechstronng literaturg
podjetego tematu. Autor wykazat sie przy tym dobrym warsztatem z zakresu nauk
spotecznych. Fakty eksponuja kompetencje badawcze 1 naukowe Autora. W tym
miejscu warto podkresli¢c umiejetne wpisanie sie¢ w swoistg linie Badaczy
podejmujacych rzadkie zagadnienia 1 stabo opisane w literaturze polskojezycznej, a
takze otwarto§¢ na ewentualne kontynuowanie badan. Warto z calg pewnoScig
opublikowa¢ publikacje prezentowanej dysertacji — najlepiej w catosci. Moze ona
stanowic¢ przydatny materiat do pracy dla dalszych badaczy, zarowno w przestrzeni nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, jak i dla badaczy z r6znych dyscyplin naukowych,
szczegolnie dotyczacych procesu kreowania marki osobiste;.

Po lekturze dysertacji doktorskiej p. mgr. Wojciecha Gustowskiego nasuwaja si¢
nastepujace kwestie do dyskus;ji:

1. Czy prezentowane w pracy wnioski 1 postulaty sg mozliwe do
zaaplikowania w procesie kreowania marki osobistej innej, niz marka pisarza?
Jesli tak, to w jakim zakresie, jesli nie, to dlaczego, albo jakie sg ograniczenia w
przeniesieniu takich strategii komunikacyjnych? Na ile sa one uniwersalne w
wymiarze ogdlnym, a na ile odnoszg si¢ jedynie do pisarzy?

2. Z puntu widzenia dos§wiadczenia medioznawcy oraz wnioskow z
pracy, co jest trudniejsze: proces przekazu wiedzy (tresci) w mediach
spotecznosciowych na temat ksigzki, bohaterow lub wartosci w spoteczenstwie?

3. Na ile zycie prywatne pisarza powinno by¢ ujawniane w przestrzeni
publicznej i kreowania marki pisarza? Gdzie albo w czym jest granica

nieprzekraczalna i dlaczego?

S5. Whiosek koncowy

Recenzowana rozprawa doktorska stanowi bardzo wartosciowe i cickawe

studium naukowe oraz dostarcza wielu materialow i tresci do dalszych badan,

zwlaszcza z zakresu komunikacji spotecznej, ale takze z zakresu nauk o mediach —
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szczegllnie medidow spotecznosciowych. Biorgc zatem pod uwage ocene naukowa,
merytoryczng i formalng dysertacje pana Wojciecha Gustowskiego nalezy uznaé za
dojrzala. Autor rozprawy wykazat si¢ umiejetnoscig prowadzenia badan oraz pisania
tekstow naukowych. Zaprezentowal wysoki poziom wiedzy w zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach. Wnioskuj¢ zatem do Rady Dyscypliny Nauk o
komunikacji spotecznej i mediach Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w
Krakowie o dopuszczenie Doktoranta p. mgr. Wojciecha Gustowskiego do dalszych
etapow przewodu doktorskiego. Ponadto, wnioskuje roéwniez o wyroznienie

dysertacji, a takze o jej wydanie w cato$ci w postaci ksigzki.

prof. ucz. dr hab. Monika Przybysz
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