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Recenzja

pracy doktorskiej mgr Jacka Cichanskiego pt. ,,Reklama prasowa w Przeglgdzie Sportowym w
latach 1921-1939”, wydruk, ss. 295.

Mgr Jacek Cichanski napisal rozprawe doktorska w dyscyplinie nauki o komunikacji
spotecznej i mediach w ramach Szkoly Doktorskiej na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawta II w
Krakowie pod opiekg naukowg promotora dr hab. Krzysztofa Gajdki, prof. UPJPII.

Autor pracy w ciekawy sposob polaczyl badania w pozornie odlegltych subdyscyplinach tj.
historii mediéw i reklamie, nie ulegajac jednak (dosé¢ powszechnej) tendencji zastosowania
wspolczesnej terminologii naukowej do opisu zjawisk i procesow zamknigtych. W kontekscie stow
kluczowych, szczegélnie zwroci¢ trzeba uwage na historycznie uzasadnione i precyzyjnie
udowodnione zastosowanie kategorii ,,ogloszenie prasowe” jako swoistego substytutu kategorii
~reklama” (omowienie tej kwestii zawiera podrozdziat 2.6 pt. ,,Obraz reklamy prasowej na tamach
specjalistycznych czasopism branzowych wychodzacych w dwudziestoleciu miedzywojennym™).
Praca stanowi solidne studium medioznawcze, charakteryzujace sie bogactwem materialow
zrodtowych i prawidtowo dobrang metodologig.

Zgodnie z praktyka recenzyjna, ocenie poddaj¢ nastepujace elementy pracy:

— konceptualizacja problemu badawczego (uzasadnienie problemu, sformulowanie celu
badawczego, pytan i hipotez),

— struktura pracy,

— dobor metod badawczych,

— dobdr 1 sposob wykorzystania zrédet i literatury przedmiotu,
— poprawno$¢ jezykowsg i formalna.

Mgr Cichanski sformutowat cel rozprawy doktorskiej we Wstepie (s. 8), lokujac go w dwoch
poziomach tj. deskrypcyjnym (prezentacja wynikoéw analizy wszystkich ogloszen prasowych na
famach ,,Przegladu Sportowego™ w okresie migdzywojennym) oraz pragmatycznym (przygotowanie
propozycji/schematu metodologii wlasciwej dla badaczy w zakresie historii reklamy).
Uwzgledniajgc histori¢ czasopisma, Doktorant sformutowal réwniez cztery cele szczegélowe
dotyczace czynnikow wplywu na rozwoj reklamy prasowej analizowanego tytulu, przedmiotu i
jezyka reklamy, a takze grupy docelowej odbiorcéw ,,Przegladu Sportowego”. Pytania badawcze,
redundantne wobec celow szczegotowych, przedstawiono takze we Wstepie (s. 13-14). Ze wzgledu
na histori¢ ,,Przegladu...”, Doktorant zapowiedzial w tym miejscu poréwnanie efektow analizy w
okresie krakowskim i warszawskim. Hipotezy badawcze (s. 14) cechuje $cisty i logiczny zwiazek z
pytaniami badawczymi; przykladowo zalezno$¢ miejsca redakcji i prestizu wydawnictwa jako



czynnik dywersyfikujgcy odpowiedzi na pytania badawcze.

Sformutowanie hipotez $wiadczy o bardzo dobrym przygotowaniu Doktoranta do podjgcia
tematu, m.in. przez ustalenie stanu badan (odpowiedzialnie Doktorant informuje, ze stan badan
ustalit do konca 2022 roku) i przeprowadzenie jako wstgpnych analiz ilosciowych.

Konceptualizacja probleméw badawczych zostala przeprowadzona poprawnie, a warto§é
poznawczg pracy zwigksza fakt, ze w 2021 roku ,,Przeglad Sportowy™ obchodzit 100. rocznice
zalozenia. Mozemy wigc powiedzieé, ze w warstwie metanaukowej mgr Cichanski wykazuje
$wiadomos$¢ specyfiki badan spolecznych i humanistycznych, ktore sg oparte na obserwacjach
diugotrwalych procesdéw zamykanych cezurg czasowa (sekwencjonowang). W przypadku tej
rozprawy cezura migdzywojnia jest uzasadniona w aspekcie historycznym i medioznawczym.

Rozprawa zawiera wszystkie wymagane elementy struktury: wstgp, rozdzialy, zakonczenie,
bibliografig, wykazy: fotografii, tabel, wykazow oraz aneks; zasadniczy tekst poprzedza wykaz
skrotow. O jakosci pracy przesadza zawarto$¢ szesciu rozdzialéw. Sa to w kolejnosci: I — Historia
prasy sportowej w Polsce w latach 1881-1939, II — Definicja, cele i krotka historia reklamy, III —
»Przeglad Sportowy”™ w latach 1921-1939 - wzloty i upadki najstarszego polskiego dziennika
sportowego”, IV — Budowa ogloszenia prasowego na przykladzie reklam zawartych w ,,Przegladzie
Sportowym™ w latach 1921-1939”, V — Analiza ogloszen prasowych w okresie krakowskim (1921-
1925), VI — Analiza ogloszen prasowych w okresie warszawskim (1925-1939), Taka kompozycja
powoduje, ze praca wyraznie dzieli si¢ na dwie czedci: historyczno-definicyjng i badawcza.
Rozdzial IV ma charakter ,,przejsciowy”, gdyz Autor podejmujgc analize genologiczna, oparta na
reprezentatywnym wyborze ujg¢ gatunku, jednoczesnie podaje przyklady zaczerpnigte z tamow
dziennika.

Rozdzialy sg zbudowane proporcjonalnie; zawierajg podrozdzialy, a rozdzial I — nawet
mniejsze jednostki podziatu struktury (ktére — moim zdaniem — mozna pomingé, zaznaczajac
jedynie pogrubieniem przejscie w tekscie zasadniczym).

Szerokie wykazanie kontekstow pracy, spowodowalo, ze dwa pierwsze rozdzialy sg de facto
wstepne. Informacje na temat pracy sportowej w latach 1881-1939 sg przydatne, ale mogtyby
znalez¢ si¢ w rozdziale II w skroconej formie jako tzw. uwarunkowanie genezy ..Przegladu...”.
Rozdzial II ma kluczowe znaczenie dla zrozumienia dwoistosci terminéw medioznawczych:
ogloszenie prasowe i reklama, ktére Doktorant stosuje w pracy (w zdecydowanej wigkszosci
postuguje si¢ terminem ,ogloszenie prasowe) i tytule. Wyjadnienie zniuansowania terminéw
wogloszenie prasowe” i ,,reklama prasowa™ (tak jest w tytule pracy, a w rozdziale II — ,reklama™)
jest bardzo wazne, gdyz pokazuje ewolucj¢ gatunku prasowego i uczula na uzycie historycznie
poprawnych termin6w naukowych. W zwigzku z tym, a wobec faktu, ze mgr Cichanski przedstawia
bogate spektrum ujg¢ i definicji gatunkowych, mozna postawi¢ pytanie o przyczyny umieszczenia
w tytule pracy terminu ,reklama prasowa”, a nie ,,ogloszenie prasowe”. Jak sadze, pytanie to ma
sens w kontekscie solidnie zreferowanych definicji i uje¢ wystgpujacych w literaturze przedmiotu
do 1939 roku (podrozdzialy 2.5 i 2.6).

Metryka ,,Przegladu...” wypetniajgca rozdziat III jest bardzo dobra i uwzglednia wszystkie
parametry medioznawcze tj. czynniki rozwoju dziennika, sylwetki redaktoréw naczelnych, style i
modele zarzgdzania redakcjg, periodycznosé, ceng, objetosé, numery specjalne, siedziby redakcii.



Podobnie wzorcowo zostal skonstruowany rozdziat IV, w ktérym Doktorant wykazal sie bardzo
dobrg znajomos$cig zasad budowy tekstu prasowego.

Z pewnym zastrzezeniem, o ktérym napisalam wyzej, mozna przyjaé, ze czes¢ badawcza
pracy to rozdzialy IV, V, VI czyli ok. 60% objgtosci pracy. W rozdziatach V i VI, ktore sg stricte
badawcze, Autor wykorzystuje wczesniej skategoryzowane pojecia 1 konteksty, gléwnie aby
wykaza¢ zréznicowanie formy ogloszen prasowych w okresie krakowskim (1921-1925) i
warszawskim (1925-1939). W obu rozdziatach znajduja si¢ krotkie omowienia stanu gospodarki
obu miast, posiadajgce swoiste uzupelnienia w Aneksie (,,Zarys rozwoju handlu i przemystu
krakowskiego od sredniowiecza do poczgtku lat XX wieku”, s. 254-256; ,,Zarys rozwoju handlu i
przemystu warszawskiego, od $redniowiecza do poczatku XX wieku, s. 257-261). W przypadku
druku pracy, te czesci Aneksu uwazam za zbgdne). Odnoszac si¢ do sposobu analizy ogloszen moge
stwierdzié, ze zostala przeprowadzona za pomocg kategorii i narzedzi okre§lonych w rozdziale IV
(a wiec konsekwentnie) i z podkresleniem stownictwa, walorow retorycznych i celow
perswazyjnych.

Obszerny Wstep skomponowano ze znajomos$cig zasad warsztatowych. Mgr Cichanski
przekonujgco uzasadnit wybdr tematu, kompetentnie przedstawil stan badar i metodologie, okreslit
cezury czasowe oraz zaznaczy! (co rzadkie!) sposob i zakres wykorzystania zrodet oraz literatury w
kolejnych rozdzialach. We Wstepie znajduje si¢ ponadto oméwienie struktury pracy, celéw, pytan i
hipotez, do ktérych Autor nawigzuje w Zakonczeniu.

Zakonczenie pracy (rowniez obszerne 1 wyczerpujgce) zawiera przede wszystkim weryfikacje
hipotez 1 odpowiedzi na pytania badawcze z zachowaniem wprowadzonej cezury wewnetrznej w
rozwoju ,,Przegladu...” (1925 — przeniesienie redakcji do Warszawy)! Wnioski z badan nie sg
zaskakujace, gdyz wskazujg na lokalizacj¢ redakcji jako giowny czynnik wplywu na charakter i
zasigg ogloszen prasowych. Wydaje sie, ze ten czynnik jest istotniejszy od ekonomicznego i
demograficznego; ma takze wplyw na marki, ktérych producenci wybrali ,,Przeglad...” jako
miejsce reklamy. Na podstawie wynikow badan, mozna przyjac¢ za Autorem, ze ogloszenia prasowe
ewoluowaly pod wplywem réznych czynnikéw, m.in. takze modernizacji gospodarki, specjalizacji
branzy i marek poszukujgcych odbiorcow za pomoca ogloszen prasowych, rosngcego znaczenia
prasy jako medium. Mozna réwniez zgodzi¢ si¢ z przekonaniem o przydatnosci stworzonego klucza
kategoryzacyjnego do dalszych badan segmentu prasy sportowej.

Bibliografia imponuje liczba wykorzystanych oraz cytowanych zrodel i opracowan. Nie
uwazam za celowe wydobywanie opracowan zagranicznych ze zbioru opracowarn.

Wykazy fotografii, tabel i wykresow zostaly sporzadzone prawidlowo.

Aneks zawiera indeks nazwisk (przydatny w wydawnictwach i pracach naukowych),
wspomniane dwa ,,Zarysy rozwoju...”, obszerne wykazy firm, towaréw i ustug reklamowanych na
tamach ,Przegladu...” w okresie krakowskim i warszawskim (s. 262-294). Mgr Cichanski z
niezwykla pieczolowitoscig zgromadzil ten material Zrodtowy, ktory moze byé inspiracjg do
podjecia badan np. ekonomicznych, socjologicznych, kulturowych. Nalezy zauwazy¢, ze znaczna
czgs¢ tych ogloszen ujmuje stylistyka jezyka dwudziestolecia migdzywojennego, ktéry uzmystawia
odmiennos¢ doswiadczen spotecznych i kulturowych éwezesnych czytelnikow ,,Przegladu...”.



Zakres i zasieg badan zostal ustalony poprawnie, co znalazto odzwierciedlenie w strukturze
pracy. Ramy chronologiczne analizy sg wlasciwe dla problemu tytulowego; Doktorant zastosowat
cezurg Wewnetrzng w rozwoju czasopisma.

Glowng metodg badawcza zastosowang w pracy jest analiza ilosciowa 1 jakosciowa z
elementami analizy poréwnawczej. Tytul doktoratu i przyjete zalozenia badawcze determinujg

uzycie tych metod.

Z uznaniem nalezy podkresli¢, ze mgr Cichanski objal analizg caly material Zrédlowy w
liczbie 2440 ogloszen w okresie krakowskim 1 9993 ogloszen w okresie warszawskim, w 1535
numerach ,Przegladu...” Rzadkie to i specyficzne podejscie do pracy nad archiwaliami
przypominajace o szacunku naleznym dokumentacji lat minionych.

Prace cechuje dbalos¢ o poprawny jezyk i jasne sformulowania. Zwracam uwag¢ na
konieczno$¢ przemyslenia i konsekwentnego zastosowania kategorii .reklama”, .ogloszenie
prasowe™; obecnie mozna odnies¢ wrazenie, ze Doktorant postuguje si¢ nimi synonimicznie,
chociaz dobrze wyjasnia zréznicowanie semantyczne obu poje¢ w ujeciu chronologicznym. Warto
zastanowi¢ sie nad adekwatno$cig tytutu podrozdziatu 2.6 — czy to rzeczywiscie ,,obraz reklamy”,
czy moze raczej dyskusje o reklamie prasowej? Zdecydowanie postuluj¢ korekte tytutow
rozdzialow V i VI. Analiza to metoda! a nie problem badawczy, a ponadto tytuly te sg powtorzone
w podrozdziatach, odpowiednio; 5.2 i 6.2. Moze odpowiednie byloby tu sformulowanie
.specyfikacja ogloszen...”, itd. W tytule rozdziatlu III pominetabym fraze ,wzloty i upadki
najstarszego polskiego dziennika sportowego™ jako publicystyczna.

Mgr Cichanski umiejetnie przygotowal rozwinigte i erudycyjne przypisy, ktore w wielu
wypadkach istotnie uzupetniajg tre$¢ zasadniczg rozdziatow.

Ze wzgledu na walory poznawcze pracy, sposob realizacji tematu, warto$¢ badan zrodtowych
oceniam prac¢ doktoranckg mgr Marka Cichanskiego bardzo dobrze i wnosze o dopuszczenie
Doktoranta do dalszych etapéw postgpowania o nadanie tytutu naukowego doktora w dyscyplinie
nauki o komunikacji spotecznej i mediach w dziedzinie nauk spotecznych.

W zwiazku z konkluzjg recenzji, formutuje¢ trzy pytania do Doktoranta:

1. Jakie sg roznice genologiczne pomiedzy ogloszeniem prasowym, reklamg prasowa,
reklama?

2. Jakie czynniki wplynely na rozwodj prasy sportowej 1 turystycznej w okresie
miedzywojennym w Europie?

3. Dlaczego metody analityczne stanowia podstawe badan mediow i proceséw komunikacji
spotecznej?
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Lublin, 1 lutego 2024 roku.



