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doktorskiej fens

i ,,Przeglad sportowy”, zalozony jako tygodnik w maju 1921 w Krakowie,
::byl bez watpienia jednym z najpopulamiejszych i najpoczytniejszych
tpism w II Rzeczpospolitej. Od samego poczatku powstania pisma
i dziennikarze ,,Przegladu™ byli inicjatorami wielu donioslych wydarzen,
i ktore zapisaly si¢ w historii polskiego sportu, przyczyniajac si¢ do jego
rozwoju. Pierwszy powojenny numer tygodnika ukazat si¢ w Lodzi juz 12
i lipca 1945. Zamysl autora dysertacji, skupiony na aspekcie reklamy
i pisma, zostal ulokowany w probie pokazania szerszego kontekstu
! dwezesnego rynku wydawniczego. Jest to cenny element pracy, ktory
moze prowokowa¢ jednak refleksj¢ czy mozna uzna¢, iz ujgcie
! syntetyczne jest wyczerpujace?. Waznym jest jednak bez watpienia, kiedy
LA ! kulture tamtych lat, tak waznych dla historii Polski, si¢ przypomina
TrafnoS¢ wybranego | rowniez przez pryzmat publikacji dziennikarskich. Zgodzi¢ nalezy si¢ z
tematu autorem, iz na rozwodj reklamy na lamach ,Przegladu Sportowego™ w
i latach 1921-1939 mial wplyw czynnik ekonomiczny, czynnik lokalizacji
'i wplyw zjawisk demograficznych. Zarysowany trafnie zwlaszcza w
kontekécie  analizowanej  perspektywy — odmiennosci  okresow
i wydawniczych: krakowskiego w ktorym reklamodawcow cechowala
: wiclobranzowos¢ 1 warszawskiego, w ktorym nastapil wzrost znaczenia
zainteresowania  pojedynczym produktem 1 jednoczesnie zjawisko
! budowania marki reklamodawcow. Czytelnik dysertacji moze dowiedziec
! si¢, iz ewolucja pisma wigzala si¢ rowniez z ewolucja jej layoutu (grafiki
§tygodnika). Autor starannie przytacza argumenty dokumentujace jego
i wnioski.
 We wspolczesnym czasie, w ktorym dynamizuje si¢ rynek mediow,




: komunikacyjne, wybrany przez autora temat moze wydawac si¢ nieco
i »hic modny” jednak walor poznawczy wlozonego wysilku w powstanic
i przyszlej, micjmy nadzicje, ksiazki jest nicoceniony. Zrealizowany proces
i badawczy jest znakomitym przypomnicniem metod charakteryzowania i
: oceny medi6w, jeszcze nicdawno powszechnych.

i Celem gléwnym dysertacji Marka Cichanskiego byla proba stworzenia
wyczerpujacego  opracowania, opartego na analizie ilo§ciowej i
: jakosciowej  wszystkich ogloszefi prasowych zamieszczonych w
! »Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939. Analiza tak rozleglego
okresu wydawniczy dowodzi rzetelnego i starannego podejécia badacza.
: Celem dodatkowym, a tak nazwal go sam autor, byla prezentacja
: charakterystyki ogloszer zamieszczanych w okresie wydawniczym:
i krakowskim i warszawskim.
Autor w swoich badaniach wyznaczyl cztery cele szczegolowe,
i sformowane nastgpujaco:
1. Jakie czynniki wplywaly na ilosciowy i jakosciowy rozwoj
reklamy prasowej w ,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-
1939?
: 2. Co bylo przedmiotem reklamy? (produkt, ushiga, znak towarowy,
Cel pracy firma, branza)?
¢ 3. Jakim jezykiem poslugiwali si¢ reklamodawcy w ogloszeniach
zamieszczanych w ,Przegladzie Sportowym™?
4. Do jakiej grupy docelowej trafial ,,Przeglad Sportowy” w latach
1921-1939?7

i Autor, piszac o ,Przeglagdzic Sportowym”, najstarszym polskim
: dziennikiem sportowym, zalozonym jako tygodnik w maju 1921 w
Krakowie zaakcentowal, iz pismo ktére doczekalo si¢ jubileuszu stulecia,
! w pelni zaslugiwalo na analiz¢ naukowa. Wskazujac, iz moze by¢ uznana
iza wklad w naukg, rowniez dlatego, ze liczba polskich publikacji
: poswigconych reklamie prasowej dwudziestolecia mi¢dzywojennego
: obejmuje zaledwie kilkanascie pozycji. Recenzent podziela ten poglad
uznajac dysertacj¢ jako cenna inicjatywg spelniajaca wymogi pracy
i naukowej.

: Glowna metoda badawcza byla analiza zawartosci, powszechnie
§stosowana metoda w naukach o komunikacji spolecznej i mediach.
: Pozwalajgca na dokonanie szczegélowego ogladu tresci zgodnie z
i przyjetymi kryteriami. Autor skoncentrowal si¢ na wybranej jednostce
 analizy jaka byl jeden komunikat reklamowy. Badaniu poddany zostal, co
fnalez'y wskaza¢ jako warto$¢ niezwykle pozytywna a co zostalo juz
i zaznaczone, caly zasob - 19 rocznikow ,Przegladu Sportowego (1 535
: numeréw), a sam proces analizy podzielono na etapy, z ktorych pierwszy
?obejmowal badania ilosciowe. Zgodnic z deklaracjg autora zebranie
1 wszystkich danych trwalo 11 miesigcy (lipiec 2019 — maj 2020). Lacznie
: sklasyfikowal 12 433 ogloszen prasowych. W okresie krakowskim (197
numeréw) od 21 maja 1921 roku do 25 lutego 1925 roku zamieszczono 2
i 440 reklam. W okresie warszawskim (1 338 numerdéw) od 4 marca 1925
i zamieszczono 9 993 reklam. Autor wyrdznil, zgodnie z przyjetym
i kluczem kategoryzacyjnym 17 kategorii. Wsrod nich znalazly sig:
artykuly chemiczne, sportowe, spozywcze, edukacja, finanse i

Metodyka pracy




motorqua i transport, odzicz, odzicz sportowa, poligrafika, prasa i
wydawmctwa, rozrywka, wyroby jubilerskie, zdrowie i uroda.

Wybmnc przez autora metody s3 zdaniem recenzenta adekwatne dla
pnoocsu badawczego. Wyniki badan sa odpowiednio zinterpretowane.
Zalozcma procesu badawczego sa slusznie skonstruowane a wnioski
! poprawnie wyprowadzone.

i Ocena odniesienia teoretycznego jest wynikiem subicktywnej percepcji
i recenzentow dysertacji naukowych. Brak jest bowiem w tym obszarze
Jjednoznacznych, zobowigzujacych recenzentow wskazan. Stad zawsze
5 mozna znalez¢ niedoskonalo$ci poprzez dostrzezenie nieprzywolywanych
i pozycji naukowych, nadmiernym preferowaniu zrodel czy powolywaniu
lltcramry z przed wiclu lat, nadajac jej nazbyt fundamentalnego

Poziom znaczcma Korzystanie z literatury jest trudmcjsze w sytuacji kiedy autor
teoretycznego i pracy omawia procesy, ktore mialy micjsce wlasnic wicle lat temu.
podejs’cia do Zadame badacza jest wowczas znacznie trudniejsze. W tym kontekscie
zagadnienia wymagalne jest czgsto interpretowanic wspélczesnych wskazan,

: wymkajqcych z opracowan naukowych do formuly pracy. Autor nie czyni
i tego jednak gorliwie, skupiajac si¢ niemal wylacznie na literaturze z
'okresu historycznego jaki opisuje. Fakt ten nie budzi entuzjazmu
! recenzenta jednak nie wplywa znaczaco na warto$¢ poznawczg dysertacji.
Autor odwolujac si¢ do wiedzy teoretycznej poprawnie formuluje
. i problem, udowadniajac, ze potrafi pracowa¢ dobrze z literatura fachows.

.......................................................................................................................

! Praca badawcza Marka Cichanskiego zastuguje na uwage

i bowiem jest przyktadem docenienia znaczenia pisma, ktérego

| wartosci spotecznej nie sposoéb przeceni¢. Jest przy tym

i dobrym materiatem poznawczym w jaki sposéb ewoluowata

i reklama prasowa w analizowanym okresie dwudziestolecie

mlf;dzyWOJennego w ktorym Polska ksztattowata swojg

| tozsamo$é spoteczng i gospodarcza. Dysertacja jest cennym

.przykladem poprawnie zastosowanej metody badawczej i

: umiejetnego wyprowadzenia wnioskéw z podjetego procesu

i badawczego. W tym kontekscie praca dobrze sytuuje sie w

Wkiad w dalszy 'dyscyplinie W opinii recenzenta jej wartos¢ bytaby jeszcze

rozwdj wiedzy  :bardziej znaczaca gdyby autor postarat si¢ wyprowadzi¢

naukowej w { wnioski z czynionej analizy wobec czasu wspétczesnego. Autor

konczy prace nie pozwalajac czytelnikowi odnie$¢ si¢ przez

; pryzmat wspokczesnej reklamy do sposobu jej formowania

{ wowczas. Poszukac jej znaczenia dla wspotezesnych przekazow

reklamowych publikowanych w czasopismach. Uwidaczniajg to

i dwa ostatnie zdania zakonczenia : Niewgtpliwie problemem

wymagajq,cym dalszych badan pozostaje analiza ogtoszen w

{ innych pismach sportowych tamtego okresu. Takie wyniki datyby

i szerszy obraz i kontekst tego, co reklamowano w prasie sportowej

: w poréwnaniu z najpoczytniejszym polskim pismem sportowym

: dwudziestolecia migdzywojennego”. To cenne refleksje jednak
i bez konkluzji wobec terazniejszosci, a szkoda.

dyscyplinie




Formalna strona
pracy

Pytania do dyskusji

Rozprawa doktorska sklada si¢ zc wstgpu, zakofczenia 1 sze$ciu
! rozdzialow. Czgéé teoretyczna wypelnia rozdzial I, 11 i 1. Dla czgsci
i empirycznej autor wyznaczyl rozdzialy od IV do VI. W rozdzale I
i podjgto probg przedstawienia historii prasy sportowe;j w latach 1881-1939
' ze szczegblnym uwzglednieniem roli |, Przegladu Sportowego”™. W
i rozdziale II czytelnik znajdzie bardzo krétka histori¢ reklamy, jej
i definicje i cele jakie winna wypelnia¢. Opisang wylacznie w odniesieniu
do tekstow badaczy i publicystow publikujacych w latach 20 i 30. XX
' wieku, bez odniesienia si¢ do opisow reklamy tamtego okresu czynionych
! przez wspolczesnych naukowcow. Takie selektywne ujgcie nie wydaje sig
{ by¢ silng strong dysertacji. Rozdzial III jest poprawnic napisany i zostal
! poswigcony opisowi ,Przegladu Sportowego™. Autor przywoluje sylwetki
! redaktorow naczelnych i czolowych autorow tekstow co jest cennym
aspektem opisu a dalej periodyczno$é pisma, jego ceng a takze ilos¢ stron
i w zaleznosci od wydan. W rozdziale IV, bedacym otwarciem czgsci
i empirycznej pracy doktorskiej autor opisuje technologi¢ ogloszen
i prasowych powolujac przykiad reklam lokowanych w tamtych czasach w
Przegladzie Sportowym”. Podpowiada czytelnikowi znaczenie jakie
: mialy takie clementy jak: naglowki, dobor czcionek, ksztalt rysunkow czy
! inne clementy graficzne majce znaczenie dla percepcji reklam. Rozdzialy

: zamieszczone anonse W ,Przegladzie Sportowym” w tamtym okresie”.
: Ponadto zamieszcza w kazdym z rozdzialéw krotka historig rozwoju
! gospodarczego miasta. To interesujace dopowiedzenie czyni prace
! bardziej atrakcyjna.

éNie mam zastrzezen do poziomu formalnego rozprawy, ktora dobrze
i oddaje zamys} autora.
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V i VI prezentuja, zdaniem autora dysertacji ,,pogl¢biona analizg reklamy
prasowej w okresic krakowskim i warszawskim na podstawie
opracowanego klucza kategoryzacyjnego, ktory powstal w oparciu o

1. Kto lub co, zdaniem autora, mialy najwigkszy wplyw na
spoleczne znaczenie spoleczne pisma?

2. Jakie przestania dla wspolczesnosci wynikaja z prezentowanej
dysertacji?

Prezentowana praca spelnia kryteria wskazane dla prac doktorskich na UPJPII w Krakowie,
w zwigzku z tym wnioskuje o przyznanie mgr Markowi Cichanskiemu stopnia doktora.
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