Zatacznik nr 3 do Uchwaty nr 54/2025 Senatu UPJPII
z dnia 26 maja 2025 .

WYKAZ ZAJEC
dla cykli ksztatcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2025/2026

Nazwa kierunku studiéw: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-WIZERUNKOWE - REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
Specjalnosci:

- reklama i branding

- public relations

- projektowanie promocyjne

Poziom studiow: STUDIA DRUGIEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiow: STACJONARNA

1. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla kierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations z odniesieniem do
kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Lkaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktow efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogélnego) (symbole KEU)
1. Aksjologia Jana Pawta II H ksztatcenia 30 3 Tematem zaje¢ bedzie naukaJana | KW2pK_W02
0 (')lnego Pawta II na temat wartosci: KWZpK U02
J transcendentnych, poznawczych, -
moralnych, estetycznych, KWZpK_K06
ekonomicznych, witalnych KW2pK_K08
i spoteczno-obyczajowych.




Chrzescijanistwo i kultura ksztatcenia 30 Trescia wykiadéw bedzie rola KW2pK W01
Europ ogélnego i znaczenie Chrzescijanistwa KWZpK W11
y w kulturze Europy. KW2 K_U 01
pi_
KW2pK_U12
KW2pK K08
Corporate communication kierunkowy 30 Zajecia skupia sig na przyblizeniu | KW2pK W03
i marketing polityczn samo pojecia corporate KW2pK_U06
yczny
communication, ukazaniu gtéwnych KW2pK U09
kierunkow dziatan w komunikacji pE_
biznesowej i politycznej, oraz KWZPK_KO 1
wykorzystywanych w niej metod
i taktyk.
Makroekonomia ksztatcenia 30 Program zajec obejmie podstawy | KW2pK_W12
ogélnego mysli wolnorynkowej KWZpK U12
i mechanizméw na nim KW2 K_K()l
dziatajacych. Dodatkowo zostanie PR
zwrocona uwaga na zagrozen dla
wolnego jakie pojawiaja sie obecnie
w kontekscie globalizacji systeméw
gospodarczych i finansowych
rynku.

E-marketing kierunkowy 30 W trakcie zaje¢ studenci dowiedza | KW2pK W05
sie jak projektowac i wdrazaé KWZpK Uos
wiasne kampanie reklamowe, -
internetowe serwisy produktowe Kw2 pK_KO 2
i firmowe, pozycjonowac¢ strony
i serwisy w wyszukiwarkach,
realizowa¢ dziatania Public
Relations. Studenci podczas ¢wiczen
poznaja réwniez specyfike zachowan
internautéw/konsumentow.

E-public relations kierunkowy 30 Zajecia obejma podstawowe KW2pK W05
kwestie zwigzane z e-public KWZpK Uos
relations oraz zarzadzaniem -

! KW2pK_K03

promocja w internecie: rynek
reklamy internetowej oraz trendy
w e-marketingu, strategia PR

i strategia komunikacji, warsztaty
z formutowania i tworzenia
strategii, planowanie strategiczne




i realizacja projektow
internetowych, internet jako Zrédto
danych, psychologia konsumenta,
promocja i rozwaj.

7. Etyka i estetyka kierunkowy 30 Tres¢ zaje¢ obejmie miejsce KW2pK W12
komunikowania ! Zrliaczem_i etyki i estetyki KW2pK_U12
w komunikowaniu oraz
obowigzujace w tym zakresie KWZpK—K04
normy. KW2pK_K08
8. Innowacyjnos¢ kierunkowy 30 Tematem zaje¢ beda zagadnienia KW2pK_ W02
i przedsiebiorczos¢ zwigzanych z innowacyjnoscia KW2pK_WO07
w biznesie, procesem budowania KW2pK U09
biznes planu oraz pozyskania pE_
kapitatu. KWZpK—KO 1
KW2pK_K05
9. | Jezyk w promocji, marketingu kierunkowy 30 W ramach zaje¢ tematyzowane KW2pK W08
i public relations beda cechy jezyka w promocj, KW2pK_W09
marketingu i public relations, KW2pK U07
doskonalenie kompetencji PE_
jezykowych oraz poznanie réznych KWZPK_Ul 1
stylow polszczyzny i narzedzi KWZpK_K08
jezykowych stosowanych
w komunikatach opisowych
i perswazyjnych.
10. | Zachowania konsumenckie kierunkowy 30 Tematem zaje¢ beda KW2pK_ W08
i relacie z klientem uwarunkowania, zatozenia oraz KWZpK W09
J kierunki zmian w zachowaniach KW2 K_UIO
konsumentdéw, a takze sposoby pr_
ksztaltowania strategii KW2pK_K07
marketingowej przedsiebiorstw. KW2pK K08
11. | Kreatywno$¢ multimedialna kierunkowy 30 Tematyka zaje¢ bedzie obejmowata | KW2pK_ W06
w promogji, reklamie i public szeroko pojeta kreatywnos¢ KW2pK_W07
lati w odniesieniu do promocji, reklamy KW2pK U06
relations i public relations z wykorzystaniem pr_
multimediow. KWZpK_U08
KW2pK_U11

KW2pK K01




12. | Podstawy public relations, kierunkowy 30 Kurs obejmowac bedzie KW2pK_ W05
reklamy i brandingu podstawo.we zaga_dnlema dot. PR, KWZpK_WO 7
Reklamy i Marketingu oraz
wykorzystywane przez nie KWZpK_UOS
narzedzia. KW2pK_U06
KW2pK_U07
KW2pK K03
13. | Prawo reklamy, brandingu i PR kierunkowy 30 Przedmiotem zajec bedzie reklama, | KW2pK_W10
bra{ldlingl PR. E\Ia Wstqp:je o KWZpK_WlZ
omoéwione zostang zagadnienia
reklamy w prawie KWZpK—U 12
miedzynarodowym (wolnos¢ KWZPK_KO7
wypowiedzi komercyjnej) oraz KWZpK_K08
w prawie wspélnotowym
pierwotnym i wtérnym (dyrektywa
w sprawie audiowizualnych ustug
medialnych, dyrektywa dot.
reklamowania wyrobéw
tytoniowych, itp.), nastepnie
przepisy obowiazujace w polskim
systemie prawnym, a wiec w prawie
prasowym, ustawie o radiofonii
i telewizji, ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji.
14. | Kompleksowe projektowanie kierunkowy 30 Cykl zaje¢ skupi si¢ na poznaniu KW2pK_WO05
graficzne i DTP ?odstaw grafiki lfomputero.f/ve] KWZpK_UO6
i oprogramowania do edycji
obrazow rastrowych oraz grafiki KWZpK—KOS
wektorowej.
W dalszej czesci tematyka obejmie
réwniez wprowadzenie do
systemow DTP i przygotowanie
dokumentu do druku w programie
InDesign.
15. | Projektowanie wizerunku kierunkowy 30 Tematem zaje¢ bedzie wiedza KW2pK W04
i promocji - narzedzia Omr;:]r;f&z’am ! Eraktyk“h KW2pK_WO05
. . gowych stosowanych
1 teChnOIOgle w biznesie, kulturze i sektorze KWZpK_U03
pozarzadowym, w projektowaniu KWZPK_U(M'
wizerunku i promocji. KW2pK_U06

KW2pK_KO01




16. | Projekty - fundusze, kierunkowy 30 Podczas kursuzostang KW2pK_ W05
kreatywno$¢ i zarzadzanie przedstawione narzedziasuzace | o nK W07
kreatywno$ci oraz innowacyjnosci
w mediach oraz teoria i praktyka KWZpK—UO6
w zakresie zarzadzania projektami KWZPK_U08
medialnymi i kulturalnymi. KWZpK_UOg
KW2pK K01
17. | Psychologia biznesu ksztatcenia 30 Tematem zaje¢ bedzie podstawowa | KW2pK_WO01
i neuromarketing ogolnego wiedza z nurtu psychologii KW2pK_W02
spotecznej. Zrozumienie
kluczowych pojec i zatozen KWZpK—UO 1
psychologii spotecznej bedzie KWZPK_UOZ
podstawa do lepszego zrozumienia KWZpK_UOS
proceséw komunikacyjnych KWZpK K01
w spoteczenstwie, mechanizméw KW?2 K_KOZ
marketingowych, postaw jednostki pE-
wobec spoteczenstwa itd
18. | Statystyka w marketingu i PR kierunkowy 30 Tematyka zaje¢ obejmie KW2pK W01
podstawowe pojecia i zagadnienia KWZpK W02
z obszaru statystyki oraz narzedzia -
stosowane w badaniach KWZpK—UO 1
ilosciowych. KW2pK_U02
KW2pK_K08
19. | Trening kompetencji kierunkowy 30 Tematem zajec bedzie przekazanie | KW2pK W02
komunikacyjnych uporzadkowanej, poglebionej KW2pK_W03
praktycznej wiedzy w zakresie ”
kompetencji komunikacyjnych i ich KWZpK_U04
oddzialywania na odbiorcéw. KWZpK—UO7
KW2pK_K01
KW2pK_K03
KW2pK K08
20. | Zarzadzanie finansami i analiza kierunkowy 30 Tres¢ zaje¢ skupi sig na KW2pK W07
finansowa podstawowych pojeciach, KW2pK_U09
narzedziach, instrumentach -
KW2pK_K03

i metodach gospodarowania
finansami w przedsiebiorstwie

z uwzglednieniem fundamentalnych
elementéw analizy finansowe;j.




21.

Zarzadzanie i Human Resources

kierunkowy

30

Tres$cia zaje¢ bedzie zarzadzanie
zasobami ludzkimi uwzgledniajace
aspekty zachowan organizacyjnych
cztowieka oraz zasady sprawnego
dziatania w gospodarce rynkowe;j.
Przedstawione zostang réwniez
racjonalne metody (narzedzi)
gospodarowania kapitatem ludzkim
firmy i innej instytucji.

KW2pK_ W12
KW2pK_U09
KW2pK K01

22.

Influencer - strategie
i narzedzia

kierunkowy

30

Tresci programowe dotycza
strategii i narzedzi, ktére mozna
wykorzysta¢ w projektowaniu

i wdrazaniu wlasnych kampanii
internetowych w serwisach

i w autorskich projektach na
platformach e-marketingowych.
Studenci podczas ¢wiczen poznaja
rowniez specyfike zachowan
internautéw/konsumentow

w odniesieniu do influeceréw.

KW2pK_WO05
KW2pK_U08
KW2pK_K02

23.

Researching - branzowe
i naukowe bazy danych

kierunkowy

30

W ramach zaje¢ studenci zapoznaja
sie z r6znymi technikami zbierania,
przygotowywania, wizualizacji

i raportowania danych. W ramach
projektu zaliczeniowego
sporzadzaja wybrany rodzaj
raportu, przechodzac przez kazdy
lub cze$¢ z krokéw raportowania:
(1) zbieranie danych, (2)
oczyszczanie danych, (3)
wizualizacja oraz (4) tworzenie
raportu.

KW2pK_WO05
KW2pK_U08
KW2pK_K02

24.

Dziennikarstwo w $wiecie
cyfrowym

kierunkowy

30

Zajecia praktyczne i teoretyczne,
ktorych podmiotem sa media
cyfrowe oraz konsekwencje
wynikajgce z procesu konwergencji
mediéw w $wiecie , digital”/
pozycja, status i rola dziennikarza
w Swiecie cyfrowym; prawne

i praktyczne aspekty pracy

w mediach, przy wykorzystaniu

KW2pK_W02
KW2pK_W03
KW2pK_U04
KW2pK_U07
KW2pK_K01
KW2pK_K03
KW2pK_K08




nowych technologii ,digital”; formy
wypowiedzi, transmisji, przekazu,
zwigzane z technologia cyfrowa
wykorzystywang

w komunikowaniu i wspdtczesnym
dziennikarstwie; poligon
do$wiadczalny: praktyczne
zastosowanie nowych technologii.
Podstawowa wiedza na temat
zakresu pracy dziennikarza; formy,
gatunki i rodzaje aktywnosci

w mediach.

25.

Konwersatorium jezyka
angielskiego

lektorat

60

Tre$¢ programowa dotyczy
doskonalenie umiejetnosci
budowania wypowiedzi wtasciwych
pod wzgledem gramatycznym oraz
logicznym, ksztattowanie postawy
szacunku dla innych kultur oraz
wzbogacanie zasobu stownictwa

w zakresie ponizszych zagadnien:
czlowiek, jako$¢ zycia cztowieka,
zachowania spoteczne, kreatywnos¢
oraz sztuka, nauka oraz jej rola

w zyciu cztowieka, kultura, tradycja
oraz historia, finanse oraz
ekonomia.

KW2pK_U13
KW2pK_K08

26.

Przedmiot fakultatywny

fakultatywny

120

Studenci wybieraja sobie
przedmioty fakultatywne

w zalezno$ci od zainteresowan.
Kazdy z przedmiotéw prowadzony
jest przez innego nauczyciela
akademickiego. Ich tematyka jest
dostosowana do programu zajec¢
w danym semestrze. Celem zaje¢
fakultatywnych jest przede
wszystkim uzupetnia¢ wiedze,
umiejetnosci oraz kompetencje
spoteczne studentdw w zakresie
kierunkowych i podstawowych
tredci ksztatcenia.

KW2pK_WO05
KW2pK_U01
KW2pK_U02
KW2pK_U03
KW2pK_U11
KW2pK_K03




27. | Praktyki zawodowe praktyki 360 14 Przygotowanie zawodowe KW2pK W12
studentéw, kontakt zawodowy KWZpK U06
studentdéw z réznymi instytucjami -
zwigzanymi z komunikowaniem KWZpK—UO7
promocyjno-wizerunkowym. KWZPK_UO8
Pomoc w pierwszym do$wiadczeniu KWZpK_Ul 2
zawodowym. KWZPK_KO 1

KW2pK_K07

28. | Proseminarium magisterskie proseminarium 30 4 Trescig programows jest wiedza KW2pK_ W05
dotyczaca empirycznych metod KWZpK Uo1
badawczych (ilo$ciowych -

i jako$ciowych) oraz krytycznej KWZpK—UOZ
lektury publikacji naukowych. KWZpK—UO3
Dodatkowo w trakcie zaje¢ studenci | KW2pK_U11
przedstawiajg swoje KW2pK_K01
zainteresowania naukowe w KW2 K_K03
oparciu o lekture wybranych PR
publikacji naukowych.

29. | Seminarium magisterskie seminarium 60 10 Trescia programows s3 zasady KW2pK_ W05
opracowania, budowy i pisania KWZpK Uo1l
pracy magisterskiej, koniecznych do ”
przygotowania i napisania przez KWZpK—UOZ
kazdego uczestnika seminarium KWZpK_UO3
pracy dyplomowe;j. KWZpK_U 11

KW2pK K01

KW2pK K03

30. | Przedmioty specjalno$ciowe specjalno$ciowe 16

Przedmioty specjalnosci reklama 240 dane zawarte w tabeli nr 2a dane zawarte
i branding - tabela nr 2a w tabeli nr 2a
Przedmioty specjalnosci public 240 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
relations - tabela nr 2b w tabeli nr 2b
Przedmioty specjalnosci 240 dane zawarte w tabelinr 2c dane zawarte
projektowanie promocyjne - w tabeli nr 2c
tabela nr 2c

Laczna liczba punktéw ECTS 120

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ reklama i branding 1590

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ public relations 1590

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ projektowanie promocyjne 1590




2a. Wykaz zajec¢ (przedmiotow) dla specjalnosci reklama i branding z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

zagadnienia w prawie
miedzynarodowym oraz
wspoélnotowym (dyrektywy),

a nastepnie przepisy obowiazujace
w polskim systemie prawnym, m.in.
z ustawie o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji. Dodatkowo opisane
zostang przyktady, ktére unaocznia
najczesciej pojawiajace sie kwestie
zwigzane z ochrong marki

i konkurencji.

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Ekaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Employerbranding 1 personal P 30 2 Po zdefiniowaniu pojecia employer KW2pK_ W02
. brandingu przedstawiona zostanie
branding Nt prae , KW2pK U01
teoria budowania marki pracodawcy KW2pK K01
ze szczegblnym uwzglednieniem PR_
nowoczesnych narzedzi EB i kanaty
realizacji dziatan.
2. Kreatywno$¢ w reklamie P 30 2 Tematem zaje¢ beda wybrane KW2pK W08
i copywriting koncepcje kreatywnosci, KW2pK_U02
zagadnienia zwigzane KW2pK K01
Z copywritingiem oraz sposoby pR_
rozwijania kreatywno$ci
indywidualnej jezykowych
i pozawerbalnych $rodkow
perswazji.

3. Ochrona marki i konkurencji P 30 2 Przedmiotem zajet beda KW2pK W10
zagadnienia zwigzane z ochrong KWZpK W12
marki i konkurencji w kontekscie ”
tworzenia kampanii reklamowych, KW2 p K U12
projektéw z obszaru brandingu KWZPK_KO 7
i PR. Na wstepie oméwione zostang KWZpK_KOS




Projektowanie i kreowanie 30 Tres¢ zajec obejmie proces | KW2pK_ W05

marki prolek.tom./ar;la 1tkreow}almla ma:jrk.l KW2 pK_UO 4
przy uzyciu dostepnych narzedzi
multimedialnych, reklamowych, KWZpK—K06
marketingowych i PR-owych oraz KWZPK_K08
wykorzystanie wszelkich
mozliwych i dostepnych kanatow
przekazu i oddziatywania.

Retoryka i perswazja reklamy 30 Tresé programowa odnosi si¢ do KW2pK_W08
e | KW2PKWO9
reklam, z uwzglednieniem specyfiki KWZpK—U06
réznych typéw reklamy. KW?2 p K_U07

KW2pK_K07
KW2pK K08

Technologia i logistyka 30 Tematem zajeé jest budowa KW2pK W11

marketingu 1funkc1on0wan1_e nowych mediéw KWZpK_WlZ
oraz efektywne ich
wykorzystywanie w marketingu. Kw2 pK—UO 3
Dodatkowo przekazana zostanie KW?2 pK_UO 7
wiedza na temat zarzadzania KWZpK_K08
mediami przy pomocy metod
i technik inzynieryjnych,
wyrobienie umiejetnosci
postugiwania sie systemami
informatycznymi, programami
i algorytmami w zarzadzaniu
mediami (koszty, finanse, kapitat,
kadry).

Tozsamo$¢ i wizerunek marki 30 Tematem zaje¢ beda kryteria oceny | KW2pK_W05
ek ksl KW2pk Wo7
budowania tozsamos$ci marki od KWZpK—UOS
podstaw. KW2pK_U06

KW2pK K08

Zarzadzanie reklama i marka 30 Tematyka zaje¢ rozciaga si¢ od KW2pK W06
o i | KW2DK W09
modelami i koncepcjami KWZpK_U06
zarzadzania reklama i marka, KWZPK_Uog

poprzez przybliZenie i objasnienie

KW2pK_KO03




ztozonych aspektéw etyczno-
prawnych, a takze wskazanie
mozliwosci wykorzystania nowych
technologii w zarzadzaniu reklama
i marka.

KW2pK_K04
KW2pK_K07

2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci public relations z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Crisismanagment P 30 2 Tresci programowe dotycz wiedzy | KW2pK W02
na temat Zarlzqdzini(ail kryzysowego, KWZpK W07
tworzenia planu, budowania -
systemu orzz utworzenia zespotu KWZpK_UOS
kryzysowego. KW2 p K U10
2. Doradztwo wizerunkowe P 30 2 Tresci merytoryczne przedmiotu KW2pK W06
dot}l;czq komunikacji wizerunkowej KWZpK Uo03
os6b i instytucji w przestrzeni -
publicznejyi medialne;j. KWZpK—KOS
3. Media relations i rzecznictwo P 30 2 Tres¢ programowa zaje¢ obejmuje | KW2pK_W04
prasowe ukazanie potrzeby bL}dowama. . KWZpK_U03
skutecznych kontaktéw z mediami,
tworzenia lub wspéttworzenia KWZpK—U04
takich form jak news, wiadomosci KW?2 pK_KO 7
prasowe, notatki, wzmianki, KW2pK_K08
zapowiedzi, komentarze,
sprostowania, przygotowanie
konferencji prasowej oraz poznanie
zasad jej cato$ciowej organizacji,
koordynacji przebiegu oraz
elementdw nastepujacych po
zdarzeniu.
4. Narzedzia public relations P 30 2 Trescig éwiczeni bedzie praktyczna | KW2pK_WO05
wiedza na temat public relations KWZpK_UOS

oraz metody i narzedzia PR.




KW2pK_U10

KW2pK K07
KW2pK K08
Retoryka, erystyka i estetyka 30 Tresci programowe to sztuka KW2pK_ W04
wypowiedzi publicznych budowaniaartystycznej, KW2pK_W08
perswazyjnej wypowiedzi ustnej
lub pisemnej oraz sztuka KWZpK—U04
prowadzania sporéw. KW?2 pK_U 11
KW2pK_K04
KW2pK_K08
Strategie i techniki mediacji 30 W ramach éwiczen przekazana KW2pK_W07
i negocjacji zostanie wied.za na t.emat c.ech KW2pK_W09
dobr(.ego me(’ilatora’ i negoc’]atora, KW2pK Uos
a takze etapéw celéw, styléw oraz -
rodzajéw negocjacji. KW2pK_U07
KW2pK_U10
KW2pK K07
Techniki i metody 30 Tematyka zaje¢ obejmie KW2pK_W04
autoprezentaci o s v | KW2pK Wo7
oddzri)a%ywania] na rozméwcgw, KWZpK—UO4
stuchaczy i widzow. KWZPK_U05
KW2pK_U07
KW2pK_K07
Zarzadzanie wizerunkiem 30 Trescia cwiczen bedzie wiedza KW2pK_ W07
i agencjami wizerunkowymi svr?:styt;;n:a"c"zﬁaga“?‘ d}? pracy KW2pK_U04
jact, aenaach KW2pK_K08

przedsiebiorstwach na
stanowiskach menedzerow
wizerunku.




2c. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci projektowanie promocyjne z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Ekaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Design produktu i marki - P 30 2 Tres¢ programowa obejmie proces | KW2pK_ W05
ksiqga znaku projektowania od zatozen KWZpK W07
koncepcyjnych do efektu -
koncowego. Ewggg—ggg
2. E-design _ projektowanie P 30 2 Tr.eéc' cwiczen dot.yczy aktualnej KWZpK_WOS
komputerowe w1e.dzy przy(%atne] do . KWZpK_U03
projektowania (web design)
i tworzenia nowoczesnych stron Kw2 pK—KO 3
internetowych.
3. Fotografia wizerunkowa P 30 2 Tre$¢ programowa ¢wiczen dotyczy KWZpK_WOS
. . $wiadomego budowania obrazu KW2pK U03
1 promocyjna uwzgledniajacego zatozenia P
poczatkowe (koncepcyjne) KW2 pK_KO 8
okreslonego wizerunku czy
promocji konkretnego produktu.
4. Fundraising _ metody P 30 2 W czasie zaje¢ dokonana zostanie KWZpK_WlZ
. . charakterystyka i specyfika
1 nanglea fundraisingu, crowdfundingu KWZpK_UOZ
i start-upéw. KWZpK_K08
5. Infografika i information design P 30 2 Trescia bedzie przeglad KW2pK_W11
podstawowych elementow KW2pK_U02
komunikacji i identyfikacji -
KW2pK K07

wizualnej, uwzgledniajacy zar6wno
rozwdj historyczny projektowania
wizualnego jak i najnowsze trendy
w projektowaniu informacji
wizualnego otoczenia
wspotczesnego cztowieka (plakat,
interface infografika, ilustracja
danych, itp.).




Logistyka kampanii 30 Trescig ¢wiczen bedzie wiedza na szpK_W04
P temat logistyki kampanii KWZpK Uos
promocyjnej promocyjnej i przedyskutowanie =
podstawowych probleméw na KWZpK_UOg
wybranych przyktadach kampanii KW?2 pK_KO 7
promocyjnych, ze szczegblnym KWZpK_KOS
uwzglednieniem logistyki.
Projektowanie i zarzqdzanie 30 W czasie ¢wiczen przedstawiony KWZpK_W06
. . zostanie proces projektowania
Wltrynq lnternetowq strony internetowej i jej wdrozenia KWZpK_WO7
oraz zasady zarzadzania strona. KWZpK—UOS
KW2pK_U09
KW2pK K07
KW2pK K08
Spoty i filmy promocyjne 30 Tres¢ zaje¢ obejmie wiedze KWZpK_WOS
zwiagzang ze spotami i filmami KWZpK W07
promocyjnymi poczawszy od zrodet -
pomystéw scenariuszowych do KWZpK—UO6
ewaluacji zrealizowanych KWZpK_U09
projektow. KW2pK_K01
KW2pK K02

3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiow o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiow o profilu
ogélnoakademickim - jezeli program studiow przewiduje praktyki

Waznym elementem studiow kierunkowych, majacych na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, sg praktyki studenckie. Stanowig one
integralng czes$¢ procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations.
W praktykach tych studenci beda uczestniczyli przez cztery miesigce w wymiarze 320 godzin.

Praktyki planowane sg w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantujg fachowa wiedze i umiejetno$ci w obszarze studiéw kierunkowych
i specjalno$ciowych. Studenci pracujac pod opiekg specjalistow beda mieli okazje do nabywania kompetencji i do§wiadczen zawodowych w obszarze
wspotczesnego komunikowania wizerunkowego w praktycznym wymiarze promocji, reklamy, marketingu, brandingu, public relations. Studenci
realizujacy specjalnos¢ ,reklama i branding” beda odbywa¢ praktyki pod okiem specjalistow ds. reklamy i brandingu, dzieki kt6rym bedg mieli okazje
zapoznania sie z najnowszymi technologiami, narzedziami i metodami komunikowania wizerunkowego, komunikowania reklamowego
i komunikowania brandingowego. Studenci specjalnosci ,public relations”, ktérzy w przyszto$ci majg by¢ fachowcami public relations, bedg odbywali
swoje praktyki pod okiem specjalistdw zarzadzajgcych informacjg i promujgcych pozytywne warto$ci w ramach komunikowania spotecznego. Studenci



trzeciej specjalnosci ,projektowanie promocyjne” beda odbywac¢ praktyki pod opieka oso6b, zajmujacych sie projektowaniem, organizacjg
i zarzadzaniem promocja w oparciu o nowoczesne narzedzia projektowania i grafike komputerowg

Aby zapewni¢ studentom Kkierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations mozliwo$¢ odbywania
opisanych powyzej praktyk Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie podpisat listy intencyjne z trzydziestoma dwoma Instytucjami. Tak szeroki
wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang z komunikowaniem promocyjno-wizerunkowym, pozwala realizowaé praktyki zgodne z
wybrang specjalnoscia i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Wydziat Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie prowadzi weryfikacje zaktadanych efektéw uczenia sie na
wszystkich etapach ksztatcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezagco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiagnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukow
danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materialy stanowigce potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatoZzonych w programie studiéw efektéw uczenia sie w formie papierowe;j i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UP]PII.

Koncowa weryfikacja realizacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i ztoZenie egzaminu magisterskiego.

Przyjmuje sie, ze:

1. Egzamin lub zaliczenie koniczace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotéw, w ramach ktérych oprécz wyktadu prowadzone sg ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie
¢wiczen.

2. Zaliczenia z przedmiotéw, ktdre nie konczg sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.

Do najcze$ciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie naleza:
egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
ocenianie ciagte,
kolokwium,
prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
przygotowanie projektu,
przygotowanie referatu lub wystapienia np. na konferencji naukowe;j,
wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,
zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wiasne
studenta,
analiza przypadkéw, tzw. case study,
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l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,
m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektéw uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypehnienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektow uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej sg realizowane postulaty wynikajace z zatozen Polskiej Ramy Kwalifikacji, a studenci zyskuja poczucie
satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

Objasnienie oznaczen:
H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych, tacznie nie mniej niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktéorym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiéw:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tagcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
ukonczenia studidéw;

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwiazane z prowadzong w UPJPIl dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



