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w dyscyplinie: nauki o komunikacji spolecznej i mediach

Ocena rozprawy — wedhug wymogéw dotyczacych prac naukowych na stopien doktorski

Przedtozona rozprawa doktorska mgr Wojciecha Gustowskiego jest interdycyplinarna,
chociaz giowny obszar zainteresowania badacza jest umiejscowiony w dyscyplinie nauki o
komunikacji spolecznej i mediach.

Zakreseni tematycznym dysertacji jest analiza pojecia marki pisarza w ujeciu literatury
komercyjne). Autor stara lsit; uzupetnié¢ luke badawczg w tym zakresie, pokazujac, ze
szczegblnie w perspektywie komercyjnej, kreowanie marki pisarza ma wplynaé na sprzedaz
ksigzek. Zatem tematyka dysertacji jest wieloaspektowa, poniewaz dotyczy nie tylko styku
literatury 1 medidéw (gdzie ksigzka jako przedmiot badaf jest usytuowana), ale takze '
marketingu, ekonomii, prawa, a momentami nawet jezykoznawstwa. Autor stwierdza:

Nalezy odnotowad, ze niniejsza dysertacja podejmuje tematyke marki pisarza w ujeciu
literatury komercyjnej, rozumianej jako , rodzaj «produkcii» prowadzonej przez przemyst
literacki™, kidrej ostateczmym celem jest osiggnigcie zysku w procesie sprzedazy. Trzeba
bowiem zauwazyc, ze twircy literatury komercyjnej, czyli wtwordw z zatozenia przeznaczonych
na sprzedaz, stajq sie producentami tresci, @ wytwory ich tworczosci produktami kultury w

postaci ksiqzek, ktore mozna kupié obecnie nawet w dyskontach. (str. 12)
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Przedmiotem badafi jest wigc marka pisarza, na ktérg Autor patrzy z r6éznych
wymienionych wyzej perspektyw. Zazﬁacza, ze badania nad marks pisarza sg potrzebne,
poniewaz literatura przedmiotu w niedostateczny spos6b zajmuje si¢ tym zjawiskiem. Trzeba
podkreslié, ze dysertacia ma takze duzy walor poznawczy dla érodowiska zawodowego:
samych pisarzy, wydawcow, dystrybutoréw, a w szerszym kontekgcie dla catego rynku ksigzki.

Cele badawcze, hipotezy i metodologia

Cel badawczy, teza gtéwna, hipotezy pomocnicze oraz metodologia zostaty opisane we
wstepie. Czytelnik jest juz od poczgtku usatysfakcjonowany, bowiem Autor wypelniajgc te
elementy formalne sprawia, ze jego intencje sg klarowne, praca przemyslana, szczegélnie w
kontekscie struktury.

Celem pracy sformulowanym przez Autora jest nastepujace stwierdzenie:

W obliczu powyzszego — oraz z uwagi na fakt, ze autor niniejszej rozprawy od wielu

lat jest aktywnym uczestnikiem rynku wydawniczego — za cel pracy postawiono prébe
opisu specyfiki marki pisarza, a takze zbadania, w jaki sposéb pomeéciopisarzepojmujq,
ksztaltujq i komunikujq swojq marke oraz w jaki sposéb odbiorcy literatury komercyjnej
Dpostrzegajq te dzialania i jaki jest ich efekt (s.12).

Cel zostat zrealizowany z pozytywnym skutkiem w poszczegblnych rozdziatach pracy.

Autor nie przyjmuje tezy dla calej dysertacii, a stusznie czyni takie zatozenia dla czescl
badawczej (kiedy na podstawic analizy dostepnych badan, literatury czytelnik poznal stan
wiedzy na ten temat). Teza jest argumentowana we wszystkich rozdziatach i widaé
konsekwencj¢ w tym dziataniu. Brzmi ona nastepujaco: |
W obliczu wysokiej konkurencji na polskim rynku ksigzki, wspélczesni powiesciopisarze czynig
starania na rzecz ksztaltowania i komunikowania swojej marki, kicrej sila przektada sie na
zalnteresowanie czytelnikéw, mediow i wydawcéw, a tym samym przyczynia do mozliwie

wysokiej sprzedazy ksigzek. (s.14)

Trzeba wyréznié fakt, ze mgr Wojciech Gustowski widzi réznice miedzy tym czego jest
pewny (teza), a hipoteza, ktora jest tylko przypuszczeniem, ale szuka j&j potwierdzenia w
badaniach. We wspélezesnych naukach spoleczaych réznica migdzy teza, a hipoteza
cafkowicie sig zaciera. Niniejsza dysertacja jost tego zaprzeczeniem. Stagd w pracy mamy teze
podparta 7 hipotezami pomocniczymi, sformufowanymi w celu usprawnienia procesu
udowadniania tezy:

H 1. Komunikacja z czytelnikami stata sie istotnym elementem ksztattujgeym marke

pisarza;



H 2. Social media staly sig podstawowym kanolem komunikowania marki pisarza;

H 3. Podstawowym zadaniem marki pisarza jest odréznienie go od konkurencji, a przez
1o wzbudzenie zainteresowania mediow oraz czytelnikow wytworami jego twdrczo$ci;

H 4. Jednym z celéw budowania marki pisarza jest mozliwie wysoka sprzedaz ksigzek;

H 5 Tre$¢ powiesci komumikuje marke i wplywa ﬁa jej posirzeganie przez
kon&umento’w;

H 6. Konsumenci dzigki mozliwoSciom zmieniajqeej sig technologii komunikacyjnej
biorg udziat w tworzeniu i komunikowaniv marki pisarza oraz jej produktéw;

H7. Ksigzki jako produkty kultury postrzegane sq przez pryzmat dwéch marek — pisarza

i wydawnictwa, z czego ta pierwsza ma znaczenie prymarne dla postrzegania produkty
(s.14-15)

Metody i techniki badawcze zastosowane w pracy nalezy ocenié jako dobrane
odpowiednio do omawiane] tematyki. Co wigcej, biorge pod uwage specyfike analizowanej
problematyki, obranie strategii triangulacyjnej (fgczenia metod jakosciowych i ilosciowych, w
tym migdzy innymi, wywiadow poglebionych czy zbieranie danych ogélnie dostepna metoda
CAWT) jest zabiegiem przemy$lanym. Warto docenié takze dobér proby badawczej, bowiem |
trzeba sobie zdawal sprawe, ze zaréwno tworcy ksiazek, jak i ich wydawcy nie zawsze mogli
cheied sig dzieli¢ swoimi przemysleniami, poniewaz rynek ksiazki (szczegdlnie komercyjnej)
jest zwigzany z konkurencyjnoécig, a zatem takze i tajemnica handlows, ukrytymi strategiami -
itd. Imnym aspektem, na kitéry zwracam uwage jest sam fakt naklonienia blogeréw i
powiesciopisarzy do udziatu w badaniach, a Autorowi udato si¢ tego dokonag.

Trzeba doceni¢ bardzo dobre zastosowanie wybranych narzedzi badawczych w pracy,
pokazujace dojrzatos¢ badawcza i umiejgtnodé wykorzystania interdyscyplinarnych metod do
osiggnigcia celu pracy.

Bardzo wysoko oceniam dobér literatury naukowej, znajomo$é aktualnego stanu badan
1 umiejetne tgczenie réznych perspektyw badawczych w sposéb przejrzysty dla czytajgcego..
Na przyklad w kontekscie definiowania pojgcia marka dokonuje egzemplifikacji definicii
pokazujac to w graficznej postaci - tabelki. Nastgpnie czytelnik ma mozliwos$é poznania tych
definicji z rézmych perspektyw, np. psychologicznej, kulturowej, komunikologicznej (ta jest
dodatkowo glebiej analizowana) itd. Takie podejicie pozwala na zrozumienie szerokiego
spekirum postrzegania zjawiska marki w nauce. Tym, co byto wartoéciowe dla czytelnika, jest
zwrocenie uwagl (w kontekdcie problematyki badawczej) na korzysci jakie mogg ptynaé z
marki nie tylko dla samego wlasciciela, ale takze dla klientéw tub odbiore6w marki. Ta narracja

jest widoczna w strukturze tekstu 1 jest walorem dysertacii.
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Struktura pracy

Praca jest obszerna, liczy prawie 300 stron, z czego najobszerniejszy wydaje si¢ byé
rozdziat IV, w ktérym zawarta jest analiza i jej wnioski. Liczy on okolo 100 stron. Wazne
podkreslenia wydaje si¢ by¢ to, ze konstrukcja jest spojna, przemyslana i uzasadniona
merytorycznie. Kazdy kolejny rozdziat wynika z poprzedniego, zwracajac uwage na
interdyscyplinamos’,é (zarbwno pojawiajg sig elementy medioznawstwa — komunikologii,
prawa, ekonomii, a spajajg je obecne we wszystkich naukach nowe technologie). _

Praca skiada si¢ ze wstepu, czterech rozdzialéw, zakonczenia, bibliografii. Podziat
pracy wynikajgcy ze spisu tredci nie budzi watpliwosci.

Rozdziat | zatytutowany ,Marka pisarza. Definicyjne uwarunkowania pojecia™ jest
podwigeony precyzyjnemu okresleniu tego zagadnienia. Praktycznie holistyczne spojrzenie na
marke pisarza przygotowuje czytelnika do zrozumienia jego poliwaletnodci. Z punktu widzenia
celu pracy, bardzo wazne byto nakreslenie wspomnianych perspektyw badawczych. oraz
dookreslenie relacji migdzy marks pisarza i marka osobistg. Idac dalej tym tokiem myslenia,
uzasadnione bylo umiejscowienie marki osobistej w kontrze do marki jako takiej, bowiem w
tej plerwsze] istota jest cztowiek, nie zas produkt. Lektura tego rozdziatu poprzez definiowanie
bardzo réznych poje¢, pokazuje konieczno$é badania marki pisarza i jej funkcjonowania, bo
sposob dzialania czlowieka jest trudniejszy do ujecia w ramy teoretyczne niz w przypadku
produktéw i ustug. Literatura nankowa dotyczgca marki zajmuje sie gtéwnie tymi dwoma
ostatnimi. Stad najeenniejszym elementem I rozdziatu jest jego trzecia czeéé, w ktorej autor
zwraca uwage na atrybuty marki pisarza takie jak tozsamo$é i osobowo$é, wizerunek i
reputaca, kapital, warto$¢ i sita, ale takze funkcje jakie spetnia tego rodzaju marka.

Rozdziat II po$wigcony zostal relacjom jakic zachodzg pomigdzy pisarzem, a
czytelnikiem. Ponownie mgr Wojciech Gustowski dokonat wielowymiarowej 1
wieloaspektowej analizy tego zwigzku, gdzic po obu stronach stoi cztowiek, a jego cele
fimkcjonowania sg rynkowe, a nawet komercyjne. Taki punkt wyjscia do badaf jest zrozumiaty;
lektura dysertacji nie pozostawia ziudzer,, ze pomimo pojawienia si¢ cztowieka jako podmiotu,
relacja staje sig w pewien sposéb zdehumanizowana, sama lektura spisu tresci pokazuje,
cztowieka jako konsumenta, prosumenta. Wytwdr dzialalnosci cztowieka czyli ksiazka, ktora
kiedy$ byla przede wszystkim nognikiem wiedzy i emocji, dzisiaj staje sie¢ dodatkowo
produktem.

Poza ta konstatacjs, kt6ra si¢ sama nasuwa, Autor zwraca uwagg na najwazniejsze

elementy mechanizmu rynkowego wplywajace na marke pisarza. Wyjéciowym stwierdzeniem
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dla dalszych rozwazan byto pokazanie polskiego rynkﬁ'ksiqzki jako rynku konkurencyjnego.
Bardzo cenne dla czytelnika sg takze uwagi, ktére sa wynikiem szczegdlowej kwerendy badan
juz istniejgcych, pozwalajacych na argumentowanie tezy, jak na przykiad stwierdzenie:

Nalezy jednak poczynié uwage, ze na wspdlczesnym rynku ksigéki coraz czescief
kategoria wartosci literackich przegrywa z kategorig wynikéw sprzedazowych. To ta druga
zaczyna wyznaczaé realng warto$¢ ksiqzek w Swiadomosci czytelnikéw, w mysi reguty
»Spotecznego dowodu sluszno$ei”, zgodnie z kiorq to jednostki decydujg, co jest korzystne i
wartosciowe, a co nie na podstawie obserwacji zachowania innych 0séb. (3.92)

To wilasnie czyni z pisarza producenta, ksigzka staje si¢ produktem, a jej zakup
uzalezniony jest od okladki, jakosci technicznej, blurba (cel reklamowy). Jednak Autor
pokazuje takze, ze dla czytelnika nadal wartoscig jest tresé, a co za tym idzie zdarzaja sie
przypadki, kiedy bohater jest bardziej rozpoznawalny niz sam pisarz. Co wiecej, w relacji z
czytelnikami Autor opisuje pewne novum, choé Juz analizowane w literaturze naukowej, ale
nadal znane jedynie pasjonatom, a mianowicic czytelnik jako prosument tworzgcy np.fanfiki,
biorgcy udziat w procesie tworzenia ksigzki, czy bedacy wspblautorem. Skoro ksigzka jest
produkiem, to autorzy coraz czesciej korzystaja z sugestii czytelnikow, stad znaczenie opinii w
serwisach zajmujacych sig ksigzkami.

Trzec rozdziat jest najbardziej typowym przykladem styku marki pisarza i mediow.
Medioznawcza perspektywa zostala przez Auiora podzielona wg klucza starych 1 nowych
mediéw, stusznie tym samym podkreslajac dystynktywnoé¢ tego podziatu wplywajgca na
relacje migdzy pisarzem a czytelnikiem, a takze innymi narzodziami stuzgcymi do budowania
marki. Co wigcej, Autor skupia sig takze na reklamie i eksponowaniu miejsc sprzedazy ksigzek
oraz wydarzen tym zwigzanych zaliczajac je do medidw tradycyjnych. Pochwalam ten podziat,
bowiem przed erg intermetu miat one takze znaczenie, jedynie w polskiej literaturze naukowej
dostrzezony zostat pdznie; .

Druga czgsé rizeciego rozdziatu zostata po§wiecona dialogicznosci nowych medidéw w
kontek$cie kreowania marki pisarza, co jest Swietnym uzupelieniem I rozdzistuy i
komunikacyjnych elementéw relacji czytelnika z twoérca. Zwraca uwage to, ze Autor
é\;viadomje scharakteryzowat rézne kanaty w mediach spotecznodciowych szcezegdtowo. Jest
roznica zarbwno w funkcjach, jak i profilu uzytkownika miedzy np. Facebookiem i
Instagramem, a to wymaga szerszego opisania niz w przypadku telewizji czy radia (gdzie
katalog funkeji i uzytkownikow wspétezesnie jest w miare tozsamy). Mgr Wojciech Gustowski
pokazuje takze przestrzenie w sieci, ktére nie maja az tak wielkiego potencjatu dialogicznosci,

a jednak wplywajg na marke pisarza, takie jak np. strony autorskie.
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Rozdzial IV jest rozdziatlem spinajgcym cato$é dysertacji, w ktérym Autor nie tylko
weryfikuje 7 hipotez pomocniczych, ale takze daje bardzo dobre empiryczne potwierdzenie
teorii zawartych we wezeéniejszych czedeiach pracy. '

Mgr Wojciech Gustowski jeszcze raz przywolal przedmiot badan. Nastepnie, dokonat
egzemplifikacji metod badawczych zastosowanych w pracy, opisujac je z teoretycznego punktu
widzenia oraz pokazujac ich uzyteczno$é dla nauk spolecznych. Nastgpnym krokiem bylo
ponowne przytoczenie tezy i hipotez pomocniczych, Doceniam szerokie uzasadnienie wyboru
grupy badawczej. To odréznia prace naukowe od badan komercyjnych, ze czytelnik ma prawo |
w pelni zapoznaé si¢ z doborem panelu. Powiesciopisarze zostali przedstawieni w krétkich
notkach biograficznych, dzigki czemu czytelnik mial mozliwo$é poznaé ich réznorodnosé.

Najwigkszym pod wzglgdem objetosci, ale i znaczenia fragmentem pracy jest
weryfikacja hipotez. Autor ustrukturyzowat ten rozdziat poprzez tytulowanie podrozdziatéw
samg hipotezg i jej brzmieniem. To czyni prace bardzie] informatywiis 1 jasna. Ta cze$é zawiera
wiele grafik w postaci wykresow stanowigcych opracowanie wiasnych badan, Kazda hipoteza
ma trzy czgsci:

e badania autorow
¢ badania blogeréw
e podsumowanie i weryfikacja hipotezy
Rozdzial empiryczny zostat dodatkowo podsumowany i zakoniczony wspdInymi wnioskami
wraz z ogllnym stwierdzeniem, ze wszystkie hipotezy pomocnicze udato sie zweryfikowaé
pozytywnie (5.290).
Merytoryczna ocena pracy oraz warsztat badawezy
Praca ma zdecydowanie wigcej pozytywnych stron i kilka niewielkich mankament6w, ktére
warto w przysztosci zmieni¢ przy ewentualnej publikacii. Nie sg to bledy merytoryczne, nalezy
je traktowad jedymnie jako sugestie.
Pozytywy tej pracy, a nawet elementy wyrézniajace je na tle innych wydajg sie wynikaé z
dwoéch powodow:
» dojrzalosci badawczej, ktéra pozwala na szerszg perspektywe i panowanie nad
materiatem, szczegdlnie teoretycznym;
» znajomosci funkcjonowania rynku, ktérego problematyka dotyczy.
To pozwolito mgr Wojciechowi Gustowskiemu na napisanie bardzo dobrej dysertacji, kt6rej
jednym z wazniejszych waloréw jest bardzo jasna struktura. Jezeli czytelnik juz w spisie tresci

ma informacj¢, w ktérym momencie Autor skupia sie na weryfikacji danej hipotezy, to moze



pracg traktowaé nawet jako pewnego rodzaju katalog, prostszy w uzytkowaniu. Zebranie
danych na badany temat w jednym miejscu jest bardzo wazne. Dodatkowo, co istotne, w pracy
jest jasny podziat na czgé¢ teoretyczna i empiryczng, co jest niezaprzeczalnym plusem. 7
Kolejny pozytyw tej dysertacji wynika z faktu, ze autor niniejszej rozprawy jest od wielu lat
aktywnym uczestnikiem rynku wydawniczego (s.12) . Praca jest ‘iego najlepszym przykladem,
poniewaz takie wjgcie problematyki, szezegblnie w czesci badawezej, $wiadezy o jej ogromnej
uzytecznosci i potencjale nie tylko naukowym. Trzeba do tego dodaé, ze znajomosé
funkcjonowania rynku jest bardzo istotna w tego typu badaniach, pomaga
zawgziéproblematyke tylko do tych aspektow, ktére rzeczywidcie uzupeinia luke w nauce, jak
1 pomoga w rozwoju branzy.

Waznym elementem bylto uzasadnieniec wyboru metod badawczych oraz strategii. Byé moze
powinno sig to wydawac oczywiste, ale doswiadczenie recenzenckie pokazuje, ze nie wszystkie
prace doktorskie zawierajg ten obowigzkowy element.. W wyborze metod badawczych nie bylo
przypadkowosci, a jedynie $wiadomoéé ich ograniczen oraz uzytecznodci. Trzeba takze
podkresli¢, ze wstep pracy jest napisany modelowo, zawiera wszystkie elementy formalne takie
jak: cel, pytania badawcze, teza i hipotezy pomocnicze, opis struktury, jak i uzycie aparatu
pomocniczego (przypisy, bibliografia).

Raz kolejny warto przypomnieé, Ze pierwszy rozdzial zajmujacy sic marka pisarza, a zatem
takze i samg marka, pokazuje, ze $wiadomogé zagadnien teoretycznych jest duza, ale takze
umiejetnos¢ ich selekeji i zwracania uwagi na esencje. Teoria jako taka w catosci i jej
opisywanie nie ma sensu, jezeli jej nie ujmiemy w odpowiednich ramach uzytecznoéci dla
dalszej analizy. Tak np. jest w przypadku pokazania marki w kontekscie znaku towarowego.
Takze rozroznienie (poréwnani¢) zakresu znaczenjoﬁrego autora i pisarza wydaje sie by¢
istotne w kontekscie definiowania marki w tak ujetej problematyce. Bardzo infersuj acy wydaje
sig by¢ watek réznic, zdaniem mgr Wojciecha Gustowskiego, pomiedzy autorem i pisarzem,
ale whasnie w kontekscie literatury komercyjnej. To jest potraktowane marginalnie, choé bardzo
doceniam, Ze jest to przedmiotem przypisu numer 155,

Do pozytywow pracy, zardwno cennych dla naukowcéw jak i profesjonalistow, zaliczam
badania blogeréw w roli czytelnikéw. Ich dobér, fakt, ze udato sie pozyskaé tyle 0séb oraz
pozyskane od nich informacje sa wartosciowe.

Kolejne walory sg drobne, ale takze warto je wymieni¢. Jednym z nich byto zwrécenie uwagi
na to, ze czasami sam bohater bywa bardziej rozpoznawalny ni2 marka pisarza i niewgtpliwie
mamy z tym do czynienia w przyktadzie podanym przez mgr W, Gustowskiego, czyli postaci

literackiej Jamesa Bonda, Trzeba dopetnié, ze takze wspéiczesnie, przy tak silnej koniecznogei
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czy tez trendzie do kreowania marki pisarza, zdarzaja sie; takie przypadki. Wydaje sig, ze mamy
z tym do czynienia w przypadku Greya, bohatera powieéci ,,50 Twarzy Greya” autorstwa E.L.
James. Co wigcej, sama wyszukiwarka Google podpowiada nam nie tyle nazwisko autora, ale
przede wszystkim film, ktéry zostat nakrgcony na podstawie ksigzki, co stanowi analogie do
Jamesa Bonda. Myféle, e cho¢ to zjawisko bylo powszechniejsze kiedys, dzié takze mamy z
nmim do czynienta,

Ciekawostkg bylo przytoczenie sloganéw kojarzonych z poszezegdlnymi osobami twércéw
literackich. Zwrécenie uwagi na ich silnie wartodciujgey charakter jest warte odnotowania.
Podobnie zreszty si¢ dzieje w przypadku elementéw wizerunkowych, takich jak sukienki
Bondy czy krawat u Mroza. Warte jest to zauwazana a szczegdlnie dla starszego pokolenia,
ktére nie zawsze sobie zdaje sprawe, ze jest to element kreowania wizerunkn majacego na celu
wspomoc sprzedaz ksigzki.

Plusem jest tez $wiadome zwrécenic uwagi na kontekst uzytkowania AI w procesach
komunikacyjnych. Mam nadzieje, ze wraz z rozwijajacs si¢ sztuczna inteligencja badania nad
tym obszarem beda szty rownolegle. Ciekawa jestem stosunku Autora do wykorzystywania
sztucznej inteligencji w kontekscie produlktu, jakim jest ksigzka (szans i zagrozen).

Na koniec cheiatabym wyr6zmié jezyk dysertacji. Jest on bardzo profesjonalny, naukowy, praca
nie ma niefasnodei, charakteryzuje ja duzy stopien poprawnosci wynikajgcej zapewne ze
skrupulatnej adiustacji.

Praca posiada kilka niewiclkich mankamentéw. Nie cheg ich wartodciowaé na mniejsze czy
wigksze, poniewaz, po pierwsze, majg charakter sugestii, a po drugie, moga byé réznie
postrzegane ze wzglgdu na przyjetg perspektywe uzytecznodci dysertaci (inaczej odbiorg ja np.
medioznawcy, inaczej ekonomisci, a jeszcze inaczej ludzie z branzy).

Pierwszym, co w pracy moze by¢ nieco nuzace, to powtdrzenia. Celowosé zastosowania tego
srodka nie zawsze jest uzasadniona i warto zapanowaé nad tym, gdyby praca miata trafi¢ do
publikacji. To i tak obszemy material, a czed¢ badawcza nie zawsze potrzebuje tak wielu
podobnie albo tozsamo brzmigcych wnioskdw.

Drugim elementem jest fakt, ze zbyt mato miejsca, moim zdaniem, po$wiecono na sugestie, ze
nicktorzy blogerzy w swoich odpowiedziach mogg by¢ nieszczerzy, poniewaz sg powigzani z
wydawnictwami lub innymi ,,grupami intereséw”. Dodatkowo, profesjonalizm blogeréw jest
roznorodny; inna jest przydatno$é samozwanczych blogeréw, a inna tych, ktérzy z racji zawodu
potrafia oceni¢ fachowo tres¢. Takze interesujgce jest to, czy ich opinie odnosnie rynku

komercyjnego mogg sig r6znié. To jest frapujace zagadnienie.



Podobnie, sugestia w przysztodci dla Autora, jest podjecie si¢ dyskusji, moze w formie artykutu,
na temat zaleznodci miedzy reputacja, a marka pisarza. Wspomniana na 76 stronie reputacja
jest tylko informacjg dla czytelnikéw, 7e nie bedzie ona analizowana w kontekscie wizerunku.
Pewne elementy sg jednak wiaczone we fragmencie, gdzie wspominany jest skandal jako
element budowania marki pisarza na przykladzie Blanki Lipinskiej. A przeciez reputacja jest
wielowymiarowa i faktycznie moze mieé wplyw na postrzeganie marki pisarza, a dalej na
sprzedaz ksigzek. Dodatkowo, na reputacje moze mieé Wplyw relacja osobista dwajki autoréw
(j'ak na przyklad zwigzek K. Bondy i R. Mroza), jezeli przyjaé, 7 reputacja to opinia na czyj$
temat.,

To, czego mi momentami w pracy brakuje, a wiem, Ze Autor jest profesjonalista, to
powolywanie si¢ na przyktady. Zapewne dla Autora sg one oczywiste, natomiast dla czytelnika
majg one ogromny walor informatywnosci. Brakuje mi tego na przykiad w opisie literatury
young adult (s. 69). Szczegoélnie, ze mgr Wojciech Gustowski okreéla trend jako nowy, stad
wskazane bylyby jakies wyobrazenie.

W kontekécie Zrédel nie mam wigkszych uwag, jedynie w przypadku funkcji marki pisarza
Autor nie stwierdzil, czy to jest jego propozycja. Wydaje sie, ze tak, ale warto to zaznaczyé w
tekécie; staje si¢ to wtedy duzym atutem pracy. Podobnie rzecz sic ma w przypadku badas
reaktywnych i niereaktywnych.

Duzym zdziwieniem przy takim profesjonalizmie byt tytul podrozdziatu 3.1.1. Telewizja i -
przekazy medialne poswigcone ksigzkom. Rozumiem, ze chodzi tu o konkretne programy
telewizyjne zajmujgce si¢ tg tematyka. Przekaz medialny jest bardzo szerokg kategoria, do
ktérej zaliczamy nawet podcast.

W rozdziale 3.1.2 jest wspominane radio i moc promowania kultury czytania. Jako sugestic
nalezy potraktowaé to, ze w przypadku radia mamy wieksza mozliwo$¢ personalizacii niz w
przypadku telewizji. Dodatkowo, trzeba pamigtaé, ze by¢ moze radio tradycyjne jako medium
dedykowane starszym osobom moze zajmowag si¢ rzeczami preferowanym przez to pokolenie,
a ksigzka do nich nalezy. Takze w przypadku radia i telewizji dziata konwergencja, o ktére
Autor wspomina jedynie w odniesieniu do prasy.

Jak wspommiatam powyzej bardzo dobrze oceniam jezykows strong pracy. Niemniej, czasami
zdania sg zbyt diugie i trzeba je czytaé dwa, a nawet trzy razy. Dodatkowo, zdarza sie, ze Autor
uzywa stéw, kiére mozna zastosowaé w prostszej formie, jak na przyklad posybilizm. Sg to
jednak nieliczne przypadki. Nie bardzo tez wiem jaka réznice znaczeniows widzi Autor w

stwierdzeniu z 31 strony: ,, Asocjacje i skojarzenia konotujg w mézgu konsumenta rodzaj skrétu



mySlowego(...). Wydaje mi sig, ze w tym zakresie oba stowa mozna traktowaé synonimicznie,
ale moze sie myle.

Drobnostks s uwagi edytorskie, jak na przyktad brak wyttuszezenia wszystkich wymienionych
funkeji marki pisarza, a jedynie jednej. Czytelnik moze sic zastanawial czy to jest zabieg
celowy.

Konkluzje

Praca mgr Wojciecha Gustowskiego spelnia wszelkie wymogi stawiane dysertacjom
doktorskim z dwdch powodéw: zawiera istotne walory poznawcze oraz dowodzi kompetencii
i pasji w zakresie prowadzenia prac badawczych. Autor wykazat si¢ zn‘ajomos’ciaC ogolnej
wiedzy teoretycznej z zakresu medioznawstwa, a takze ekonomii, prawa oraz marketingu i
nowych technologii; dobrg znajomoscig podstaw teoretycznych wybranych obszaréw, w tym
— co warte docenienia - bardzo dobra znajomodcia zasad dziatania rynku ksigzki. Dysertacja
stanowi niewatpliwie samodzielne 1 oryginalne opracowanie problemu naukowego.
Przedstawione powyzej pozytywne opinie dotyczace wartodci merytorycznej rozprawy oraz jej
strony formalnej upowazniajg do przedstawienia wniosku o dopuszczeniu mgr. Wojciecha
Gustowskiego do dalszych etapéw przewodu doktorskiego. Przedtozona rozprawa doktorska
spetnia w wysokim stopniu wszystkie wymogi stawiane pracom doktorskim, zawarte w ustawie

o stopniach i tytule naukowym z dnia 14 marca 2003r. (Dz.U. 2 2017, poz.1789 z pbZn.zm.).

Warszawa, 25 wrzednia 2024 1.

dr hab. Katarzyna Gajlewicz-Korab
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