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1. Podstawa opracowania recenzji

Podstawg opracowania recenzji jest pismo Kierownika dyscypliny ,,Nauki o komunikacji
spolecznej 1 mediach” dr hab. Katarzyny Drag z dnia 5 czerwca 2024 r. w sprawie

powierzenia mi obowigzkéw recenzenta rozprawy doktorskiej pani Marty Cerkaskie;j.

2. Kryteria oceny

Przyjeta do recenzji rozprawe doktorska oceniam wedlug trzech podstawowych kryteriéw
wynikajacych z przepiséw ustawy z dnia 20 lipca 2018 roku. Pierwszym jest ocena ogélnej
wiedzy teoretycznej Autorki dysertacji w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i
mediach. Bede zwracala uwage na zalozenia pracy, wybdér problematyki badafi oraz
zastosowany w pracy aparat pojeciowy. W drugim kryterium oceni¢ umiejetno$é
samodzielnego prowadzenia badaf przez Doktorantke¢, a tym samym zrecenzuje
metodologiczny 1 Zrédtowy aspekt pracy oraz jej strukture. Trzecie kryterium zawiera si¢ w
oryginalnoS$ci rozwigzania naukowego problemu oraz umiejetnosci zastosowania wynikéw
badan w praktyce spotecznej. Bede wigc sprawdzata, na ile i co konkretnie wnosi rozprawa

doktorska do przestrzeni nauk spotecznych i wiodgcej dyscypliny.
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Przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska jest prezentacjg badan, jakie zapewne
autorka prowadzita z przekonaniem o ich oryginalnym charakterze. Analiza wybranych
przez paniag Cerkaskg kategorii jako reprezentatywnych w podmiotowym aspekcie
dysertacji Swiadczy o znajomoSci tematu. Bez watpienia Jej praca wpisuje si¢ w specyfike
dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Dysertacja liczy 276 stron. Ma
logiczng strukture. Sktada si¢ ze wstepu, 7 rozdzialéw, spisu wykreséw, tabel, rysunkéw, 16
aneksOow, na podstawie ktorych mozemy zweryfikowaé material bazowy do
przedmiotowych badafi oraz rzecz jasna bibliografii. Metodologia przeprowadzonych badafi
zostata opisana w czg¢Sci 6. Natomiast ostatni rozdziat (7) stanowi w zamyS$le Autorki
analize wynikéw badah wybranych kategorii podcastéw. Warto doda¢, ze kazda z cz¢sci
koficzy si¢ dobrze przygotowanym podsumowaniem, co niewatpliwie oprocz charakteru

porzadkujgcego, ma takze wymiar merytoryczny.
3. Temat rozprawy

Recenzowana rozprawa doktorska jest po§wigcona analizie wybranych kategorii podcastéw
w kontekScie ich funkcji spotecznych i marketingowych. Gtéwnym celem
przeprowadzonych badafi - jak pisze autorka w czeSci 6 rozprawy (s.166) - ,jest
udowodnienie, Ze podcasty sa fenomenalng formg przekazu, ktéra moze by¢é

wykorzystywana przez réznorodne instytucje i branze”.

W dobie nowych nowych mediéw (media nowsze niz nowe Paul Levinson) zjawisko
podcastu nie jest juz tak wyjatkowe, jak byto to wtedy (okoto 2005 roku), gdy ta dZzwigkowa
forma miafa charakter niszowy. Jak powszechnie wiadomo, gdy Ben Hammersley w 2004
roku uzyt jednej z publikacji okreSlenia ,,podcasting” wymiennie z ,audioblogging” i
»guerillamedia” definiujagc nimi nowe jakoSci w amatorskim radiu, podcasting nie byt
przedmiotem glebszej naukowej refleksji, co oczywiScie nie oznacza, ze nie wzbudzat

zaciekawienia badaczy.
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Autorka dysertacji stara si¢ udowodnié, na czym polega fenomen podcastu. Stad tez
zapewne w namySle autorskim znalazlo si¢ miejsce na charakterystyke podcastu nie tylko
jako nowego kanatlu komunikacji w mediach ogdlnokrajowych (prasie codziennej,
tygodniach, dwutygodnikach, miesigcznikach, wéréd wydawcéw radiowych i telewizyjnych
oraz portalach internetowych), co wydaje si¢ dyskusja elementarna, lecz takze oméwienie
podcastu jako narzedzia stuzacego popularyzacji nauki, instrumentu w audio content
marketingu oraz ,,wspierajacego budowanie bezpieczenstwa spolecznego”. Temat jest zatem
aktualny, bardzo szeroki oraz istotny nie tylko z perspektywy nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach, takze z psychologicznej i socjologicznej. Majac na uwadze wcigz
zmieniajace si¢ okolicznoSci funkcjonowania nowych nowych (nowszych mediéw) mediéw,
ewoluujagce na naszych oczach technologie informacyjne oraz niezwykle turbulentne
otoczenie spoteczno-kulturowe, w jakim funkcjonujemy, diagnoza/analiza zjawiska

podcastéw, szczegllnie w zakresie ich spotecznego oddziatywania, jest wrecz pozadana.

Zaproponowany temat dysertacji bez watpienia wpisuje sie¢ w zakres dyscypliny nauk
o komunikacji spolecznej i mediach. Za taka konstatacja przemawiaja nie tylko cele,
jakie Doktorantka stawia swojej pracy, lecz takze warsztat naukowy, metodologia
przeprowadzonych badan oraz analiza wynikéw badan wybranych Kkategorii
podcastow, ktéra wnosi nowe spojrzenie na wykorzystanie tego gatunku w przestrzeni

spolecznej, biznesowej i medialnej.
4. Struktura rozprawy

Dysertacja liczy, jak juz wspomniatam, 276 stron. Jej strukture¢ uznaj¢ za pouktadana,
logiczna i uzasadniong merytorycznie. Rozdziaty 1-6 sa w zamysle czg¢$ciami sktadajacymi

si¢ na teoretyczny obraz badanego tematu, natomiast czeS¢ 7 jest empiryczna.

Rozdziat 1 (s. 18-51) zostat po§wigcony historii rozwoju i charakterystyce podcastingu w
Polsce 1 na Swiecie. Autorka lokuje podcast w teorii komunikowania masowego stawiajac
teze, ze jest on forma komunikacji z pogranicza radia i Internetu. Do$¢ precyzyjnie
pokazuje, jakie cechy podcast przejat z radia, a jakie z Internetu. Podkre$la

radiogeniczno$¢, inkluzywno$¢ i elastyczno$¢ tej formy przekazu, co daje poczatek
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pdZniejszemu ukladowi tresci i tak podcast staje si¢ narzedziem do dziatanh
publicystycznych, marketingowych, edukacyjnych, spotecznych, etc. Znajduj¢ w tej czgsci
pewien mankament, cho¢ sama Autorka, nieco péZniej zwraca takze uwage na ten ,.klopot
definicyjny” (poSwigca mu oddzielny podrozdzial w czesci 1 (1.3.), s. 41-44 oraz 52-53), a
mianowicie chodzi mi o do§¢ dowolne/wymienne stosowanie okre$lenia/nazwy ,,podcast” i
,»podcasting” (np.: ,,Powyzsze cechy podcasting réwniez niejako zaczerpnat...” 1 ,,Podcast
jest formg relatywnie swobodng”, s. 39). Jak rozumiem podcasting traktujemy jako
zjawisko, a podcast jako forme, cho¢ autorka konkluduje (s. 42) podazajac za myS$la Andrew
J. Bottomley’a, ze definicja podcastu jest niejasna. Moze wigc warto zdefiniowaé podcast
przez to czym nie jest, niz przez to, jakie sg jego rodzaje. To myS$lenie sprawdzifo si¢ dos§é
dobrze w przypadku definiowania np. eseju. Jako udang w tej dyskusji odnajduje wiec
probe zestawienia nazewnictwa podcastéw w przestrzeni medialnej w odniesieniu do teorii
definiowania podcastéw wykonang na podstawie materiatu Zrédtowego Grazyny Stachyry

(s. 44-45) oraz skategoryzowanie podkategorii rodzajowych podcastu (s.45-50).

Doktorantka pokazuje takze, jak postgpowat rozwdj tej formy. Sigga wigc do zjawisk sprzed
dwudziestu lat (m.in. rozwoju technologii RSS) i lokuje je zaréwno w wymiarze
Swiatowym, jak i polskim. Zwraca uwage na rozwdj podcastingu w Stanach Zjednoczonych,
przywotuje w tym celu badania przeprowadzone przez Pew Internet&American Life Project
(S.M. Stanuch), by dojs¢ do konkluzji, ze w USA podcasting dos¢ szybko stat sie
narze¢dziem komunikowania politycznego. Idac tropem publikacji naukowych wskazuje na
pierwsze publikacje podcastéw, charakteryzuje poczatkowe proby zdefiniowania podcastu/
podcastingu. Nie pomija waznego etapu komercjalizacji podcastingu. Porusza takze
zagadnienie crowdfundingu uznajac t¢ form¢ za poczatek nowej efy w podcastingu
(Kickstart, patronite.pl). Charakteryzuje takze etapy rozwoju narzedzi dla podcasteréw.
Pokazuje, w jaki sposéb budowano pierwsze spoteczno$ci podcasterskie. Osadza podcast
takze w szerszej perspektywie i pisze o jego wykorzystaniu w realizacji innowacyjnych

projektow.

Do$¢ waznym podrozdziatem w 1 czesci jest préba charakterystyki rozwoju podcastingu w

Polsce. Poprzez pierwsze podcasty indywidualne, ich wykorzystanie do archiwizacji tresci
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audio oraz redystrybucje tresci radiowych dochodzi Autorka dysertacji do polskiego
podcastingu 2.0. Pokazuje, ze w ostatnich kilku latach polski rynek podcastéw znajduje si¢
w pierwsze] dziesigtce najszybciej rozwijajacych si¢ rynkéw podcastéw na S§wiecie.
Przywoluje wydarzenia tj. Miedzynarodowy Dzien Podcastéw, pierwsza polska konferencja

podcastingowi PolCaster, ktére mialy niewatpliwie wptyw na obecny stan rzeczy.

Zwracam takze uwage na cze§¢ 1.1.4., w ktérej Doktorantka scharakteryzowata
najpopularniejsze podcasty w Polsce w I kwartale 2024 r. Ta perspektywa namystu

naukowego czyni prac¢ jeszcze bardziej aktualna.

W rozdziale 2 (s. 54-96) Autorka pokazuje podcast jako nowy kanal komunikacji dla
mediéw ogdlnokrajowych (prasa codzienna, tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki,
wydawcy radiowi, telewizyjni oraz internetowi). Ostateczny wybér tytuléw prasowych,
stacji radiowych, telewizyjnych oraz portali internetowych poddanych analizie zostat oparty
na: (prasa) wynikach badania czytelnictwa za okres od stycznia do grudnia 2022 roku
przeprowadzonych przez Polskie Badanie Czytelnictwa; (wydawcy radiowi) na bazie grupy
ogolnopolskich stacji radiowych, ktére majg najlepsza stuchalno$é. Ostateczny dobdr stacji
przygotowano na podstawie wynikéw publikowanych przez Radio Track- Kantar Polska
S.A.; (wydawcy internetowi) na wynikach badania Mediapanel stron giéwnych portali w
grudniu 2022 roku przeprowadzonego przez GEMIUS/PBI. W grupie znalazto si¢ 10
najpopularniejszych portali w Polsce; (wydawcy telewizyjni) grupe wytoniono na bazie
,»wynikow badania rynku telewizyjnego (ogladalnosci) w Polsce w I kwartale 2022 r.,
przeprowadzonego przez AGB Nielsen Media Reaserch na zlecenie Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Gru[pa badana powstala z grona stacji telewizyjnych ujetych na
wykresie podziatu rynku telewizyjnego posiadajacych przynajmniej 1 % udziatu”. To wazna
czeS¢ pracy pokazujaca, ze podcast jest bardzo popularnym kanatem komunikacyjnym w
przestrzeni medialnej. Wyniki analiz w poszczegdlnych grupach wydaweéw zostaly

przedstawione nie tylko w formie tekstowej, lecz takze ilo§ciowej (grafika/wykresy).

W czesei 3 (s. 98-121) Autorka ,,0sadza” kategori¢ podcastu w przestrzeni popularyzacji
nauki. Definiuje takze kwestie bedace podstawa namystu naukowego w tej czesci pracy tj.

»popularyzacja”, ,popularyzatorzy”. Nie pomija kwestii zwiazanych z badaniami
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komunikacji popularnonaukowej, ktére prowadza czytelnika do celéw i motywacji
popularyzacji nauki. Oddzielng czg§¢ poswigca Doktorantka kanalom i formom
popularyzacji nauki w Internecie (strony internetowe, blogi, media spoteczno$ciowe, artykut
popularnonaukowy, infografika, filmy wideo, podcasty). Piszac o tych ostatnich stwierdza,
ze ,,w komunikacji naukowej ustgpuja one miejsca filmom ze wzgledu na swdj
Jednokanatowy (tylko dZzwigkowy) przekaz” (s.110). Doktoranta nie pomija takze etycznych
aspektow tworzenia treSci naukowych w przestrzeni internetowej. Prébuje zdefiniowaé
tworce internetowego i poddaé go wstepnej charakterystyce. Charakteryzuje wybrane
podcasty popularnonaukowe (38). Kluczem ich doboru jest poziom popularnosci.
Wykorzystuje do tego narzedzie analityczne Chartable, ktére ,,gromadzi dane o pobraniach
podcastow od topowych wydawcdéw, agencji i marek” (s.115). Uwage poswieca takze 56
podcastom prowadzonym przez wybrane szkoty wyzsze (z kazdego wojewddztwa).
Uczelnie zostaly dobrane do grupy w sposéb wybidrezy, co moze budzi¢ watpliwosci

metodologiczne. Nie widze klucza kategoryzacyjnego w tym waskim zakresie badafi.

Waznym elementem rozprawy jest rozdziat 4 ukazujacy podcast jako narzedzie wspierajace
budowanie bezpieczefistwa spotecznego. W kontekscie tak sformutowanego tytutu Autorka
zajmuje si¢ popularnoScig treSci narracyjnych dotyczacych opowiesci o prawdziwych
zbrodniach, czyli gatunku frue crime w polskich mediach w XX i XXI wieku. Pisze wiec o
magazynach na temat prawdziwych zbrodni emitowanych w polskiej telewizji,
telewizyjnych kanatach dokumentalno-kryminalnych oraz przypomina, jak wygladat rozwdj
tematyki true crime w mediach strumieniowych. Ukazuje rozwdj tej tematyki w polskim
podcastingu. W czeSci 4.2.1. skupia uwage na kanonie polskiego podcastingu true crime, do
ktorego zalicza: ,Kryminatorium”, ,,Dorwaé besti¢”, ,Pigte: Nie zabijaj”, ,,Zagadki
kryminalne”. Z kolei w cz¢§ci 4.2.2. Doktorantka omawia podgatunki podcastéw o
prawdziwych zbrodniach tj.: podcast true crime fabularyzowany, reporterski serial
podcastéw o tematyce frue crime, oraz opowiadania typu creepypasta. Zwraca takze uwage
na specyficzng tematyke polskich podcastéw true crime. Zastanawiajac si¢ nad spotecznymi
motywacjami stuchaczy do poznawania opowiesci o prawdziwych zbrodniach ciekawie
porzadkuje je w oddzielne podgrupy tj.. cheé zrozumienia motywacji przestepcy,

wzmocnienie spolecznego poczucia sprawiedliwosci, wyzwolenie emocji oraz dbato§é o
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instynkt przerwania. Na podkreSlenie zastuguje fakt, ze Autorka pisze takze o zagrozeniach
wynikajacych ze spolecznego oddziatywania tematyki kryminalnej w mediach. Na
przykfadzie wyselekcjonowanych opiséw zbrodni w podcascie ,,Dorwaé besti¢”, pokazuje
treSci szczegodlnie drastyczne i wulgarne. Fragmenty tego typu zawsze niosg konkretne
zagrozenia: ogdolng dostepno$é do tresci wulgarnych i drastycznych oraz na§ladownictwo w

zakresie popelniania przestepstw, czyli copycat.

Kolejna 5 cz¢S¢ rozprawy doktorskiej (s.142-165) charakteryzuje podcast jako narzedzie w
audio content marketingu. Autorka skupia uwage na praktycznych aspektach stosowania
content marketingu w Internecie. Pokazuje, w jaki spos6b powstajg strategie tworzenia
kampanii content marketingowych, jak powstaja grupy odbiorcéw, jak kreuje si¢ persong,
oraz jakie narzedzia mozemy wykorzysta¢ do dystrybucji treSci. Kanat komunikacji z
odbiorcami dzieli Autorka na trzy kategorie: media wiasne, media ptatne oraz media nabyte.
W jednej z czesSci (5.1.4) charakteryzuje formy stosowane w content marketingu wraz z
kanatami ich dystrybucji. Zalicza do nich: formy tekstowe, wizualne oraz dzwiekowe (tu

rzecz jasna wigcza podcasty).

W tymze rozdziale znajdziemy takze pogladowa systematyzacje branz stosujacych audio
content marketing oparta na analizie 100 losowo dobranych podcastéw. ,,.Badana grupa” -
jak podaje Doktorantka - ,zostala utworzona na bazie danych ze strony internetowej
Podcasty.info, ktéra jest katalogiem podcastéw publikowanych w Polsce” (s.156), a w
procesie tworzenia tej systematyzacji branzowej ,,brano pod uwage podcasty wydawane
przez podmioty gospodarcze (oprécz podcastéw wydawanych przez wydawcéw mediéw
ogolnokrajowych, ktdrzy zostali oméwieni w osobnym rozdziale) (s.156). Jak sadz¢ na
podstawie prezentowanych tre$ci zamiarem Autorki byto wiec pokazanie polskiego rynku

podcastéw komercyjnych.

Zasadnicza cze¢S¢ pracy stanowi rozdziat 6 zatytutowany: ,,Metodologia przeprowadzonych
badafi” (s. 166-174), w ktérym Doktorantka przedstawia cel i przedmiot badaf, okresla
hipotezy badawcze, charakteryzuje klucz doboru kategorii podcastéw do badania (powstajag
w ten spos6b 4 kategorie podcastéw). Oczywiscie charakteryzuje metody badawcze

wykorzystane w dysertacji.
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O realizacji zaktadanych celéw, aparacie pojeciowym i metodologii bede pisata szerzej w

dalszej czgSci recenzji.

W ostatniej 7 czeSci dysertacji zatytulowanej ,,Analiza wynikéw badafi wybranych
kategorii podcastow” (s. 175-208) Autorka omawia wyniki analizy wybranych podcastéw z

4 badanych kategorii. O wynikach badania takze bedzie mowa w dalszej czgsci recenzji.

Reasumujac, jak wynika z zaprezentowanego materiatu, Doktorantka legitymuje si¢ wiedzg
teoretyczng w zakresie komunikowania masowego, ze szczegllnym uwzglednieniem
spotecznych i marketingowych funkcji mediéw oraz kluczowych dla dysertacji pojeé tj.
podcasting i podcast, a takze znajomo§cig literatury przedmiotu badan. Na podstawie tekstu
rozprawy wnioskuje takze, ze potrafi krytycznie analizowaé wykorzystang literature, co
stanowi dobrg podbudowe do zaplanowanych w dysertacji badan. Posiada kompetencje
umozliwiajgce zaprezentowanie tekstu naukowego na poziomie adekwatnym dla rozpraw
doktorskich. Pod wzgledem formalnym praca spelnia wymogi podnoszone wobec

rozpraw doktorskich.
5. Umiejetno$¢ prowadzenia badan

W czeSci poswigconej metodologii badafi Autorka juz na samym wstepie podkreSlita, ze
»-poznanie fenomenu podcastéw wymaga przeprowadzenia szeregu analiz” (s.166).
Przedmiotem prowadzonych przez Nig badan sg podcasty wyprodukowane i wydane w
Polsce, w jezyku polskim (grupa jest wigc jasno okres§lona). Projekt oparta na 4 kategoriach
podcastéw, o czym juz wspominatam (podcasty wydawcéw mediéw ogdlnokrajowych,
podcasty popularnonaukowe, podcasty kryminalne true crime oraz podcasty wydawcéw
komercyjnych). Nie dochodzi wigc do do§é¢ popularnego btedu polegajacego na
niekonsekwencji w wyborze materiatu egzemplifikacyjnego (dobér kategorii prawidtowy).
Przy konstruowaniu kategorii podcastéw Doktorantka zastosowata autorski klucz

kategoryzacyjny, na podstawie ktérego powstaly 4 wspomniane wyzej kategorie. Jednym z
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wazniejszych dla mnie komponentéw pracy naukowej jest przewidywanie. ,,Umiejetnosé
przewidywania jest uwazana za podstawowg cech¢ mys$lenia naukowego” (Ch. Frankfort-
Nachmias, D. Nachmias 2001, 25). Realizujac zamyst autorski Doktorantka do analizy
podcastow w kategorii (1) mediéw ogdlnokrajowych wybrata podcasty wydawcéw
najbardziej popularnych w Polsce. Wybér oparfa na wynikach badan tj.:. ogélnopolskie
badania czytelnictwa prowadzone przez Polskie Badania Czytelnictwa, badania stuchalnosci
stacji og6lnopolskich prowadzone przez komitet Badaf Radiowych, badanie Mediapanel
stron giéwnyeh portali przeprowadzone przez Gemius/PBI oraz badanie rynku
telewizyjnego przeprowadzone przez AGB Nielsen Media Research na zlecenie Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji (s.170). Kategorie podcastéw popularnonaukowych (2)
objetych badaniem utworzyla na podstawie rankingu analitycznego Chartable (s.171). Z
kolei kategoria 3, ezyli podcasty o tematyce true crime, zostala utworzona na podstawie
analizy udzialu podcastéw kryminalnych w rankingu 100 najbardziej popularnych
podcastéw wedtug aplikacji Spotify w okresie (16.05.2021 do 7.07.2022). Niestety Autorka
nie wyjaSnia dlaczego wybrata wilasnie taka, a nie inna perspektywe czasows. Tak
ustawiony zakres analizy budzi moje watpliwosci, ze wzgledu na brak jednoznacznych
podstaw do jej przyjecia. Kategoria podcastéw komercyjnych (4) powstata na podstawie 2
wyznacznikOw: ,cigglosci i systematyczno§ci prowadzenia podcastu jako narzgdzia w
content marketingu” (s.172). Poddane analizie podcasty musialy mie¢ ,,przynajmniej 3
opublikowane odcinki”. Nie podzielam do kofca tak kategoryzowanych wyznacznikéw,

lecz szanuje autorki pomyst.

W czeSci metodologicznej nie znajduj¢ innych informacji temporalnych na temat wynikéw
badan, ktére postuzyly jako klucz doboru kategorii. Oczywiscie moge wnioskowaé na
podstawie przypisow z poprzednich rozdziatéw, z jakiego okresu pochodzg - jednakze, aby
unikng¢ dalszego podejrzewania Doktorantki o niekonsekwencje w wyborze materiatu
egzemplifikacyjnego chciatabym, aby podczas dyskusji odniosta si¢ do tej kwestii i
doprecyzowata, co bylo istota klucza kategoryzacyjnego, jeSli chodzi o zakreSlenie
perspektywy czasowej cafego pola badawczego. Tylko w zakoficzeniu znajduj¢ krétka

informacj¢, ze Autorka zbadata i opisata zjawisko podcastingu w Polsce w wymiarze
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pierwszych dwdch dekad (wnioskuje, choé nie bezposrednio, ze chodzi o pierwsze dekady

funkcjonowania podcastingu w Polsce, a nie inne ujgcie temporalne).

Dysertacja opiera si¢ na 6 wyraznie okreSlonych (s.168-170) i co najwazniejsze
prawidlowo zweryfikowanych (s. 209-212) hipotezach badawczych. Z przedstawionego w
czgSci 6.5. zestawienia wykorzystanych w pracy metod badawczych wynika, ze Autorka
wdrozyta: analize treSci, iloSciowa, danych internetowych oraz metod¢ historyczng z
elementami analizy i syntezy, a takze synteze: danych iloSciowych, wynikéw analizy tresci,
wynikéw badania jakoSci, analizy danych internetowych, danych iloSciowych, wynikéw
analizy treSci (zastosowanie réznych metod badawczych). Metody badawcze dostosowata

do przedmiotu badafi uwzgledniajac tym samym poszczegdlne kategorie badawcze.

Przeprowadzone badania s3 wlasciwie zaprojektowane. Ich struktura jest logiczna,
przemySlana 1 spdjna. Uzycie metod iloSciowych i jakoSciowych w poszczegblnych
czeSciach prowadzonych badaf jest uzasadnione. Z analizy wynikéw badafi wybranych
kategorii podcastow wynika, ze sg bardzo efektywnymi no$nikami tre$ci i narzedziami,

ktére mogg mieé zastosowanie wielu obszarach pozamedialnych np. edukacyjnym.

Bibliografia jest obszerna i adekwatna do poziomu pracy. Zawiera publikacje naukowe w
Jjezyku polskim, jak i angielskim. Warto, aby Autorka dokonata korekty, jesli chodzi o

poprawnoS$¢ zapisu bibliograficznego.

Jezyk pracy jest zasadniczo poprawny i spetnia kryteria jezyka naukowego. Oczywiscie,
Jak w kazdym tekscie, nie obylo si¢ bez literéwek i pomytek edytorskich, lecz nie wptywa
ja one na odbiér pracy. Moze na etapie pracy nad monografig (jeSli jest oczywiScie

planowana) warto byloby zadbaé o ponowna redakcje tekstu.

6. Oryginalno$¢ rozwigzania naukowego problemu oraz umiejetnosé¢ zastosowania

wynikow badan w praktyce spolecznej

Pragne¢ podkresli¢, ze problematyka badawcza jest aktualna. Autorka dysertacji prawidtowo
okreslita obszar i przedmiot badafi. Struktura wywodu jest adekwatna do sformutowanych

celow. Analiza 453 podcastéw umozliwita Doktorantce zdefiniowanie i opisanie funkcji
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podcastow zaréwno w sferze spolecznej, edukacyjnej, jak i marketingowej. W sposéb
odpowiedni zostaly tez zbadane realizacje poszczegélnych funkcji podcastéw (s.175-208).

Dyskusje nad wnioskami pozostawiam na dalsze etapy postepowania.

W dysertacji Autorka przyjeta zatozenie, Ze podcasty sa fenomenalng forma przekazu. Jak
wynika z bogatego materiatu Zrédlowego, w rzeczy samej mogg byé wykorzystywane nie
tylko w przestrzeni medialnej. Autorka zreszta nie zamyka badan sugerujac, ze warto
spojrze¢ chociazby na wplyw podcastingu na spoteczefistwo i kulture, w szczegdlnosci na
ksztaltowanie si¢ opinii publicznej oraz na rolg podcastow w przestrzeni dydaktycznej
(urozmaicenie metod nauczania, indywidualizacja nauki, efektywno$¢ podcastingu w
nauczaniu). Zaproponowane w dysertacji rozwigzanie ,pocigga za sobg” pytanie o
przeprowadzenie analizy poréwnawczej polskiego i zagranicznego rynku podcastéw.
Autorka ma taka Swiadomos¢, wige konkluduje, zZe: ,,przeprowadzenie takiego badania
moze by¢ ogromnym zasobem wiedzy na temat czynnikéw wplywajacych na ksztattowanie
si¢ tej formy przekazu tresci w innych krajach” (s. 213). Swiadomosé szerszego pola

badawczego jest niewatpliwie dodatkowym walorem naukowym tej dysertacji.
7. Sugestie

1.Moze warto w wersji drukowanej rozszerzy¢ dyskusje na temat zréznicowania

pojeciowego (podcasting-podcast). Chodzi o precyzje w uzywaniu obu pojec.

2. Moze warto zdefiniowaC podcast przez to czym nie jest, niz przez to, jakie sa jego

rodzaje.

3. Wikipedia nie jest Zrédlem naukowym stad sugestia, aby usuna¢ przypisy (m. in. 46, 47),
ktére odnosza si¢ do niej i zastapi¢ je naukowa reprezentacjg danych, chociazby definicjami

stownikowymi.

4. Klucz wyboru uczelni jako reprezentatywnych (po 1 z wojewddztwa) budzi watpliwosci

metodologiczne 1 wymaga doprecyzowania.

5. Dookreslenia wymaga takze perspektywa czasowa badanych kategorii podcastéw.
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6. Nalezy dokonaé poprawek, jesli chodzi o poprawno$¢ zapisu bibliograficznego.

8. Konkluzja

Rozprawa spelnia wszystkie wymogi stawiane tego typu opracowaniom. Po pierwsze
prezentuje ogolng wiedz¢ teoretyczng Doktorantki w dyscyplinie nauk o komunikacji
spofecznej 1 mediach (rozdziaty 1-5). Autorka naprawde¢ dobrze orientuje si¢ w podjetej
problematyce. Po drugie stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, a jej tre§¢
udowadnia, ze Doktorantka posiada umiejetno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy
naukowej. Po trzecie dysertacja stanowi istotny wkiad w rozwdj wiedzy na temat funkcji
formatu podcastu. Analiza 453 podcastéw jest udang préba systematyzacji wiedzy na temat
ich uzycia do dystrybucji bardzo r6znorodnych tresci. Wyniki badafi wzbogacaja dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i mediach poniewaz wiedza na temat zjawiska podcastingu
pozwala lepiej diagnozowa¢ i interpretowa¢ media audialne, a takze analizowaé przyszie

trendy w branzy medialnej (o czym zreszta autorka pisze).

Reasumujac, pozytywnie oceniam przedtozona do oceny rozprawe doktorska i wnioskuje
o dopuszczenie pani Marty Cerkaskiej do kolejnych etapéw postgpowania doktorskiego
zmierzajacych do nadania Jej stopnia naukowego doktora w dyscyplinie nauk o

komunikacji spotecznej i mediach.

Przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska spelnia wymogi o ktérych byla mowa na
poczatku recenzji, a ktére zostaty okreSlone w art. 187 Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r.

,»Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce” [Dz. U. 018 poz.1668.]

podpis recenzenta M/%

Q0. 8. W24 7.



