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ABSTRAKT

Powyzsza monografia pt. Reklama prasowa w ,,Przegladzie Sportowym” w la-
tach 1921-1939 zostata napisana w celu poszerzenia wiedzy na temat historii polskiej
reklamy prasowej z dwudziestolecia miedzywojennego. Branza reklamowa w Il Rzecz-
pospolitej byta juz w pelni rozwinigta. Osoby zajmujace si¢ reklamg tworzyly dobrze
zorganizowane Srodowisko zawodowe. Od drugiej potowy lat 20. XX wieku ,,Przeglad
Sportowy” nalezat do czotowki pism sportowych w kraju. Celem niniejszej rozprawy
naukowej jest proba stworzenia wyczerpujacego opracowania, ktore prezentuje wyniki
analizy jakosciowej oraz iloSciowej wszystkich ogloszen prasowych zamieszczonych
w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939 (2440 reklam w okresie krakowskim
19993 w okresie warszawskim). Analizie zostal poddany caly zasob liczacy 1535 nu-
meroéw. Ogloszeniodawcow z okresu krakowskiego cechowaty: wielobranzowos¢, skie-
rowanie reklamy do lokalnego klienta oraz jej przeci¢tne prezentowanie si¢. W okresie
warszawskim reklama trafia juz do wigkszego grona odbiorcow. Na znaczeniu zyskuje
pojedynczy produkt. Poprawie ulega wyglad ogtoszen (wigksza rola ilustracji). Niniej-

sza praca sktada si¢ z sze$Sciu rozdzialéw oraz aneksu.
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WSTEP

W grupie czasopism ,,popularnych™ prasa sportowa byla jedna z galezi najdyna-
miczniej rozwijajacych si¢ w Il Rzeczpospolitej. Szacuje si¢, ze w catym okresie ukaza-
o si¢ od 170. do 180. pism fachowych, informacyjnych oraz organizacyjnych. Najpo-
pularniejszym i najdtuzej wychodzacym (od 21 maja 1921 roku do 31 sierpnia 1939
roku) byt ,,Przeglad Sportowy”, warto wigc podkresli¢, ze nie tak dawno $wigtowat
swoja setng rocznice urodzin. Jego poczatki zwigzane sg z Krakowem. Pismo zatozyla
grupa miejscowych dziataczy sportowych zwigzanych z klubem Cracovia (m.in. Ignacy
Rosenstock 1 Tadeusz Synowiec). Wczesniejsze proby stworzenia pisma o takim profi-
lu, np. w Bytomiu (,,Sportowiec”) czy Lwowie (,,Sport”) konczyly si¢ niepowodzeniem
zaledwie po kilku miesigcach lub latach. ,Przeglad Sportowy” startowat
w bardzo podobnych warunkach i1 udato mu si¢ przetrwaé¢ na rynku wydawniczym, cho¢
wiele wskazywato na to, ze podzieli los wielu innych pism.

Najtrudniejszy czas przezywal w okresie, gdy byl wydawany w Krakowie od 21
maja 1921 roku do 25 lutego 1925 roku. Po odzyskaniu niepodleglo$ci wptyw na trudng
sytuacj¢ panujgcg na rynku prasowym mialy czynniki techniczne, ekonomiczne oraz
spoteczno-kulturowe®. Wystepowal niedobér papieru i maszyn drukarskich. Niski popyt
na pisma specjalistyczne byl zwigzany z wysokim poziomem analfabetyzmu, przez co
brakowato stalych prenumeratoréw. Jednym ze zrodet dochodu byta reklama. Przegla-
dajac zarchiwizowane roczniki ,,Przegladu Sportowego”, tatwo mozna dostrzec, ze duze
czesci szpalt byly oddane inseratom. Przychody, ktore przynosity, pozwolily zwigkszy¢
objetos¢ i naklad. Za przyklad mozna poda¢ rok 1923, gdzie zostalo zamieszczonych
ponad 1100 ogloszen. Panujagca wowczas wysoka inflacja nie odstraszyta reklamodaw-
cow, ktorzy chetnie oglaszali sie w krakowskim tygodniku sportowym.

Poza ogloszeniami, pismo w pierwszych miesigcach mocno wspieraty polskie
zwigzki sportowe m.in. pitkarski, narciarski czy lekkoatletyczny. Regularnie zamiesz-
czano sprawozdania, komunikaty i ogloszenia®. W 1922 roku ,,Przeglad Sportowy”

przejeto wydawnictwo Gebethner 1 Wolff. W marcu 1925 redakcj¢ przeniesiono do

! Poza prasa sportowa, do tej grupy nalezaly czasopisma radiowe, filmowe, kobiece i humorystyczne.
Nazwa ,,czasopisma popularne” zostata zaproponowana przez polskiego historyka, profesora nauk huma-
nistycznych, Andrzeja Paczkowskiego. Zaliczana byla do grupy: czasopisSmiennictwo. Poza nia, do tej
kategorii nalezaly czasopisma spoteczno-kulturalne i literackie, specjalne i masowe. Zob. A. Paczkowski,
Prasa polska 1918-1939, Warszawa 1980, s. 276-292.

2 Tamze, s. 17-30.

3 R. Siekiera, Poczqtki publicystki sportowej w ujeciu genologicznym ,, Przeglqd Sportowy” w latach
1921-1925, 1.6dz 2016, s. 7.



Warszawy. W lipcu 1926 roku nowym redaktorem naczelnym zostat Kazimierz Wie-
rzynski. ,,Przeglad Sportowy” trafit pod skrzydta jednego z najwigkszych wydawnictw
prasowych, ,,Domu Prasy”, nalezagcego do Henryka Butkiewicza i Antoniego Lewan-
dowskiego. Atutem nowego redaktora naczelnego byto umiejetne dobieranie wspotpra-
cownikow. Z krakowskiego pisma lokalnego usytuowanego w stolicy, ,,Przeglad Spor-
towy” zmienil si¢ w dobrze redagowany ogoélnopolski dziennik informacyjny, ktory
w latach 30. XX wieku nie odbiegat poziomem od swoich odpowiednikéw wydawa-
nych w Anglii, Francji czy we Wtoszech. Zmiana szaty graficznej wptyneta mocno na
wyglad ogloszen®. Zwiekszyta sie tez ich ilo§¢. Zaczeto je umieszczaé na stronach re-
dakcyjnych, a nie na przedostatniej lub ostatniej stronie reklamowej jak mialo to miej-
sce w okresie krakowskim.

Gtowng motywacja do napisania niniejszej rozprawy, ktorej tytul brzmi: Reklama
prasowa w ,, Przeglgdzie Sportowym” w latach 1921-1939, jest ch¢¢ uzupehienia luki
badawczej. Liczba polskich publikacji naukowych poswieconych reklamie z okresu
dwudziestolecia migdzywojennego jest nieduza i obejmuje zaledwie kilkanascie pozy-
cji. Kolejng motywacja do podjecia tego tematu jest wyzej wspomniana setna rocznica
urodzin ,,Przegladu Sportowego”. Zatozony w Krakowie tygodnik sportowy nie docze-
kal si¢ jeszcze swojej pelnej monografii, ktéra omawiataby kompleksowo zagadnienie
reklamy w calym okresie wydawania (19 rocznikow). Dotychczas (stan na 31 grudnia
2022 roku) ukazata si¢ tylko jedna rozprawa doktorska pt. Reklama na tamach tygodni-
ka katolickiego , Niedziela” w latach 1926-1939°, w ktérej autor podjat si¢ analizy
wszystkich ogloszen (7 893), zamieszczonych w 698. numerach ,,Niedzieli”. Andrzej
Paczkowski zaliczy! prase katolicka do grona czasopism ,,specjalnych’®. Grupa odbior-
cOW tego typu pism byla inna niz w przypadku czytelnikow prasy sportowej. Reklama
w ,,Niedzieli” miata dostarcza¢ informacji na temat przemian politycznych i ekonomicz-
nych ziemi czestochowskiej w miedzywojniu’. Poza rola komercyjna, ogloszenia petnity
takze rolg stluzebng w odniesieniu do spraw religijnych oraz spotecznych. Niniejsza

rozprawa bedzie drugim tego typu opracowaniem, gdzie zostang przeanalizowane

* Warszawski rynek reklamowy w drugiej potowie lat 20. i 30. XX wieku byt jednym z preznie dziata-
jacych i rozwijajacych si¢ w skali catego kraju. Duzy wplyw na to mial status samej Warszawy. Jak pisze
T. Swat: W stolicy koncentrowalo si¢ Zycie polityczne kraju, tu w siedzibie wiadz centralnych zamieszki-
wali czolowi dziatacze spoleczni i polityczni poszczegolnych ugrupowan, Warszawa byta statym miejscem
zjazdow i narad partii politycznych, takze miejscem wydawania centralnych dziennikow i znacznej czesci
wydawnictw. T. Swat, Integracyjna rola Warszawy w Il Rzeczpospolitej, [w:] ,,Niepodlegtos¢ i Pamigc”,
5/4 (13), s. 58.

> K. Horowski, Reklama na lamach tygodnika katolickiego ,, Niedziela” w latach 1926-1939, Rozpra-
wa doktorska napisana pod kierunkiem dr hab. Damiana Guzka, Katowice 2022.

® A. Paczkowski, dz. cyt., s. 292.
" K. Horowski, dz. cyt., s. 6.



wszystkie ogloszenia na tamach jednego pisma i pierwszym poswigconym najpopular-
niejszemu pismu sportowemu w Il Rzeczpospolitej, majacemu szerokie grono czytelni-
kow.

Glownym celem niniejszej rozprawy doktorskiej jest stworzenie wyczerpujacego
opracowania, ktére prezentuje wyniki analizy (iloSciowej i1 jako$ciowej) wszystkich
ogloszen prasowych na tamach ,,Przegladu Sportowego” w migdzywojniu oraz propo-
zycji metodologicznej, ktéra moze by¢ pomocna szczegolnie dla poczatkujacych bada-
czy dawnej reklamy. Kolejnym celem jest scharakteryzowanie tego, czym réznily si¢
ogloszenia od siebie w okresie krakowskim 1 warszawskim. W zwiazku z tym, sprecy-
zowano cztery cele szczegdtowe. Pierwszy dotyczy tego, jakie czynniki wplywaly na
ilosciowy 1 jako$ciowy rozwdj reklamy prasowej w ,,Przegladzie Sportowym” w latach
1921-1939. Drugi dotyczy okreslenia przedmiotu reklamy (produkt, ustuga, znak towa-
rowy, firma, branza). Trzeci skupia si¢ na analizie d6wczesnego jezyka reklamy oraz
budowie anonséw (nagtowek, ilustracja, tekst). Ostatnim celem jest proba okreslenia

grupy docelowej, do ktorej trafiat ,,Przeglad Sportowy” w latach 1921-1939.
Stan badan (do 31.12.2022)

Na przestrzeni ostatnich ponad stu lat reklama cieszyta si¢ zainteresowaniem bada-
czy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe. Analizowana byla przez ekonomi-
stow, psychologow, socjologow, jezykoznawcow i historykow. Najbardziej zaawanso-
wane badania nad historig reklamy prowadzone byly w Wielkiej Brytanii i Stanach
Zjednoczonych. Szybki rozwo6j rynku reklamowego w tych krajach pod koniec XIX
wieku sprawil, ze zaczeto o reklamie nauczac na brytyjskich i amerykanskich uniwersy-
tetach®. Frank Presbrey w ksiazce The History and Development of Advertising opisat
poczatki branzy reklamowej. Wplywem rewolucji przemystowej, konsekwencji ekono-
micznych oraz spotecznych'® na rynek reklamowy zajmowali sie tacy historycy jak:

Stephen Fox'', Gordon E. Miracle'?, Blanche Beatrice Elliot'® czy Daniel Pope'®. Inte-

¥ A. Luczak, Retro reklama (za kulisami warszawskiego biznesu reklamowego w XIX wieku), Warsza-
wa 2012, s. 7.

9 F. Presbrey, The History and Development of Advertising, New York 1929, s. 10-30.
0A, Luczak, dz. cyt., s. 8.
'1'S. Fox, The Mirror Makers. A history of American Advertising its Creators, New York 1984.

2 G.E. Miracle, An historical Analysis to Explain The Evolution of Advertising Agency Services,
,Journal of Advertising”, t. 6, 1977, nr 3, s. 7-23.

" B.B. Eliott, 4 history of English Advertising, London 1962.
" D. Pope, Making Sense of Advertisements, New York 1983.



resujace sa rowniez analizy psychologéw i socjologdw, ktorzy przyjrzeli si¢ wptywowi
roznych teorii psychologiczno-socjologicznych na tworzenie dawnych reklam"’.

Aktualny stan badan na temat dawnej reklamy na ziemiach polskich sprowadza si¢
do kilkunastu pozycji literaturowych gltownie z ostatniego ¢wieréwiecza. Agnieszka
Janiak-Jasinska w pracy zatytutowanej Aby wpadto w oko. O reklamie handlowej
w Krélestwie Polskim w poczqtkach XX wieku na podstawie ogloszer prasowych'®, jako
pierwsza w Polsce przeanalizowata ogloszenia prasowe pod katem ich tresci 1 budo-
wy' . Autorka skupila sic na latach 1900-1914. Do swoich badan zakwalifikowata po-
pularne pisma Krolestwa Polskiego poczatku XX wieku. Czynnikami branymi przez nig
pod uwage byty m.in. dlugos$¢ zycia pisma, zréznicowany krag czytelnikow, odmienny
profil pisma oraz jego poczytnos¢'®. Autorka przeanalizowata ogloszenia z lat 1900,
1903, 1906, 1909 i 1912. Taki wybor zostal uzasadniony trzyletnim odstgpem czasu
oraz znaczeniem historycznym tych dat dla ziem Krélestwa Polskiego'®. Praca
Agnieszki Janiak-Jasinskiej] w pelni nie wyczerpuje omawianego zagadnienia reklamy
w latach 1900-1914. Stanowi solidng podstawe do dalszych poglebionych badan. Petny
obraz zmian, ktore woéwczas zaszly, mozna bytoby zaobserwowac, analizujac przykta-
dowo wszystkie inseraty w jednym z wybranych do analizy przez autorke pism.

Rozwoj reklamy handlowej w prasie Krolestwa Polskiego zostat szerzej zbadany
przez Wiestawa Macierzynskiego w monografii: Reklama handlowa w prasie Krolestwa
Polskiego w drugiej potowie XIX i na poczatku XX wieku®®. Jezykiem reklamy szczego-
towo zajeta si¢ Maria Schabowska w niezwykle cennej i interesujacej pracy pt. Sfownic-
two reklam i anonséw prasowych zamieszczonych w ,, Czasie (1890-1895)*'. Autorka

poddata analizie 200 anonso6w — 85% z nich pochodzito z ,,Czasu”; 15% z innych pism,

5pJ. Kreshel, Advertising Research in The Pre-Depression Years: A Cultural History, ,Journal of
Current Issues and Researches in Advertising”, t. 15, 1993, nr 1, s. 59-75; E. Mazur-Thompson, The
Science of Publicity: An American Advertising Theory 1900-1920. ,Journal of Design History”, t. 9,
1994, nr 4, s. 253-272.

1 A. Janiak-Jasinska, 4by wpadlo w oko. O reklamie handlowej w Krélestwie Polskim na poczqthu XX
wieku na podstawie ogloszen prasowych, Warszawa 1998.

7 We wstepie autorka tak oto precyzuje cel swojej pracy: Niniejsza praca jest probg wykorzystania re-
klamy prasowej jako podstawowego zrodia do badan historycznych nad gospodarkq i spoleczenstwem
Krolestwa Polskiego poczqtku XX wieku. Ma na celu prezentacje wybranych srodkow, wykorzystywanych
w kampaniach reklamowych, jak rowniez charakterystyke najwazniejszych ogloszeniodawcow oraz towa-
row i ustug, bedqcych najczesciej przedmiotem reklamy prasowej. Zob. tamze, s. 9.

' Wybrane pisma do analizy przez Agnieszke Janiak-Jasinska, to: dziennik ,JKurier Warszawski”
(1821-1918), tygodnik spoteczno-polityczny ,,Kraj” (1882-1909), pismo o profilu kulturalnym ,, Tygodnik
Ilustrowany” (1859-1918), skierowany do kobiet ,,Bluszcz” (1865-1939) i dedykowana ludowi ,,Gazeta
Swiateczna” (1881-1918). Zob. tamze, s. 10-11.

19 Tamze, s. 14.

2 W. L. Macierzynski, Reklama handlowa w prasie Krélestwa Polskiego w drugiej potowie XIX i na
poczqtku XX wieku, Radom 2004.

2! M. Schabowska, Stownictwo reklam i anonséw prasowych zamieszczonych w ,, Czasie” (1890-1895),
Krakow 1990.
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takich jak: ,,Glos Literacko-Spoleczny”, ,,Nasz Glos” oraz ,Liberum Veto”. Srednia
dhlugos$¢ analizowanych inseratow wynosita okoto 40-50 wyrazéw, najdluzsze oglosze-
nia sktadaty si¢ z ponad 100 wyrazoéw, a najkrétsze liczyly po 15-20 stow. W przypadku
czes$ci mowy najwiecej byto rzeczownikéw (900), przymiotnikéw (500), czasownikow
(300) 1 przystowkow (180).

Ogtoszenia z konca XIX 1 XX wieku wedlug autorki stanowity ,,skromne” zrodto
wiedzy na temat tego, czym oraz jak handlowano. Jednak dzigki nim mozna bylo si¢
dowiedzie¢, jakie potrzeby miato 6wczesne spoteczenstwo krakowskie?. Wyniki badan
Marii Schabowskiej okazaty si¢ pomocne przy analizie stownictwa reklam zamieszczo-
nych w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939 w niniejszej dysertacji. Podob-
nym obszarem badan zajela sie Patrycja Patka w artykule Srodki jezykowe reklamy pra-
sowej w dwudziestoleciu miedzywojennym (na przykitadzie ,, llustrowanego Kuriera Co-
dziennego”)*. Autorka skupita si¢ na analizie $rodkow jezykowych wystepujacych
w komunikatach reklamowych. Na temat kryptoreklamy, pojawiajacej si¢ w oglosze-
niach polskiego Monopolu Tytoniowego na tamach ,,Kobiety Wspodiczesnej” (1931-
1932) pisata Agnieszka Babel®*.

Praca Aleksandry Luczak — Retro reklama (za kulisami warszawskiego biznesu re-
klamowego w XIX wieku)” jest jedna z bardziej oryginalnych publikacji poswieconych
reklamie, ktore ukazaty si¢ w ostatnich latach. Autorka w swojej pracy opisata war-
szawska branz¢ reklamowg w latach 1864-1914. Poza ogloszeniami drobnymi, przed-
stawita inne typy reklamy, takie jak: druki reklamowe, afisz, plakat reklamowy, reklame
zewnetrzng i1 szyldy reklamowe. Dodatkowo opisata tworcéw reklam i czynniki ksztat-
tujace ich srodowisko. Niewatpliwie jej opracowanie w sposob kompleksowy przedsta-
wia rozwo0j branzy reklamowej w Warszawie w latach 1864-1914.

Duzym zainteresowaniem polonistéw 1 bibliologow cieszyta si¢ reklama ksiegarska
1 wydawnicza. Na pierwszy plan wysuwa si¢ tu praca Danuty Hombek Reklama wy-

dawnicza i ksiegarska w Gazecie Warszawskiej w latach 1764-1795* oraz kilka innych

2 Tamze, s. 7-8.

» P. Palka, Perswazyjne srodki jezykowe reklamy prasowej w dwudziestoleciu miedzywojennym (na
przyktadzie ,, llustrowanego Kuriera Codziennego”) [w:] Niepodlegla wobec jezyka polskiego, pod red.
R. Przybylskiej, B. Batko-Tokarz, S. Przeczek-Kisielak, Krakow 2019.

2 A. Babel, Ulotne, jak dym? Kryptoreklama i przemiany obyczajow o kampanii polskiego Monopolu
Tytoniowego na tamach ,,Kobiety Wspolczesnej” w latach 1931-1932, , Napis”, Ser. 22. (2016).

2 A. Luczak, Retro reklama (za kulisami warszawskiego biznesu reklamowego w XIX wieku), War-
szawa 2012.

% D. Hombek, Reklama wydawnicza i ksiegarska w ,, Gazecie Warszawskiej” w latach 1764-1795,
Kielce 1988.
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jej publikacji’’. Temat inseratéw ksiegarskich i wydawniczych poruszali takze m.in.:
Henryk Suchojad i Jolanta quZykzg, Evelina Kristanova®, Bozena Mazurkowa® i Da-
nuta Wanka®'. Olaf Bergmann w artykule Oblicza modernizacji Drugiej Rzeczypospoli-
tej na przyktadzie informacyjnych aspektow ogtoszen prasowych, ,, Przewodnika Kato-
lickiego” (1936) i ,,Malego Dziennika” (1937)** omawia przypadek informacji szeroko
rozumiane] jako modernizacja panstwa i spoleczenistwa II Rzeczpospolitej pod koniec
lat 30. XX wieku na przyktadzie reklam zamieszczonych w ,,Przewodniku Katolickim”
1 ,,Matym Dzienniku” w roku 1936 1 1937. W drugim artykule Kondycja reklamy pra-
sowej i jej rynku w Drugiej Rzeczypospolitej w Swietle opinii prasy specjalistyczne>
ten sam autor przedstawia problematyke ogloszen prasowych oraz ich rynku w II
Rzeczpospolitej, ktére szeroko woéwcezas omawiano na tamach specjalistycznej prasy.
Polscy prasoznawcy oraz reklamodawcy zwracali w swoich publikacjach uwage m.in.
na problemy techniczne, ekonomiczne i prawne, ktore wowczas dreczyly polska branze
reklamowa.

Reklama byla tez przedmiotem badan historykéw medycyny®, kultury materialnej

i techniki®. Wieksze zainteresowanie historycy przejawiali badaniami ogloszefi w kon-

" Taz, Wydawnictwa warszawskie Tadeusza Podleckiego w swietle publikacji reklamowych z lat 1785-
1794: studium bibliologiczne, Kielce 1997; Taz, Reklama ksiegarsko-wydawnicza w czasopismach stani-
stawowskich, ,,Biuletyn Polonistyczny”, t. XXXI, 1988, z. 4, s. 43-48; Taz, O reklamie i rozpowszechnia-
niu ,, Historii narodu polskiego” Adama Naruszewicza w XVIII wieku, ,Kieleckie Studia Bibliologiczne”,
t. 1, 1993, s. 9-26.

®H. Suchojad, J. Drazyk, Reklama ksigzek, [w:] Ksigzka, biblioteka, informacja. Miedzy podziatami
a wspolnotg, pod red. J. Dzieniakowskiej, Kielce, 2007.

* E. Kristanova, Reklama ksigzki na tamach poznanskiej ,, Kultury” (1936-1939), , Acta Universitatis
Lodziensis. Folia Librorum”, t. X, 2001, s. 107-118.

% B. Mazurkowa, O reklamie wydawniczej w przedmowach edytoréow i drukarzy polskich doby oswie-
cenia [w:] ,,Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Studia Bibliologiczne”, t. V, 1992,
s. 129-150.

31 D. Warlka, Ksiggarnie i ich asortyment w Swietle ogloszen w ,, Gazecie Kaliskiej” w latach 1893-
1914, ,Rocznik Kaliski”, t. XXXI, 2005, s. 25-39.

20. Bergmann, Oblicza modernizacji Drugiej Rzeczypospolitej na przyktadzie informacyjnych aspek-
tow ogloszen prasowych, ,, Przewodnika Katolickiego” (1936) i ,, Malego Dziennika” (1937), [w:] ,,Klio.
Czasopismo Poswigcone Dziejom Polski i Powszechnym”, t. 24 (1)/2013.

3 0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej i jej rynku w Drugiej Rzeczypospolitej w $wietle opinii
prasy specjalistycznej, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, T. XVII (2014) Z. 3 (35).

A Kordek, O reklamie lekarskiej w Polsce, ,, Archiwum Historii i1 Filozofii Medycyny ”, t. LVIII,
1995, z. 4, s. 431-443; M. Urbanik, Reklama lekow - rys historyczny [w:] ,,Pamigtnik XVI Sympozjum
Historii Farmacji”, pod red. L. H. Czyz, Rzeszoéw-Poznan 2007; K. Horowski, Reklama zdrowia i urody
w tygodniku "Niedziela" w okresie migdzywojennym, [w:] ,,Kultura-Media-Teologia”, 2021, nr 48, s. 228-
253.

3 E. Kowecka, Sprzedac! Kupié!: sklepy warszawskie z artykutami domowymi 1830-1870, Warszawa
1998; S. Garlicki, Reklama zewnetrzna krakowskich lokali handlowych na poczqtku XX wieku, ,,Studia
Historyczne”, t. XLIII, 2000, z. 1, s. 125-133; P.T. Gorski, Srodki komunikacji gdanskiej w II pofowie
XIX wieku na podstawie reklam z gdanskich czasopism, ,,Teki Gdanskie”, t. V, 2003, s. 32-42; 1. Siwicka,
Proba zdefiniowania mody na podstawie wybranych ogloszen z prasy Krdlestwa Polskiego lat 1815-
1830, ,,Acta Universitatis Lodziensis”, Folia Historia 2007, vol. 81, s. 109-117; A. Janiak-Jasinska, Zma-
gania historyka z reklamgq: artykuly spozywcze w ogloszeniach reklamowych poczgtku XX wieku, ,,Prze-
glad Historyczny”, 2011, 102/4, s. 839-854; J. Pazdur, Poczqgtki reklamy fabrycznej w Polsce, Warszawa
1980.
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tek$cie poszczegodlnych tytutdéw prasowych®®. Niewielka liczba opracowan poswieco-
nych dawnej reklamie wynika z kilku powodow. Sytuacja naszego kraju po 1945 roku
byla trudna, nie istniat wolny rynek, dzialalno$¢ reklamowa zostata scentralizowana
oraz upanstwowiona. Badanie jej historii bytlo prowadzone w ograniczonym stopniu.
Wiele cennych zrodet uleglo zniszczeniu na skutek dziatan wojennych37. Dopiero po
1989 roku sytuacja zaczgta si¢ zmieniaé, czego efektem jest powstanie kilku warto-

sciowych opracowan i artykutoéw naukowych.

Metodologia badan wtasnych

Reklama w niniejszej pracy jest rozumiana za Ewg Szczegsng jako informacja o to-
warze i zacheta do jego nabycia®. Pierwszy etap obejmowal badania ilosciowe, ktore
przeprowadzono za pomoca analizy zawartoéci’’. Zebranie danych trwato 11 miesiecy
(lipiec 2019 - maj 2020). Celem podstawowym etapu pierwszego bylo uzyskanie infor-
macji na temat przedmiotu reklamy w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939.
Na potrzeby analizy zawartosci stworzono klucz kategoryzacyjny sktadajacy si¢ z 17

glownych kategorii40. Jednostka analizy byl jeden komunikat reklamowy. Lacznie skla-

3% B. Kowalik, Mieszkaricy Nowego Targu w $wietle ogloszer: i reklam autonomicznej prasy lokalnej z
lat 1898-1918, ,,Almanach Nowotarski” 1999, nr 4; W. Karolczak, Reklama handlowa w dawnym Pozna-
niu (do 1918 r.), ,Kronika Miasta Poznania” 1991; E. Bana$, Propaganda i reklama ,, Malego Dziennika”
[w:] ,,Studia Franciszkanskie”, t. IV, 1991, s. 211-223; B. Glowacka, S. Wierzchostawski, Ogfoszenia
reklamowe na tamach niektorych polskich czasopism Prus Zachodnich w XIX i poczgtkach XX stulecia,
»Zapiski Historyczne”, t. LXVIII, 2003, s. 37-57; A. Przywara, Reklama handlowa na tamach lwowskiej
,,Gazety Koscielnej” w okresie od 1900 do 1939 r. (na przykladzie wybranych rocznikow), ,Resovia
Sacra: Studia Teologiczno-Filozoficzne Diecezji Rzeszowskiej”, 2020 | 27 | 387-408; W. Strzyzewski,
Reklama w dawnej Zielonej Gorze, ,,Studia Zielonogorskie”, t. II, 1996, s. 81-91; W. Macierzynski, Re-
klama handlowa w ,, Gazecie Radomskiej” w latach 1884-1917, Radom 2004; J. Pruchnicka, Reklama
handlowa w ,, llustrowanym Kurierze Codziennym”, [W:] llustrowany Kurier Codzienny. Ksiega pamigt-
kowa w stulecie powstania dziennika i wydawnictwa 1910-1939, pod red. G. Wrony, P. Borowca, K.
Wozniakowskiego, Krakow-Katowice 2010, 177-192; A. Brylka, Reklama w migdzywojennej prasie
katowickiej na przykiadzie wybranych tytulow, [w:] Katowice w Il Rzeczypospolitej, pod red. A. Barciaka,
,Katowice w Rocznice Uzyskania Praw Miejskich”, t. 4 (14)/149, Katowice 2015.

T A. Luczak, dz. cyt., s. 12-13.
¥ Zob. E. Szczesna, Poetyka Reklamy, Warszawa 2001, s. 13.

** Dla potrzeb niniejszej pracy przyjeta zostata definicja analizy zawartosci za Walerym Pisarkiem,
ktéra mowi, ze: Analiza zawartosci jest zespotem roznych technik systematycznego badania strumieniami
lub zbiorow przekazow, polegajgcego na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie
zgodnym) wyroznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub
tresciowych, elementow oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce zwykle: ilosciowym) szacowaniu roz-
ktadu wystepowania tych elementow i na gtownie porownawczym wnioskowaniu, a zmierzajgcego przez
poznanie zawartoSci przekazow do poznania innych elementow i uwarunkowan procesu komunikacyjne-
go, zob. W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 45.

* Wykaz wszystkich 17 kategorii (w nawiasie podany przyktadowy przedmiot reklamy, w oparciu
o ktory zostat stworzony klucz kategoryzacyjny.): 1. artykuly chemiczne (srodki chemiczne) 2. artykuly
sportowe (sprzet sportowy) 3. artykuly spozywceze (alkohol, stodycze etc.) 4. edukacja (oferty kursow,
szkol, podrgczniki) 5. finanse i ubezpieczenia (ubezpieczenia, banki) 6. fotografika (ustugi fotograficz-
ne, sprzet fotograficzny) 7. gastronomia (bary, kawiarnie, ustugi gastronomiczne) 8. gospodarstwo
domowe (wyposazenie domu, sprzet biurowy, meble, akcesoria etc.) 9. inne (bron mysliwska) 10. moto-
ryzacja i transport (motocykle, samochody, rowery, cz¢sci do pojazdow) 11. odziez (obuwie, okrycia
wierzchnie ushugi kus$nierskie, palta) 12. odziez sportowa (obuwie, czapki i okrycia sportowe, stroje
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syfikowano 12 443 ogtoszen prasowych. Analiza objeta wszystkie numery ,,Przegladu
Sportowego” jakie ukazywaty si¢ od 21 maja 1921 roku do 31 sierpnia 1939 roku.
Lacznie przebadano 19 rocznikéw, tj. 1 535 numeréw zarchiwizowanych w repozyto-
rium Biblioteki Uniwersyteckiej w Warszawie 1 Biblioteki Jagiellonskiej w Krakowie.
W drugim etapie badan skupiono si¢ na jako$ciowej analizie zebranego materialu. Po-
grupowane w kategorie inseraty poddano kompleksowej analizie z uwzglednieniem
miejsca wydawania pisma.

Okres krakowski obejmuje 197 numerow (od 21 maja 1921 do 25 lutego 1925 ro-
ku). Okres warszawski obejmuje 1 338 numeréw (od 4 marca 1925 do 31 sierpnia 1939
roku). Czynnikiem decydujacym o przeniesieniu na stale redakcji z Krakowa do War-
szawy na poczatku 1925 roku byta che¢ dalszego rozwoju pisma oraz otwarcia si¢ na
wiekszy rynek prasowy i reklamowy. Do lipca 1926 roku wtascicielem ,,Przegladu
Sportowego” pozostawato wydawnictwo Gebethner 1 Wolff. Atrakcyjna i godna rozwa-
zenia oferta kupna wystosowana przez koncern ,,Prasy Polskiej” sprawita, ze Jan Ge-
bethner zgodzit si¢ sprzedac ,,Przeglad Sportowy”. Byl to przetomowy moment w mie-
dzywojennej historii tego pisma. Nowy format i zmieniona szata graficzna znaczaco
wplynety na wzrost zainteresowania ze strony kibicow, ktorzy chetnie zaczeli siggac po
odswiezony ,,Przeglad Sportowy”.

Periodycznos$¢ zatozonego w Krakowie tygodnika sportowego ulegata kilka razy
zmianom. Do 27 kwietnia 1929 roku ,,Przeglad Sportowy” wychodzit raz w tygodniu.
Od 1 maja mozna byto go kupi¢ juz w poniedziatki i czwartki. Do przelomowego mo-
mentu doszto w 1935 roku. Od 1 kwietnia wydawca zdecydowat si¢ bowiem na wyda-
wanie pisma trzy razy w tygodniu. Jednak od 18 listopada powrdcono do wydawania go
dwa razy w tygodniu. Do wybuchu II wojny $wiatowej nie doszto juz do zadnych
zmian. W okresie krakowskim zamieszczane reklamy na tamach ,,Przegladu Sportowe-
go” w gltownej mierze zlokalizowane byly na przedostatniej lub ostatniej stronie. Po
zmianie wilascicielskiej w lipcu 1926 roku ich rozmieszczenie i wyglad ulegt zmianie.

Niniejsza dysertacja oparta jest o szereg pytan i hipotez badawczych.

Pytania badawcze:

P: Czym roznity si¢ od siebie ogloszenia w okresie krakowskim i warszawskim?

narciarskie) 13. poligrafia (ustugi poligraficzne) 14. prasa i wydawnictwa (prasa, ksigzki, oferty wy-
dawnicze) 15. rozrywka (wydarzenie kulturalne i sportowe, kina, hotele, hobby), 16. wyroby jubilerskie
(ustugi jubilerskie) 17. zdrowie i uroda (leki, opatrunki, odzywki dla sportowcdéw, §rodki do pielegnacji
skory i ciata, artykuly higieny osobistej).
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P1: Jakie czynniki wplywaty na jakosciowy i ilo§ciowy rozwdj reklamy na famach
,»Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939?

P2: Jakie produkty i ustugi reklamowano?

P3: Jakich §rodkéw retorycznych i graficznych uzywano dla wzmocnienia sity per-
swazji ogltoszen?

P4: Do jakich grup docelowych zamierzano dotrze¢?

Hipotezy badawcze:

H: Reklama prasowa w okresie krakowskim miata charakter lokalny, po przenie-
sieniu redakcji do stolicy zwigksza si¢ prestiz pisma w zwigzku z otwarciem na nowy
rynek gospodarczy i reklamowy.

H1: Na jakosciowy i ilosciowy rozwoj reklamy na tamach ,,Przegladu Sportowego”
w latach 1921-1939 miato wplyw kilka czynnikdéw, np. ekonomiczny i demograficzny.

H2: Tematyka reklam prasowych zawartych w ,,Przegladzie Sportowym” w dwu-
dziestoleciu migdzywojennym byla bardzo zréznicowana, wigzalo si¢ to z prestizem
pisma oraz rozwojem wielu nowych branz i marek w tamtym okresie, dla ktorych ogta-
szanie si¢ w prasie bylo jednym z wazniejszych narzedzi promoc;ji.

H3: Na przestrzeni lat $rodki retoryczne i graficzne ulegly ewolucji wraz z rozwo-
jem ,,Przegladu Sportowego”.

H4: Grupa odbiorcow ,,Przegladu Sportowego” byta bardzo zrdznicowana, czytel-

nikami gazety byli przedstawiciele roznych klas spotecznych.

Okres badawczy (reklama prasowa w Il RP)

W dwudziestoleciu migedzywojennym reklama prasowa byta tematem wielu artyku-
tow publikowanych w polskiej prasie specjalistycznej. W dyskusji udzial brali najwy-
bitniejsi wowczas polscy prasoznawcy oraz specjalisci od reklamy. Mozna tutaj wspo-
mnie¢ cho¢by Franciszka Glowinskiego, Mariana Grzegorczyka, Stanistawa Jarkow-
skiego, Stanistawa Zakrzewskiego, Jana Mokrzyckiego czy Stanistawa Kauzika. Dzien-
niki wysokonaktadowe jako medium dystrybucji w przypadku reklam i ogloszen od-
grywaty wiodacg role. Wielu wydawcdéw oraz specjalistow od reklamy musialo radzi¢

sobie z wieloma problemami*'. Kwestie sporne szeroko omawiano w czasie spotkan

*1' 0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej..., dz. cyt., s. 66-67.
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Polskiego Zwiazku Wydawnictw i Czasopism™. Polska Agencja Telegraficzna w mie-
dzywojniu oglaszata si¢ jako ,,najwieksze biuro reklam” w catej Europie. Wspomniane
dzienniki 1 czasopisma mogly korzysta¢ z ustug m.in. Polskiego Zwigzku Reklamowe-
go, Instytutu Reklamy czy r6znych agencji prywatnych (np. Hartman czy Teichmann).
W ramach ksztalcenia wyzszego w Krakowie, Warszawie i we Lwowie prowadzono
zajecia na temat reklamy. Powstalo rowniez co najmniej 20 podrecznikéw poswigco-
nych temu zagadnieniu®.

,Przeglad Sportowy”, jako czolowy przedstawiciel ,,prasy czerwonej”**, stanowit
punkt odniesienia dla innych pism sportowych publikowanych w latach 30. XX wieku
w Polsce. Duza liczba zamieszczonych anonsow (12443) w latach 1921-1939 dostarcza
wiedzy na temat zmian ekonomicznych, spotecznych 1 kulturalnych w II Rzeczpospoli-
tej. W momencie gdy pismo trafia pod skrzydta nowego wydawnictwa w lipcu 1926
roku zmienia si¢ diametralnie wyglad reklam. W kolejnych latach nast¢puje znaczny
wzrost liczby inseratow, w zwigzku z czym uzasadniony jest wybor okresu badawcze-
go, ktory obejmuje caly zaséb 1535 numeréw ,,Przegladu Sportowego” — od momentu

powstania do zawieszenia wydawania w zwigzku z wybuchem II wojny $§wiatowe;.

Struktura pracy

Niniejsza praca sktada si¢ z sze$ciu rozdziatow. Pierwsze trzy majg charakter czy-
sto teoretyczny. Ich zadaniem jest wprowadzi¢ czytelnika w omawiang tematyke.
W rozdziale pierwszym przedstawiono histori¢ prasy sportowej w Polsce w latach
1881-1939. Jej poczatki na ziemiach polskich siggajg lat 80. XIX wieku, kiedy to zaczat
wychodzi¢ ,,Przewodnik Gimnastyczny”. Rozwo¢j prasy sportowej w latach 1881-1918
zwigzany byt z rozwojem ruchu sportowego. Tworcy prasy tego typu, jak np. Osmolski,

Strzelecki czy Hemerling, musieli zabiega¢ o zainteresowanie czytelnika.

2 polski Zwiazek Wydawcow, Dziennikéw i Czasopism zostat zatozony w 1929 roku. Inicjatorem je-
go utworzenia byla prasa. Sita tego zwiazku bylo to, jak pisat Franciszek Glowinski: ze obok licznej rze-
szy matych wydawnictw prowincjonalnych i stolecznych, zdotal on w swych szeregach skupic¢ niemal
wszystkie wielkie, dobrze zagospodarowane wydawnictwa Warszawy, Poznania, Krakowa i Katowic.
Zob. F. Glowinski, O jednolitq organizacje prasy, ,,Prasa”, 1930, nr 1, s. 3.

* 7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, [w:] ,,Zeszyty Prasoznawcze” R. XXXVI,
nr 3-4(135), Krakow, 1993, s. 46.

* Jak pisze Wiestaw Wiadyka, prasa popularna wykazywala duze zainteresowanie sportem W latach
30-tych XX wieku prawie kazdy dziennik prowadzit dziat sportowy. Wydarzenia sportowe urosty do
rangi najgtowniejszych przejawow kultury masowej. W 11 Rzeczpospolitej zainteresowanie sportem wy-
nikato takze z ograniczonej zdolnosci masowej publicznosci do uczestnictwa w innych przejawach kultury
i rozrywki. Niski poziom edukacji, analfabetyzm i staba sytuacja ekonomiczna sprzyjaty popularyzacji
sportu. Samo okreslenie ,,prasa czerwona” odnosito si¢ do czerwonego koloru winiet pism nalezacych do
wydawnictwa ,,Domu Prasy”. Zob. W. Wiladyka, Krew na pierwszej stronie, Warszawa 1982, s. 262-263.
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W drugiej czesci tego rozdzialu autor starat si¢ zaprezentowac to, w jaki sposob
rozwijata si¢ prasa sportowa w miedzywojniu, uwzgledniajac dwa okresy. W pierw-
szym (1918-1927) dominujacym os$rodkiem wydawniczym byt Krakéw z ,,Przegladem
Sportowym” 1 ,,Tygodnikiem Sportowym” na czele. W tym czasie rozwija si¢ tez prasa
specjalistyczna (np. pismo ,,Start” poswigcone sportowi kobiecemu). Gtownym rywa-
lem ,,Przegladu Sportowego” byl warszawski ,,Stadjon”. Drugi etap przypada na lata
1927-1939. Jest to czas stabilizacji, gdzie prasa sportowa posiadala juz ugruntowang
pozycje na rynku wydawniczym, dzigki m.in. powstatemu w styczniu 1927 roku Pan-
stwowemu Urzgdowi Wychowania Fizycznego 1 Przysposobienia Wojskowego, zwigz-
kom sokolim oraz prywatnym koncernom prasowym (,,IKC”, ,,Dom Prasy”), ktore wy-
dawaty pisma sportowe 1 wspieraty je finansowo.

W rozdziale drugim skupiono si¢ na przedstawieniu definicji, podstawowych ce-
16w, krotkiej historii 1 funkcji reklamy. Wazng cze¢$cig tego rozdziatu byla proba defini-
cji ogloszenia wedlug wspomnianych wczesniej podrecznikéw reklamy wydanych do
1939 roku. Pierwsze podreczniki poswigcone reklamie powstaty na poczatku XX wie-
ku. Ich autorami byli m.in. Edmund Lukasiewicz (1913) i Stanistaw Batko (1916).
W dwudziestoleciu mi¢dzywojennym reklamy zaczg¢to naucza¢ na uniwersytetach
(w Krakowie, Warszawie i Lwowie). Jej popularyzacja zajmowali si¢ m.in. polski eko-
nomista i wyktadowca uniwersytecki — Olgierd Langer i zatozyciel Polskiego Zwigzku
Reklamowego (w 1928 roku) — Stanistaw Zakrzewski. Analiza tresci wyzej przytoczo-
nych podrecznikow reklamy z migdzywojnia stanowi wazng cz¢$¢ niniejszej pracy, po-
niewaz odnosi si¢ ona do kontekstu zewngtrznego inseratow (wyglad i tres¢). Rozdziat
trzeci jest w catosci poswigcony ,,Przegladowi Sportowemu”. W poczatkowej czgsci
tego rozdziatu zostata przedstawiona krotka historia powstania pisma. Autor zaprezen-
towal biogramy redaktorow naczelnych oraz najwazniejszych wspotpracownikow re-
dakcji. W czgsci drugiej przyjrzano si¢ temu, jak hiperinflacja wptywata na zmiang¢ ceny
»Przegladu Sportowego” w latach 1921-1924. Dodatkowo opisano obj¢to$¢ 1 zmiany
w lokalizacji redakcji pisma w okresach: krakowskim i warszawskim.

Rozdzial czwarty otwiera cz¢$¢ analityczng pracy. Przedstawiono w nim budowe
ogloszenia prasowego: nagtowek, tekst reklamy, ilustracjg, kolor, czcionke, $wiatto,
ramke 1 slogany na przykladzie reklam zamieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym”
w latach 1921-1939. Swoje przemyslenia autor wsparl wiedzg teoretykow reklamy
z tamtego okresu. W rozdziale pigtym przeanalizowano wszystkie ogloszenia prasowe

pochodzace z okresu krakowskiego. Analize uzupetniono przedstawieniem zarysu histo-
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rycznego rozwoju gospodarki Krakowa w dwudziestoleciu migdzywojennym. W ostat-
nim punkcie podj¢to si¢ analizy stownictwa reklam z tego okresu.

W najobszerniejszym rozdziale szostym pracy przeanalizowano reklamy z okresu
warszawskiego. Podobnie jak w rozdziale pigtym, przedstawiono krotki zarys rozwoju
gospodarki Warszawy w dwudziestoleciu migdzywojennym. Ostatni punkt dotyczyt
analizy stownictwa i przedstawienia najwazniejszych réznic migdzy okresami krakow-
skim 1 warszawskim. Ostatni element niniejszej monografii stanowi aneks zawierajacy
krotki opis historii gospodarczej Krakowa 1 Warszawy na przestrzeni wiekdw oraz wy-
kaz firm pochodzacych z Krakowa i Warszawy oraz tego, co reklamowaty i oferowaty
swoim klientom w dwudziestoleciu migdzywojennym.

W czesci teoretycznej dotyczacej historii prasy sportowej, nieocenione okazaty si¢
publikacje Bogdana Tuszynskiego Bardowie sportu (Warszawa 2009), Prasa i Sport
1881-1981 (Warszawa 1981), Sportowe piora (Warszawa 1994), Sprintem przez prase
sportowg (Warszawa 1974). Pomoc stanowity takze opracowania Stanistawa Mielecha
Sportowe sprawy i sprawki (Warszawa 1963), Jerzego Lojka, Jerzego Myslinskiego,
Wiestawa Wtadyki Dzieje prasy polskiej (Warszawa 1988) 1 Rafata Siekiery Poczgtki
publicystki sportowej ujeciu genologicznym ,, Przeglgd Sportowy” w latach 1921-1925
(Lodz 2016). Dodatkowo skorzystano z kilku artykutéw naukowych Czestawa Michal-
skiego Krakowska prasa sportowa (Krakéw 2003), Prasa sportowa Lwowa (Krakow
2001), Eugeniusza Rudzinskiego O koncernach ,,Prasy Czerwonej” i ,,IKC” 1926-
1939 (Warszawa 1968) 1 Wiestawa Wtadyki Wiasciciel Patacu Prasy (Marian Dgbrow-
ski) (Warszawa 1992).

W rozdziale drugim skorzystano z publikacji Wojciecha Budzynskiego Reklama,
Techniki skutecznej perswazji (Warszawa 2006), Mariana Golki Swiat reklamy (Poznaf
1994), Jacka Kalla Reklama (Warszawa 1994), Bogustawa Kwarciaka Co trzeba wie-
dziec o reklamie (Krakoéw 1997), Piotra Lewinskiego Retoryka reklamy (Wroctaw 1999)
Patricka Robertsona Co, gdzie, kiedy po raz pierwszy (Warszawa 1998), Ewy Szczgsnej
Poetyka reklamy (Warszawa 2001) i Wactawa Smida Jezyk reklamy w komunikacji me-
dialnej (Warszawa 2010). W drugiej czgsci rozdziatlu, opisujac definicje reklamy we-
dlug 6wczesnych teoretykoéw reklamy skorzystano z prac: Aliasa Jak nalezy sie rekla-
mowac? Praktyczne wskazowki do osiggniecia najlepszych rezultatow reklamy (Krakow
1907), Edmunda Lukasiewicza Reklama (Warszawa 1913), Stanistawa Batki Reklama
w przemysle i handlu (Krakow 1916), Z. M. Drabika Kilka uwag o potrzebnie w handlu

detalicznym (Warszawa 1935), Marii Frydlandéwny [lustracja i tekst w reklamie pra-
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sowej (Warszawa 1937), Mieczystawa Koniecznego Reklama - Poradnik w sprawach
nowoczesnej kupieckiej reklamy (Poznan 1938), Olgierda Langera Reklama kupca deta-
listy (Warszawa 1927), Zasady oglaszania (Krakow 1937) 1 Stanistawa Zakrzewskiego
Ogloszenie prasowe (Warszawa 1936).

W czg$ci empirycznej, poswieconej analizie ogloszen prasowych, zamieszczonych
w ,,Przegladzie Sportowym” w okresie krakowskim, niezwykle pomocnicze okazato si¢
m.in. opracowanie Janiny Bieniarzéwny 1 Jana Maleckiego Dzieje Krakowa, tom 4
(Krakow 1997) oraz ksigzka Ryszarda Kotewicza Z dziejow przemystu Krakowa w la-
tach 1918-1939. (Krakow 1981). W przypadku okresu warszawskiego skorzystano
z publikacji Mariana Drozdowskiego Warszawa w latach 1914-1939 (Warszawa 1990) i
Tomasza Kity Przemyst farmaceutyczny w Polsce (1823-1939) (Warszawa 2007). War-
tos¢ dodang stanowity opracowania Adama Moraczewskiego Warszawa (Warszawa

1939) i Stanistawa Rychlinskiego Warszawa jako stolica Polski (Warszawa 1936).
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ROZDZIAL 1
HISTORIA PRASY SPORTOWEJ W POLSCE W LATACH
1881-1939

W rozwoju i popularyzacji sportu nieodzowna role odegrata prasa. Poczatkowo
0 sporcie pisano na tamach prasy codziennej i periodycznej, a nastgpnie prasy specjali-
stycznej. Pierwsze rubryki 1 pisma sportowe nie powstawaty dla zysku. Tworzyli je pa-
sjonaci, ktorzy musieli doktada¢ wtasne $rodki finansowe do jej wydawania. Podobna
sytuacja miata miejsce na ziemiach polskich podzielonych pomigdzy zaborcéw. W la-
tach 1881-1918 pojawienie si¢ polskiej prasy sportowej zwigzane byto z intensyfikacja
sportu. Po odzyskaniu niepodlegtosci wraz z ekspansjg kultury fizycznej rozwijata si¢
prasa sportowa. Poczatkowo Krakow byl miejscem, gdzie koncentrowalo si¢ zycie spor-
towe. Nastepnie w potowie lat 20. XX wieku jego miejsce zaj¢ta Warszawa.

Pierwszy rozdzial niniejszej rozprawy przedstawia histori¢ rozwoju prasy sporto-
wej w Polsce w latach 1881-1939. Jej poczatki w Krolestwie Polskim, nast¢pnie jej
rozw0] w II Rzeczpospolitej. W tym przypadku uwzglednione zostaty dwa okresy.
Pierwszy etap obejmuje lata 1918-1927, w tym czasie wiodacym osrodkiem wydawni-
czym byt Krakow z ,,Przegladem Sportowym” na czele. Drugi etap zaczyna si¢ w mo-
mencie powstania Panstwowego Urzedu Wychowania Fizycznego i Przysposobienia
Wojskowego, ktory mocno wplynat na ksztatt ruchu sportowego, i co za tym idzie takze
prasy sportowej, ktora stata si¢ czgscig dwdch znaczacych koncernéw prasowych war-

szawskiego ,,Domu Prasy” oraz krakowskiego ,,Ilustrowanego Kuriera Codziennego”.

1.1. Poczatki prasy sportowej w Krolestwie Polskim w

latach 1881-1918

Prasa sportowa na ziemiach polskich pojawita si¢ w latach 80. XIX wieku. Jednak
juz w sredniowieczu odnotowywano zainteresowanie kulturg fizyczng. Zwigzane bylo
ono ze wzmiankami na temat zawodow rycerskich oraz kondycji fizycznej polskiej
szlachty. Autorami tych publikacji byli Lukasz Gornicki i Jan Kochanowski. Poczatki
sprawozdawczosci sportowej w Polsce datuje si¢ na rok 1586. Wowczas W ksiggach

peregrynackich Marcin Rowicki opisat biegi lekkoatletyczne'. Na pierwsza wzmianke

'B. Tuszynski, Prasa i Sport 1881-1981, Warszawa, 1981, s. 15-16.
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prasowg na temat kultury fizycznej trzeba bylo czeka¢ az do 1805 roku. W numerze
piatym sierpniowego wydania ,,Dziennika Wilenskiego” ukazata si¢ publikacja Jedrzeja
Sniadeckiego pt. Uwagi o fizycznym wychowaniu dzieci. W swojej rozprawie Sniadecki
przedstawil program wszechstronnego rozwoju mtodego organizmu. W nastegpnych la-
tach program ten byl inspiracjag w pracy wielu polskich wychowawcow wychowania
fizycznego®. Pierwsza wzmianka dotyczaca bezposrednio sportu (tyzwiarstwo) pojawita
si¢ w numerze 51. ,,Gazety Krakowskie;” w 1838 roku. Majac na uwadze 6wczesne
warunki spoleczno-polityczne panujace na ziemiach polskich, w poréwnaniu do innych
krajow, do Rzeczpospolitej wszelkiego rodzaju formy aktywnos$ci sportowej docieraty
z opc')inieniem3. Odnosito si¢ to tez do prasy specjalistycznej, ktora pojawita si¢ dopie-
ro pod koniec XIX wieku. Duze zainteresowanie sportem w takich krajach jak: Anglia,
Francja, Niemcy czy Stany Zjednoczone sprawito, ze na przetomie XVIII i XIX wieku
powstato tam wiele pism tematycznych®. Rowniez prasa codzienna w tych panstwach
zaczela interesowac si¢ sportem. W Stanach Zjednoczonych stynny magnat prasowy
William Randolph Hearst zakupit w 1895 roku ,New York Journal”. Rok pdzniej
w czasie Igrzysk Olimpijskich w Grecji stworzyl w tym piSmie pierwszy nowoczesny
dziat sportowy”.

Pierwszym polskim pismem specjalistycznym po§wigconym problematyce kultury
fizycznej byt ,,Przeglad Gimnastyczny”. Gazeta byla wlasnoscig powstatego 7 lutego
1867 roku organu Towarzystwa Gimnastycznego ,,Sokot”. Galicja dzigki uzyskanej
autonomii, jako kraj posiadata bardzo dobre warunki do rozwoju szeregu inicjatyw spo-
tecznych i kulturalnych. Pierwszy numer ,,Przewodnika Gimnastycznego™ ukazat si¢ 1
kwietnia 1881 roku® Jego naklad poczatkowo byt bardzo niski, pod koniec 1882 roku
pismo prenumerowato zaledwie 171 oséb. W celu zwigkszenia sprzedazy w 1883 roku
zatrudniono pierwszego kolportera w historii polskiej prasy sportowej — Feliksa Bien-
kowskiego’.

W nastepnych latach naklad lwowskiego miesigcznika stale wzrastat. W 1885 roku

pismo prenumerowato tysigc osob, a przed pierwsza wojng swiatowa naktad oscylowat

2 Tamze, s.17.

3 B. Tuszynski, Rzut oka na glowne kierunki rozwoju polskiej prasy sportowej do 1939 roku, [w:]
»Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego”, 4/1973, s. 495.

* R. Siekiera, Poczqtki publicystki sportowej w ujeciu genologicznym ,, Przeglgd Sportowy” w latach
1921-1925,1.6dz 2016, s. 37.

> B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 20-21.

® C. Michalski, Prasa sportowa Lwowa, [w:] ,,Krakow-Lwow: ksiazki, czasopisma, biblioteki XIX
i XX wieku. T. 5”/pod red. J. Jarowieckiego, Krakow, 2001, s. 581-582.

" B. Tuszynhski, Sprintem przez prase sportowq, Warszawa 1974, s. 25.
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w granicach 20. tysiecy egzemplarzy. Za przetomowa dat¢ uznaje si¢ 15 kwietnia 1882
roku, kiedy to Rada Szkolna Krajowa przyj¢ta uchwale o dotaczeniu ,,Przewodnika
Gimnastycznego” jako narzedzia do oferty dydaktycznej szkot $rednich, ludowych
i bibliotek w Galicji®. Mimo to sport nie byl przychylnie przedstawiany w miesieczniku.
Pierwsza pozytywna wzmianka pojawita si¢ dopiero w piatym numerze w 1884 roku,
gdzie opisano zwyciestwo Henryka Skarzynskiego w konkursie strzeleckim w Monte
Carlo. Prawdopodobnie o zamieszczeniu tej informacji zadecydowata duma narodowa
Polakéw niz sam pozytywny stosunek pisma do sportu. Z biegiem lat wzmianki o spo-
rcie zaczely pojawiac si¢ juz regularnie w ,,Przewodniku Gimnastycznym”. Dotyczyty
glownie biegdéw, kolarstwa, ptywania czy narciarstwa. Od 1900 roku Alojzy Wallek

i Kazimierz Hemerling prowadzili stala rubryke ,,sport™°

Fotografia 1. Okladka pierwszego numeru ,, Przewodnika Gimnastycznego” z 1 kwietnia 1881 roku
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Zrédto: https://www.wbc.poznan.pl/dlibra/publication/39575/edition/56573/content (screenshot)

W listopadzie 1888 roku w Warszawie powstato czasopismo zatytutowane ,,Sport”.
Pismo skupiato si¢ na propagowaniu takich dyscyplin sportowych jak: wio$larstwo,
kolarstwo czy jezdziectwo. Redaktorem i wydawcg tej gazety byl Michal Romiszowski.
»Sport” skierowany byl do arystokracji. Z powodu swojej elitarno$ci nie odnidst sukce-

su na rynku prasowym i szybko upadt'® Tak samo nazywajace si¢ pismo ,,Sport” wyda-

S¢c. Michalski, Prasa sportowa..., dz. cyt., s. 583.
° B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 496-497.
1 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 28-29.
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wat od 1891 roku w Krakowie Zygmunt Prawdzic Maciszewski. Jego gazeta skupiata
si¢ gtdéwnie na relacjonowaniu wydarzen sportowych m.in. z wyscigéw konnych. Po-
dobnie jak jego warszawski odpowiednik, krakowski ,,Sport” szybko znikt z rynku pra-
sowego' .

Na przetomie XIX i XX wieku oprocz wyscigdw konnych, hodowli koni 1 jezdziec-
twa, szczegdlnym zainteresowaniem wsrod bogatszych warstw polskiego spoteczenstwa
cieszyto si¢ niezwykle popularne w Europie kolarstwo. W 1892 roku otwarto w War-
szawie na Dynasach tor kolarski. W tym samym czasie w Anglii wychodzilo osiem
pism kolarskich, w Belgii 1 Francji po siedem, za§ w Niemczech trzynascie. W Polsce
pierwsze pismo poswiecone cyklistyce zaczeto wychodzi¢ w 1895 roku. Warszawski
,Cyklista” pod redakcjg Franciszka Karpinskiego ukazywat si¢ przez cztery lata. Kazi-
mierz Hemerling 1 marca 1895 roku zaczal wydawa¢ we Lwowie dwutygodnik ,,Koto”,
ktéry byt organem Lwowskiego Klubu Cyklistow. 1 stycznia 1897 roku w Krakowie
wyszedl pierwszy numer ,,Przegladu Gimnastycznego”. Redaktorem naczelnym pisma
byl Stanistaw Rowinski. Krakowska gazeta skupiata si¢ na opisywaniu ¢wiczen fizycz-
nych i promowaniu zdrowego trybu zycia'?.

Dziat sportowy w ,,Przegladzie Gimnastycznym” nie funkcjonowat od razu. Na po-
czatku zamieszczono notatki dotyczace wioslarstwa, lekkiej atletyki i tyzwiarstwa. Poz-
niej zaczeto publikowac sprawozdania z imprez sportowych. Redagowanie tego dzialu
powierzono A. Radwanskiemu. Od 1900 roku zajmowat si¢ tym Marian Dabrowski,
jeden z p6zniejszych zatozycieli koncernu prasowego ,,Ilustrowanego Kuriera Codzien-
nego”"’. Nastepne kilka lat rozwoju prasy sportowej bylo mocno zwigzane
z osobg Kazimierza Hemerlinga, urzednika kolejowego i1 pasjonata sportu, ktory prze-
ksztatcit w 1900 roku po szesciu latach dwutygodnik ,,Kolo” w ,,Gazete Sportowa”.
Byto to pierwsze pismo periodyczne poswigcone wszystkim galeziom sportu. Gazeta od
poczatku swojego istnienia miala problemy ze sprzedazg. Pomimo tego, ze byta dobrze
redagowana oraz wydawana na kredowym papierze, to jednak nie znalazta zaintereso-
wania wsrod spoteczenstwa polskiego. Nie pomogty takze apele o pomoc, ktore wygla-
szal na tamach ,,Gazety Sportowej” Kazimierz Hemerling'*.

Bliskim wspotpracownikiem Hemerlinga z okresu, kiedy wydawane byly ,,Kolo”

1,,Gazeta Sportowa” byt Zygmunt Klos$nik-Januszewski. Jego zastuga w rozwoju pol-

1 Tamze, s. 31.

12 B. Tuszynhski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 497-498.

" B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 48-49.
" Tamze, s. 38-39.
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skiej prasy sportowej bylo utworzenie w Iwowskim ,,Stlowie Polskim” statego dzialu
sportowego, ktory nazywat si¢ ,,Kronika sportowa”. Od 1909 roku Ktosnik-Januszewski
wspotpracowal w ,,Stowie Polskim” z Rudolfem Wackiem, jednym z inicjatorow two-
rzenia ruchu sportowego we Lwowie. Wacek, Ktosnik-Januszewski i1 znany taternik
Roman Kordys zatozyli w 1911 roku kolejng gazet¢ sportowa ,,Wedrowca” — tygodnik
ilustrowany posiadajacy tadng szat¢ graficzng, bogato ilustrowane zdje¢cia oraz dwa
dzialy: sportowy i turystyczny'>. Promocja ruchu turystycznego na rozlegtych ziemiach
polskich byta jednym z glownych celow pisma. ,,Wedrowiec”, podobnie zreszta jak
»(Gazeta Sportowa” dtugo nie istniatl na rynku prasowym. W pazdzierniku 1912 roku
przestat by¢ wydawany'®.

W latach 1906-1915 w Warszawie wychodzit dwutygodnik ,,Ruch”. Pismo odegra-
o kluczowa rolg w promowaniu wychowania fizycznego na ziemiach polskich. Gazete
zatozyt Wiadystaw Ryszard Koztowski, ktory przed jej utworzeniem studiowat
w Szwecji 1 Danii teori¢ oraz metodyke wychowania fizycznego. Tematyka artykutow
publikowanych na tamach ,,Ruchu” byta gléwnie zwigzana z pitkg nozng. Czytelnik
mogt sie dowiedzie¢ o historii tej dyscypliny oraz o aktualnych zasadach gry. Dzienni-
karze ,,Ruchu” relacjonowali tez zabawy i zawody odbywajace si¢ w popularnych ogro-
dach Wilhelma Ellisa Raua w Warszawie, gdzie warszawska mtodziez uprawiata rézne
dyscypliny sportowe'”.

15 lutego 1911 roku na rynku pojawit si¢ pierwszy numer ,,Sportu Powszechnego”.
W tamtym czasie dziennikarze tej gazety glosili do§¢ odwazne poglady na temat sportu.
Uwazali, ze powinien by¢ on dostgpny dla szerokich mas spolecznych, a nie tylko
przywilejem elit. Kolejng ciekawg pozycja byt ,,Ilustrowany Tygodnik Sportowy”, ktéry
wychodzit od 4 kwietnia 1914 roku do 30 maja tego samego roku w Krakowie. Pismo
redagowat Kazimierz Sapecki, wydawca byl Walery Ryzowski. Dziennikarze ,,Tygo-
dnika Sportowego” pisali glownie o rozwoju sportowego zycia na ziemiach polskich.
Podczas pierwszej wojny $Swiatowej w Warszawie wydawany byt ,,Sport Polski”. Re-
daktorem i wydawca tego pisma byt Teofil Kotomanski'®. W sktad komitetu redakcyj-
nego wchodzili m.in. Gebethner, Dekler czy Strzelecki. Pismo otrzymywato pomoc
finansowg od Warszawskiego Towarzystwa Wio$larskiego, Lyzwiarskiego, KS Korony

oraz KS Polonii. Naktad wynosil okoto 600 egzemplarzy. Gazeta nie odegrata znaczace;j

15 B. Tuszynhski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 499-500.

1 B. Tuszynhski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 56-57.
" B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 501.

"* Tamze, s. 501-502.
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roli na rynku prasy i szybko upadta'®. Jak twierdzi Bogdan Tuszynski, w latach 1881-
1918 na ziemiach polskich ukazalo si¢ blisko 40 czasopism poswigconych kulturze fi-
zycznej i sportowi™’. Ich powstanie wiazato sie gtéwnie z rozwojem ruchu sportowego.
Dla czasopism sportowych byt to trudny czas, poniewaz musiaty walczy¢ o zaintereso-
wanie masowego odbiorcy na mocno podzielonych terenach polskich pomig¢dzy réz-
nych zaborcoéw. Bez poswigcenia pierwszych tworcoOw prasy sportowej, takich jak: Ka-
zimierz Hemerling, Kazimierz Biernacki, Zygmunt Klo$nik-Januszewski, Wtadystaw
Osmolski czy Marian Strzelecki, jej pdzniejszy rozwoj w dwudziestoleciu migdzywo-

jennym nie nastapilby tak szybko i sprawnie.

1.2. Pierwszy etap rozwoju prasy sportowej w Il RP (1918-1927)

Drugi okres rozwoju prasy sportowej w Polsce przypada na lata 1918-1939. Ten
czas mozna podzieli¢ na dwa etapy. Pierwszy obejmuje lata 1918-1927. Drugi zaczyna
si¢ w momencie powstania na poczatku 1927 roku Panstwowego Urzedu Wychowania
Fizycznego 1 Przysposobienia Wojskowego, ktory przejal kontrole nad czescig prasy
sportowej w Polsce’’. Warto mie¢ $wiadomo$é, ze pierwsze lata powojenne dla prasy
byty niezwykle trudne. W nowo powstatym panstwie panowal wysoki analfabetyzm,
potencjalni czytelnicy (robotnicy, czes¢ pracownikoOw umystowych, drobnomieszczan-
stwo) nie dysponowali odpowiednimi srodkami finansowymi do regularnego zakupu
prasy**. Na skutek dziatan wojennych ucierpiata infrastruktura techniczna prasy. Bra-
kowato maszyn drukarskich i papieru. Farby poligraficzne i czcionki sprowadzano
z zagranicy. W rozwoju prasy nie pomagat tez brak rozbudowanej sieci informacyjne;j
(transport drogowy i kolejowy, sie¢ telegraficzna i radiowa)™.

Pierwsze pisma sportowe w II Rzeczpospolitej powstaty na Slasku i w Poznaniu.
Zatozony w 1919 roku ,,Sokoét na Slasku” poswigcony byt idei sokolnictwa, natomiast
utworzone w 1920 roku ,,Wychowanie Fizyczne” koncentrowato si¢ na propagowaniu
1 pomocy w nauczaniu wychowania fizycznego. O sporcie pisano rowniez w ,,Wycho-
waniu Fizycznym” w statym dziale ,,kronika”. Redaktorzy opisywali tam takie dyscy-

pliny sportu jak wio$larstwo czy lekka atletyke™*.

%' S. Mielech, Sportowe sprawy i sprawki, Warszawa 1963, s. 145.

0, Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 502.

21 Tamze, s. 503.

22 J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej, Warszawa 1988, s. 93.
* B. Tuszynhski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 67.

** Tamze, s. 85-86.
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Na poczatku lat 20. XX wieku w Polsce powstato wiele tytutéw prasowych po-
swigconych kulturze fizycznej i sportowi. Negatywnie to zjawisko ocenit Jan Baran,
piszac na tamach ,,Wychowania Fizycznego” w 1922 roku, ze ujemng strong naszych
czasopism sportowych, jest wielka ilos¢ wydawnictw w tej dziedzinie®. Diagnoza po-
stawiona przez Barana byta trafna. Panujace wowczas warunki spoteczne nie sprzyjaty
sprzedazy gazet, a zwlaszcza prasy sportowej. Dodatkowo duza konkurencja oraz brak
pism wyrdzniajacych si¢ na tle innych sprawiaty, ze wigkszo$¢ z nich szybko upadata.
Byty jednak wyjatki, gdzie redaktorzy konkurujacych ze soba pism podejmowali
wspolne inicjatywy. Za przyktad moze postuzy¢ powstaly w 1920 roku w Bytomiu
»Sportowiec”. Geneza zatozenia tego pisma zwigzana jest bezposrednio z polityka,
a doktadniej rzecz ujmujac, z plebiscytami odbywajacymi na Gornym Slasku®.

Polski Komitet Plebiscytowy chcial wykorzysta¢ odradzajacy si¢ ruch sportowy
w tym regionie do walki o przylaczenie ziem $laskich do Polski. Jednym z narzedzi
propagandy wykorzystanym w tym celu byta prasa. Za jej strukture odpowiadat wydziat
prasowy. Wsparcia finansowego udzielat Polski Komitet Plebiscytowy. W ciaggu dwu-
nastu miesiecy powstato kilkadziesiat pism, w tym takze ,,Sportowiec™’. Redagowanie
pisma powierzono grupie bardzo do$wiadczonych dziataczy oraz dziennikarzy sporto-
wych m.in.:. Henrykowi Szot-Jeziorowskiemu, Janowi Gebethnerowi, Kazimierzowi
Biernackiemu, Jerzemu Grabowskiemu czy Julianowi Niemczynskiemu?®.

Bytomska gazeta nie pisata wylacznie o sporcie. Liczba poruszonych przez nig te-
matow w pierwszych miesigcach byla satysfakcjonujaca. Oprécz komunikatéw pogle-
biajacych proces integracji polskiego ruchu sportowego na Gornym Slasku i reklam
zwiekszajacych dochody pisma, pojawiaty si¢ aktualne wiadomosci z wydarzen spor-
towych odbywajacych si¢ na Slasku. Dodatkowo zamieszczano wiadomosci sportowe
z kraju czy artykuly przedstawiajace sukcesy polskich sportowcéw. Niezwykle wazny
byt tez aspekt patriotyczny, stad tez redaktorzy ,,Sportowca” zaznajamiali czytelnikow
z polskim stownictwem, zamieszczajac liste polskich stéw dotyczacych sportu. Poda-
wano takze wiadomosci z zagranicy, np. relacje z Igrzysk Olimpijskich w Antwerpii®’.

Pod koniec 1920 roku pismo opuscito kilku przyjezdnych dziennikarzy. Kierowa-

2 2
nie ,,Sportowca” powierzono Tadeuszowi Grabowskiemu, ktéry pomimo niewielkiego

23 J. Baran, Prasa sportowa w Polsce (przeglad za rok 1922), ,Wychowanie Fizyczne”, 1923, z. 1-4,
s. 31.

2 R. Sickiera, dz. cyt., s. 43.

7 Tamze.

8 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 90.
* Tamze, s. 93-94.
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doswiadczenia poradzit sobie z tym zadaniem bardzo dobrze, zwigkszajac naktad
1 liczbe odbiorcéw gazety. ,,Sportowiec” spetnit swoja funkcj¢ agitatora polskich spraw
na Gornym Slasku. Po raz ostatni ukazat si¢ na poczatku maja 1921 roku. Lacznie wy-
dano 32 numery’’. Rozwéj prasy sportowej na poczatku lat 20. XX wieku sprawil, ze
dzienniki codzienne zaczgly zatrudnia¢ dziennikarzy sportowych. Byly redaktor ,,Spor-
towca” — Tadeusz Grabowski byl kierownikiem dzialu sportowego w ,,Kurierze Pol-
skim”. Kazimierz Biernacki byt zatrudniony w ,,Rzeczpospolitej”, a Marian Strzelecki
pracowat w ,,Kurierze Warszawskim™'.

Rozkwit prasy sportowej we wschodniej Malopolsce nastapit pdzniej niz w innych
regionach Polski. Posiadajacy bogate tradycje sportowe Lwow, musial czeka¢ do marca
1922 roku na swoje pierwsze powazne pismo sportowe. Pomystodawca zatozenia
Iwowskiego ,,Sportu” byt znany dziatacz sportowy — Rudolf Wacek. ,,Sport” byt orga-
nem urzedowym kilku zwigzkow sportowych: pitkarskiego, ptywackiego, szermiercze-
go, tyzwiarskiego i lekko-atletycznego®>. Wsparcie finansowe pismu zapewniali posia-
dacze duzych majatkéw ziemskich oraz wojskowi osadnicy. Wobec czego tresci ukazu-
jace si¢ na tamach ,,Sportu” w gldéwnej mierze dotyczyly myslistwa i1 towiectwa.

Skupienie si¢ na waskiej tematyce, przy jednoczesnym ignorowaniu innych dyscy-
plin sportowych nie pomagalo w pozyskiwaniu nowych czytelnikoéw. Dodatkowym
problemem dla gazety Rudolfa Wacka byta duza konkurencja w postaci pism codzien-
nych posiadajacych rozbudowane dziaty sportowe. Kolejny, rownie istotny problem
stanowila lokalna konkurencja w formie ,,Kuriera Sportowego”, ktory byt pismem do-
brze redagowanym, specjalizujacym sie glownie w relacjach z zawoddéw sportowych™.
Po jakim$ czasie Wacek powierzyt prowadzenie ,,Sportu” Adamowi Nechayowi. Nie-
mniej jednak zmiana redaktora naczelnego nie pomogta w uratowaniu pisma. Ostatni
numer ukazat si¢ 21 grudnia 1927 roku. Wacek probowat jeszcze kilka lat pdzniej
wskrzesi¢ gazete, powotujac w 1932 roku nowa spotke, jednak ostatecznie musiat zre-
zygnowac z tego planu z powodu klopotow finansowych, ktére uniemozliwity mu jej
reaktywacje™".

Warszawa na swoje pierwsze pismo sportowe — mozna rzec, ze z prawdziwego
zdarzenia — musiala czeka¢ az do 1923 roku. Grupa wojskowych na czele z Wtadysta-

wem Osmolskim oraz Henrykiem Muszkiet-Krolikowskim zatozyla tygodnik sportowy

30 Tamze, s. 97-99.

31 Tamze, s. 102.

32 C. Michalski, Prasa sportowa..., dz. cyt., s. 587.
3 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 196.
** B. Tuszynhski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 508.
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,,Stadion”35

. Wsparcia finansowego w postaci pozyczki na zatozenie spoiki udzielito im

wojsko®. ,,Stadion” w pierwszych miesigcach swojego funkcjonowania walczyt z du-

zymi problemami finansowymi zwigzanymi z wysokg inflacja. W celu ratowania gazety

utworzono specjalny ,,fundusz olimpijski”, na ktéry mozna bylo wptaca¢ darowizny. Po

roku funkcjonowania ,,Stadion” wyszedl na prosta, stajac si¢ pismem szanowanym
i posiadajacym liczne grono czytelnikow" .

W poézniejszych latach warszawski tygodnik nie zrezygnowat ze swej polityki
stworzenia jednego pisma sportowego w Warszawie. Pomimo podjetych wysitkow,
gazecie udalo si¢ potaczy¢ jedynie z torunskim ,,Sportowcem” oraz 16dzka ,,Gazeta
Sportowa”. O sukcesie ,,Stadionu” zadecydowato kilka czynnikéw, m.in.: szeroka sie¢
korespondentow, estetyczna forma (maly format, satynowy papier, tadne fotografie),
wybitni dziennikarze i sportowcy piszacy na jego tamach (m.in.: Jézef Baran, Kazi-
mierz Laskowski, Maurycy Baquet, Tadeusz Kawalec czy Ignacy Matuszewski). Takze
réznorodne formy dziennikarskie byty niewatpliwa zaleta warszawskiego tygodnika. Do
klasyki dziennikarstwa sportowego przeszyty ,Listy z Paryza” Wiktora Junoszy-
Dabrowskiego™®. Sukces ,,Stadionu” sprawit, ze wojsko przypomniato sobie o umowie,
ktorg ztozyli im Osmolski oraz Muszkiet-Krolikowski. W 1927 roku doszto do zmian
w redakcji. Zmianie ulegt takze profil ,,Stadionu”, pismo skupito si¢ gléwnie na tre-
sciach typowo wojskowych. Pdzniej odbilo si¢ to na jego jakosci, przez co w 1932 roku
przestat si¢ ukazywac’.

Waysitki poczynione przez dzialaczy sportowych w pierwszych latach powojennych
koncentrowaly si¢ na stworzeniu trwalych podstaw organizacyjnych, dotyczacych pol-
skiego sportu oraz w dalszej perspektywie szeroko rozumianej kultury fizycznej. Rola
prasy sportowej w promocji sportu na poczatku lat 20. XX wieku pod tym wzgledem
byla ogromna. Jednym z problemow, z ktorymi borykata si¢ éwczesna prasa, byt brak
wyksztalconych kadr dziennikarskich. W trakcie obrad pierwszego Polskiego Kongresu

Sportu Polskiego, ktory odbyt sie¢ w kwietniu 1923 roku w Warszawie, jednym z naj-

3 R. Siekiera, dz. cyt., s. 45.

3 W ramach udzielonej pozyczki przez wojsko, Osmolski oraz Muszkiet-Krélikowski porozumieli sig
z szefem administracji armii ptk Okotowiczem, zZe ,,Stadion” bedzie mogt zostac przejety wraz ze zwro-
tem zainwestowanych pienigdzy przez wojskowych — kilka lat poZzniej zawarta umowa przyczynita si¢ do
upadku gazety. Por. B. Tuszynski, Sprintem..., dz. cyt., s. 215.

31 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 216.

* Tamze, s. 220-221.

* B. Tuszynhski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 509.
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wazniejszych poruszonych postulatow byto utworzenie Zwiazku Prasy Sportowej, ktory
dbatby o profesjonalizm zawodu dziennikarza sportowego™.

W praktyce realizacja tego postulatu nie byla jednak tatwa do zrealizowania.
Pierwsze proby podjeto pod koniec 1923 roku. We Lwowie miejscowi dziennikarze
sportowi utworzyli Koto Dziennikarzy Sportowych. Jego zadaniem byta obrona wolno-
$ci prasy w konfliktach z druzynami sportowymi. Jako ze do sporow dochodzito spora-
dycznie, a wsrod lwowskich dziennikarzy panowata zgoda, to w niedtugim czasie od
zatozenia Kolo zostato rozwiazane*'.

W innych miastach powstawaty podobne zwiazki. W 1924 roku w Warszawie
utworzono Zwigzek Dziennikarzy i Publicystoéw. Na stanowisko Prezesa wybrano re-
daktora naczelnego ,,Stadionu” — Henryka Muszkiet-Krolikowskiego. W Krakowie
w tym samym roku powstat Zwigzek Dziennikarzy Sportowych. Przy jego zatozeniu
znaczace zashugi mieli zwigzani z ,,Przegladem Sportowym”: Ignacy Rosenstock
(pierwszy redaktor naczelny) oraz Feliks Statter (pierwszy wydawca gazety). W okregu
Gornoslaskim utworzono za§ Zwigzek Publicystow Sportowych, na ktorego czele stanat
Aleksander Bernstock™.

Mimo podejmowanych lokalnych inicjatyw nadal jednak brakowalo organizacji,
ktora by zrzeszata wszystkich dziennikarzy sportowych z calego kraju. Dopiero dzigki
staraniom Mieczystawa Ortowicza udato si¢ powotac tego rodzaju zwigzek, a miato to
miejsce 13 grudnia 1925 roku w Warszawie podczas 1 Zjazdu Dziennikarzy Sporto-
wych. Wiadystaw Osmolski zostal wybrany na pierwszego Prezesa Polskiego Zwigzku
Dziennikarzy i Publicystow Sportowych. Gltéwnymi celami zwigzku bylo podniesienie
poziomu dziennikarstwa sportowego, obrona srodowiska redaktoréw sportowych 1 dba-
nie o etyke zawodowa™’. W kolejnych latach ZDS skutecznie spetniat swoja role konso-

lidujac $rodowisko dziennikarskie i walczac o prawa swoich cztonkoéw™.

1.2.1. Krakowska prasa sportowa w latach 20. XX wieku

Stolica prasy sportowej w Polsce na poczatku lat 20. XX wieku byt Krakow. Na

rynku wydawniczym 21 maja 1921 roku pojawity si¢ rownoczesnie dwa nowe pisma,

0 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 105.

! Wedtug Adama Nechaya jednym z gldéwnych powoddw rozwigzania kota byt brak ,,wolnej karty ko-
lejowej”. Zob. tamze, s. 106-108.

“2 Tamze, s. 110.
“ Tamze, s. 113.
“ Tamze, s. 116.
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a mianowicie: ,,Przeglad Sportowy” zblizony pogladami do klubu pitkarskiego Cracovia
oraz ,,Tygodnik Sportowy” reprezentujacy interesy zydowskiego towarzystwa sporto-
wego Makabi. Od 22 marca 1922 roku ukazywaty si¢ zwigzane z Wisla Krakow ,,Wia-
domosci Sportowe™®. Jednak to losy ,,Przegladu Sportowego” byly najbardziej zawite,
zwlaszcza na poczatku jego funkcjonowania. Sklad komitetu zatozycielskiego pisma

tworzyli krakowscy dziatacze sportowi*®

Fotografia 2. Okladka pierwszego numeru ,,Przeglgdu Sportowego” 7 21 maja 1921 r.
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Praca redakcyjna pierwszych numeréw odbywata si¢ w stynnej krakowskiej ka-
wiarni Bisanza. Bylo to miejsce, gdzie skupialo sie cate zycie sportowe Krakowa®’
»Przeglad Sportowy” w zalozeniu jego redaktorow miat by¢ pismem naukowym. Tak

zostal zaprezentowany czytelnikom w pierwszym numerze®. Jednak jak pokazat czas,

* B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 116.

* Aleksander Dembinski byt sekretarzem Cracovii i zajmowat si¢ kwestiami wydawniczymi. W tych
dziataniach wspierat go Jan Billig. Natomiast Ignacy Rosenstock byl jednym z inicjatoréw ruchu sg-
dziowskiego, petnit tez przez kilka miesiecy funkcje¢ pierwszego redaktora naczelnego ,,Przegladu Spor-
towego”. Zawodowy oficer Polskiego Wojska Jozef Szkolnikowski, poza byciem wspodtzatozycielem
»Przegladu Sportowego”, petnit m.in. funkcje prezesa Wisty Krakoéw oraz kierowat Krakowskim Okre-
gowym Zwiazkiem Pilki Noznej, Tadeusz Synowiec byt czynnym pitkarzem Cracovii, ktory odpowiadat
za korekte pisma. Leon Gleisner reprezentowat Zydowskie Towarzystwo Sportowe ,,Jutrzenka”, z zawo-
du byt adwokatem, wyksztatcenie zdobyt na Uniwersytecie Jagiellonskim. Reprezentowat pismo w za-
rzadzie PZPN od strony formalnej. Zob. L. Ufel, Towarzystwo z krakowskiej kawiarni, ,,Przeglad Spor-
towy”, 2021, nr 19 015, s. 4.

*7'S. Mielech, dz. cyt., s. 146-147.
®B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 133.
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nie udato si¢ zrealizowa¢ tego zamierzenia. ,,Przeglad Sportowy” byt oficjalnym orga-
nem prasowym Krakowskiego Okregowego Zwigzku Pitki Noznej (p6zniej Polskiego
Zwiazku Pitki Noznej). Teksty naukowe pojawiaty si¢ nieregularnie. Gtownie zamiesz-
czano sprawozdania z walnych gromadzen zwigzkow sportowych, wiadomosci sporto-
we, artykuly publicystyczne, instruktazowe czy popularyzatorskie. Promowana mocno
byta pitka nozna®. W pierwszych latach na tamach ,,Przegladu Sportowego” opisywano
réwniez nowe dyscypliny sportowe takie jak curling czy pitka wodna”.

Pomimo dobrego przyjecia na rynku prasy 1 naktadu wynoszacego piec tysiecy eg-
zemplarzy, dochdd krakowskiego tygodnika nie byt duzy. Gazecie grozito bankructwo,
komitet zatozycielski w celu ratowania krakowskiego tygodnika utworzyt spotke
z ograniczong odpowiedzialno$cig. Jednakze akcja ratunkowa nie powiodta si¢, ponie-
waz nie znalezli sie chetni, aby zakupi¢ udzialy w spotce®. Pomoc niespodziewanie
nadeszla w 1922 roku z rak Jana Gebethnera, wielkiego sympatyka Cracovii, absolwen-
ta Uniwersytetu Jagiellonskiego. Byt on jednym z dwdch kierownikow stynnej w tam-
tym czasie firmy wydawniczej — Gebethner 1 Wolff. ,,Przeglad Sportowy” mial dola-
czy¢ do wydawanego ,, Tygodnika Ilustrowanego” oraz miesiecznika ,,Naokoto Swiata”.
Natomiast, jak si¢ okazalo, wspotwlasciciele firmy nie wyrazili zgody na przejgcie ga-
zety. Jan Gebethner zmuszony byt wigc zainwestowa¢ wlasne $rodki finansowe do
stworzenia 16 marca 1922 roku Towarzystwa Wydawniczego ,,Przeglad Sportowy”,
ktore od lipca wydawato krakowski tygodnik™?.

Uniknigcie bankructwa nie rozwigzywato wszystkich problemow. Nadal wiele do
zyczenia pozostawial poziom merytoryczny pisma utozsamianego z organem krakow-
skiego klubu Cracovia. Do tego dochodzity jeszcze: przecigtny poziom jezykowy, prze-
starzala szata graficzna oraz informacje przekazywane z kilkudniowym opdznieniem”.

Rok 1923 byl dla ,,Przegladu Sportowego” jeszcze trudniejszy, niz poprzedni,
gdyz do biezacych problemow dotaczyta nowa trudno$¢ w postaci niewatpliwie silnej
konkurencji. Pisma codzienne dysponowaty atrakcyjnymi dziatami i kolumnami spor-
towymi (,,Rzeczpospolita”, ,,Kurier Sportowy”, ,,Stowo Polskie”). W Warszawie od
maja 1923 roku zaczal ukazywac si¢ ,,Stadion” (pismo wszechstronne, dobrze redago-
wane z estetyczng szatg graficzng). Problem stanowili tez lokalni rywale, tacy jak ,,Ty-

godnik Sportowy” czy ,,Wiadomosci Sportowe”. Czytelnikow prasy sportowej odstra-

* R. Siekiera, dz. cyt., s. 49.

0 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 137.
'Tamze, s. 135-136.

2 Tamze, s. 142-143.

53 Tamze.
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szat dodatkowo przyjety styl dyskusji pomigdzy dziennikarzami sportowymi. Ostre po-
lemiki prasowe migdzy krakowskimi, Iwowskimi i warszawskimi pismami w ogole nie
byly zwigzane z wychowaniem fizycznym czy sportem tylko z wtasnymi lokalnymi
interesami*.

Gebethner miat pelng $§wiadomos¢ tego, ze wychodzacy w Krakowie ,,Przeglad
Sportowy” nie stanie si¢ pismem sportowym o zasiegu og6élnopolskim. W 1924 roku
udato si¢ mu przekona¢ swoich wspolnikéw do wiaczenia krakowskiego tygodnika do
oferty wydawniczej firmy Gebethner 1 Wolff oraz przeniesienia go do stolicy. Pierwszy
warszawski numer ,,Przegladu Sportowego” zostat wydany 4 marca 1925 roku. Oficjal-
nie redaktorem naczelnym byt wowczas Ferdynand Goetel. Jednak po przeprowadzce
do metropolii jego obowiazki przejat sekretarz redakcji — Marian Strzelecki™.

Strzeleckiemu 1 Gebethnerowi udato si¢ poprawi¢ poziom jezykowy publikowa-
nych artykulow. Samo pismo nadal bytlo mocno nieaktualne, w zwigzku z czym, Strze-
lecki 1 Gebethner postanowili stworzy¢ szybki i masowy dziennik informacyjny. Po-
dobny dziennik chciata wydawac¢ spotka wydawnicza ,,Prasa Polska” nalezaca do Hen-
ryka Butkiewicza 1 Antoniego Lewandowskiego. Gebethner zdawat sobie sprawe z te-
go, ze ,,Przeglad Sportowy” nie wytrzyma dlugo na rynku z przedstawicielem ,,prasy
czerwonej”. W zwigzku z takim stanem rzeczy zaproponowal spotke wiascicielom
,Prasy Polskiej”, ci jednak odmoéwili. Dopiero w lipcu 1926 roku Gebethner zgodzit si¢
odsprzedac¢ ,,Przeglad Sportowy” Butkiewiczowi i Lewandowskiemu. Pierwszy numer
po zmianie wiascicielskiej ukazat si¢ 10 lipca 1926 roku. Wydrukowano az 18 tysiecy
egzemplarzy. Nowym redaktorem naczelnym zostat Kazimierz Wierzynski, zmieniono
zupehie szate graficzna, tre§¢ pisma oraz ludzi tworzacych ,,Przeglad Sportowy”>°.

Nowoscig byly publikacje najlepszych francuskich dziennikarzy (C.A Gonnet, Ga-
ston Guillot, Jacques Mortane, Henri Decoine) oraz polskich i1 francuskich literatow
m.in.: Tristana Bernarda, Paula Adama, Jerzego Rytarda i najpopularniejszego dzienni-
karza sportowego tamtego okresu, Wiktora Junoszy-Dabrowskiego. Mimo takich zna-
czacych zmian, ,,Przeglad Sportowy” nie stat si¢ pismem literackim. Zachowat swoj
charakter informacyjny, opisujacy aktualne wydarzenia sportowe. Liczba czytelnikow
sukcesywnie wzrastata, zas naktad w 1928 roku przekroczyt 43 tysiace egzemplarzy”'.

Nalezy wigc przyzna¢, ze jak na tamte czasy byl to wynik imponujacy.

3 Tamze, s. 145-146.
> Tamze, s. 148-149.
 Tamze, s. 150-151.
T Tamze, s. 153.
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W ,,Przegladzie Sportowym” bylo zatrudnionych niewielu etatowych pracowni-
kow, oprocz Wierzynskiego, ktory zajmowat si¢ planowaniem kolejnych numerdw,
selekcja 1 adiustacjg tekstow, w redakcji pracowat jeszcze zastepca Wierzynskiego —
Marian Strzelecki (od 1925 roku do 1939 roku), a takze czotowi sprawozdawcy sporto-
wi: Jerzy Grabowski (od 1922 roku do 1935 roku) oraz Stanistaw Rothert (od 1926 roku
do 1939 roku). Z ,Przegladem Sportowym” wspolpracowali rowniez dziennikarze
zwigzani z ,,Domem Prasy”, m.in.: Aleksander Reksza, Aleksander Szenajch, Jan Erd-
man czy Stanistaw Mielech. Sie¢ korespondentow zagranicznych byla mocno rozbudo-
wana, skladata si¢ z blisko 20 0sob™.

Wierzynskiemu udato si¢ takze namowi¢ do wspolpracy najlepszych polskich spor-
towcow, ktorzy publikowali swoje relacje z zawodow sportowych na tamach ,,Przegla-
du Sportowego”. Byli to m.in.: Janusz Kusocinski, Jadwiga Jedrzejowska, Jozet Katuza,
Stanistawa Walasiewicz czy Halina Konopacka®. W 1932 roku nastapita zmiana na
stanowisku redaktora naczelnego, Kazimierza Wierzynskiego zastgpit Marian Strzelec-
ki. ,,Przeglad Sportowy” w tamtym czasie mial juz wypracowang mocng pozycj¢ na
rynku wydawniczym w Polsce®. Strzelecki kontynuowat kurs obrany przez Wierzyn-
skiego, wprowadzajac do obranej strategii jedynie kosmetyczne zmiany. Duze zaintere-
sowanie spoleczenstwa polskiego sportem w latach 30. XX wieku przektadalo si¢ tez na
wzrost sprzedazy prasy sportowej. Trzeba zatem podkresli¢, iz ,,Przeglad Sportowy”
wowczas byt czotowym pismem sportowym nie tylko w Polsce, ale i w naszej czg$ci
Europym.

Warto jeszcze wspomnie¢ o krakowskich rywalach ,,Przegladu Sportowego” wy-
chodzacych w latach 20. XX wieku. Pierwszy numer ,,Tygodnika Sportowego” ukazat
si¢ 2 lipca 1925 roku. Redaktorem naczelnym pisma byt dr. Henryk Leser. Stynat on
z toczenia ostrych spordw na tamach prasy sportowej. Wydawca gazety byt Jan Billig.
Podpis pod winietg pierwszego numeru glosil, ze pismo bedzie niezaleznym organem
dla wychowywania mlodziezy. Jednak nigdy si¢ nim nie stato, poniewaz reprezentowa-
o interesy zydowskich ruchow sportowych. ,, Tygodnik Sportowy” byt pismem infor-

macyjnym, stabo redagowanym z nieatrakcyjng szata graficzng oraz wydawanym na

¥ Tamze, s. 154-156.

% Jak twierdzi Bogdan Tuszynski, w ,,Przegladzie Sportowym” ponad 200 autoréw w dwudziestoleciu
migdzywojennym opublikowato swoje teksty. Zob. tamze, s. 156.

% Tamze, s. 157.
" Tamze, s. 160.
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papierze kiepskiej jako$ci®’. Gazeta przestala sie ukazywaé w lipcu 1925 roku, mimo
otrzymywanego wsparcia finansowego przez zydowskie kota sportowe®.

W latach 20. XX wieku w Krakowie wychodzity jeszcze ,,Wiadomosci Sportowe”,
ktore byly pismem bogato ilustrowanym, opisujacym relacje ze spotkan krakowskich
1 Iwowskich druzyn sportowych. Duzo miejsca po$wiecano tez na publikacje dotyczace
wychowania sportowego polskiej mtodziezy. Redaktorem naczelnym gazety byt Wia-
dystaw Budzisz. Pismo cho¢ ciekawie redagowane, szybko znikn¢to z rynku prasy.
Ostatni numer wyszedt 17 lipca 1923 roku. Podobny los spotkat ,,Kuriera Sportowego”,
ktérego pierwszy numer pojawit si¢ 10 lutego 1925 roku, a ostatni 30 grudnia tego sa-
mego roku. Na jego tamach mozna bylo czesto przeczyta¢ sprawozdania sportowe, ko-
mentarze i recenzje. Na rynku pojawity si¢ tylko 43 numery ,,Kuriera Sportowego”,

ktory od poczatku swojego istnienia miat duze problemy finansowe®.

1.2.2. Rozwdj prasy specjalistycznej

Pierwszymi powaznymi pismami specjalistycznymi w Polsce w latach 20. XX
wieku byly zaadresowane do wioslarzy, ptywakow oraz zeglarzy: ,,Wio$larz Polski”
oraz skierowany do kobiet ,,Start”. Pod koniec XIX wieku podejmowano juz podobne
proby stworzenia pism poswigeconych wylacznie jednej dyscyplinie sportu (kolarstwo).
Jednakze nie znalazty one swoich odbiorcéw. Pierwszy numer ,,Wioslarza Polski” uka-
zal sie 1 kwietnia 1925 roku, redaktorem naczelnym zostal Mieczystaw Majcher®. Po
wydaniu sze$ciu numerdéw pismo zmienito tytut na ,,Sport Wodny”, dodatkowo obnizo-
no cen¢ do trzech ztotych za prenumerate. Dzialalnos¢ gazety wspieraly mocno $rodo-
wiska wioS$larskie, ptywackie 1 zeglarskie. ,,Sport Wodny” wyr6zniat si¢ duzym profe-
sjonalizmem. Tematyka ukazujacych si¢ w nim tresci byla zréznicowana. Oprocz wia-
domosci teoretycznych, kronikarskich, metodycznych, ktére dotyczyly sportow wod-
nych w Polsce 1 za granicag, mozna bylo przeczyta¢ wiadomosci dotyczace specyfiki
sportu wodnego wsérod mtodziezy oraz kobiet. Gazete wyrdzniata bardzo tadna szata
graficzna. Na tamach ,,Sportu Wodnego” swoje teksty publikowali tacy fachowcy jak:

Whodzimierz Diugoszewski, Melchior Wankowicz czy Tadeusz Semadeni®.

62 C. Michalski, Krakowska prasa sportowa, [w:] , Krakow-Lwow: ksiazki, czasopisma, biblioteki XIX
i XX wieku. T. 6, cz. 2/pod red. J. Jarowieckiego, Krakéw, 2003, s. 244,

5 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 186.
64 C. Michalski, Krakowska prasa..., dz. cyt., s. 245.
% B. Tuszynhski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 236.
% Tamgze, s. 237-238.
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Kolejnym pismem specjalistycznym wydawanym od 10 kwietnia 1927 roku byt
»otart”. Jak glosita winieta, byto to pismo po§wigcone wychowaniu fizycznemu kobiet,
sportowi 1 higienie. W artykule wstgpnym Na przelomie, redaktor naczelna pisma — Ka-

zimiera Muszatowna przedstawila kierunki rozwoju gazety piszac m.in., ze:

Pierwsze w Polsce — specjalnie wychowaniu fizycznemu kobiety poswiecone pismo, pierwszy numer, kto-
rego dajemy do rgk czytelniczek, stawia sobie — jako zadanie gtowne — rzetelng wspolprace w akcji spo-
tecznej na terenie wychowania fizycznego prowadzonej. Przekonaé szerokie masy kobiece o potrzebie
podniesienia ich sprawnosci fizycznej, wskazac srodki urzeczywistnienia, stuzy¢ wynikami badan do-
$wiadczalnych — oto sq drogi naszej pracy®.

Fotografia 3. Oktadka pierwszego numeru dwutygodnika ilustrowanego ,,Start”
2 10 kwietnia 1927 r.

10 kewietnia 1977 - —_——

Cenn egz 50 gr. ZWYCIESTWO!

Zrédto: https:/jbe.bj.uj.edu.pl/dlibra/publication/376974/edition/359080/content [screenshot]

Redakcja ,,Startu” dtugo byla wierna swoim ideatom. O wysokim poziomie publi-
cystycznym pisma moglo $wiadczy¢ znakomite grono dziennikarek piszacych na jego
famach. Mowa tutaj o takich osobach jak: Muszatowna, Olszewska, Prazmowska, Mia-
nowska, Lewicka, ktére oddane byly w sposob catkowity sprawie popularyzacji rozwo-
ju sportu kobiecego w Polsce. Swoimi pidrami panie wspierali rowniez me¢zczyzni, np.
Aleksander Szenajch czy Tadeusz Semadeni®®. 1 wrzesnia 1935 roku ,,Start” stal sig

czescig Towarzystwa Krzewienia Kultury Fizycznej Kobiet w Polsce. Redaktorem na-

7K. Muszatowna, Artykul wstepny (Na przetomie), ,,Start”, 1927, nr 1, s. 2.
8 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 243.
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czelnym zostata Halina Konopacka-Matuszewska. Po zmianie wtascicielskiej pismo
stracito swoj dawny blask, co w konsekwencji doprowadzito w 1936 roku do upadku
tak wielce zastuzonej gazety dla rozwoju ruchu sportowego kobiet w dwudziestoleciu
miedzywojennym w Polsce®.

W latach 20. XX wieku Polska miata takze swoja pierwsza agencje sportowa ,,Cen-
trosport” o profilu sportowo-telegraficznym. Jej pomystodawca i zatozycielem byl Hen-
ryk Muszkiet-Krolikowski, ktoéry powotat ja do zycia w 1925 roku. Obok niego w sktad
komitetu zatozycielskiego weszli: Wiktor Junosza-Dabrowski, Wactaw Sikorski, Jerzy
Misinski, Kazimiera Muszatowna i Tadeusz Semadeni. W ciggu dwdch lat od powstania
agencji Muszkiet-Krolikowskiemu udato si¢ sptaci¢ swoich wspo6lnikéw, po czym do
spotki dotaczyt sekretarz ,,Stadionu”, znany polski lekkoatleta Aleksander Szenajch.
Agencja sportowa ,,Centrosport” posiadata korespondentow w calym kraju. Jej zada-
niem bylo dostarczanie wiadomos$ci sportowych dla radia i prasy. Pracownicy agencji
zbierali wiadomosci za pomoca telefonu i telegramu z kraju i zagranicy. P6zniej goniec
rozwozit na rowerze specjalny stworzony biuletyn po redakcjach warszawskich. Poza
stolicg tres¢ biuletyndw byla przekazywana telefonicznie. Ostatni numer wyszedt 31

sierpnia 1939 roku’’,

1.3. Drugi etap rozwoju prasy sportowej w II RP (1927-1939)

Drugi etap rozwoju prasy sportowej w II Rzeczpospolitej przypada na lata 1927-
1939. W tym czasie powstato tylko kilka nowych pism sportowych. Reszta juz funkcjo-
nujacych zupelnie zmienita swoja taktyke zdobycia czytelnikow. Popularne stato sie
stosowanie wielkich tytutow, szukania sensacji i przekazywania szybkiej informacji.
Jednak wykorzystywane zabiegi nie zawsze przynosity zaktadany czy oczekiwany re-
zultat. Z ponad 120. nowych tytutéw wydanych po 1928 roku, blisko 60% upadto po
wydaniu zaledwie kilku lub kilkunastu numerow. Istotng rol¢ odgrywal panstwowy oraz
prywatny kapitat. Utworzony w styczniu 1927 roku Panstwowy Urzad Wychowania
Fizycznego 1 Przysposobienia Wojskowego wspierat finansowo takie pisma jak: ,,Wy-
chowanie Fizyczne”, ,,Sport Szkolny” i ,,Sport Polski”. Dwa najwigksze koncerny wy-
dawnicze —,,Prasa Polska” i ,,Ilustrowany Kurier Codzienny” wydawaly m.in. ,,Przeglad

Sportowy” oraz krakowski tygodnik sportowy ,,Raz, Dwa, Trzy”"'. W 1910 roku Ma-

% B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 204.
" B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 511-512.
"' B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 254-255.
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rian Dabrowski zatozyl krakowski ,,Ilustrowany Kurier Codzienny”. Przy redagowaniu
swojej gazety wzorem dla niego byty francuskie pisma informacyjne. Dabrowski przed-
stawiat swoje pismo jako bezstronne i obiektywne. Jednak osobiscie byl zwigzany
z kilkoma politykami PSL ,,Piast”, m.in. ze Stapinskim, Witosem 1 Dhugoszem.
W 1922 roku zostat wybrany z ich list na stanowisko posta’.

Rownoczesnie jego koncern prasowy mocno si¢ rozrastal. ,,Ilustrowany Kurier Co-
dzienny” posiadat kilka wydan dziennych i wiele dodatkoéw tematycznych. Zaczal wy-
chodzié ,,Swiatowid” — pierwsze w Polsce pismo drukowane na szeroka skale technika
rotograwiurowg. W 1928 roku wypuszczono na rynek kolejny tygodnik, tj. ,,Na Szero-
kim Swiecie”. Jego naktad wahat sie¢ w granicach 60-80 tysiecy egzemplarzy. Koncern
»IKC” wydawat rowniez bardzo popularny w latach 30. XX wieku wspomniany wyzej
tygodnik sportowy ,,Raz, Dwa, Trzy”, pismo satyryczne ,,Wroble na dachu” oraz kon-
trowersyjny tygodnik kryminalno-sagdowy ,,Tajny Detektyw”. Na jego tamach szczego-
towo opisywano przebieg popelionych przestepstw i zbrodni. Kilka lat pdzniej przez
przyjety styl ostrej narracji pismo zostato zamknigte. Oprocz tworzenia wlasnych tytu-
tow ,,IKC” styngl z przejmowania innych pism np. ,Nowin” w 1914 roku czy
w 1927 roku ,,Nowej Reformy”73.

Drugi koncern ,,Prasa Polska” powstat w 1922 roku w Warszawie. Jego zatozycie-
lami byli Henryk Butkiewicz oraz Antoni Lewandowski. Koncern ,,Prasy Polskiej” wy-
dawat takie czasopisma jak: ,,Express Poranny” (od 1922 roku), ,,Przeglad Sportowy”
(od lipca 1926 roku), ,,Kino” (od 1930 roku), dziennik ,,Dobry Wieczér” (od 1929 roku)
i ,,Dzien Dobry” (od 1931 roku). Czotowym pismem koncernu byt dziennik ,,Express
Poranny”. W 1934 roku w zwigzku z dlugami przekraczajagcymi 10 milionéw ztotych
wobec dostawcy maszyn i1 papieru oraz Banku Gospodarstwa Krajowego, ptk Bogustaw
Miedzinski wynegocjowat przejecie wycenianego na 20 milionow zlotych koncernu
,Prasy Polskiej” za kwot¢ 1,8 miliona ztotych. Pomimo duzych wptywow ptk Miedzin-
skiego, poprzedni wtasciciele koncernu Lewandowski oraz Butkiewicz nadal byli obec-
ni w kierownictwie przedsicbiorstwa’®.

Zmiany organizacyjne dotyczace sportu i kultury fizycznej, ktore wprowadzono
w 1926 roku nie odbylyby sie tak szybko, gdyby nie przewrot majowy, ktérego dokonat

Jozef Pitsudski wraz ze skupionym wokoét siebie obozem legionowym. 10 listopada

2 E. Rudzinski, O koncernach ,,prasy czerwonej” i ,,IKC” (1926-1939), [w:] ,,Rocznik Historii Cza-
sopismiennictwa Polskiego” 1/1968, s. 149-150.

 W. Whadyka, Wiasciciel Patacu Prasy (Marian Dgbrowski), [w:] ,,Kwartalnik Historii Prasy Pol-
skiej”, 31/3-4, 1992, s. 149-150.

™ E. Rudzinski, O koncernach..., dz. cyt., s. 156-157.
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1926 roku na posiedzeniu Prezydium Rady Ministrow podj¢to szereg decyzji, ktore
przyczynity si¢ do utworzenia Panstwowego Urzedu Wychowania Fizycznego i Przy-
sposobienia Wojskowego 28 stycznia 1927 roku. Do jego zadan nalezalo m.in. nadzo-
rowanie dziatalnos$ci zwigzanej z wychowaniem fizycznym, sportem i przysposobie-
niem wojskowym. Urzad dodatkowo odpowiadal za opracowanie propozycji budzetu
i wydawania prasy oraz czasopism zwigzanych z kultura fizyczng i sportem’.

W 1935 roku doszto do zmian w polityce PUWF i PW na skutek uchwalonej kon-
stytucji kwietniowej przez oboz sanacji. Czotowe pisma sportowe lat 30. XX wieku
w Polsce, czyli ,,Przeglad Sportowy” oraz tygodnik ,,Raz, Dwa, Trzy” pozytywnie zare-
agowaly na zmiany, ktére mialy nastapi¢. Sport w II Rzeczpospolitej zostal podporzad-
kowany panstwu. Od tego momentu dzigki zapisom zawartym w kwietniowej konstytu-
cji, urzednicy mogli usuna¢ ze stanowiska kazdego niepasujgcego im dziatacza. Zwigz-
ki 1 kluby sportowe niestosujace si¢ do rozporzadzen PUWF i PW mogly tez nie otrzy-
mac wsparcia finansowego.

Po wprowadzonych zmianach PUWF i PW chcial dodatkowo porozumie¢ si¢ ze
Zwiazkiem Dziennikarzy Sportowych. W tym celu zostat stworzony specjalny doku-
ment, ktory okreslat zadania zwigzane m.in. z szerzeniem skutecznej propagandy spor-
tu. W ramach wspotpracy z PUWF i PW dziennikarze mogli skorzysta¢ z wielu $wiad-
czen, np. znizki kolejowej (wynosita 80%), dofinansowania na zagraniczny wyjazd
w celu zaznajomienia si¢ z tym, jak wyglada organizacja sportu czy uczestnictwa
w kursach i obozach letnich. W zamian wymagano jedynie ,,wierno$ci” w postaci kon-

struktywnej i opartej na prawdziwych zrodtach krytyki’.

1.3.1. Koncerny prasowe a sportowa prasa panstwowa

W Krakowie 21 kwietnia 1931 roku powstal tygodnik sportowy ,,Raz, Dwa Trzy”
pod redakcja Mariana Dabrowskiego, cho¢ rzeczywistym redaktorem tego pisma byt dr
Adam Obrubanski. ,,Raz, Dwa, Trzy” od poczatku swojego istnienia zyskalo liczne
grono czytelnikow, przede wszystkim dzigki bardzo tadnej szacie graficznej, dobrze
redagowanym dziale informacyjnym i bogato ilustrowanym zdjeciom. Sredni naktad

w 1932 roku wynosit 54 tys. egzemplarzy, co bylo bardzo dobrym wynikiem w seg-

" E. Matolepszy, Z dziejéw organizacji i zarzqdzania kulturq fizyczng w Polsce w latach 1918-1939,
[w:] ,,Prace Naukowe. Kultura Fizyczna”, tom 3, 2000, s. 25-26.

" B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 222-224.
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mencie prasy sportowej. Dla pordwnania $redni naklad ,,Przegladu Sportowego” z tego
samego roku wynosit 40 tysiecy egzemplarzy’’.

Przewaga tygodnika ,,Raz, Dwa, Trzy” nad innymi tytulami wynikala rowniez
z faktu, ze wydawca gazety byt krakowski koncern ,,Ilustrowanego Kuriera Codzien-
nego”. Redakcja krakowskiego tygodnika juz na starcie miata przewage nad innymi
tytutami prasowymi, w gtéwnej mierze z racji dostgpu do najnowocze$niejszych ma-
szyn drukarskich, technologii offsetowej oraz zorganizowanej sieci korespondentow
w catym kraju. Tygodnik sportowy ,,Raz, Dwa, Trzy” precyzyjnie realizowal swoja
polityke, zachecajac czytelnikow do uprawiania sportu. Redakcja zajmowata si¢ takze
popularyzacja nowych dyscyplin sportowych (szybownictwo, sport samochodowy)
i organizowaniem wielu wydarzen sportowych (np. wyscigu kolarskiego dookota Sla-
ska)’®. Ostatni numer tygodnika ,,Raz, Dwa, Trzy” wyszed! 3 wrzesnia 1939 roku juz
w trakcie IT wojny $wiatowej .

W 1937 roku PUWF i PW stworzyli spotke prasowa ,,Kultura Fizyczna”, ktora
zajmowata si¢ wydawaniem takich tytuléw prasowych jak ,,Sport Szkolny” czy ,,Sta-
dion Mlodych”. Ich charakter byt prorzadowy. Pierwszy numer ,,Sportu Polskiego” wy-
szedt 1 wrzesnia 1937 roku. Stanowisko redaktora naczelnego objal Wiktor Junosza-
Dabrowski. Pismo byto godnym nastepca wychodzacego w latach 1923-1932 warszaw-
skiego ,,Stadionu”. Gazeta wyrozniata si¢ atrakcyjnymi zdjeciami, szatg graficzng, inte-
resujgcg treScig (przewazaly artykulty publicystyczne), dzialem metodyczno-
dydaktycznym i podobnie jak miato to miejsce w ,,Stadionie” — kacikiem lekarskim®.
Ze ,,Sportem Polskim” wspolpracowalo wielu znakomitych dziennikarzy i sportowcow,
m.in.: Jan Baran, Jozef Katuza, Kazimierz Hemerling, Kazimiera Muszatowna czy
Aleksander Reksza. Glownie swoja fachowos¢ ,,Sport Polski” zawdzigeczal osobie re-
daktora naczelnego®'. Pomimo faktu, ze czasopismo ukazywatlo sie zaledwie przez dwa
miesigce, to 1 tak $§mialo mozna zaliczy¢ ten periodyk do grona najlepszych polskich
pism sportowych w mig¢dzywojniu.

W potowie lat 30. XX wieku w Polsce pojawil si¢ na rynku prasy sportowe;j ,,Sta-
dion Mtodych” — pismo skierowane do mlodziezy uprawiajacej i interesujacej si¢ spor-
tem. W pierwszym okresie funkcjonowania, gazeta ukazywala si¢ jako dwutygodnik,

poOzniej zostala przeksztalcona w miesigcznik. Pomystodawca jej zatozenia byt dzienni-

B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 513.

8 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 257-259.
7 Tamze, s. 261.

% B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 514.

81 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 278.



-390 .-

karz, Marian Krawczyk. Na poczatku byla finansowana przez Koto Wychowawcow
Fizycznych®. W 1937 roku ,,Stadion Miodych” przejeto wydawnictwo PUWF i PW.
Zdecydowano si¢ zmieni¢ szat¢ graficzng oraz zmodyfikowa¢ nazwe na ,,Sport Szkol-
ny”. Pismo wyrdzniato w gtoéwnej mierze to, ze byto redagowane przez mtodziez szkol-
ng, ktdrg wspierali starsi wychowawcy, instruktorzy oraz nauczyciele. Oprocz mtodych
adeptow dziennikarstwa, na tamach ,,Sportu Szkolnego” mozna bylo przeczyta¢ artyku-
ty znanych polskich dziennikarzy m. in.: Jana Barana, Zygmunta Orlowicza czy Zenona
Paruszewskiego™. Gazeta mocno przyczynila sic w drugiej potowie lat 30. XX wieku
do popularyzacji sportu wsréd miodziezy polskiej, ktora doczekata si¢ swojego przed-
stawiciela w postaci bardzo dobrej gazety sportowe;.

Jednym z tytutow, ktore nie odegraty znaczacej roli w historii polskiej prasy spor-
towej, byl powstaty w sierpniu 1930 roku gdanski ,,Sport”. Jednak z perspektywy czasu
nalezy pamigta¢ o tym piSmie, poniewaz stanowilo ono istotny element walki w krze-
wieniu polskiej kultury w Gdansku. ,,Sport” byl organem utworzonego w 1922 roku
klubu sportowego Gedania, prowadzonego przez Romana Szynkiewicza. Pierwszy nu-
mer odbijany na powielaczu byt do$é¢ skromny i wizualnie brzydki®. Zatozyciele pisma,
widzac pewne ograniczenia wynikajace z niskiej jakosci, naprawili ten btad, wydajac
juz kolejny numer w lepszej jakosci, co nastapito w pazdzierniku tego samego roku.
Nastepnie ,,Sport” ukazywat si¢ juz w duzym gazetowym formacie®. W gazecie za-
mieszczano aktualne informacje na temat funkcjonowania gdanskiego zespotu, spra-
wozdania z imprez, artykuly fachowe, komunikaty wydziatow, czy kronike ze §wiata®®.
W drugim okresie rozwoju prasy sportowej w dwudziestoleciu miedzywojennym roz-
szerzyl si¢ tez zasigg geograficzny prasy sportowej. Nowe pisma powstawaty w Pozna-
niu (pig¢ pism) i Lodzi oraz mniejszych miastach, m.in.: w Cze¢stochowie, Stanistawo-
wie i Tarnowie®’. Niestety wickszo$¢ z nich nie wychodzita dtuzej niz rok. Duza konku-
rencja oraz brak stabilno$ci finansowej decydowaty o tym, Zze wiele z nich szybko upa-
dto.

Robotniczy ruch sportowy roéwniez doczekal si¢ swojego organu prasowego.
Oproécz inicjatyw podejmowanych przez instytucje panstwowe, podjeto proby stworze-

nia niezaleznego robotniczego pisma sportowego. W latach 1927-1928 wydzial KC

* Tamze, s. 279.

® Tamze, s. 283-285.

% B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 205.
8 Tamze, s. 206.

% B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 288.
¥ Tamze, s. 292.
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ZMK wydawal ,,Czerwonego Sportowca”; W Warszawie Stowarzyszenie sportowe
»Lauda” publikowato gazetke ,,Laudziarz”. O sporcie robotniczym pisano takze w cen-
tralnych dziennikach, takich jak: ,,Robotnik”, ,,Pobudka” czy Dziennik Popularny”,
gdzie funkcjonowaly rozbudowane duze dzialy sportowe. Do najwybitniejszych popula-
ryzatoroOw sportowego ruchu robotniczego mozna zaliczy¢: Ignacego Kalibanskiego,
Mieczystawa Krala, Jana Mulaka czy Maksymiliana Stattera.*®. W trakcie II wojny
swiatowej polska prasa sportowa przestata istnie¢, wyjatek stanowi jedynie wydanie
kilku numeréw magazynu informacyjnego ,,Taternik”, wydawanego od 1907 roku przez
Polski Zwiazek Alpinizmu®.

Wedtug aktualnych badah w dwudziestoleciu migdzywojennym ukazato si¢ ponad
260 pism poswieconych kulturze fizycznej i sportowi”. Tak imponujgca ich liczba wig-
ze si¢ z gwaltownym rozwojem prasy tematycznej w dwudziestoleciu miedzywojen-
nym. Poza prasg sportowa znaczng popularnoscia cieszyta si¢ np. prasa radiowa, filmo-

wa i kobieca’'. W pierwszych latach powojennych wyksztatcily si¢ takze wszystkie

typy pism sportowych. Bogdan Tuszynski wyréznit nastepujace trzy grupy’:

1. Pisma fachowe zajmujace si¢ podejsciem teoretycznym i naukowo-
praktycznym wychowania fizycznego oraz sportu w Polsce (wyrdzni¢ mozna tu-
taj ,, Wychowanie Fizyczne”).

2. Pisma publicystyczno-metodyczne, w ktorych wiele miejsca poswigcono pu-
blicystyce sportowej (wyrdzni¢ mozemy tutaj dwa typy takich pism: jedno tema-
tyczne, skupiajace si¢ na jednej dyscyplinie sportu, np. ,,Sport Wodny” i ,,Kolarz
Polski” oraz wielotematyczne zajmujace si¢ wieloma dyscyplinami sportowymi,
np. ,,Stadion” 1 ,,Sport Polski”).

3. Pisma informacyjne skupiajace si¢ na aktualnos$ci i sensacyjnosci (w tej grupie

wyroznia si¢ ,,Przeglad Sportowy”).

Wypracowany dorobek sportu i wychowania fizycznego przez organizacje i kluby
sportowe do 1939 roku zostat zniszczony w ponad 70% przez hitlerowskiego okupanta

w trakcie I wojny $wiatowej. Straty byly ogromne, zniszczone boiska, stadiony

* Tamze, 5. 294-295.
% B. Tuszynski, Rzut oka..., dz. cyt., s. 515.

* D. Dobek Zrédia do dziejéw kultury fizycznej 1795-1939, czasopisma, kalendarze, jednodniéwki),
Dodatek Do ,,Biuletynu Informacyjnego” nr 4 Biblioteki Gtownej AWF w Krakowie, 2008 s. 6-37.

' J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, dz. cyt., s. 132.
%2 B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 70.
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1 braki kadrowe wérdd dziennikarzy. Rowniez prasa sportowa mocno ucierpiala (prawie
catkowicie zniszczona baza poligraficzna). Odrodzenie si¢ prasy sportowej mocno
zwigzane bylo z nowg sytuacjg polityczng w kraju. Bez pomocy panstwa nie byloby to
mozliwe. Juz we wrzesniu 1944 roku zaczely dziala¢ pierwsze organizacje sportowe’-.
Natomiast w 1946 roku, w pierwszym spisie prasy polskiej widniaty juz takie tytuty jak
przedwojenny: ,,Przeglad Sportowy”, ,,Sport”, ,,Start” czy ,,Sportowiec Poznanski”.

Prasa sportowa w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej znéw zaczeta zy¢ na nowo’ .

% Tamze, s. 298.
% Tamze, s. 303.
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ROZDZIAL 11

DEFINICJA, CELE I KROTKA HISTORIA REKLAMY

Reklama w dwudziestoleciu migdzywojennym cieszyta si¢ szczegdlnym zaintere-
sowaniem wielu znakomitych polskich badaczy. Zajmowali si¢ nig m.in. Olgierd Lan-
ger 1 Stanistaw Zakrzewski. Pierwszy z nich z wyksztalcenia byl ekonomista, od 1925
roku we Lwowie prowadzit w Wyzszej Szkole dla Handlu Zagranicznego zajecia pt.
,»Organizacja sprzedazy i oglaszania”. Opublikowat takze podrecznik poswiecony re-
klamie (Zasady Ogtaszania) w 1927 roku. Drugi z wymienionych badaczy poza wyda-
niem kilku ksigzek poswigconych reklamie, w 1928 roku zalozyl w Warszawie Polski
Zwiazek Reklamowy, ktorego byt prezesem.

W pierwszej czesci drugiego rozdzialu niniejszej rozprawy zostang przedstawione
definicja, cele oraz funkcje reklamy w ujeciu takich badaczy jak: Marian Golka, Piotr
Lewinski, Bogustaw Kwarciak czy Jacek Kall. Nastepnie opisane zostang najczescie]
stosowane $rodki oraz techniki perswazyjne wystepujace w reklamie oraz jej rodzaje.
W celu zrozumienia historycznego kontekstu reklamy prasowej z dwudziestolecia mig-
dzywojennego przytoczone zostang definicje reklamy (ogloszenia), ktore mozemy zna-
lez¢ w podrecznikach reklamy poswigconych temu zagadnieniu z tamtego okresu.
Ostatni punkt tego rozdziatu przeznaczony bedzie scharakteryzowaniu obrazu reklamy
przedstawianego na tamach specjalistycznych pism branzowych wychodzacych w dwu-

dziestoleciu migdzywojennym.

2.1. Definicja, podstawowe cele i funkcje reklamy

Na przestrzeni wiekéw powstalo wiele definicji stowa reklama. Stownik Jezyka
Polskiego podaje, ze reklama jest to dzialanie majgce na celu zachecenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug'. Na-
tomiast etymologia tego stowa zwigzana jest z jezykiem tacinskim, a doktadniej z cza-
sownikiem reclamo oznaczajacym ,,krzycze¢” lub ,,gtosno si¢ sprzeciwia¢”. W krajach
anglojezycznych ten wyraz okresla si¢ stowem advertising oznaczajagcym skierowanie

czyjej$ uwagi na konkretny produkt?.

" Reklama, [w:] Stownik Jezyka Polskiego PWN https://sjp.pwn.pl/slowniki/reklama.html, [dostep:
29.01.2021]

* E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 13.
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Dla Jacka Kalla reklama jest jednym z kilku instrumentow, jakimi postuguje sie fir-
ma w celu poinformowania klientow o swojej ofercie oraz zachecenia ich do wyboru
wlasnie jej oferty (a nie ofert konkurencyjnych)’. Kall zwraca takze uwage na to, ze re-
klama jest pfatng formg promocji oraz korzysta z posredniego kontaktu z klientem (bez
udziatu sprzedawcy), dzicki $rodkom masowego przekazu'. Bogustaw Kwarciak
w ksiazce Co trzeba wiedzie¢ o reklamie wyrdznia niebagatelng role perswazji w re-
klamie. Kwarciak uwaza, ze ogloszenie nie ma charakteru wylgcznie informacyjnego.
Zadaniem reklamy jest przekonanie do siebie potencjalnych klientow i rownocze$nie
zachecenie do zakupu konkretnych towaréw lub ushug’.

Marian Golka definiuje reklame jako platny sposob nieosobistego prezentowania
i popierania zakupu towarow, ustug, idei przy pomocy okreslonych srodkow,w okreslo-
nych ramach prawnych i w okreslonych warunkach, wraz z podawaniem informacji
o samych towarach, ich zaletach, ewentualnie cenie, miejscach i mozliwosciach reali-
zacji zakupu®. W tej definicji warto zwrdci¢ uwage na warunek odplatnosci ogloszenia
prasowego. Wiaze si¢ to z tym, ze reklamodawca sam decyduje o tym, jak ma wyglada¢
reklama i jakie elementy ma zawierac.

Piotr Lewinski podobnie jak Bogustaw Kwarciak koncentruje si¢ na roli perswazji
w reklamie oraz na tym, ze jej celem jest rozpowszechnianie informacji o ustugach
1 towarach. Reklama wedtug niego posiada takie cechy jak: komunikacja publiczna
(jednostronny przekaz na linii nadawca-odbiorca); multimedialnos$¢ (komunikat rekla-
mowy korzysta z wielu srodkow przekazu wspolczesnej kultury, np. film, rysunek, ma-
larstwo) czy komercyjnos$¢ (ogloszenie prasowe zwigzane jest z przeplywem gotow-
ki)’. J.T. Russell i W.R. Lane w publikacji pt. Reklama wedlug Ottona Kleppnera pod-
kreslaja to, ze ogloszenie prasowe jest jednym z czterech elementéw komunikacji mar-
ketingowe;j®. Amerykanskie Stowarzyszenie Marketingu definiuje marketing jako pro-
ces planowania i realizacji pomystow urzeczywistniania koncepcji, ustalania cen, pro-
mocji, dystrybucji idei towarow i ustug do kreowania wymiany, ktora realizuje cele jed-

nostki i przedsiebiorstw’.

* J. Kall, Reklama, Warszawa 1994, s. 18.

4 Tamze, s. 18-19.

5 B. Kwarciak, Co frzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakow 1997, s. 12-13.

M. Golka, Swiat reklamy, 1994 s. 13.

P, Lewinski, Retoryka Reklamy, Wroctaw 1999, s. 23-24.

¥ J. T. Russell, W. R. Lane, Reklama wedlug Ottona Kleppnera, Warszawa 2000, s. 26.

? Marketing [w:] Encyklopedia Zarzadzania, https://mfiles.pl/pl/index.php/Definicja_marketingu, [do-
step: 29.01.2021]
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Oproécz reklamy pozostate elementy komunikacji wizerunkowe;j to sprzedaz osobi-
sta, promocja sprzedazy i public relations. Sprzedaz osobista prowadzona jest
w celu pozyskiwania nowych klientow, dzigki kontaktom osobistym, ktére sg bardzo
dobrym s$rodkiem perswazyjnym. Jednak tego zabiegu nie stosuje si¢ na szeroka skale,
poniewaz jest to kosztowne i niepraktyczne. Promocj¢ sprzedazy mozemy traktowaé
jako dodatkowg forme promocji produktu. W jej ramach korzysta si¢ z takich akcji badz
przedsiewziec, jak: kupony rabatowe, obnizki czy konkursy. Promocja sprzedazy jest
efektywna wtedy, gdy korzysta si¢ z niej nie czesto, poniewaz wtedy stanowi jedynie
impuls do sprzedazy juz znanego produktu na rynku. Public relations natomiast mozna
zdefiniowa¢ jako zespot dzialan, zwigzanych z tworzeniem pozytywnego wizerunku
firmy i1 danego produktu. Press relase jest jedna z najczesciej stosowanych technik
w tym obszarze. W jej ramach przygotowuje si¢ specjalne materialy informacyjne dla
prasy na temat funkcjonowania przedsiebiorstwa'’.

W przypadku reklamy za jej najwazniejszy cel uznaje si¢ przekonanie odbiorcow,
do ktorych jest ona skierowana. Do realizacji tego celu wykorzystuje si¢ tzw. cele po-
srednie. Najprosciej rzecz ujmujac, sg to takie srodki jak: informowanie o danym pro-
dukcie, odpowiednia perswazja lub wytworzenie u potencjalnego klienta niezadowole-
nia z powodu braku reklamowanego towaru''. Piotr Lewifiski wyréznia natomiast na-
stepujace trzy cele reklamy: perlokucyjny, perswazyjny, informacyjny. Pierwszy z wy-
mienionych okreslany jest jako ostateczny cel reklamy. Osiggnigcie jego zalezy od
czynnikow losowych, np. czy odbiorce sta¢ na okreslone dobro lub czy reklamowany
produkt jest w jego guscie'”.

Najwazniejszym zadaniem reklamy (wedtug celu perswazyjnego) jest naktonienie
konsumenta do podjecia konkretnego dziatania. W dalszej kolejnosci nalezy wzbudzi¢
1 utrzymac¢ go w przeswiadczeniu, iz wybor, ktorego dokonat jest wlasciwy. Warto przy
tym zwrdci¢ uwage, ze dotychczas powstato wiele formut opisujacych zadania reklamy
za pomocg mikroceléw perswazyjnych. Nazwy tych formut pochodza od pierwszych
liter poszczegodlnych zadan i1 sg zapisane w jezyku angielskim. Najistotniejsze z nich to:

SLB (stay, look, buy), AIDA (attention, interest, desire, action), AIDCAS (attention,

0T Russell, W.R. Lane, dz. cyt., s. 29-30.
""M. Golka, dz. eyt., s. 16.
2P, Lewinski, dz. cyt,, s. 25.
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interest, desire, conviction, action, satisfaction), DIPADA (definition, identification,
proof, acceptance, desire, action)".

Celem komunikatu informacyjnego jest powiadomienie o ustudze lub towarze.
Trzeba jednak pamigtaé, ze ogloszeniodawcy, tworzac komunikaty reklamowe podpo-
rzadkowuja przekazywane informacje celom perswazyjnym. W zwigzku z czym nasuwa
si¢ pytanie, jakie funkcje petni reklama? J. Douglas Johnson przedstawil az 24 funkcje
reklamy'®. Ponizej skrotowo omoéwione zostaly najistotniejsze tezy, ktore przedstawit

ten amerykanski badacz:

e Funkcje prezentacyjne — informujg klienta o istnieniu firmy, produktu czy sprze-
dawcy, sposobie nawigzania kontaktu z przedsigbiorstwem, miejscu i czasie, gdzie
mozna dokona¢ zakupu. Dzigki nim nabywca otrzymuje informacje o cenie produk-
tu, promocjach, znizkach oraz mozliwych korzysciach z jego uzycia. Aby te funkcje
byly skuteczne w reklamie, klient powinien zna¢ odpowiedzi na takie pytania jak:
co mozna kupic¢?, gdzie mozna dosta¢ ten produkt?, kto oferuje ten towar?

e Funkcje kontrastujgce — koncentrujg si¢ na udowodnieniu ré6znic wystepujacych
pomigdzy towarami, rOwnoczes$nie wykazujac korzysci ptynace z posiadania takiego
produktu. Jesli takie funkcje sa spetnione, to potencjalny odbiorca powinien wymie-
ni¢ walory oferowanego produktu oraz to, co odr6znia go od innych towarow.

¢ Funkcje perswazyjne — ich celem jest przedstawienie logicznych badZ emocjonal-
nych argumentow, zwigzanych z wyborem przedstawianej oferty. W przypadku,
gdy te funkcje sg zrealizowane, warto umie¢ odpowiedzie¢ na pytania dotyczace te-
go, czy dana firma lub produkt sa warte zaufania?, jaka jest opinia innych oso6b o tej
firmie lub produkcie?

e Funkcje kwalifikacyjne — odnosi si¢ glownie do relacji na linii producent-
sprzedawca. Dla klienta ma mniejsze znaczenie. Wyjatek stanowi np. prestiz sprze-

dawcy, ktory ma wplyw na zakup przez konsumenta danego produktu.

W przecigtnym komunikacie reklamowym przewazaja funkcje informacyjne ($red-
nio wystepuje od szesciu do osmiu) nad funkcjami kontrastowymi lub perswazyjnymi

(gdzie mamy od dwoéch do trzech). Na koncu tego podrozdziatu zostanie przytoczony

" Thimaczac na jezyk polski powyzsze akronimy po pierwsze mamy do czynienia z przyciggnieciem
uwagi (SLB, AIDA, AIDCAS) i okresleniem potrzeby (DIPADA), nastgpnie ze wzbudzeniem zaintere-
sowania (SLB, AIDA, AIDCAS), wywotaniem chgci posiadania (AIDA, AIDCAS, DIPADA) i sktonie-
niem do dziatania (SLB, AIDA, AIDCAS). Zob. tamze, s. 26.

" Tamze, s. 27-29.
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ciekawy podziat reklamy, ktory zaproponowat Philip Kotler'. Podzielit on reklamy
w zalezno$ci od przekazywanej tresci, wyrdzniajac reklame:

e informacyjna, ktorej zadaniem jest wprowadzi¢ na rynek nowy towar,

e uwiarygodniajacg i utrwalajaca wizerunek znanego produktu,

e aktywizujaca oraz przypominajgca o funkcjonowaniu juz danego produktu na

rynku.
2.2. Najczesciej stosowane SrodKki i techniki perswazyjne w reklamie

W Stowniku jezyka polskiego slowo perswazja oznacza namawianie do czegos
Iub odradzanie czegos z przytoczeniem odpowiednich argumentéw'®. Natomiast etymo-
logia tego stowa zwigzana jest z facinskim stowem persuasio, oznaczajacym przekony-
wanie kogos do wiasnych racji przy pomocy argumentow popierajgcych stusznosé¢ zda-
nia"’. Perswazje mozemy takze zaliczyé do jednego z trzech sposobow rozwiazywania
sprzeczno$ci. Pozostale dwa sposoby, to przymus i refleksja. Przymus przewaznie
stosujg wtadze w panstwach totalitarnych, gdzie dana osoba nie ma prawa do podejmo-
wania wlasnych decyzji. Metoda refleks;ji opiera si¢ na teorii, ze kazdg sprzeczno$¢ na-
lezy rozpatrywac z kilku punktow widzenia. Metoda ta jest czasochtonna. Dodatkowo,
zeby moc podja¢ optymalna decyzje, trzeba dysponowaé odpowiednig wiedza. Metoda
perswazji bazuje za$ na przypuszczeniu, ze kazda osoba postuguje si¢ etyka oraz inteli-
gencja, dzieki czemu jest w stanie rozrézni¢ to, co jest prawdziwe i dobre'®.

William McGuire przedstawil pig¢ istotnych krokow, dzigki ktérym perswazja mo-
ze odnies$¢ sukces. Pominigcie ktorego$ z nich wedlug amerykanskiego psychologa jest

niemozliwe, poniewaz kazdy etap jest ze soba potaczony. Sa to kolejno'’:

1) Podjecie uczestnictwa w dyskursie — na tym etapie dochodzi do wzbudzenia
w publiczno$ci motywacji do udzialu w procesie komunikacji. Elementami zachg¢ca-

jacymi do uczestnictwa sg np. zapach czy wyglad produktu. Korzysta si¢ tutaj z ta-

15 Tamze, s. 30.

' Perswazja, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/szukaj/perswazja.html, [dostep:
31.01.2021]

" R. Kuzma, Perswazja i manipulacja w negocjacjach, https://solidarnosc.gda.pl/po-godzinach-z-
solidarnoscia/na-koncu-jezyka/perswazja-i-manipulacja-w-negocjacjach/, [dostep: 31.01.2021]

P Lewinski, dz. cyt., s. 43.
' Tamze, s. 44-46.
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kich metod jak: opinia eksperta, dzigki czemu przekaz reklamowy staje si¢ wiary-
godniejszy w oczach konsumenta.

Pojecie przedmiotu perswazji — na drugim etapie wazne jest dopasowanie celu
perswazji do poszczegolnych grup docelowych. Nastepnie trzeba tak przedstawié
przed tym audytorium przedmiot perswazji, zeby potencjalni klienci postgpowali
tak, jak chce tego nadawca reklamy.

Poddanie si¢ perswazji — mozna zrealizowa¢ ten punkt na dwa sposoby: jako po-
dejscie racjonalne lub podejscie emocjonalne. Réznica miedzy nimi zwigzana jest
z poziomem wyksztatcenia odbiorcow reklamy.

Umocnienie nabytych przekonan — nast¢puje w momencie, gdy odbiorcy wycia-
gaja wnioski z powodu zmiany, ktora zaszta dzieki zastosowanej perswazji i jest to
dla nich korzystne.

Podjecie dzialania — ten proces nastgpuje wtedy, kiedy podejmuje si¢ dziatania

zgodne z tym, co zamierzyl sobie nadawca w zastosowanej perswazji.

Z perspektywy psychologicznej obietnica stanowi najwazniejszy element reklamy.

Wedhlug D. Lucasa i S. Britta reklamodawca musi dostarczy¢ zywych zachet, jesli za-

mierza zdoby¢ taskawqg uwage osoby, ktorej zmysty sq otgpione zmeczeniem lub wypo-

czynkiem®™. Trzeba pamietaé¢ rowniez o tym, ze skladanie obietnic nie pokrywajacych

si¢ z rzeczywistoscig, moze w rezultacie odrzuci¢ klientéw od reklamowanego produktu

lub spowodowa¢ masowe dzialania odwetowe. Powstajacy dysonans poznawczy prze-

waznie moze wystepowaé na trzech poziomach®'.

w pierwszym przypadku stopien rozczarowania klienta produktem ogranicza si¢ do
znalezienia dodatkowych wiadomosci, ktore pozwola jeszcze raz przeanalizowaé
zakup danego produktu:

jesli negatywny rozdzwigk miedzy oczekiwaniami klienta a rzeczywisto$cig jest
wiekszy, to nabywca pisze reklamacje, maile lub listy z zazaleniem do producenta;

ostatni etap jest najbardziej ekstremalny. Zdesperowany klient czgsto szuka spra-
wiedliwos$ci na drodze sgdowej lub moze organizowac protesty pod siedzibg danego

przedsigbiorstwa.

* B. Kwarciak, dz. cyt., s. 52.
*! Tamze, s. 53-54.
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Oczywiste jest, ze reklamy odwotuja si¢ czesto do ludzkich emocji. Jednak nie-
umieje¢tne korzystanie z tego srodka w reklamie moze przynie$¢ wiele szkod. Obecnie
istniejg dwie przeciwstawne szkoty reklamy. Pierwsza stworzyli Claude Hopkins 1 John
E. Kennedy. Wedlug ich teorii klient posiada wlasne zdanie oraz potrafi oceni¢ po-
szczegolne oferty reklamowe. Reklama w podejsciu Hopkinsa i Kennedy’ego, zeby
odnie$¢ sukces musi by¢ spojna i logiczna. Przeciwstawne podej$cie zaproponowal
Theodor MacManus. Zgodnie z jego stanowiskiem niego nigdy nie wolno namawiac
konsumenta do zakupu danego produktu za pomocga racjonalnych argumentow. Z cza-
sem obydwie koncepcje weszty do kanonu branzy reklamowej i przyniosty zysk stosu-
jacym je reklamodawcom®.

Warto jeszcze wspomnie¢ w tym podrozdziale o szczeg6lnej roli, jaka ma do spet-
nienia w reklamie nadawca. Dobrze dobrany produkt do danej postaci wystepujacej
w reklamie jest jednym z wazniejszych czynnikow, ktére oddziatywaja na klienta. Czg-
sto na podejmowane przez nas decyzje maja wpltyw osoby kompetentne i godne zaufa-
nia. W momencie, gdy mamy do rozwigzania problem fachowy, positkujemy si¢ opinig
ekspertow z danej dziedziny. Konsumenci potrafig takze nie§wiadomie nasladowac
pewne wzory zachowania stosowane przez postacie reklamowe. To zjawisko fachowo
okresla si¢ uczeniem obserwacyjnym, za przyktad moze poshuzy¢ reklama Pepsi, ktora
nie wspomina nic o produkcie tylko pokazuje grupe osob siegajacych po ten napoj, co
zacheca ogladajacych do zakupu napoju. Nadawca w tym komunikacie reklamowym
dodatkowo przyciaga skutecznie uwage odbiorcy, stwarzajac ciepta rodzinng atmosferg
1 pozwalajac konsumentowi zapamigta¢ tre$¢ reklamy. Dzieje si¢ tak, poniewaz klienci
pods$wiadomie przypisuja promowany produkt do osoby, ktora go reklamuje®.

Reklama w wigkszosci przypadkéw sktada si¢ z dwoch warstw. Do pierwszej za-
liczmy te elementy, ktére konsument umie odczyta¢. Druga warstwa zawiera ukryte
elementy, takie jak muzyke oraz kolor, ktore wptywaja podSwiadomie na konsumenta.
Dobrze dobrana oprawa muzyczna do reklamy pozwala stworzy¢ mitg atmosferg. Dobor
koloru takze ma niebagatelne znaczenie. Niebieska barwa dziata kojaco oraz sprzyja
koncentracji. Nie wolno zapominac tez o roli, jakg pelni jezyk w reklamie, np. teksty
niektorych komunikatow reklamowych wypowiada si¢ szybciej. Dzieje si¢ tak, ponie-
waz tatwo si¢ je zapamigtuje oraz ich sila perswazji jest wigksza niz w przypadku oglo-

szen czytanych w naturalnym tempie.

2 Tamze, s. 60.
2 Tamze, s. 70-71.
24 Tamze, s. 78-80.
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2.3. Rodzaje reklamy

W zaleznos$ci od przyjetego kryterium mozemy wyr6zni¢ kilka rodzajow reklamy,

np. kryterium dotyczace miejsca, w ktorym ogloszeniodawca ma stycznos$¢ z reklamag

(miejsce pracy, wypoczynku, podrézy, dom). Waznym warunkiem jest tez czas trwania

komunikatu reklamowego (reklama sezonowa, dorazna, dtugofalowa). Mozna jeszcze

wyodrebni¢ reklame ze wzgledu na jej faze (reklama wprowadzajaca, utrwalajaca 1 ak-

tywizujaca). Najprostszym jednak kryterium sa $rodki przekazu (prasa, radio, telewi-

zja), w ktérych reklamodawcy publikuja swoje komunikaty reklamowe®.

1.

2.

Reklama prasowa — prasa jest miejscem, gdzie najwczes$niej pojawita si¢ reklama.
Zalety reklamowania si¢ w codziennej prasie (gazety ogolnopolskie i regionalne) to
m.in. trwato$¢ reklamy w sensie fizycznym oraz mozliwos$¢ przekazywania infor-
macji o wyprzedazach lub nowych produktach. Zaletg ogtoszenia prasowego jest je-
go wiarygodno$¢, ktorg doceniaja konsumenci. Wadg natomiast zbyt duza liczba
ogloszen prasowych w poszczegdlnym numerze, co przeklada si¢ na to, ze poten-
cjalny klient, czytajac gazete czesto nie zauwaza konkretnego ogloszenia. Obecnie
znaczacg przeszkoda jest brak dotarcia ogloszen prasowych do mtodych oséb, ktore
informacji szukaja czgsciej w sieci niz w tradycyjnej prasie. W przypadku czaso-
pism mozna powiedzie¢, ze reklamy trafiajg do okreslonej grupy odbiorcoOw prenu-
merujacych dane pismo, np. produkty wedkarskie czy fotograficzne reklamuje si¢
w magazynach wedkarskich i fotograficznych. W poréwnaniu z prasg codzienna,
takze jako$¢ wykonania ogloszenia prasowego jest zdecydowanie wyzsza. Minusem
oglaszania si¢ w czasopismach jest cena, jaka producent musi zaptaci¢ za umiesz-

czenie anonsu’’.

Reklama telewizyjna — Stany Zjednoczone (reklama produktéw puszkowanych
wytworni Libby) 1 Wielka Brytania (reklama zestawow firmy Eugene, dotyczacych
uktadania wloséw) byly krajami, gdzie w 1930 roku po raz pierwszy wyemitowano
reklame telewizyjm}”. Od tamtego czasu reklama telewizyjna mocno si¢ rozwingla,
co ma tez przelozenie na sumy wydawane na nig w najwickszych stacjach telewi-

zyjnych. Plusem tego typu reklamy jest to, ze dociera do masowej widowni oraz

» M. Golka, dz. cyt., s. 15.
% J. Kall, dz. cyt., s. 86-91.
*7P. Robertson, Co, gdzie, kiedy po raz pierwszy, Warszawa 1996, s. 416.
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przez swoja konstrukcje (ruchomy obraz, dzwigk i kolor) przyciaga bardziej uwage
odbiorcy niz reklamy w innych mediach masowych (prasa, radio). Telewizja swiet-
nie sprawdza si¢ do reklamowania nowych produktow oraz artykutow spozyw-
czych, chemii gospodarczej czy kosmetykow dla gospodyn domowych. Minusem
reklamy telewizyjnej sa wysokie koszty produkcji. Dodatkowo czas antenowy trze-
ba z dlugim wyprzedzeniem rezerwowac. Nie pomaga tez szybka ulotno$¢ tego typu
reklamowania si¢. Widz btyskawicznie zapomina o takiej reklamie. Wyjatek stano-
wig jedynie ogloszenia, ktore zaciekawig konsumenta swoja formg i sprawia, ze ku-
pi taki produkt®®.

3. Reklama radiowa — poczatki reklamy radiowej nie byly najlepsze. W latach 20.
XX wieku ogloszeniodawcy bardziej preferowali pras¢ jako miejsce zamieszczania
ogloszen, poniewaz uwazali, ze produkt sprzeda si¢ tylko wtedy, gdy zaprezentuje
si¢ go, a nie bedzie si¢ o nim opowiadalo w radiu. Na przestrzeni nastgpnych lat ten
trend ulegl zmianie. Reklama radiowa zyskata wigksza popularno$é. Jednym
z pierwszych produktoéw, ktory bardzo skorzystal na promowaniu si¢ w radiu byly
papierosy Lucky Strike, reklamowane przez agencje Hill’s, Lord & Thomas®. Na
korzy$¢ reklamy radiowej przemawia to, Ze jest tania oraz nie wymaga wiele czasu
do przygotowania. Duzg zaletg jest tez elastyczno$¢ w planowaniu emisji ogloszen
reklamowych. Wadg radia jako miejsca zamieszczania reklam jest to, ze bloki re-
klamowe sg bardzo sttoczone, przez co odbior tak duzej liczby ogloszen moze by¢
nuzacy dla stuchaczy, ktérzy jednoczes$nie przy stuchaniu swojej ulubionej stacji ra-

diowej wykonuja inne czynnosci (czytaja, jedza, pracuja, prowadza samochod)™.

Reklama moze by¢ skierowana do roznych grup odbiorcéw wywodzacych sie¢ ze
zroznicowanych §rodowisk. Oprocz konsumentéow moze trafia¢ do handlowcow czy
producentéw. Adam Grzegorczyk wyszczegdlnit typy reklamy na podstawie czterech

nastepujacych kategorii®':

e  kanat dystrybucji (reklama handlowa, konsumencka, detaliczna);

e sektor przemystu handlowego (reklama przemystowa, finansowa, rekrutacyjna);

*J.Kall, dz. cyt., s. 103-104.
¥ B. Kwarciak, dz. cyt., s. 176.
7. Kall, dz. eyt., s. 119-120.

3V K. Starzynska, Analiza reklamy w oparciu o jej rodzaje, [w:] ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Przy-
rodniczo-Humanistycznego w Siedlcach”, 108/2016, s. 212.
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e cele reklamy w procesie sprzedazowym (reklama informujgca, naktaniajaca, przy-
pominajaca);
e typy reklamowanego produktu (reklama informacyjna, motywujaca, tworzaca, im-

pulsowa).

Nadawcami reklamy handlowej s3 posrednicy zwigzani z wyzszym poziomem
dystrybucji, ich odbiorcami sg kontrahenci handlowi. Reklama handlowa wykorzystuje
formalne kanaly komunikacji takie jak: bezposrednie wysytanie oferty handlowej do
odbiorcy droga pocztowa lub elektroniczng. Reklama konsumencka wptywa korzyst-
nie na promocj¢ okreslonych ustug 1 produktow. Reklamodawcy w tego typu reklamie
wyrozniaja funkcje produktu, jego najistotniejsze cechy i zastosowanie. Dzialania zwia-
zane z reklamg konsumencka obejmuja caty rynek. Ogloszenia tego typu ukazuja si¢
w mediach masowych takich jak prasa, telewizja, radio czy Internet*”.

Gltéwnym celem reklamy detalicznej jest przyciagni¢cie uwagi klienta do obiektu
handlowego (sklepy, galerie handlowe) oraz naméwienie go do zakupu danego towaru
w tym miejscu. DetaliSci najczesciej reklamujg wyroby sezonowe lub przedstawiajg
korzystne oferty specjalne, takie jak: wyprzedaz letnia czy zimowa. Dziatania promo-
cyjne obejmuja lokalne media (telewizja, radio, prasa) lub transport publiczny. Rekla-
ma przemystowa ma za zadnie wypracowac popyt na ustugi i sprzet, ktére sg wykorzy-
stywane w przemysle np. maszyny, narzedzia, chemikalia, drewno lub pojazdy. Rekla-
me przemystowa mozemy znalez¢ m.in. w wydawnictwach branzowych, technicznych
lub handlowych. Celem reklamy finansowej jest sprzedaz ustug finansowych. Gtownie
dotyczy to funkcjonowania bankow, kas oszczednosciowych 1 firm ubezpieczeniowych.
Tego typu reklama moze by¢ skierowana zarowno do matej grupy oséb, jak 1 masowego
odbiorcy™.

Nadawcami reklamy rekrutacyjnej sa firmy poszukujace pracownikéw lub spe-
cjalne agencje zajmujace si¢ ich rekrutowaniem. Reklama rekrutacyjna najczesciej
umieszczana jest w prasie (dzienniki ogolnokrajowe, regionalne, czasopisma branzowe)
1 sieci (ogtoszenia na portalach z ofertami pracy). Zadaniem reklamy informujacej jest
przekazanie klientowi wiedzy o produkcie, ktory jest na rynku od niedawna. Tego typu
reklama korzysta z prostych komunikatéw 1 elementow demonstrujacych dziatanie ta-

kiego produktu. Reklama naklaniajgca jest skierowana do osob, ktore sg niezdecydo-

32 Tamze.
3 Tamze, s. 213.
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wane na zakup danego towaru. Jej celem jest przekonanie konsumenta o potrzebie po-
siadania takiego dobra, ktdre przedstawia si¢ jako niezastapione i bezkonkurencyjne na
rynku. W przypadku reklamy naktaniajacej, wazna role odgrywa wspomniana we wcze-
$niejszym podrozdziale perswazja. Reklama przypominajgca ma na celu zatrzymanie
konsumenta przy danym produkcie dzigki czemu utrzymuje si¢ silna wi¢z migdzy mar-
ka a klientem®*.

Ostatnia kategoria reklamy wyrdzniona przez Adama Grzegorczyka dotyczy rodza-
ju reklamowanego towaru. Reklama informacyjna reklamuje dobra luksusowe takie
jak: komputery, bizuterie¢, sprzet AGD czy samochody. W przypadku tego typu reklam
konsument nie podejmuje pochopnych decyzji tylko stara si¢ przemysle¢ doktadnie za-
kup danego produktu. Motywem przewodnim reklam motywujacych sa emocje. Przy-
ktadem takich produktow, z ktorymi konsument jest emocjonalnie zwigzany, to m.in.
kosmetyki, ptyty muzyczne czy bizuteria. Reklama tworzaca skupia si¢ na wytworze-
niu u klienta nawyku do zakupu danego dobra np. artykuly spozywcze lub przemysto-
we. Reklama impulsowa dotyczy produktow, ktore konsument kupuje dla przyjemno-

§ci np. papierosy, kawa, alkohol lub stodycze™.

2.4. Krotka historia reklamy

Obecnie reklama towarzyszy nam na kazdym kroku, w trakcie ogladania telewizji,
stuchania radia, przegladania wiadomosci w sieci czy zwyklego spaceru po miescie,
gdzie mozemy zobaczy¢ afisze, billboardy czy wystawy sklepowe z ogloszeniami. Mo-
globy sie¢ wydawac, ze jest to nowy wynalazek, nic bardziej mylnego. Poczatki reklamy
siegaja starozytnosci, kiedy to kupcy powiadamiali potencjalnych klientéw o swoich
towarach lub ustugach. W starozytnym Egipcie, Fenicji czy Babilonie wyksztatcity si¢
warunki umozliwiajace funkcjonowanie rynku a pozniej konkurencji, dzigki czemu po-
wstawaty pierwsze prymitywne formy reklam. Francuski badacz reklamy Claude Ray-
mond Haas natrafil na ciekawg informacje w dziele Lukiana — pisarza greckiego Samo-
saty. Znalazt on informacje o zatozonym przez Aleksandra Paflagonczyka biurze infor-
macji handlowych, w ktorym reklamowano mas¢ farmakologiczng ,,cytnis” jako nie-

zwykly $rodek zdrowotny™.

** Tamze, s. 214.
% Tamze, s. 215.

36 7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, [w:] ,,Zeszyty Prasoznawcze” R. XXXVI,
nr 3-4(135), Krakow, 1993, s. 21.
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Kwitnacy handel w wielu rzymskich miastach mocno wigzat si¢ z reklamg. Arche-
olodzy badajac ruiny Pompejow natrafili na tysigce napisoéw pisanych farbami czerwong
lub czarng, weglem, kreda czy rylcem, gdzie m.in. wychwalano niewolnikow afrykan-
skich, bursztyn czy roznego rodzaju pachnidta. W tamtym czasie popularng forma ogta-
szania si¢ byl afisz, ktéry takze dzi$ cieszy si¢ duzym zainteresowaniem reklamodaw-
cow. Rzymskie afisze reklamowaty walki gladiatorow i informowaty o mozliwo$ci wy-
najecia pomieszczenia. Specjalistyczng forma ogloszenia afiszowego byta reklama wy-
borcza. W zalezno$ci od rodzaju przekazywanej informacji  korzystano
z r6znych materiatéw do tworzenia tego typu tresei’”.

Szybki rozwoj reklamy zostat zatrzymany przez upadek Cesarstwa Rzymskiego.
W $redniowieczu nie byto sprzyjajacych warunkow do rozwoju ogloszen. Byt to czas,
kiedy formowaty si¢ nowe panstwa. Reklamowac¢ si¢ wowczas mozna byto za pomoca
ulicznych obwieszczen stosowanych przez nawolywaczy oraz napisOw na koscielnych
drzwiach. Rewolucja nastgpita w momencie wynalezienia na poczatku XV wieku przez
Gutenberga druku. Popularnos$¢ zyskaty drzeworyty (prototyp wspotczesnego afisza).
W 1482 roku we Francji powstat pierwszy plakat reklamowy. Zamowit go paryski bi-
skup w zwigzku z wystawieniem scenicznym misterium, ktore miato si¢ odby¢ na placu
Notre-Dame™.

Panujacy analfabetyzm ws$rdod czgsci potencjalnych klientow stanowit nie lada pro-
blem dla ogloszeniodawcow w tamtym czasie. Znaczaca role odgrywaty znaki graficzne
oraz bezposrednia reklama, ktora stosowali specjalni naganiacze dzigki swojemu glo-
sowi. Glosne zachwalanie danego produktu lub ustugi zwracalo uwage przechodniow.
Wraz z upowszechnieniem druku pojawia si¢ reklama wydawnicza informujgca opini¢
publiczna o produkcji na masowa skale ksiazek®’, co miato zachecié¢ do zakupu kon-
kretnych pozycji wydawniczych. Rozw¢j handlu i przemystu w Anglii sprawil, ze re-
klama zyskala na znaczeniu. ROwnocze$nie z tworzeniem si¢ biur adresowych i rekla-
mowych pod koniec XVI wieku w wielu europejskich krajach (Francja, Holandia,
Wielka Brytania) zaczeta powstawaé specjalistyczna prasa ogloszeniowa™’.

Reklama na famy prasy codziennej trafita na state dopiero w XIX wieku, w mo-
mencie powstania prasy skierowanej do masowego czytelnika. Jednym z protoplastow

tego typu prasy byl francuski wydawca Emil de Girardin, ktory zaczal wydawa¢ od

37 Tamze, s. 22.
38 Tamze, s. 23.
¥ Tamze, s. 24.
40 Tamze, s. 25.
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1836 roku francuski dziennik ,,La Presse”*!

. Wedhug niego ogloszenie prasowe powinno
zawierac jedynie proste informacje, bez zbednego komentarza zuchwalgcego dang firme
lub produkt. Podobny poglad wyrazali angielscy wydawcy prasy. Od potowy XIX wie-
ku projektowaniem reklam zaczety zajmowac si¢ specjalne agencje reklamowe (glow-
nie w Stanach Zjednoczonych), co zaowocowato tym, ze pod koniec ,,wieku prasy”
ogloszenie zaczelo mie¢ swoja tozsamo$é a nie byé tylko sucha informacja™*.

Przelomowym momentem w rozwoju ogloszen prasowych bylo zastosowanie
w prasie ilustracji. Okoto roku 1840 angielscy wydawcy prasy jako pierwsi zacze¢li wy-
korzystywaé¢ zdjecia do upigkszania swoich wydan. Pierwszym europejskim pismem,
gdzie zaczgto zamieszczaé artystyczne reklamy z ilustracjami byt francuski dziennik
,Le Figaro” (od 1880 roku). P6zniej w $lad za nim poszly inne pisma, stosujgc podobng
taktyke wydawniczg. Popularnym trendem byto korzystanie z ustug réznych artystow
do projektowania reklam np. francuski malarz, Adolphe Jean-Marie Mouron (pseudo-
nim ,,Cassandre”) tworzyl na zamdwienie dla reklamodawcéw pigkne grafiki, ktére
upickszaty ogloszenia prasowe™.

Poczatek XX wieku przyniost nowe wynalazki, jednym z nich bylo radio. Autorem
pierwszej audycji radiowej byt kanadyjski profesor Reginald Fessenden, ktory 24 grud-
nia 1906 roku, rozpoczynajac swéj program odegrat kolede Gounoda na skrzypcach™.
Pierwsza reklama w radiu pojawita si¢ 28 sierpnia 1922 roku. Nowojorska stacja WEAF
nadata 9 minutowg rozmowe na temat Hawthorne Hall — nowego spétdzielczego domu
mieszkalnego. Reklame zlecita firma Queensboro Corp®. W przypadku telewizji pierw-
sze spoty reklamowe pojawity si¢ w 1930 roku w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej
Brytanii. Prawdziwy rozwo6j reklamy telewizyjnej nastapit w 1941 roku, kiedy to zale-
galizowano w USA telewizje komercyjne. Pierwsza reklamowka (reklama zegaru Bu-
lova) zostala wyemitowana 1 lipca 1941 roku w nowojorskiej stacji WNBT, nalezacej

do NBC*.

4 Tamze, s. 29.

# XIX wiek nazywany jest wiekiem prasy, poniewaz nastapit w nim gwaltowny rozwdj m.in. ,,prasy
jednogroszowej” w USA, ktora cechowala tanio$¢, sensacyjnos¢ i masowosc. Zob. tamze, s. 32.

43 Tamze, s. 33.
“p. Robertson, dz. cyt., s. 312.

* Firma, ktora zlecita zamieszczenie tego ogloszenia, zaplacita tacznie 500 dolaréw za opublikowanie
kolejnych pigciu spotow reklamowych. W zwiazku z ta reklama sprzedano dwa mieszkania. Zob. tamze,
s. 317.

* Telewidzowie oprocz reklamy zegarka ,Bulova” mogli zobaczy¢ w swoich odbiornikach w pierw-
szych miesigcach funkcjonowania komercyjnych stacji telewizyjnych w USA reklam¢ mydta ,Ivory” czy
kapeluszy Adam. Cena za godzing antenowg wynosita 120 dolaréw, mimo to producenci chetnie korzy-
stali z mozliwosci zamieszczania nowego typu reklamy. Zob. tamze, s. 416-417.
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Dynamiczny rozwdj reklamy w XX wieku w prasie, radiu, kinie czy telewizji
sprawil, ze stata si¢ ona nauka, ktérg zaczeto naucza¢ w ramach studidow wyzszych.
Prekursorami w tej dziedzinie byli dwaj amerykanie — Samuel T. Davis oraz Edward T.
Page. W Europie reklama obiektem nauki stata si¢ w 1914 roku, kiedy to w Niemczech
powstalo pierwsze Archiwum Reklamy, pdzniej zostato przeksztatcone w Instytut Wie-
dzy Reklamowej'’. W Polsce prekursorem w dziedzinie reklamy byt absolwent Harvar-
du, profesor Olgierd Langer, ktéry dzielit si¢ swoja wiedzg ze studentami i stuchaczami
Wyzszej Szkoty dla Handlu Zagranicznego we Lwowie™.

W prasie wydawanej w Galicji na poczatku XX wieku, jak pisze Jerzy Myslinski,
ogloszenia stanowity okolo 30% powierzchni gazet. W tym czasie nastapita takze pro-
fesjonalizacja w tworzeniu anonsow, juz nie redaktorzy tylko specjalisci od reklam
zajmowali si¢ jej projektowaniem. Przetom XIX i XX wieku to tez powstawanie pierw-
szych agencji reklamowych w Polsce. W dwudziestoleciu miedzywojennym reklamy
uczono juz w najwigkszych miastach Polski (Krakéw, Lwow, Warszawa). Polscy teore-
tycy reklamy swoja wiedz¢ zdobywali zagranicg: w Anglii, Francji, Stanach Zjedno-
czonych czy Niemczech, a nastepnie przenosili ja na polski rynek, rozwijajac branze
reklamowa. Co ciekawe, w latach 20. 1 30. XX wieku w Polsce opublikowano takze

blisko 20 ksiazek i podrecznikéw na temat reklamy™.
2.5. Definicja reklamy (ogloszenia) wedlug podrecznikow wydanych w XX wieku

Na ziemiach polskich w latach 1900-1918 ukazaty si¢ trzy publikacje poswigcone
reklamie. Kolejno byly to: Jak nalezy si¢ reklamowac? Praktyczne wskazowki do osig-
gniecia najlepszych rezultatow reklamy (1907), Reklama (1913) 1 Reklama w przemysle
i handlu (1916). Autorem pierwszej z nich byta osoba postugujaca si¢ pseudonimem
Alias. Drugg napisal Edmund Lukasiewicz, a ostatnig — Stanistaw Batko. Zapoznajac
si¢ z trescig ksigzki Aliasa warto przytoczy¢ tutaj to, w jaki sposob definiowano rekla-
me¢, mianowicie:

reklama w najogolniejszym tego stowa znaczeniu stuzy do informowania publicznosci o istniejgcych
przedsiebiorstwach panstwowych, prywatnych, dobroczynnych itp.; zacheca ona do korzystania z tych
przedsiebiorstw. Celem zas specyalnie reklamy kupieckiej jest zaznajamianie publicznosci ze znajdujgcy-

417. Bajka, dz. cyt., s. 38.
48 Tamze, s. 39.
* Tamze, s. 45-46.
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mi sie¢ w handlu towarami i zachecanie jej do nabywania tych towarow. Reklama jest wiec pewnego ro-
dzaju posrednikiem miedzy kupcem, a publicznoscig™.

Na podstawie wyzej przedstawionej definicji mozna doj$¢ do wniosku, ze reklamy
na poczatku XX wieku gtownie petnily funkcje informacyjng. Ich celem byto dostar-
czenie jasnych 1 klarowanych informacji o danym produkcie lub firmie, ktora go sprze-
dawata. Nalezy takze pamigtaé, ze reklamodawcy w tamtym czasie najwigce] uwagi
poswigcali tekstowi anonsu. Ilustracja nie byta wéwczas wiodacym elementem. Dopiero
wraz z rozwojem przemystu poligraficznego ten trend ulegl zmianie. By czytelnik
zwrocit uwage na reklame, musiata ona zawiera¢ ciekawie napisany tekst. Alias w swo-
jej publikacji wyrdznia cztery czynniki wazne z punktu widzenia ogloszeniodawcy,
ktéry chcialby, zeby zamieszczone przez niego ogloszenie prasowe byto skuteczne,

mianowicie chodzi o to:

W jakich kotach publiczno$ci pismo, w ktérym zamierza zamies$ci¢ swoje oglosze-
nie, jest abonowane i czytane?
e Jak duzy jest naktad tego pisma, tzn. jak wielka jest liczba jego abonentow?
e Jaka cen¢ pismo to pobiera od ogloszen?

e Jaki jest stosunek tej ceny do poczytnosci pisma i do rodzaju jego czytelnikow?”'

Jak wiec wida¢, juz na poczatku XX wieku osoby zajmujace si¢ reklamg zdawaty
sobie sprawe z tego, ze skuteczno$¢ komunikatu reklamowego zwigzana jest z odbior-
cami pisma, naktadem czy ceng. Dodatkowo uwazano, ze ogloszeniodawcy powinni si¢
reklamowa¢ w tych gazetach, ktére pisza o podobnej tematyce do reklamowanych pro-
duktow. Przyktadowo, artykuty sportowe powinno si¢ zamieszczaé w pisSmie sporto-
wym, a nie w czasopi$mie o tematyce filmowej lub kobiecej. Alias zwraca tez uwage na
pozycje spoteczng odbiorcow reklam. Towaréw drogich i luksusowych nie powinno si¢
reklamowa¢ w pismach ,,lJudowych” i na odwrot, produktow przeznaczonych dla klasy
$redniej w pismach, ktorych czytelnikami sa osoby nalezace do klasy wyzszej >. Nieod-
powiedni dobor ogloszenia do pisma moze przynies¢ wiecej szkod niz korzysci dla fir-
my.

Stanistaw Batko w ksigzce Reklama w przemysle i handlu wydanej w 1916 roku

zwraca uwage na braki edukacyjne w nauczaniu reklamy na ziemiach polskich w po-

0 Alias, Jak nalezy sie reklamowaé? Praktyczne wskazéwki do osiggniecia najlepszych rezultatow re-
klamy, Krakéw 1907, s. 4.

51 .
Tamze, s. 7.

52 .
Tamze, s. 8.



-57 -

réwnaniu z innymi krajami (w Niemczech, kiedy zostata wydana ksigzka Batki funk-
cjonowato ,,Seminaryum dla reklamy” prowadzone pod kierunkiem redaktora, Artura
Junga)’®. Powstanie reklamy Batko wiaze z nadwyzka wyprodukowanych i nagroma-
dzonych dobr przez firmy i koncerny, w zwigzku z rozwojem przemystu funkcjonujg-
cego gltéwnie w oparciu o produkcje mechaniczng na szeroka skale. Autor uwaza, ze
reklama ma do spetnienia kilka zadan. Oprocz poinformowania odbiorcow o istnieniu
towaru, jej rownie waznym zadaniem jest wywolac zainteresowanie, nastgpnie uczucie
niezbednosci danego przedmiotu i wreszcie koniecznosci nabycia go dla siebie lub dru-
gich™.

Znajomo$¢ natury ludzkiej przez reklamodawcow wedlug Batki sprawia, ze rekla-
ma staje si¢ skuteczna. Cytowany w jego ksigzce dr Stanley Krebs przedstawitl pigc sta-
tych praw dotyczacych zastosowania efektywnej perswazji wobec opornych konsumen-
tow w odczycie naukowym pt. ,,Potega sugestyi w reklamie” w Berlinie. Wedlug niego
sa to kolejno™:

e  Prawo powtarzania,

e  prawo posredniej sugestii,

e  prawo twierdzenia,

e prawo wywotania zainteresowania u potencjalnego klienta,

e prawo oczekiwania.

Na poczatku warto czesto powtarza¢ reklame, zeby zapadta potencjalnemu klien-
towi w pamig¢, nastgpnie dzigki posrednikom (sprzedawca sklepowy, prasa) trzeba
wplywa¢ na $wiadomos$¢ swoich nabywcoéw. W anonsach nalezy uzywac tylko twier-
dzen, stowo ,,nie” sugeruje si¢ wykreslic. Reklama powinna tez dzigki swojej formie
przycigga¢ uwage konsumentoéw. Ostatnie prawo dotyczyto oczekiwania na reakcje po-
tencjalnych klientéw. Jesli reklama trafita w ich gusta, to s3 oni zdecydowani kupi¢
reklamowany produkt.

Trzy lata wczesniej w 1913 roku naktadem Aleksandra Granke zostala wydana
ksigzka Reklama autorstwa Edmunda Lukasiewicza. Na poczatku swojego wywodu
autor przytacza w niej cytat Lorda Macaulay’ego, ktory twierdzil, ze reklama jest dla

interesu tem, czem dla maszyny para; wielkq silg poruszajgcq’®. Lukasiewicz w swojej

3. Batko, Reklama w przemysle i handlu, Krakow 1916, s. 1.
54 Tamze, s. 6-8.

> Tamze, s. 13-15.

*% E. Lukasiewicz, Reklama, Warszawa 1913, s. 5.
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publikacji krytykuje postawe czgsci polskich kupcow, ktorzy uwazali, ze reklama jest
im niepotrzebna, poniewaz ich firmy sa znane, a dobry towar nie potrzebuje si¢ ogta-
sza¢. Jako kontrargument do tego twierdzenia, autor przytoczyt przyktad klientow, kto-
rzy nie mieli mozliwosci poznania takiego towaru lub marki, poniewaz np. byli przejaz-
dem w innym mie$cie lub dopiero si¢ do niego przeprowadzili, w zwigzku z czym nie
znali miejscowych realiow rynkowych oraz dostepnych towarow i ustug®”.

Kupcy polscy na poczatku XX wieku nie widzieli bezposrednich korzysci w re-
klamowaniu si¢. Pienigdze, ktére mogliby przeznaczy¢ na ten cel wedtug nich nie byly
tego warte. Lukasiewicz stawia diagnoze, ze reklama nie przyniosta w tamtym okresie
widocznych korzys$ci, poniewaz byta nieumieje¢tnie stosowana. Przedsigbiorcy decydo-
wali sie skorzysta¢ z niej przewaznie wtedy, gdy przekonat ich do tego np. agent rekla-
mowy. Brak przemyslanej kampanii reklamowej sprawit, ze powstawato woéwczas wiele
nudnych 1 brzydkich ogloszen. Zasadniczym minusem bylta tez niekonsekwencja w ich
zamieszczaniu w prasie. Taka postawa sprawila, ze klienci szybko zapominali o takiej
reklamie. Dla Edmunda Lukasiewicza regularne zamieszczanie ogloszen bylo jednym
z kluczowych dzialan w promocji firmy i samego produktu’®.

W amerykanskim miescie, Baltimore polozonym na wschodnim wybrzezu Standéw
Zjednoczonych odbyt si¢ w tamtym czasie kongres agentow reklamowych, na ktérym
uchwalono 10 przykazan zwigzanych z moralnoscig reklamy. Lukasiewicz przytoczyt je

w swojej publikacji™’. Ponizej zostaly pokrotce streszczone:

1) W reklamie nalezy méwié tylko prawdg, nie wolno oktamywac¢ swoich potencjal-
nych konsumentow.

2) Przekaz reklamowy nalezy ubarwi¢ oraz przedstawi¢ w ciekawy sposob.

3) Nie wolno w reklamie atakowac 1 krytykowa¢ konkurencyjnych firm; nalezy mo-
wi¢ wylacznie o sobie w taki sposdb, zeby przekona¢ audytorium do reklamowane-
go produktu.

4) Reklama prasowa powinna by¢ urozmaicona, zamieszczanie takich samych oglo-
szen w nastgpujacych po sobie numerach nie przyniesie dobrego skutku.

5) Projektowanie reklamy warto powierzy¢ artystom oraz pisarzom, ktorzy moga

stworzy¢ barwne ogloszenie.

57 Tamze, s. 6-7.
58 Tamze, s. 8.
> Tamze, s. 9-10.
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6) Warto korzysta¢ z réznych srodkow przekazu, takich jak prasa czy wystawa skle-
powa lub zastona teatralna. Nalezy tylko pamig¢ta¢ o tym, zeby dostosowaé rekla-
mowany produkt do grupy docelowej pisma lub miejsca, gdzie si¢ oglasza.

7) Zbyt nachalna reklama moze przynie$¢ odwrotny skutek, co spowoduje spadek
zainteresowania reklamowanym produktem.

8) Ciekawie skonstruowana reklama zamieszczana w prasie, po ktora si¢gaja przed-
stawiciele r6znych klas spotecznych moze przynies¢ wiele korzysci.

9) Warto korzysta¢ z nowych wynalazkéw takich jak drut telegraficzny, dzigki czemu
reklama moze trafia¢ do coraz wickszego grona odbiorcow.

10) Wydatki przeznaczone na reklam¢ w koncowym rozrachunku nie powinny zadtu-

za¢ firmy, tylko przynosi¢ zysk.

Reklamodawcy, ktorzy chcieliby zastosowaé powyzsze zasady powinni wzigé pod
uwage m.in. to, w jakim S$rodowisku chcg si¢ oglasza¢, co chcg reklamowaé, oraz
w jaki sposob chcg to robi¢. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze po ponad 100 latach od publi-
kacji powyzszych zasad, nadal wigkszo$¢ z nich jest aktualna. Natomiast w odniesieniu
do pozostatych definicji reklamy, to amerykanski pisarz, wydawca i poeta, Elbert Hub-
bard rozumial reklame jako zawiadomienie szerszego kregu ludzi, kim jestesmy, gdzie
jestesmy, i co mamy do zaofiarowania w zakresie kwalifikacji zawodowych, ustug lub
towaréw®™. Wedtug Mariana Jedrala nowoczesna reklama nie tylko zacheca do kupna
towaréw lub korzystania z ustug, ale tez uswiadamia i informuje o nowych artykutach®.
Na poczatku XX wieku miato to duze znaczenie dla popularyzacji nowych wynalazkow
1 odkry¢. Autor zwrécit tez uwage na to, ze nowoczesna reklama przyczynia si¢ do pod-
niesienia stopy zyciowe;j.

Dla A. O Richardsona reklama:

to systematyczny proces wywierania wplywu na opinie publiczng w czasie, ktorego na podstawie faktow
Swiadczonych o wartosci i jakosciowej wyzszoSci naszego towaru, utrwalamy przekonanie do niego tak
dalece i stwarzamy dookola niego taki wal, ze wykluczony staje sie zupelnie wplyw jakichkolwiek poczy-
nan konkurencji®

Warto w tej definicji wyrdzni¢ systematycznos¢ 1 konkurencje. Waznym czynni-
kiem w przypadku skuteczno$ci reklamy jest jako$¢ oferowanego towaru. Poniewaz,

gdy przedstawiamy opinii publicznej nasz produkt jako co$ niezwyklego, a okazuje si¢

to nieprawda, to takie ogloszenie moze przynies¢ wiecej szkdd niz korzysci. Wspo-

M. Jedral, Organizacja i technika reklamy, Glasgow 1943, s. 2.
61 Tamze, s. 4.
% E. K. Reklama, Tel Awiw/Jerozolima 1943/44, s. 14.
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mniany wczesniej Olgierd Langer, ktory wykladal we Lwowie nauki o ,,organizacji
sprzedazy i oglaszania” w Szkole Wyzszej dla Handlu Zagranicznego, wydal w 1927
roku publikacj¢ pt. Zasady Oglaszania na podstawie materiatow wyktadowych. Przy
pisaniu tej ksigzki profesor Langer korzystat z amerykanskiej literatury oraz wtasnych
notatek, ktore zapisywal, przebywajac w Stanach Zjednoczonych i p6zniej po powrocie
do Polski®.

Rozw¢j ogloszenia prasowego profesor wigze z trzema nastgpujagcymi czynnika-
mi®*:
1. Powstaniem przemystu fabrycznego,

2. rozwojem $rodkow komunikacyjnych,

3. zmniejszeniem poziomu analfabetyzmu.

Najlepsze pole do rozwoju w XIX i XX wieku reklama miala w Anglii i Stanach
Zjednoczonych, gdzie rozwdj przemystu i srodkéw komunikacyjnych nastapit szybcie;j.
Dla amerykanskiego ogloszenia, ktore stato si¢ wzorem dla wielu panstw na starym
kontynencie (Anglia, Francja, Niemcy, Dania) i na $wiecie (Kanada, Australia) Langer
wymienia dwie istotne cechy. Pierwsza zwigzana jest z konstrukcja naukowa amerykan-
skiej reklamy. Druga z uczciwos$cig i prawda, ktorymi powinni kierowac si¢ oglosze-
niodawcy w swoich komunikatach reklamowych®.

W przypadku celu ogtaszania si¢, Langer przytacza dwa poglady — starszy
1 nowszy. Wedtug starszego, celem ogtaszania jest tylko poinformowanie o towarze lub
ustudze. Nowszy poglad (opracowany w Stanach Zjednoczonych przez tamtejszych
teoretykow handlowych) oprocz zawiadomienia o towarze stara si¢ uskuteczni¢ jego
sprzedaz. Obie definicje dobrze opisuje okreslenie profesora psychologii Daniela Star-
cha mowiace o tym, ze ogloszenie jest sprzedawaniem za pomocq druku®®.

W ksigzce Reklama Kupca Detalisty, ktorg Olgierd Langer wydat w 1937 roku za-
miescit nastepujaca definicje reklamy odnoszacg si¢ do handlu detalicznego. Brzmi ona
nastepujaco:

Reklamg bowiem jest nie tylko ogloszenie w gazecie czy tez tadnie urzqdzona wystawa, lecz na przyktad
rownie dobrze reklamuje firme uprzejmos¢ sprzedawcy, ktory nie przestaje by¢é grzeczmym wzgledem
niezbyt cierpliwego klienta®.

8 0. Langer, Zasady Oglaszania, Krakow 1927.

64 Tamze, s. 5.

65 Tamze, s. 6-7.

% Tamze, s. 24-25.

70. Langer, Reklama kupca detalisty, Warszawa 1937, s. 3.
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W przypadku ogloszen stosowanych w handlu detalicznym wazng role odgrywa
wspomniana wczesniej perswazja. Bowiem nie wystarczy tylko zwrdci¢ uwagi konsu-
menta na towar, lecz nalezy tez przekona¢ go do tego, ze bedzie zadowolony z zakupu.
Wazna jest mila obstuga ze strony sprzedawcy. Zadowolony klient wraca do takiego
sklepu i p6zniej poleca go swoim znajomym. Taki rodzaj ,,szeptanej reklamy” przynosi
wtedy najwicksze zyski firmie®®.

Warto zapamigtac, ze reklama wystepujgca w handlu detalicznym ma na celu za-
poznanie klientow ze swoim sklepem oraz przedstawienie im tego, jakie korzysci ptyna
z robienia zakupdw w tym miejscu, w poroéwnaniu z innymi podobnymi punktami
sprzedazy. Eksponowanie zalet towaru stosuje si¢ czesciej np. w reklamie prasowej,
ktora zlecaja producenci chcacy zwigkszy¢ zbyt na wyprodukowany przez siebie towar.
Wazna jest wigc wspotpraca na linii fabrykant (podmiot promujgcy swoje wyroby) oraz
kupiec, ktory wystawia zakupiony produkt od producenta na wystawie sklepowej i po-
daje tylko jego cenc®.

W podobnym tonie o reklamie kupieckiej pisat Z.M Drabik w swojej ksigzce pt.
Kilka uwag o potrzebie reklamy w handlu detalicznym odnos$nie tego, dlaczego rekla-
muje si¢ kupiec. Drabik pisal, ze: Istotnym i jedynym celem reklamy kupieckiej jest
zwigkszenie obrotoéw i zyskéw™. Skutecznoéé reklamy autor tej publikacji wiaze z dwo-
ma warunkami. Dobrze obmys$lanym planem reklamowym dostosowanym do rodzaju
reklamowanego produktu oraz opracowanym wcze$niej budzetem reklamowym, prze-
znaczonym na reklame. Niedotrzymanie ktorego$ z tych warunkéw moze przyniesé
firmie tylko szkody".

W 1936 roku Stanistaw Zenon Zakrzewski 6wczesny prezes Polskiego Zwigzku
Reklamy, profesor reklamy w Wyzszej Szkole Dziennikarskiej i Dyrektor Dziatu Oglo-
szen w Polskiej Agencji Telegraficznej, wydat ksigzke zatytutowang Ogloszenie praso-
we, w ktorej negatywnie ocenil rozwdj branzy reklamowej w Polsce. Powotujac si¢ na
przeprowadzone badania naukowe oraz $wiatowe tendencje, profesor stwierdzit, Ze
ogloszenie prasowe jest najlepszym i najskuteczniejszym srodkiem reklamy™. Samo

stowo definiuje jako ,,towar”, poniewaz jak uzasadnia: miejsce w pismie lub czasopi-

68 Tamze, s. 4.
69 Tamze, s. 5-6.

7 M. Drabik, Kilka uwag o potrzebie w handlu detalicznym, Kursy korespondencyjne dla nauczycie-
li szkét handlowych, towarzyszenia nauczycieli szkot zawodowych, Warszawa 1935, s. 6.

7 Tamze, s. 8-9.
& S.,Z. Zakrzewski, Ogloszenie prasowe, Warszawa 1936, s. 5.
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Smie, sprzedawane wedlug taryfy, ceny, wedlug miary jest towarem’. Istota tej definicji
jest to, ze odbiorca najpierw musi przekona¢ si¢ do reklamy (ogloszenie prasowe) po to,
by nastepnie méc zdecydowac si¢ na zakup oferowanego produktu reklamowanego na
famach prasy.

Ponadto z wywodu Profesora Zakrzewskiego dowiadujemy si¢, ze w tamtym okre-
sie ogloszenie prasowe uwazano za najlatwiejsza, najszybsza i najtanszg forme rekla-
mowania si¢. Zaliczano je do srodkow reklamy posredniej, ktora skierowana jest do
masowego czytelnika (np. prasa lokalna lub ogdlnokrajowa). Cena ogloszenia prasowe-
go, w porownaniu z wyprodukowaniem ulotek reklamowych jest znacznie nizsza. Do-
datkowo na korzys$¢ ogloszenia prasowego przemawia to, ze prawdopodobnie zostanie
ono zauwazone podczas czytania gazety przez potencjalnego klienta, co moze dopro-
wadzi¢ w dalszej perspektywie do zakupu reklamowanego towaru. Natomiast w przy-
padku reklamy bezposredniej (wystanie ulotek lub broszur bezposrednio do klienta)
takie ogloszenia moga zosta¢ z gory odrzucone z powodu niech¢ci odbiorcy do tego
typu reklam. Ostatni aspekt dotyczacy szybkosci jest tez bardzo wazny, jesli mamy pi-
smo, ktére wychodzi regularnie (codziennie, raz w tygodniu lub co dwa tygodnie) to
mamy pewnos$¢, ze nasze ogloszenie dotrze do potencjalnych klientdw na czas. W przy-
padku prasy dla reklamodawcéw ma to ogromne znaczenie'*.

Nalezatoby zastanowi¢ si¢ nad tym, jakie korzysci przynosza klientom ogloszenia
prasowe. W Stanach Zjednoczonych, gdzie na poczatku XX wieku reklama byta bardzo
popularna i dostarczata amerykanskiej gospodarce milionowe przychody, cytowany juz
wyzej Olgierd Langer w swojej publikacji Zasady Oglaszania wyrdznia na podstawie

amerykanskich badan cztery glowne korzysci zwiazane z teoria oglaszania sie’:

1. Ogloszenie pomaga w wyborze towaru — korzy$¢ ta zwigzana jest z szerokim
wyborem reklamowanych produktow na tamach prasy. Mozna przytoczy¢ tutaj
przyktad reklamy butow sportowych. Konsument moze na podstawie zamieszczo-
nych ogloszen prasowych wybra¢ najodpowiedniejsze buty dzigki informacji o ce-
nie, jakosci czy marce. W tym przypadku réznorodna oferta bardzo pomaga w de-
cyzji o zakupie danego towaru.

2. Ogloszenie wplywa na polepszenie jakosci towaru — producent majacy wyrobio-

ng pozycje na rynku nie zaryzykuje reklamy produktu stabej jakos$ci, poniewaz mo-

3 Tamze, s. 12.
™ Tamze, s. 14-16.
0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 9-13.
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globy go to narazi¢ na straty. Wystgpujaca konkurencja na rynku powoduje, ze chce
on si¢ wyr6zni¢ na tle innych firm, oferujac lepszy produkt, co z kolei ma przetoze-
nie na zysk dla niego.

3. Ogloszenie zaznajamia z innymi towarami oraz promuje ulatwienia i przy-
jemnosci zZyciowe — cofajac si¢ blisko 100 lat wstecz musimy pamigtaé, ze prasa
byta gléwnym zrodtem informacji. Mialo to tez przetozenie na ogloszenia prasowe,
dzigki ktorym XX-wieczni producenci i wynalazcy mogli dotrze¢ do szerokich mas
spotecznych ze swoimi towarami i wynalazkami. Za przyktad moze postuzy¢ tutaj
marka Gillette reklamujaca od 1904 roku maszynke do golenia. Dobrze przemyslana
kampania reklamowa tej firmy sprawita, ze na przestrzeni kilkunastu nast¢pnych lat
firma sprzedata kilka miliono6w aparatow i nozykéw do golenia.

4. Ogloszenie obniza cene¢ towaru — na pierwszy rzut oka wydaje si¢ to nie mozliwe,
jednak to prawda. Dzigki ogloszeniu wystgpuje popyt na reklamowany towar, co
przektada si¢ na wigksza sprzedaz i produkcje. Zwigkszona produkcja dla wigkszo-

sci produktow oznacza obnizenie kosztow wyprodukowania jednego egzemplarza.

Mozna $miato stwierdzi¢, ze reklama posiadata wiele zalet przypisywanych jej
przez XX-wiecznych teoretykéw reklamy. Nalezy jednak pamigta¢ o ujemnych jej stro-
nach, np. wytwarzaniu sztucznych potrzeb u klientéw, co prowadzito czesto do zakupu
przez nich rzeczy, bez ktorych mogliby sie spokojnie oby¢’. Mimo pewnych wad, ktore
dotykaja konsumentéw, to duze koncerny i marki w pierwszej potowie XX wieku
wzmocnilty swoja pozycj¢ dzigki reklamie, ktdrg zaczeto coraz bardziej doceniaé. Do-
datkowo dzigki rozwojowi srodkéw masowego przekazu (radio, telewizja) zaczeto two-

rzy¢ jej nowe formy.

2.6. Obraz reklamy prasowej na lamach specjalistycznych czasopism branzowych

wychodzacych w dwudziestoleciu mi¢dzywojennym

W dwudziestoleciu miedzywojennym w II Rzeczpospolitej temat reklamy 1 jej ryn-
ku szeroko omawiano na tamach specjalistycznych czasopism branzowych. Pierwsze
proby utworzenia tego typu pisma podjeto w 1919 roku. W Lublinie wyszedl pierwszy
numer ,,Reklamy” pod redakcja Franciszka Glowinskiego. Pismo juz w pierwszym nu-

merze krytycznie odnosito si¢ do ekspansji niemieckich firm ogloszeniowych na zie-

®'S. Batko, dz. cyt., s. 12.
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miach polskich. Niestety drugi numer ,,Reklamy” juz si¢ nie ukazal. Podjeto jeszcze
proby publikacji kilku numerow tego pisma w 1921 1 1923 roku, jednak bez wigkszego
skutku. Do regularnego wydawania powrocono dopiero w 1929 roku, kiedy to rok
wezesniej powstal Polski Zwiazek Reklamy’’. W tym samym czasie Polski Zwiazek
Wydawcow Dziennikéw i Czasopism zaczgt wydawaé czasopismo ,,Prasa” a Polska
Agencja Telegraficzna pismo ,,Prasa-Reklama PAT”, ktore ukazywalo si¢ nieregularnie
i byto efemeryda’®.

Na co zwracali uwage dziennikarze ,,Prasy”, ,,Reklamy” czy ,,Prasy-Reklamy
PAT” na przetomie lat 20. i 30. XX wieku w swoich artykutach? Szeroko komentowany
byt negatywny wplyw kryzysu gospodarczego, ktory rozpoczat si¢ juz pod koniec 1929
roku. Dyrektor PZWDiC Stanistaw Kauzik powigzat zmniejszenie zamieszczanych
anonsOw na tamach prasy codziennej z kryzysem w takich branzach jak handel, prze-
myst czy rolnictwo’’. Dwa lata pozniej Franciszek Glowinski na tamach ,,Prasy” nega-
tywnie ocenil wykorzystanie potencjatu reklamy prasowej przez takie galezie gospodar-
ki 1 przemystu jak: browarnictwo, gazownictwo, przemyst spozywczy czy towarzystwa
ubezpieczeniowe™.

Na przestrzeni nastgpnych lat publicysci chetnie oceniali wspotprace polskiego
biznesu z branza reklamowg. Byly to czasy bardzo dynamiczne (takze dla reklamy),
gdzie wystepowaly powazne wahania koniunkturalne. Dobrym przyktadem jest rok
1935. Z jednej strony pozytywnie oceniano na tamach ,,Prasy” firmy nalezace do prze-
mystu farmaceutycznego, chemiczno-perfumeryjnego, banki czy niektérych producen-
tow radioodbiornikow i zardwek, ktdrzy chetnie korzystali z mozliwosci zamieszczania
ogloszen w prasie. Krytyka natomiast dosigeglta przedstawicieli handlu detalicznego,
panstwowe monopole i1 zaktady wytworcze. Zauwazono tez, ze w 1935 roku nie po-
wstata zadna duza kampania reklamowa. Wiele miejsca poswigcono na udzielanie kon-
kretnych rad lub wskazéwek dotyczacych odpowiedniego stosowania reklamy w zalez-
nosci od specyfiki omawianej branzy. Tematem debaty byly tez korzysci lub zagrozenia
ptynace z reklamowania uzycia gazu, loterii, promocji elektrycznosci czy przemystu

kosmetycznego®'.

" E. Rudzinski, Sprawy ogloszeniowe w dzialalnosci Polskiego Zwigzku Wydawcéw i Czasopism w la-
tach 1929-1939 [w:] ,,Rocznik Historii Czasopi$miennictwa Polskiego”, 1/1974, s. 28-29.

™ 0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej i jej rynku w Drugiej Rzeczpospolitej w swietle opinii
prasy specjalistycznej, [w:] ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, 3/2014, s. 51.

" E. Rudzinski, Sprawy ogloszeniowe..., dz. cyt., s. 32.

80 Tamze, s. 33.

81 0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej..., dz. cyt., s. 64.
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W latach 30. XX wieku ,,Prasa” byta cieckawym uzupetieniem dla ,,Reklamy” jako
czasopismo instruktazowe. PZWDIiC wiele miejsca po§wigcal na analiz¢ oraz przedsta-
wienie srodkow zaradczych zwigzanych ze zlg sytuacjg ogloszen prasowych w prasie
polskiej. Dziennikarze tych pism w swoich artykutach opisywali m.in. sytuacje reklamy
na $§wiecie (gtoéwnie w Stanach Zjednoczonych) w zestawieniu z Polskg. Wspomniany
wyzej Franciszek Glowinski zwracat uwage, ze pewna liczba ogloszen i1 ciekawych
kampanii reklamowych zostala stworzona przez zagraniczne firmy i przedsi¢biorstwa,
ktore mialy liczne przedstawicielstwa handlowe na ziemiach polskich. W przypadku
polskich firm handlowych i przemystowych interesujaca reklama byla dzietlem tylko
nielicznych z nich. Wiekszos$¢ reklamowata si¢ w mato ciekawych pismach, a takie
ogloszenia byly zamieszczane przypadkowo 1 nieregularnie. Sytuacje te Gtowinski wig-
zal w znacznym stopniu ze szkodliwa dziatalno$cia akwizytorow reklamowych™.

W przypadku polskich firm warto wspomnie¢, ze w polowie lat 30. XX wieku za-
réwno na tamach ,,Reklamy”, jak i ,,Prasy” zgodnie krytykowano stosowang przez
przedsigbiorstwa panstwowe polityke ogloszeniowg. Jako przyktad podawano straty,
jakie ponosity monopole tytoniowe, solne czy Polska Kasa Oszcz¢dnosci Banku Pol-
skiego. Pozytywnie oceniano przemyst spirytusowy oraz loteri¢ panstwowa, gdzie jak
zauwazyli dziennikarze ,,Prasy” i ,,Reklamy” umiejetnie korzystano z reklamy co miato
tez przelozenie na zysk dla pafstwa™. Wart odnotowania jest fakt, ze zaréwno Polski
Zwiazek Wydawcow Dziennikow 1 Czasopism, jaki i Polski Zwigzek Reklamy aktyw-
nie dazyty do poprawy sytuacji reklamy w Polsce poprzez podejmowanie rdéznego ro-
dzaju inicjatywy w dziedzinie sprawozdawczos$ci, organizowanie kurséw reklamy czy
nawet sktadanie réznych propozycji ustawodawczych®.

Interesujagcym przyktadem inicjatywy z ramienia PZWDiC byla ch¢¢ utworzenia
(nieskutecznie) na poczatku 1937 roku dwoéch organizacji — Instytutu Propagandy 1 To-
warzystwa Propagandy i Reklamy Gospodarczej, ktore miaty zajmowaé si¢ od prak-
tycznej strony propaganda reklamy. Wedlug wstepnych ustalen Ministerstwo Skarbu
miato by¢ patronem Instytutu Propagandy, ktore oprocz PZWDiC zrzeszatoby inne po-
dobne organizacje. Zadaniem Towarzystwa Propagandy i Reklamy Gospodarczej miato
by¢ organizowanie kampanii reklamowych i niesprecyzowanej zbiorowej reklamy (fir-
my nalezace do sektora prywatnego i panstwowego z dziedziny handlu i przemystu

nadal moglyby tworzy¢ indywidualng reklame¢ skierowang do konkretnego klienta).

82 E. Rudzinski, Sprawy ogloszeniowe..., dz. cyt., s. 35-36.
* Tamze s. 38-39.
0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej..., dz. cyt., s. 65.
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Mozna przypuszczaé, ze proby podjecia powyzszych inicjatyw oprocz samego zysku
miaty tez za zadanie m.in. wzmocnienie gospodarki naszego kraju i podniesienia po-
ziomu kultury®.

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze PZWDiC odegrat niebagatelng rol¢ w popu-
laryzacji reklamy i jej rynku na ziemiach polskich w latach 30. XX wieku., pomimo
niesprzyjajacych warunkow systemu prasy kontrolowanej. Zwigzek negatywnie odnosit
si¢ do wykorzystywania reklam jako metody zmierzajacej do uzaleznienia przez pan-
stwo wydawcow. Wedtug niego powinni oni chetnie korzysta¢ z mozliwosci zamiesz-
czania ogloszen w kontrolowanych przez siebie tytutach prasowych, poniewaz przekta-
datoby si¢ to na rozwdj ich branzy oraz samej gospodarki®®. W Polsce koszty roczne
zwigzane z reklamg prasowa wynosity w latach 30. XX wieku zaledwie 18-20 milionoéw
ztotych, co w porownaniu z innymi krajami, takimi jak Francja czy Niemcy bylo rela-
tywnie niewielkag kwotg. Wspomniany wyzej Glowinski uwazal, ze rozwoj prasy nie
jest mozliwy w momencie, gdy wplywy z reklam nie stanowig od 40 % do 80 % docho-
doéw danego wydawnictwa, wigc zeby sytuacja reklamy w II Rzeczpospolitej ulegta
poprawie, panstwo poprzez swoje instytucje (koleje panstwowe, poczta, lasy panstwo-

we itp.) powinno zwiekszy¢ wydatki na nig®’.

% E. Rudzinski, Sprawy ogloszeniowe..., dz. cyt., s. 40-41.
86 Tamze, s. 44.
¥7.0. Bergmann, Kondycja reklamy prasowej..., dz. cyt., s. 69-70.
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ROZDZIAL 111
»PRZEGLAD SPORTOWY” W LATACH 1921-1939 —
WZLOTY I UPADKI NAJSTARSZEGO POLSKIEGO
DZIENNIKA SPORTOWEGO

Losy najstarszego dziennika sportowego w Il Rzeczpospolitej byty bardzo burzli-
we. W pierwszych latach jako lokalny tygodnik musiat walczy¢ o przetrwanie na rynku
wydawniczym, mierzac si¢ z wieloma trudnos$ciami. Wysoka inflacja oraz duza konku-
rencja prawie przyczynity si¢ do jego upadku. Na szczescie dzigki takim osobom jak
Jan Gebethner udalo si¢ mu przetrwaé. Przeniesienie na poczatku 1925 roku siedziby
redakcji na stale do Warszawy miato w zamierzeniu da¢ impuls do dalszego rozwoju.
Pierwsze miesigce w stolicy byty jednak trudne. Przetom nastapit dopiero w lipcu 1926
roku. Energicznie rozwijajace swoja dziatalnos¢ wydawniczg warszawskie wydawnic-
two ,,Dom Prasy” przejeto ,,Przeglad Sportowy”, zachowujac jego nazwe. Nowy redak-
tor naczelny, Kazimierz Wierzynski przyczynil si¢ do szybkiego rozwoju zatozonego
w Krakowie tygodnika, ktory stat si¢ czotowym pismem sportowym w kraju.

W rozdziale I1I zostanie opisana krotka historia ,,Przegladu Sportowego” w latach
1921-1939. Nastepnie zostang przedstawione sylwetki czterech redaktorow naczelnych
Ignacego Rosenstocka, Ferdynanda Goetla, Kazimierza Wierzynskiego i Mariana Strze-
leckiego, ktérzy przyczynili si¢ do rozwoju ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-
1939. W kolejnym punkcie opisany zostanie obraz pracy redakcyjnej ,,Przegladu Spor-
towego” z uwzglednieniem jego najwazniejszych dziennikarzy. W drugiej czgsci tego
rozdzialu zostang przedstawione szczegdtowo: periodycznos$é, cena i objgtosc ,,Przegla-
du Sportowego”. Ostatni punkt poswigcony bedzie zmianom adresu siedziby Redakcji

»Przegladu Sportowego” w okresie krakowskim 1 warszawskim.

3.1. ,,Przeglad Sportowy” w miedzywojniu — od

lokalnego tygodnika do ogolnopolskiego dziennika sportowego

Poczatkowo ,,Przeglad Sportowy” zwigzany byl z Krakowem (21.05.1921-
25.02.1925), nastepnie z Warszawg (04.03.1925-31.08.1939). Swoje najtrudniejsze
chwile pismo przezywato na poczatku lat 20. XX wieku. Debiut na krakowskim rynku
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wydawniczym przypadl w bardzo trudnym momencie dla II Rzeczpospolitej. Na Gor-
nym Slasku trwato trzecie powstanie §laskie. Walki toczono m.in. na Gorze $w. Annyl.
Po kilku miesigcach Liga Narodéw podzielita Gorny Slask, za w nastepstwie tych wy-
darzen II Rzeczpospolita otrzymata okolo 30% terytorium plebiscytowego, ktore obej-
mowato powiaty: katowicki, lubliniecki, pszczynski, rybnicki, swietochtowicki i tarno-
gorski®. Miesiac wezesniej, a doktadnie (16 kwietnia 1921 roku) Jézef Pitsudski ratyfi-
kowat traktat ryski. Wojna polsko-bolszewicka zostata zakonczona. Zawirowania spo-
teczno-polityczne 1 niepewny los zwigzany z trwatoscig granic II Rzeczpospolitej moc-
no wptywal na los nowo powstatych pism.

Poza hiperinflacja, kluczowy problem w przypadku ,,Przegladu Sportowego”, sta-
nowita przestarzala szata graficzna (malo sportowych fotografii, dwuszpaltowe tama-
nie) 1 format pisma (B4). Nie pomagata tez jego nieaktualnos¢. Krakowski tygodnik
sportowy wychodzil w soboty, kibice otrzymywali informacje ze $wiata sportu z tygo-
dniowym opoznieniem’. Wiele wskazywalo na to, ze ,,Przeglad Sportowy” podzieli los
wielu innych pism specjalistycznych, ktore szybko upadaty. Niespodziewana pomoc
nadeszta w 1922 roku z ragk Jana Gebethnera — jednego z wiascicieli firmy wydawniczej
Gebethner 1 Wollff, ktéry zainwestowal prywatne §rodki w ratowanie pisma.

Gebethner w tamtym okresie zwigzany byt z Polonig Warszawa. W tym zespole
wystepowato dwoch jego braci, a on sam byt dziataczem tego klubu. Wczesniejszy kil-
kuletni pobyt w Krakowie, w zwigzku ze studiami, zwigzal go mocno ze sportem kra-
kowskim®. Pierwszy $lad taczacy krakowski tygodnik sportowy z Warszawa dotyczy
wiadomosci z 5 marca 1922 roku. ,,Przeglad Sportowy” informowat swoich czytelni-
kow o utworzeniu warszawskiego oddziatu pisma przy ul. Zgoda 12, gdzie miescita si¢
redakcja ,,Tygodnika Ilustrowanego™ nalezacego do wydawnictwa Gebethner 1 Wolff.
Kierowanie warszawska redakcja ,,Przegladu Sportowego” powierzono znanemu wow-
czas dziennikarzowi, Jerzemu Grabowskiemu’. Nalezy przy tym podkresli¢, iz Krakow
w potowie lat 20. XX wieku nie byt juz atrakcyjnym miejscem dla wydawania prasy

sportowej. Jego miejsce zaczeta powoli zajmowaé Warszawa. Jan Gebethner byl §wia-

'B. Gebicz, Krajobraz w trakcie narodzin, ,,Przeglad Sportowy”, 2021, nr 19 015, s. 3.
2 Tamze.

’B. Tuszynski, Sportowe piora, Warszawa, 1994, s. 75-76.

* Tamze, s. 77-78.

S0d wydawnictwa, ,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 43, s. 4.
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dom tego i1 zdecydowal si¢ na stale przenies¢ redakcje do Warszawy. Pierwszy war-
szawski numer ukazat si¢ 4 marca 1925 roku®.

Poczatkowe miesigce ,,Przegladu Sportowego” w stolicy nie byty tatwe. Niewat-
pliwe wyzwanie stanowita konkurencja w postaci m.in. ,,Stadionu” — warszawskiego
tygodnika sportowego wydawanego od 1923 roku. Nowym sekretarzem redakcji zostat
Marian Strzelecki, przyjaciel braci Gebethner, ktory wraz z Jerzym Grabowskim budo-
wal pozycje ,,Przegladu Sportowego” w Warszawie. Pismo zaczeto wydawaé w czwar-
tek, jednak nie rozwigzywalto to wszystkich probleméw. Strzelecki wraz Gebethnerem
rozwazali stworzenie sportowego masowego dziennika lub bogato ilustrowanego pisma
wydawanego na dobrej jako$ci papierze. Pierwsza koncepcja przekonywala ich bar-
dziej. Niestety na ich nieszczg$cie na taki sam pomyst wpadli Antoni Lewandowski
i Henryk Butkiewicz — wlasciciele preznie dziatajacego wydawnictwa ,,Domu Prasy™’.

Pierwszy numer zalozonego w Krakowie tygodnika sportowego po zmianie wiasci-
cielskiej ukazal si¢ 10 lipca 1926 roku. Wydrukowano az 18 tysigcy egzemplarzy
w nowej szacie graficznej. Liczba zwrotow byla minimalna. Ciekawym zabiegiem, kto-
ry zastosowata redakcja ,,Przegladu Sportowego” byto zamieszczenie ankiety, w ktorej
czytelnicy mogli opowiedzie¢ si¢ za tym, ktorg szat¢ graficzng preferuja — starszg czy
nowszg. Wyniki ankiety nie pozostawity ztudzen, za nowym ,,Przegladem” opowiedzia-
lo si¢ 1 795 czytelnikow, natomiast za starym zaledwie 142 osoby®. Nowym redaktorem
naczelnym zostat Kazimierz Wierzynski. W czasie, kiedy byt on naczelnym (od 10 lip-
ca 1926 roku do 5 grudnia 1931 roku) ,,Przeglad Sportowy” pomyslnie si¢ rozwijat,

stajac si¢ czofowym pismem sportowym w II Rzeczpospolitej’.

 Wspoélnicy Gebethnera nie byli przekonani do kupna »Przegladu”. Gebethner jednak postawit na
swoim, uswiadamiajac ich, ze gtéwna siedziba redakcji bedzie znajdowac si¢ w Warszawie oraz sama
firma dzigki poszerzeniu swojej oferty o to pismo rozwinie si¢, ostatecznie te argumenty przekonaty jego
wspotpracownikéw. Zob. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 78-79.

7 Jan Gebethner zdawat sobie sprawe z tego, ze jego dziennik w dhuzszej perspektywie nie wytrzyma
konkurencji panujacej na rynku wydawniczym z przedstawicielem ,,Domu Prasy”. Dzienniki tego wy-
dawnictwa wyrozniaty si¢ czerwonymi tytutami oraz bardzo duza ilo$cia informacji, ktore starano si¢
przekazywac. Rozpoczely si¢ twarde negocjacje pomigdzy Gebethnerem i wydawnictwem. W kofcowym
rozrachunku ,,Przeglad Sportowy” zostal przejety przez Butkiewicza i Lewandowskiego, ktorzy obiecali
zachowa¢ tradycje¢ pisma i nie zmienia¢ jego nazwy. Zob. tamze, s. 80.

¥ Rozstrzygniecie konkursu: Jaki powinien by¢ ,, Przeglad Sportowy" przyznanie nagréd, ,Przeglad
Sportowy”, 1926, nr 27, s. 2.

? 1926 rok byt takze przelomowym rokiem dla rozwoju sportu polskiego. Wowczas skonczyt si¢ pe-
wien etap dotyczacy poszukiwania odpowiednich koncepcji organizacyjnych oraz rozwojowych. Swoja
cegietke dotozyli takze dziennikarze sportowi. Po przewrocie majowym zintensyfikowano prace dotycza-
ce utworzenia Panstwowego Urzgdu Wychowania Fizycznego i Przysposobienia Wojskowego, ktory miat
odpowiada¢ za zorganizowany oraz harmonijny rozwoj kultury fizycznej. Coraz wigcej mtodziezy pol-
skiej zaczeto interesowac si¢ sportem oraz go uprawiaé. W zwiazku z czym, pojawilo si¢ duze zapotrze-
bowanie na dobrej jakosSci prase sportowa. Zmiana wilascicielska nastapita w idealnym momencie ,,Prze-
glad Sportowy” nie mogl sobie wymarzy¢ lepszego ,,nowego” startu na rynku wydawniczym, gdzie ist-
niato duze zapotrzebowanie na masowy dziennik sportowy. Zob. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt.,
s. 81-82.
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Poza sama szatg graficzng, ktéra byta wyjatkowo atrakcyjna (duzy format, zmiana
z famania dwuszpaltowego na sze$cioszpaltowe, bardzo duza ilo$¢ tadnych fotografii,
intrygujace 1 przyciagajace uwage tytulty i nagléwki) poprawie ulegta tres¢ pisma. Na
famach ,,Przegladu Sportowego” zagoscit pickny polski jezyk, ktory dzi§ mogltby stuzy¢
za przyktad tego, w jaki sposob powinno si¢ opisywa¢ wydarzenia sportowe. Wierzyn-
skiemu udato si¢ zaprosi¢ do wspdlpracy polskich i francuskich literatow. Jednak
»Przeglad Sportowy” nie stal si¢ pismem literackim, pomimo znaczacej j¢zykowej po-
prawy pismo nadal bylo zrozumiate dla przeci¢tnego czytelnika. Poza Wierzynskim

redakcje ,,Przegladu Sportowego” tworzylo zaufane grono jego wspolpracownikow'’:

e Dbyl to sekretarz redakcji — Marian Strzelecki, ale i Jerzy Grabowski, Stanistaw
Rothert oraz Jan Erdman,;

e 7 ,.Przegladem Sportowym” wspotpracowali tez intensywnie dziennikarze ,,Domu
Prasy”, m.in.: Kazimierz Gryzewski, Mieczyslaw Aleksandrowicz, Ryszard Mosin
1 Edward Trojanowski;

e oprocz tego trzeba wspomnie¢ o licznym gronie zagranicznych i krajowych kore-
spondentdéw, bez ktorych ogoélnopolski charakter ,,Przegladu” bylby niemozliwy do
utrzymania z powodu mnogosci wydarzen sportowych, ktore odbywaty si¢ w calym

kraju w miedzywojniu.

,Przeglad Sportowy” w okresie rzadow Wierzynskiego byt inicjatorem réznych
imprez sportowych (np. Tour de Pologne w 1928 roku) oraz plebiscytu na najlepszego
polskiego sportowca (od 1926 roku), ktore kultywowane sg do dzi$. Sukces tych wyda-
rzen nie bytby mozliwy bez wybitnych polskich sportowcow, ktorzy stali si¢ wzorem
dla polskiej mtodziezy w latach 20. i 30. XX wieku. Reprezentowali oni r6zne dyscy-
pliny sportu: Jedrzejowska — tenis, Kaluza — pitka nozna, Konopacka, Petkiewicz, Waj-
sowna, Kusocinski, Walasiewiczowna — lekka atletyke. Redakcja ,,Przegladu Sportowe-
g0” po zmianie wlascicielskiej za cel postawita sobie m.in. popularyzacj¢ wychowania
fizycznego oraz ruchu sportowego i1 eksponowanie indywidualnych sukcesow polskich
sportowcow, ktorzy wedhug Jerzego Grabowskiego moga do sportu przyciaggnag¢ masy

nowych 0s6b z nim nie zwigzanych''.

10 Tamze, s. 83.

i Tamze, s. 84.
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Po przewrocie majowym redaktorzy ,,Przegladu Sportowego” (m.in. Jan Erdman)
na poczatku nie dostrzegali problemu zwigzanego z militaryzacja sportu, ktora objawia-
fa si¢ w postaci wprowadzanych nowych ustaw oraz powstania Panstwowego Urzgdu
Wychowania Fizycznego 1 Przysposobienia Wojskowego. Dopiero po jakim$ czasie
doszto do zgrzytu pomigdzy ,,Przegladem Sportowym” a polskimi wiadzami. PUWF
i PW swoje dzialania ukierunkowal w stron¢ wychowania fizycznego zwigzanego
z wojskowoscig, a nie sportu reprezentacyjnego, ktorego wielkim obroncg byt ,,Przeglad
Sportowy”. Konflikt zaostrzyt si¢ w 1929 roku, kiedy to wydano zakaz nalezenia mto-
dziezy szkolnej do klubéw sportowych'.

Spor w tej kwestii trwat prawie 10 lat. Ostatecznie ,,Przegladowi” nie udato si¢
wywalczy¢ wprowadzenia zawodowstwa do sportu, ktorego byt oredownikiem. Z ujaw-
nionych archiwalnych dokumentow PUWF i PW wynika, ze stosunek ,,Przegladu” do
tej organizacji byt ,,bardzo nieréwny”. PUWF i PW zdawat sobie sprawe z tego, ze naj-
poczytniejszy dziennik sportowy w Polsce twardo trzyma si¢ swojego stanowiska nt.
sportu reprezentacyjnego. Wiadzy nie podobalo si¢ to, co publikowano na jego famach,
jednak nie mogta w zaden sposob wplynaé na to co w nim pisano'". Nastepca Wierzyn-
skiego w 1932 roku zostat Marian Strzelecki. Zmiana, ktora nastgpita nie wplyneta na
ksztatt i charakter pisma, ktore w tamtym czasie miato juz wypracowang stabilng pozy-
cje na rynku wydawniczym w kraju. Smiato mozna stwierdzi¢, ze ,,Przeglad Sportowy”

w niczym nie odstawat od swoich konkurentéw w Londynie, Berlinie czy Paryzu'”.

3.2. Redaktorzy naczelni ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939

Od 2019 roku redaktorem naczelnym ,,Przegladu Sportowego” jest Pawel Wotosik.
Lacznie w ponad 100. letniej historii ,,Przegladu Sportowego” te funkcje sprawowato
18 os6b. W dwudziestoleciu migdzywojennym krakowski tygodnik sportowy miat czte-
rech redaktorow naczelnych. Kazda z tych os6b w mniejszym lub wigkszym stopniu

odcisneta swoje pietno na jego rozwoju w tamtym okresie.

12 Tamze, s. 85.
1 B. Tuszynski, Prasa i Sport..., dz. cyt., s. 225.
'* B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 86-87.
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Ignacy Rosenstock (1889-1935)

Pierwszym redaktorem naczelnym ,,Przegladu Sportowego” byt krakowski dziatacz
sportowy oraz jego wspotzatozyciel inzynier Ignacy Rosentock. Urodzit si¢ w Bochni
w 1889 roku. Pochodzit z zydowskiej rodziny. Syn Bernarda oraz Sabiny'”. W mtodosci
mocno interesowal si¢ sportem, jego gtowna pasja byla pitka nozna. W 1914 roku byt
jednym z tworcéw Kolegium Sedziowskiego na terenach Galicji Zachodniej. Pig¢ lat
pozniej znalazt si¢ w gronie wspotzatozycieli Polskiego Zwiagzku Pitki Noznej. Wyko-
rzystat tam swoje do$wiadczenie do utworzenia ,,Wydziatu Spraw Sedziowskich przy
PZPN”'®. Funkcje redaktora naczelnego ,,Przegladu Sportowego” pehit zaledwie pot
roku (od 21 maja 1921 do 26 listopada 1921). Mimo niezbyt dtugiego czasu Rosenstock
zastynat opublikowaniem jednego niezwykle ciekawego 1 godnego uwagi tekstu.
W numerze 20 z 1921 roku w artykule pt. Nowy projekt rozgrywek o mistrzostwo Pol-
ski w pilce noznej'’ zaproponowat rewolucyjny projekt nowych rozgrywek ligowych,

ktory 6 lat pozniej zostat zrealizowany'®.

Fotografia 4. Ignacy Rosenstock

Zrodto: https://baza.rocznikpilkarski.pl/images/bazapilkarska/rosenstock-ignacy.jpg

5B, Tuszynski, Bardowie sportu, Warszawa 2009, s. 128.

' Poza dzialalnoécia w PZPN Rosenstock aktywnie dzialat na terenie okregu krakowskiego. Od 1919
roku wspotorganizowal Krakowskie Kolegium Sedzidow, ktorym kierowat przez trzy lata. Od 1920 roku
znalazl si¢ w Zarzadzie Krakowskiego Okrggowego Zwiazku Pitki Noznej. Redakcja, Ignacy Rosenstock,
czyli  historia czlowieka orkiestry, https://rfbl.pl/ignacy-rosenstock-czyli-historia-czlowieka-orkiestry/
[dostep: 20.07.2021]

'7 1. Rosenstock, Nowy projekt rozgrywek o mistrzostwo Polski w pilce noznej, ,,Przeglad Sportowy”,
1921, nr 20, s. 5-7.

'® Po przeniesieniu »Przegladu Sportowego” do Warszawy w 1925 roku Ignacy Rosenstock petnit
funkcj¢ jego krakowskiego korespondenta. Pomagat tez w rozwoju krakowskiego klubu Garbarnia, z
ktérym zdobyt tytul mistrzowski w 1931 roku. Z Garbarnig byt zwigzany az do $mierci. (zmart w 1935
roku w wieku 46 lat po nieudanej operacji $lepej kiszki). Zob. K. Pulak, Podwawelskie korzenie, ,Prze-
glad Sportowy”, 2021, nr 19 015, s. 6.
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Ferdynand Goetel (1890-1960)

Po rezygnacji Ignacego Rosenstocka pracg redake;ji ,,Przegladu Sportowego™ kie-
rowat przez pewien czas Tadeusz Synowiec. Dopiero pod koniec 1922 roku miejsce
Rosenstocka oficjalnie przypadto Ferdynandowi Goetelowi'. Na $wiat przyszedt 15
maja 1890 roku w Suchej Beskidzkiej (wojewddztwo krakowskie)™. Majac 18 lat wyje-
chat do Wiednia studiowa¢ architekture (1908-1912). W latach 1907-1914 aktywnie
uprawiat taternictwo. Tematyka gorska zdominowata w tamtym czasie jego tworczos¢
(publicystyka, opowiadania i poezja)*'. W czasie I wojny $wiatowej Ferdynand Goetel
znalazt si¢ na wskutek deportacji przez Rosjan w Turkiestanie. Do Polski powrocit
w 1921 roku. Natomiast 29 pazdziernika 1922 roku Jan Gebethner powierzyt mu kiero-
wanie redakcja ,,Przegladu Sportowego”. W czasie, kiedy byt on redaktorem naczelnym
poprawie ulegla linia programowa pisma, ktore przestato by¢ organem jednej druzyny
(Cracovia) 1 zaczelo koncentrowac si¢ na fachowosci oraz obiektywizmie. Ferdynan-
dowi Goetelowi udato si¢ zorganizowa¢ krajowa sie¢ korespondentow (przewaznie
uczniéw) oraz zaprosi¢ do wspolpracy innych dziennikarzy 1 publicystow z catego kra-
ju, dzigki czemu ,,Przeglad Sportowy” stat si¢ bardziej ogélnopolskim pismemzz.

W latach 1926-1939 Goetel sprawowat wiele oficjalnych funkcji. Byt m.in. preze-
sem Polskiego Zwigzku Dziennikarzy i Publicystow Sportowych (w 1926 roku). Na-
stepnie, w latach 1927-1933 pehit funkcje prezesa PEN Clubu, a od 1933 do 1939 stat
na czele Zwiazku Zawodowego Literatow Polskich. Podczas I wojny §wiatowe] miesz-
kal w Warszawie. Po wojnie wladze komunistyczne oskarzyty go o kolaboracje z III
Rzesza, w zwigzku z czym uciekt z kraju 1 ukrywat si¢ we Wioszech. Od 1946 roku
mieszkal w Londynie, gdzie pisal w paryskiej ,,Kulturze” i1 londynskich ,,Wiadomo-
sciach” oraz polskich pismach emigracyjnych. Przez 45 lat jego tworczos¢ w Rzeczpo-

spolitej Ludowej byla objeta surowa cenzura™.

19 Oficjalnie funkcje redaktora naczelnego objat 29 pazdziernika 1922 roku.

20 Ojciec Ferdynanda Goetla, Walenty byl wlascicielem restauracji dworcowej. Stotlowali si¢ w niej
przewaznie podrdzni, ale rowniez kolejarze. Starszy brat Ferdynanda Walery urodzit si¢ rok wczesniej
(1889). Ferdynand Goetel dziecinstwo spedzit Krakowie, jego wielka mitoscig byty Tatry. T., Z. Zapert,
Ferdynand Goetel - ostatnia ofiara Katynia, https://www.rp.pl/artykul/100097-Ferdynand-Goetel---
ostatnia-ofiara-Katynia.html [dostgp: 20.07.2021]

21 B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 48.

2 Mimo to, ze pismo nie poczynito znacznych postepoéw, w zwiazku z duza konkurencjg oraz panujaca
hiperinflacja, Jan Gebethner zdecydowat si¢ przenies¢ ,,Przeglad” do stolicy. Wowczas rola Ferdynanda
Goetla zostala ograniczona. Z racji tego, iz zajety byl on pisaniem wiasnych powiesci oraz kierowaniem
miesigcznika ,,Naokolo Swiata”, jego role nieoficjalnie petnit sekretarz redakcji Marian Strzelecki. Fer-
dynand Goetel oficjalnie przestat petni¢ funkcje redaktora naczelnego ,,Przegladu” 10 lipca 1926 roku.
Zob. B. Tuszynski, Sportowe..., s. 78-79; B. Tuszynski, Sprintem przez..., s. 144-145., 149.

¥ B. Tuszynhski, Bardowie..., dz. cyt., s. 48-49.
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Fotografia 5. Ferdynand Goetel

Zrédto: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a8/Ferdynand_Goetel %281936%29.jpg
Kazimierz Wierzynski (1894-1969)

10 lipca 1926 roku ,,Przeglad Sportowy” otrzymat ,,nowe zycie” w postaci pickne;j
szaty graficznej, zmienionej treSci oraz od$§wiezonej redakcji. Pismo zostato przejete
przez koncern wydawniczy ,,Dom Prasy” Henryka Butkiewicza i Antoniego Lewan-
dowskiego. Nowym redaktorem naczelnym, ktéry zastgpit Ferdynanda Goetela, byt 32-
letni Kazimierz Wierzynski®*. Urodzit si¢ 27 sierpnia 1894 roku w Drohobyczu (do
1912 roku nazywat si¢ Wirstlein, po czym jego rodzina zmienita nazwisko na Wierzyn-
ski). Ukonczyt gimnazjum w Stryju w 1912 roku. Nastgpnie studiowal we Lwowie,
Wiedniu i Krakowie historig, literature 1 filozofi¢. Jako poeta zadebiutowat w 1913 roku

"’

wierszem ,,Hej, kiedyz, kiedyz!” na tamach drohobyckiej jednodniowki /863%.
Przed wojna nalezat do organizacji zajmujacej si¢ samoksztalceniem mlodziezy na-
rodowej, poézniej w ,,Zarzewiu”, ,,Petu” oraz w ,,Zjednoczeniu” — organizacji strzelec-

kiej. Po wybuchu I wojny $wiatowej przylaczyt si¢ do Legionu Wschodniego, polskiej

*'W czasie, kiedy Kazimierz Wierzynski petit funkcje redaktora naczelnego ,,Przegladu Sportowego”
(1926-1931) pismo poczynito bardzo duze postgpy. Potwierdzaja to m.in. stowa jednego z czolowych
dziennikarzy tamtego okresu Jana Erdmana, ktory wspotpracowat z Kazimierzem Wierzynskim w ,,Prze-
gladzie” — Do prasy sportowej, tych zeszycikow wypetnionych cyferkami, jatowymi sprawozdaniami
i technicznymi wskazowkami, upstrzonych zdjeciami wielkosci znaczka pocztowego, wdarl si¢ tajfun.
Wierzynski zmienit format pisma: skonczyly sie zeszyciki, narodzita gazeta z czerwong (oczywiscie) na-
zwq i bombowym naglowkiem na 6 szpalt (...) Nagle gazeta sportowa stata si¢ trojwymiarowa, nabrala
ksztaltow i rumiencow, przybylo jej wagi, tresci, pewnosci siebie, wymowy. Wszystko to zainspirowal, a w
duzym stopniu i zrobit Wierzynski. Wedlug Erdmana wklad Wierzynskiego w rozwoj ,,Przegladu” byt
bezcenny — Byl przede wszystkim naszym natchnieniem. Umial ukierunkowaé¢ wspolpracownikow, za-
grza¢ do ataku, kilkoma kreskami oZywic tekst, poprawié¢ jego celnos¢, wytrzebi¢ sztampe Jan Erdman,
Opowiadanie prawdziwe,; zob. B. Tuszynski, Prasa i sport ..., dz. cyt., s. 135-136.; B. Tuszynski, Sprin-
tem przez..., dz. cyt., s.150-151.

» B, Sleszynski, Kazimierz Wierzynski, https://culture.pl/pl/tworca/kazimierz-wierzynski [dostep:
21.07.2021]
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formacji wojskowej. Po jej rozwigzaniu zostal wcielony do austriackiego wojska.
W 1915 roku trafit do rosyjskiej niewoli (spedzit trzy lata w Riazaniu w tamtejszym
obozie jenieckim). W 1918 roku udato mu si¢ uciec do Kijowa, gdzie dotaczyt do Pol-
skiej Organizacji Wojskowej. Nastepnie jesienig tego roku trafit do Warszawy. W stoli-
cy zaczal aktywnie uczestniczy¢ w zyciu literackim. Publikowat na tamach miesieczni-
ka ,,Pro Arte”. Pismo skierowane bylo do mtodziezy akademickiej studiujacej na Uni-
wersytecie Warszawskim. Wierzynski byt takze wspottworcg stynnej grupy poetyckiej

Skamander?®.

Fotografia 6. Kazimierz Wierzynski
-

Zrodto:
https://photos.szukajwarchiwach.gov.pl/b4fdcfb8632ff3a81506b296606dea35222edc143ebed07c6399882
271f64cbd _max

W 1919 roku ukazat si¢ jego debiutancki tomik poezji pt. Wiosna i wino. W 1928
otrzymat prestizowg nagrode w Olimpijskim Konkursie Sztuki i1 Literatury za zbidr
wierszy pt. Laur olimpijski. W zbiorze tych wierszy Wierzynski nawigzywat do ,,hero-
izmu 1 pickna walki sportowej”. W latach 30. XX wieku pracowal w tygodniku ,,Kultu-
ra” (1931-1932), ponadto wspotpracowat z ,,Wiadomosciami Literackimi” oraz ,,Gazetg
Polska”. We wrzesniu 1939 roku opuscit Polske 1 m.in. przez Lwéw, Francje i Brazylie
dostal si¢ do Stanow Zjednoczonych. W latach 1941-1942 byl redaktorem ,, Tygodnio-
wego Przegladu Literackiego Kota Pisarzy z Polski”. Podjat tez wspotprace z Radiem

% B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 87-88.
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Wolna Europa. Do Europy powrdcit dopiero w 1964 roku. Zmart pig¢ lat pdzniej. Nie-
stety tworczos¢ Kazimierza Wierzynskiego przez dtugi czas w Rzeczpospolitej Ludo-
wej pozostawata spychana na margines. Dopiero po jego $mierci wydano ,,Poezje wy-

brane 1951-1964” w 1972 roku oraz ,,Zycie Chopina” w 1978 roku®’.

Marian Strzelecki (1895-1945)

Marian Strzelecki byt ostatnim przedwojennym redaktorem ,,Przegladu Sportowe-
go”. 5 grudnia 1931 roku zastgpit na tym stanowisku Kazimierza Wierzynskiego. Jego
rzady cechuje stabilizacja oraz podtrzymanie dobrego kursu obranego przez swojego
poprzednika®®. Marian Strzelecki urodzit si¢ 26 czerwca 1895 roku w rosyjskiej osadzie
Buturlinowka. Jego ojciec byt inzynierem budowlanym. Strzelecki mial trzech braci.
W dziecinstwie interesowat si¢ pitka nozng. Wyksztalcila si¢ tez w nim pasja zwigzana
Z organizacjg oraz pomaganiem innym. Matur¢ zdal w 1914 roku. Pozniej trafit do War-
szawy, gdzie w 1918 roku skoficzyt Wyzsza Szkote Handlowa™.

Po ukonczeniu studiéw Strzelecki rozpoczat stuzbe wojskowa przypadajaca na lata
1918-1921. Stuzyt m.in. w czasie obrony Lwowa czy w Powstaniu $lagskim. Po powro-
cie do stolicy zajat si¢ ponownie tym, na czym znat si¢ najlepiej, czyli organizowaniu
zycia sportowego. Dziatal aktywnie w strukturach Polskiego Zwigzku Pitki Noznej,
Polskiego Zwiazku Lekkiej Atletyki czy Polskiego Komitetu Olimpijskiego. RoOwno-
czesnie wspotpracowat z kilkoma pismami sportowymi ,np. od 1925 roku z ,,Przegla-
dem Sportowym”, gdzie pehit funkcje sekretarza redakcji oraz ,,Tygodnikiem Sporto-
wym”. W 1937 roku zostal wyrdézniony przez Panstwowy Urzad Wychowania Fizycz-
nego i Przysposobienia Wojskowego, otrzymujac nagrode publicystyczno-sportowg za

caloksztalt swojej tworczosci. Zmart w 1946 roku’.

1 B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 177-178.

2% Marian Strzelecki do »Przegladu Sportowego” trafit w 1925 roku, dzigki Janowi Gebethnerowi, kto-
remu pomagal w przeniesieniu pisma z Krakowa do stolicy. W zorganizowaniu i wykonaniu przepro-
wadzki pomagat mi bardzo M. Strzelecki i dzigki jego pomocy sprawa udala si¢ nadspodziewanie gladko.
(...) Wciggnglem go do wspolpracy w ,, Przeglqdzie” i wkrotce procz J. Grabowskiego, ktory byt na tere-
nie Warszawy czlonkiem krakowskiej redakcji, p. Strzelecki stal si¢ autorem bardzo wielu artykutow
w naszym pismie. Z nim tez wlasnie omowitem caly plan pracy w Warszawie i na nim, jako na sekretarzu,
opierata si¢ praca redakcji po przeniesieniu pisma do Warszawy — jako sekretarz redakcji Strzelecki
spisywat si¢ bardzo dobrze, potwierdzaja to stowa Wiktora Junoszy-Dabrowskiego, ktory uwazal, ze
w redakcji pehit on ,;role stroza porzadku”. Dla wydawcy Henryka Butkiewicza Marian Strzelecki byt
,»mozgiem i duszg” ,,Przegladu Sportowego”, zwlaszcza w okresie przed objeciem funkcji redaktora na-
czelnego (1925-1931). Osoby znajace go prywatnie wyrdzniaty jego pracowitos¢ oraz umiejetnie kiero-
wanie redakcja i rozdzielanie poszczegdlnych zadan konkretnym dziennikarzom. Zob. B. Tuszynski,
Sprintem przez..., dz. cyt., s. 149.; B. Tuszynski, Prasa i sport.., dz. cyt., s. 140-141., 143.

¥ B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 97.
% B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 149.
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Fotografia 7. Marian Strzelecki

Zrédto: Bogdan Tuszynski, Bardowie sportu, Fundacja Dobrej Ksigzki, Warszawa, 2009, s. 149

3.3. Obraz pracy redakcyjnej ,,Przegladu Sportowego” w miedzywojniu

Praca w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1926-1939 byta duzym wyrdznieniem
dla dziennikarza sportowego. W tamtym czasie redakcja zatozonego w 1921 roku
w Krakowie tygodnika sportowego wyznaczata styl dobrego jako$ciowo dziennikar-
stwa sportowego. Jednak, gdy cofniemy si¢ do okresu krakowskiego (1921-1925), to
wowczas ,,Przeglad Sportowy” musiat mocno walczy¢ o przetrwanie na rynku wydaw-
niczym w Polsce. Nie pomagata mu w tym przestarzata szata graficzna, urzedowy jezyk
czy panujaca pod koniec 1923 roku wysoka inflacja.

W odniesieniu do same;j tresci, to pitka nozna byta dyscypling, ktorej poswigcono
najwiecej miejsca w okresie krakowskim. Wynikato to m.in. z tego, ze ,,Przeglad Spor-
towy” byt wowczas organem Polskiego Zwigzku Pitki Noznej. Dodatkowo dziennikarze
pisali wiele artykutow popularyzujacych nowe dyscypliny sportu czy tekstow instrukta-
zowych oraz regulamindéw sportowych. Zapotrzebowanie na fachowa wiedze nt. kultury
fizycznej bylo niebagatelne. Krakow jako osrodek sportowy $wietnie odnajdowat sie
w tej roli. Lista wspotpracownikow ,,Przegladu” w okresie krakowskim byla szeroka.
Przyktadowo, o taternictwie, wycieczkach czy wyprawach gorskich pisali m.in. bracia
Goetlowie, Mieczystaw Swierz czy Aleksander Schiele. Kolarstwo opisywat Franciszek

Szymezyk. Regularnie swoje zdjecia zamieszczat takze fotoreporter Jan Rys*'.

! Poza wyzej wymienionymi osobami w okresie krakowskim z ,,Przegladem” wspotpracowali takze
Wiadystaw Kuchar, Stanistaw Mielech, Tadeusz Kawalec, Tadeusz Cyprian oraz wiele innych osob
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W stolicy nowy redaktor naczelny pisma, Kazimierz Wierzynski zbudowat od pod-
staw redakcje. Z ,,Przegladem Sportowym” w latach 1926-1939 wspodtpracowato wielu
znakomitych dziennikarzy sportowych. ,,Przeglad Sportowy” posiadat takze szereg zna-
komitych korespondentow zagranicznych i krajowych. Wierzynski stawial na osoby
posiadajace wiedze, fachowos$¢ oraz checi do dalszego rozwoju. Kluczowe decyzje
w latach 1926-1939 zapadatly przewaznie w trzyosobowym gronie. Poza Wierzynskim,
decydujacy glos w pierwszym okresie posiadali: Jerzy Grabowski oraz Marian Strze-
lecki. Gdy Wierzynski odszedt z ,,Przegladu” w 1931 roku zastgpil go Stanistaw
Rothert. Natomiast w miejsce Jerzego Grabowskiego, ktory opuscit gazete w 1936 roku,

przyszedt Narcyz Sussermann’”.

Jerzy Grabowski (1896-1981)

Jerzy Grabowski urodzit si¢ 16 kwietnia 1896 roku w Warszawie. W mtodosci bar-
dzo interesowat si¢ sportem. Aktywnie uprawiat kilka dyscyplin sportowych m.in. pitke
nozng, lekka atletyke, tenis 1 narciarstwo. Od 11 listopada 1918 roku stuzyt jako ochot-
nik w [ Pulku Utanéw Krechowieckich. Po niecatych dwoéch latach przeniesiono go na
Gorny Slask, gdzie od czerwca 1920 roku zajmowal si¢ organizacja Zycia sportowego
1 pracg w redakcji bytomskiego ,,Sportowca”. Po powrocie do Warszawy ukonczyt stu-
dia w 1921 roku na Wydziale Architektury na Politechnice Warszawskiej. Jego druga
pasja byto dziennikarstwo sportowe. Swoje teksty zamieszczal m.in. w ,,Kurierze Pol-
skim”, , Kurierze Czerwonym”, ,,Expressie Porannym”33.

Od 1925 roku podjat wspotprace z ,,Przegladem Sportowym”, gdzie prowadzit
swoja rubryke pt. odpryski. Trafit do niego dzigki Ferdynandowi Goetelowi. Po prze-
niesieniu pisma do stolicy zostat jego stalym pracownikiem. Poza pisaniem Grabowski
zajmowal si¢ takze sedziowaniem meczow pitkarskich. Jako dziennikarz sportowy pra-
cowat do 1935 roku. Wyjatkowo lubit pisa¢ o pitce noznej, lekkiej atletyce czy rajdach
samochodowych. Specjalizowal si¢ w pisaniu reportazy. W srodowisku dziennikarskim

byl powazany. Odmienne zdanie na jego temat miaty wladze panstwowe. Wedtug PU-

WF i1 PW prowadzit on swojg wlasng polityke, ktéra nie byta zgodna z linig tej instytu-

zwiazanych ze sportem i kulturg fizyczna. Zob. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 76-77.; B. Tuszyn-
ski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 136-137.

2 Wedlug Bogdana Tuszyfskiego to whasnie w dwudziestoleciu migdzywojennym w ,,Przegladzie
Sportowym” narodzit si¢ nowoczesny typ dziennikarza sportowego. Duza zastuga w tym wzgledzie przy-
pada Kazimierzowi Wierzynskiemu i Marianowi Strzeleckiemu. Por. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt.,
s. 94-95.

¥ B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 52.
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cji. Grabowski byl zwolennikiem sportu zawodniczego, ktérego PUWF i PW nie popie-

rat i nie cenit*,.

Stanistaw Rothert (1900-1962)

Stanistaw Rothert urodzit si¢ 22 wrzesnia 1900 roku w Warszawie. Pochodzit z in-
teligenckiej rodziny (syn Gustawa Adolfa 1 Marii). W 1917 roku ukonczyt warszawskie
gimnazjum im. Emiliana Konopczynskiego. Przed rozpoczeciem kariery dziennikarskie;j
w 1926 roku studiowat przez osiem lat na ,,Wydziale Chemicznym Politechniki War-
szawskiej”, gdzie nie udalo mu si¢ uzyska¢ dyplomu. Jego kariera sportowa trwata
krétko (pig¢ lat) — jednak w tym czasie (1922-1927) pigciokrotnie reprezentowat Polske
na zawodach lekkoatletycznych. Zdobyt takze siedem razy tytut mistrza Polski oraz
ustanowil 16 rekordow m.in. w biegach sztafetowych na 100 i 400 m. W 1926 roku
trafit do ,,Przegladu Sportowego” dzigki Kazimierzowi Wierzynskiemu. Przez szes$¢ lat
pehit funkcje sekretarza redakcji. W 1932 roku mianowany zostat zastgpcg redaktora
naczelnego. Po wojnie ponownie zajal si¢ dziennikarstwem. W ,,Zyciu Warszawy” pet-

nit przez 13 lat funkcje sekretarza redakcji’.

Narcyz Sussermann (1897-1972)

Narcyz Suessermann urodzit si¢ 5 grudnia 1897 roku. Nauke rozpoczat w gimna-
zjum w Tarnopolu i Lwowie. W 1914 roku trafit do Wiednia, gdzie trzy lata p6zniej
ukonczyl gimnazjum. Zostat wcielony do armii austriackiej, jednakze ze wzgledu na zty
stan zdrowia nie brat czynnego udzialu w walkach. Po upadku Austrii w 1918 roku do-
stal si¢ do Wiednia, gdzie zaczat pracowac¢ jako dziennikarz sportowy. Jego pasja do
sportu narodzila si¢ we Lwowie. Od 1921 roku przesylal z Berlina korespondencje spor-
towe do krakowskich i lwowskich pism sportowych. W latach 1923-1935 kierowal

dzialem sportowym w wychodzacej we Lwowie ,,Gazecie Porannej”*.

3 B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 105-109.

* W przedwojennym ,,Przegladzie Sportowym” ceniono Stanistawa Rotherta za inteligencje, wiedze,
$wietng pamig¢, poczucie humoru oraz kreatywno$¢. Jego ulubionymi dyscyplinami, o ktérych czesto
pisat, byla lekkoatletyka i narciarstwo. Teksty Rotherta cechowata prostota, rzeczowos$¢ i znajomosé
tematu. Rothert byt tez §wietnym adiustatorem. Umiat wychwycié prawie kazda nielogiczno$¢ w tekscie.
Znajomo$¢ jezykdéw obcych pomogla mu natomiast w poprawnym pisaniu zagranicznych imion i nazwisk
sportowcow. Por. B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 129-130; B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt.,
s. 114-117.

%% B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 88.
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Wspotprace z ,,Przegladem Sportowym™ rozpoczat w 1926 roku. Na stale zatrud-
niono go w 1935 roku, kiedy to przeprowadzit si¢ do Warszawy. Do jego obowigzkow
poza zajmowaniem si¢ publicystkg nalezalo organizowanie obstugi zagranicznej pisma
oraz sieci korespondentow. Gdy wybuchia II wojna §wiatowa uciekt z Warszawy do
Lwowa, gdzie ukrywat si¢ do sierpnia 1942 roku (wspoétpracowat tam z redakcja ,,Le-
ninskaja Motodz”). W momencie zagrozenia zycia zmienit imi¢ i nazwisko i oficjalnie
figurowat jako Tadeusz Maliszewski. Wrocit do stolicy, gdzie ukrywat si¢ do wybuchu
Powstania warszawskiego. Po wojnie w Lodzi wraz z Wiestawem Kaczmarkiem, Ka-
zimierzem Gryzewskim i Wactawem Fajge reaktywowat ,,Przeglad Sportowy”. Pierw-

szy powojenny numer ,,Przegladu” ukazat si¢ 12 lipca 1945 roku®’.

Jan Erdman (1906-1986)

Jan Erdman byl jednym z czolowych dziennikarzy sportowych w miedzywojniu.
Nazywany byt ,,krolem reportazy”. Na swiat przyszedt 15 grudnia 1906 roku w Grobi-
cach koto Skierniewic. Z wyksztalcenia byt prawnikiem. Ukonczyl wydzial prawa
Uniwersytetu Warszawskiego. W grudniu 1926 roku zaczat prac¢ w Polskiej Agencji
Telegraficznej®®. Od 1927 roku pehit funkcje sekretarza ,,Stadionu™’. W 1928 roku
nawigzal wspotprace z pismami nalezagcymi do wydawnictwa ,,Domu Prasy”. Z ,,Prze-
gladem Sportowym” wspotpracowal w latach 1928-1939. Pisat takze w ,,Expressie Po-
rannym” i ,,Kurierze Czerwonym”40.

Poza byciem dziennikarzem sportowym, $wietnie si¢ sprawdzat w roli korespon-
denta sportowego oraz wojennego. Relacjonowal sukcesy polskich sportowcéw na

Igrzyskach Olimpijskich w 1932 roku w Los Angeles i w 1936 roku w Berlinie. Opisy-

wal szczegotowo na tamach polskiej prasy w 1933 roku dojscie Adolfa Hitlera do wia-

37 Tadeusz Maliszewski pelnit przez pie¢ lat funkcje redaktora naczelnego. W 1950 roku zostat zwol-
niony przez wladz¢ komunistyczna, ktora dowiedziata si¢ o jego checi wyjazdu do Izraela. W 1953 roku
zaczat peli¢ funkcje kierownika warszawskiego oddziatu katowickiego ,,Sportu”. Wysoki poziom pisma
w latach 1953-1968 byl niewatpliwie jego zastuga. Potwierdzeniem tego byto otrzymanie w 1961 roku
»~Ztotego Pidra” — najwyzszej nagrody dla dziennikarza sportowego. Zob. tamze, s. §9.

3 B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 40.

3 Stanistaw Mielech w 1963 roku w swojej ksiazce Sportowe sprawy i sprawki napisal, ze po raz
pierwszy Jana Erdmana spotkat pracujac w ,,Stadionie”: Erdman zawodnikiem nigdy nie byl. Pisal intere-
sujqco, ale jego artykutom brak bylo pogilebienia fachowego, co si¢ dato wyczuc¢. Raz mialem z nim na-
stepujqcg rozmowe: Panie Janie, pan ma dane, aby si¢ wybi¢ jako dziennikarz sportowy, ale musi sie pan
sta¢ specjalistq w jakims dziale sportu (...) Niech pan si¢ zrobi specem od kolarstwa, przeczyta parg
podrecznikow, zglebi co to sq te ich ,,cyngle” i ,,przerzutki”, niech pan pojedzie z kolarzami pare razy na
wyscigi, obejrzy tory zagraniczne i wtedy moze sie pan sta¢é dziennikarzem opiniodawczym od kolarstwa.
W nastgpnych latach Jan Erdman wyspecjalizowat si¢ w tej dyscyplinie oraz w przeprowadzaniu wywia-
dow. Por. S. Mielech, dz. cyt., s. 153.

% Zob. B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 168.
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dzy oraz wojng domowa w Hiszpanii w 1936 roku. Tuz przed wybuchem II wojny $wia-
towej podrézowat po terenach III Rzeszy, gdzie wykryt wojskowe stowniki niemiecko-
polskie bedace dowodem zaplanowanego ataku Niemcow na Polske (w stownikach tych

',’

zapisane bytly takie hasta jak ,,dawaj kure!”, czy ,,rece do gory!”). We wrzesniu 1939
roku bral udziat w obronie Warszawy. Potem w latach 1940-1942 przebywat w Kryni-
cy, na Slowacji, w Budapeszcie i Turcji. Walczyt w Brygadzie Karpackiej w czasie
obrony Tobruku. Po wojnie zajmowat si¢ przez sze$¢ lat hodowlg kur. W 1951 roku
zostal kierownikiem polskiej sekcji ,,Gtosu Ameryki”. W latach 1962-1972 byt redakto-
rem miesi¢cznika ,,Ameryka”. Na emerytur¢ przeszedt w 1972 roku. Zmart 14 lat p6oz-

niej*'.

Kazimierz Gryzewski (1898-1979)

Kazimierz Gryzewski, syn Jana — inzyniera komunikacji oraz Franciszki, urodzit
si¢ 25 listopada 1898 roku. W wieku 17 lat wyjechat z rodzicami do Moskwy, gdzie
ukonczyl tamtejsze polskie gimnazjum filologiczne, otrzymujac w 1918 roku $§wiadec-
two dojrzatosci. Po powrocie do Polski odbyt dwuletnig stuzbe wojskowa (1918-1920)
oraz studiowal prawo na Uniwersytecie Warszawskim. Dodatkowo ucze¢szczat tez do
Wyzszej Szkoty Handlowej. W latach 1926-1929 byl pracownikiem Elektrycznych Ko-
lei Dojazdowych (EKD). Nastepnie ponownie wyjechat za granice, gdzie w latach
1929-1932 pracowat w polskiej ambasadzie RP w Paryzu. Rownoczesnie byl korespon-
dentem ,,Przegladu Sportowego™*.

W II Rzeczpospolitej Gryzewski dorobit si¢ przydomku ,,przegladowego krola sen-
sacji”’. W pracy dziennikarza sportowego cechowaty go optymizm, wyrozumiatos$¢,
bezkonfliktowos$¢ oraz che¢ pomagania innym. Nie byt jednym z tych, ktorzy szukali
z innymi zaczepki na sitg. Mocng strong Gryzewskiego byt jego styl pisania o wydarze-

niach sportowych. Na pewno trzyletni pobyt we Francji i kontakt z tamtejsza prasa

4 Najwigksza zaleta Jana Erdmana jako dziennikarza sportowego byl jego otwarty umyst. Potrafit by¢
roéwnoczesnie $wietnym reporterem, sprawozdawca, komentatorem oraz publicysta. Miat tez szczgscie
by¢ w miejscach, gdzie dzialy si¢ historycznie wazne wydarzenia w historii II Rzeczpospolitej i $wiata.
O obiektywnosci Erdmana jako sprawozdawcy §wiadczy takze fakt, iz gdy przesytal swoje reportaze
z wojny domowej w Hiszpanii zarowno polskie pisma prawicowe, jak i lewicowe krytykowaty go nazy-
wajac ,,stuga faszyzmu” i ,,czerwonym btaznem”. Por. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 1211 124.

* W 1932 roku Kazimierz Gryzewski powrdcit do Polski. Nadal wspotpracowat z , Przegladem Spor-
towym”, dodatkowo podjat si¢ kierowania dzialem sportowym innego pisma nalezacego do koncernu
,2Domu Prasy” — , Kuriera Czerwonego” (od 1936 roku). Poza tym zaangazowat si¢ w dziatalno$¢ Zwiaz-
ku Dziennikarzy i Publicystow Sportowych RP,; zob. B. Tuszynski, Bardowie..., dz. cyt., s. 55.
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sportowg odcisngl na nim pietno. W swoich korespondencjach starat si¢ by¢ obiektyw-

43
ny .

Po II wojnie swiatowej Gryzewski zwigzatl si¢ z t6dzka prasa (,,Polpress”, ,,Film
Polski”, ,,Express Ilustrowany”). Jednak najwazniejszym wydarzeniem w tamtym cza-
sie byto podjecie przez niego ponownej wspotpracy z ,,Przegladem Sportowym”, w kto-
rym pracowat do 1953 roku. Poza praca dziennikarskg wydat takze kilka biografii pol-
skich sportowcow m.in. w 1955 roku pamigtniki Jadwigi Jedrzejowskiej pt. ,,Urodzitam
si¢ na korcie” czy w 1957 roku pamietniki Janusza Kusocinskiego pt. ,,Od palanta do
Olimpiady”. W zyciu prywatnym Gryzewski pasjonowal si¢ filatelistyka. Za swoja po-
nad 50-letnig prace dziennikarska na rzecz polskiego sportu, zostat odznaczony Krzy-

zem Kawalerskim Orderu Odrodzenia Polski**,

Stanistaw Mielech (1894-1962)

Stanistaw Mielech przyszedt na $wiat 29 kwietnia 1894 roku we wsi Stany, znajdu-
jacej sie¢ w powiecie Nisko (wojewddztwo rzeszowskie). Ojciec Stanistawa, Jan byt
nauczycielem ludowym, pdzniej kierownikiem szkoty. Wyksztalcenie zdobyt w kra-
kowskim gimnazjum (1914), gdzie takze rozwijat si¢ jako sportowiec. Jego pasja zy-
ciowg byla pitka nozna. Na poczatku $ledzil na krakowskich btoniach treningi graczy
Wisty i1 Cracovii. P6zniej sam zaczat gra¢ na letnich koloniach wraz z kolegami z gim-
nazjum. Byl wowczas jednym z najlepszych graczy. W latach 1910-1911 wystepowat
w Wisle, nastepnie trafit do Cracovii. Dla ,,paséw” rozegrat 167 spotkan zdobywajac 65
goli. W 1921 roku wywalczyt tytul mistrza kraju i wystapit w pierwszym historycznym
meczu reprezentacji Polski z Wegrami w Budapeszcie (18.12.1921). W 1923 roku prze-
niost sie do stolicy, gdzie grat dla warszawskiej Legii®.

W tym samym czasie Stanistaw Mielech studiowal i pracowat jako dziennikarz
sportowy. W 1926 roku uzyskal tytut doktora na Wydziale Prawa i Administracji Uni-
wersytetu Jagiellonskiego. W 1928 roku ukonczyt dwuletnig Wyzszg Szkote Intenden-

W prywatnych rozmowach z Bogdanem Tuszynskim Kazimierz Gryzewski powtarzat, ze: Mojq de-
wizq w dziennikarstwie bylo zywe, atrakcyjne podejscie do tematu nawet z domieszkq zdrowej sensacji.
Bylo to dziatanie bardzo swiadome, wychodzitem bowiem z zatozenia, iz ten sposob pisania przycigga do
sportu nawet tych, ktorzy wiedzq o nim bardzo mato. Gryzewskiemu zalezato tez na wytacznosci na dany
temat, tak, zeby gazeta, w ktérej pracuje byla najlepiej poinformowana w danym temacie sportowym.
Zob. B. Tuszynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 141-143.

* B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 170-171.

W czasie I wojny $wiatowej Stanistaw Mielech stuzyt w Legionach. Wraz z kilkoma kolegami zato-
zyl w kwietniu 1916 roku w Legionowie klub sportowy Legia. Dla warszawskiego klubu w latach 1923-
1927 strzelit okoto 60 goli. Zob. tamze, s. 178-180.
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tury. Jako dziennikarz sportowy w latach 1924-1933 kierowal dziatem sportowym ,,Ku-
riera Porannego”. Od 1 marca 1932 roku wspdtpracowat z krakowskim tygodnikiem
sportowym ,,Raz, Dwa, Trzy”. Jego artykuly mozna bylo przeczytaé takze w ,,Stadio-
nie”, krakowskim ,,Kurierze Sportowym” 1 ,,Przegladzie Sportowym” (gdy pismo prze-
niesiono do stolicy). We wrze$niu 1939 roku zostat internowany. W 1944 roku trafil do
obozu jenieckiego w Niemczech, z ktérego zostat uwolniony 22 kwietnia 1945 roku. Po
wojnie byl zatrudniony w Ministerstwie Skarbu do 1 marca 1951 roku, pracowat row-

niez w prasie sportowej: krakowskim ,,Dzienniku Polskim” oraz ,,Zyciu Warszawy”*°.

3.4. Periodycznos$¢ ,,Przegladu Sportowego” w II RP

W dwudziestoleciu migdzywojennym periodyczno$¢ ,,Przegladu Sportowego”
zmieniata si¢ kilkukrotnie. W okresie krakowskim (od 21 maja 1921 roku do 25 lutego
1925 roku) ,,Przeglad Sportowy” wychodzit raz w tygodniu. W 1921 roku krakowski
tygodnik kibice mogli zakupi¢ w soboty. W 1922 roku zdecydowano si¢ wydawac go
w piatki. W 1923 roku, kiedy sytuacja na rynku wydawniczym stawata si¢ coraz trud-
niejsza ,,Przeglad Sportowy” nadal wychodzit w piatki (numery 1-17), jednak chcac
sprawic¢, by pismo bylo bardziej aktualne, najpierw od 3 maja do 2 sierpnia zaczgto wy-
dawaé go w czwartki, nastepnie od 8 sierpnia zaczal ukazywac si¢ w §rody. Wprowa-

dzane zabiegi jednak nie przyniosty krakowskiemu tygodnikowi korzysci.

Fotografia 8. W numerze 26 z 1935 roku pojawiala si¢ informacja, Ze ,, Przeglgd Sportowy” bedzie
chodzié tr ygodniu

Zrodto: ,Przeglad Sportowy”, 1935, nr 26, s. 1.

% Stanistaw Mielech jest takze autorem kilku interesujacych ksiazek o tematyce sportowej np. Gole,
faule i ofsajdy (1957) czy Sportowe sprawy i sprawki. Za swoja dziatalno$¢ na polu rozwoju sportu
otrzymat Srebrny Krzyz Zastugi oraz Odznake Zastuzonego Dziatacza Kultury Fizycznej. Zob. B. Tu-
szynski, Sportowe..., dz. cyt., s. 91-93.
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Po zmianie wiascicielskiej, ktora nastgpita w lipcu 1926 roku, zdecydowano si¢
powrdéci¢ do wydawania go w soboty. Do 27 kwietnia 1929 roku ,,Przeglad Sportowy”
wychodzit raz w tygodniu. Od 1 maja zacz¢to wydawaé go dwa razy w tygodniu:
w $rody i1 soboty. W sobote 1 grudnia 1934 roku ukazat si¢ tysieczny numer ,,Przegladu
Sportowego™’. 11 miesiecy pozniej doszto do przelomowego wydarzenia w historii
przedwojennego ,,Przegladu”, mianowicie, Wydawnictwo zdecydowato si¢ wydawaé

pismo trzy razy w tygodniu w poniedziatki, czwartki i soboty.

Tak na ten temat na pierwszej stronie 26 numeru z 30 marca 1935 roku pisata re-
dakcja:

Juz w najblizszy poniedzialek, dn. 1 kwietnia r. b. ,, Przeglqd Sportowy” wkracza na nowe szerokie szlaki
europeizacji polskiej prasy sportowej. Numer dzisiejszy zamyka definitywnie dotychczasowq karte naszej
dziatalnosci, numer nastgpny - otworzy nowq ere, mamy nadzieje, ze doskonalszq pod kazdym wzgle-
dem™.

Jak dalej mozna bylo przeczytaé, poza samg zmiang cze¢stotliwo$ci wydawania pi-
sma postanowiono zmniejszy¢ jego cen¢ z 30 na 20 groszy. Kolejng innowacja bylo
dodanie duzej objetosciowo europejskiej powiesci sportowej®. ,.Przeglad Sportowy”
deklarowat rowniez baczniejsze opisywanie sportu zagranicznego oraz prowincjonalne-
go. Czas pokazal, Ze jednak nie wszystkie zapowiedziane zmiany udato si¢ zrealizowac.
Od 18 listopada 1935 roku powrocono do wydawania pisma dwa razy w tygodniu (po-
niedziatki, czwartki). Zrezygnowano z sobotniego numeru. Przed wybuchem II wojny

$wiatowej nie zaszly juz wicksze zmiany w periodycznosci pisma™’.

W artykule pt. 1000! redakcja podsumowata ponad 13 lat ukazywania si¢ ,,Przegladu Sportowego”
w II Rzeczpospolitej, piszac m.in., ze: Na Pierwszej stronie dzisiejszego ,, Przeglgdu Sportowego” obok
cyfry ,,96”, oznaczajqcej tegoroczny numer kolejny naszego pisma, czytelnicy znajdg w nawiasie liczbe
,,1.000”. Oznacza ona ogolng liczbe numerow pisma, ktore ze znanym kazdemu sportowcowi naglowkiem
., Przeglgd Sportowy” ukazaly sie dotychczas na polskim rynku dziennikarskim. Tysigc numerow ,, Prze-
gladu”, to przeszio 13-cie lat istnienia sportu polskiego, to walka z obojetnoscig spoleczenstwa i wladz;
to zdobywanie popularnosci dla szczytnych hasel wychowania fizycznego, a rownoczesnie dla nieodlgcz-
nego motoru tego ruchu - sportu rekordowego, olimpijskiego, to organizowanie i umacnianie stanowiska
zwigzkow poszczegolnych galezi sportu; to triumfy olimpijskie Wierzynskiego, Konopackiej, Walasiewi-
czowny i Kusocinskiego (...) ,, Przeglgd” jest jedynem w Polsce pismem fachowem, ktore towarzyszy spor-
towi polskiemu niemal od zarania, od d. 21 maja r. 1921-go, kiedy to pod redakcjg inz. I. Rosenstocka
ukazat si¢ w Krakowie pierwszy jego numer. (...) Pigkne te tradycje pragniemy w peini podtrzymywac
nadal, towarzyszqc naszej braci spod sztandaru o pieciu kotach w triumfalnym pochodzie ku racjonalne-
mu wychowaniu fizycznemu mlodziezy, ku laurom olimpijskim i rekordom swiata,; zob. 1000/, , Przeglad
Sportowy”, 1934, nr 96, s. 2.

* Przeglad Sportowy”, 1935, nr 26, s. 1

¥ Powies¢ Piescig zdobede $wiat autorstwa Jana Balla byta pierwsza sportowa powiescia opublikowa-
na na tamach ,,Przegladu Sportowego” po zapowiadanych zmianach. Zob. ,,Przeglad Sportowy”, 1935, nr
27,s. 2.

% Warto nadmieni¢, Ze na czas Letnich Igrzysk Olimpijskich w Berlinie w 1936 roku zwigkszono czg-
stotliwo$¢ wydawania ,,Przegladu Sportowego” w zwiazku z wystepami polskich sportowcow. Zob.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 64-71.
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3.5. Cena ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1924

Cena pojedynczego egzemplarza ,,Przegladu Sportowego™ najwiecej razy ulegala
zmianie w pierwszych latach wychodzenia pisma w Krakowie. Pierwszy numer kosz-
towal 20 marek polskich. Nowo powstaty tygodnik sportowy mial dobre przyjecie na
rynku wydawniczym. Sprzedano 5 tysiecy egzemplarzy. Na poczatku lat 20. XX wieku
mtoda II Rzeczpospolita byla panstwem bez wilasnej waluty. Marka polska na ziemiach
polskich zostata wprowadzona specjalnym rozporzadzaniem (9 grudnia 1916 roku) wy-
danym przez Hansa Hartwiga von Beslera — gubernatora Warszawy. Emisj¢ nowej wa-
luty przeprowadzita w kwietniu 1917 roku Polska Krajowa Kasa Pozyczkowa. Instytu-
cja znajdowata si¢ pod $cistyg kontrolg Niemcow. 11 listopada 1918 roku w Polsce
w réznych regionach wystgpowaty inne waluty. Np. markami niemieckimi ptacono w

bytym zaborze pruskim, a w Galicji postugiwano si¢ koronami’'.

Tabela 1. Jak zmieniala si¢ cena w ,, Przeglgdzie Sportowym” w latach 1921-1924

rok 1921 rok 1922 rok 1923 rok 1924
data cena data cena data cena data cena
Do 18.06. 20 Do Do Do 700 000
1921 Mkp | 07.04.1922 | 80 Mkp | 26.01.1923 | 750 Mkp | 10.01.1924 Mkp
Do 25 Do 100 Do 1 000 Do 1 000 000
13.08.1921 | Mkp | 12.05.1922 | Mkp | 09.02.1923 Mkp 24.01.1924 Mkp
Do 30 Do 110 Do 1500 Do 1200 000
27.08.1921 | Mkp | 09.06.1922 | Mkp | 09.03.1923 Mkp 27.03.1924 Mkp
Do 24.09. 40 Do 130 Do 2300 2 000 000
1921 Mkp | 07.07.1922 | Mkp 13.04.1923 Mkp 03.04.1924 Mkp
Do 50 Do 140 Do 31.05. 3000 1 300 000
01.10.1921 | Mkp | 04.08.1922 | Mkp 1923 Mkp 17.04.1924 Mkp
60 Do 180 Do 4 000 Do
15.10.1921 | Mkp | 26.08.1922 | Mkp 19.07.1923 Mkp 26.11.1924 65 gr
80 220 5000 Do
31.12.1921 | Mkp | 01.09.1922 | Mkp | 26.07.1923 Mkp 31.12.1924 50 gr
Do 250 Do 6 000
- - 22.09.1922| Mkp | 08.08.1923 Mkp - -
270 Do 8 000
- - 29.09.1922 | Mkp | 04.09.1923 Mkp - -
300 Do 12 000
- - 06.10.1922 | Mkp | 26.09.1923 Mkp - -
Do 400 Do 20 000
- - 03.11.1922 | Mkp 10.10.1923 Mkp - -
Do 480 25000
- - 01.12.1922 | Mkp 17.10.1923 Mkp - -
Do 560 35000
- - 15.12.1922 | Mkp | 24.10.1923 Mkp - -

1 Mimo duzej iloéci roznych walut, to dominujaca byta marka polska. Lacznie wyemitowano do 11 li-
stopada 1918 roku 880 milionéw marek polskich. Por. K. Janicki, R. Kuzak, D. Kalinski, A. Zaprutko-
Janicka, Przedwojenna Polska w liczbach, Warszawa 2020, s. 77-79.
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1500 40 000

- - 122121922 Mkp | 02.11.1923 | Mkp - -
560 Do 100 000

- 129121922 | Mkp | 28.11.1923 | Mkp _ :
Do 200 000

- - - - 14.12.1923 | Mkp - -
600 000

- - - ~ 22121923 | Mkp _ :
300 000

- - - - 29.12.1923 | Mkp - -

Zrédto: opracowanie wtasne

Duzym problemem byla gwaltownie rosngca inflacja na poczatku lat 20. XX wie-
ku. Kryzys najbardziej dotknagt Niemcy. Jednak na ziemiach polskich nie bylo lepie;j. 11
Rzeczpospolita po odzyskaniu niepodleglosci byta krajem w znacznym stopniu teore-
tycznym. Jedng z przyczyn kryzysu byly podejmowane w pospiechu niecodpowiednie
decyzje polskich politykow. W 1919 roku wydatki czterokrotnie przewyzszaty (7,9 mld
marek) dochod budzetowy (1,9 mld marek). Rzad I Rzeczpospolitej zdecydowat sie na
dodruk pienigdzy, pomimo braku zabezpieczenia waluty, np. w postaci ztota czy dewiz.
Efektem tej decyzji byl gwattowny wzrost cen. W 1923 roku inflacja zamienita si¢
w hiperinflacje. W listopadzie tego roku w Krakowie robotnicy zastrajkowali. Policja
krwawo sthumita strajk, w ktorym zginety 32 osoby’>. Dopiero za sprawa reformy walu-
towej] Wiadystawa Grabskiego w 1924 roku ztoty polski zastapit marke polska. Emisja
nowej waluty zajal si¢ Bank Polski SA. Kryzys dotknal takze pras¢. W przypadku
»Przegladu Sportowego” cena pojedynczego numeru w latach 1921-1924 ulegata zmia-
nie ponad 30 razy (Tabela 1). W 1921 roku cena wahata si¢ od 20 do 80 marek za jeden
numer. W 1922 roku cena zmienita si¢ ponad 10 razy.

Za numery 49-50 i 52 trzeba byto zaptaci¢ 560 marek. Najdrozszym numerem byt
zeszyt Swigteczny (51.), wydany 22 grudnia. Jego wysoka cena (1 500 marek) spowo-
dowana byta objetoscig numeru (60 stron). W 1923 roku cena pojedynczego numeru
»Przegladu Sportowego” zmienila si¢ az 18 razy. W tym roku mozna zaobserwowaé
takze bardzo duza dynamik¢ zmiany ceny. Podobnie jak miato to miejsce rok wczesniej,
za wydany 22 grudnia 40-stronnicowy zeszyt Swigteczny (51.) trzeba bylo zaptaci¢
najwiecej, bo az 600000 marek. Osoby, ktore prenumerowaty w grudniu 1923 roku
»Przeglad Sportowy” (cena 700000 marek), otrzymywaly zeszyt gwiazdkowy bez zad-

nej dodatkowej optaty. Wydawnictwo ,,Przegladu Sportowego™ liczne podwyzki swoje-

2 Tamze, s. 87-90.
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go pisma argumentowato ,,zwyzkami cen robocizny i wszystkich innych kosztow”, kto-

re musiato ponies¢.

Fotografia 9. Informacja o podniesieniu ceny ,, Przeglgdu Sportowego” w 1923 roku

0Od Wydawnictwa.

Z powodu ogromnej zwyiki cen robocizny i wszyst-
kich i:nycl: kol.:t:wn\?yd-wnietwn, zmuszeni jesteémy
podnieié ceng za .Przeglad Sportowy®“

Z Nrem 49 cena za pojed. egzemplarz Mkp. m%
prenumerata na grudzien 1 700.

Zeszyt gwiazdkowy otrzymaja prenumeratorzy

bez Zadnej doplaty.

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1923, nr 48, s. 2.

W 1924 roku za jeden egzemplarz ,,Przegladu” trzeba bylo zaplaci¢ dwa miliony
marek polskich (wydanie wielkanocne nr 14.-15.). Po wej$ciu w zycie ustawy waluto-
wej Grabskiego 30 kwietnia 1924 roku, 18. numer ,,Przegladu Sportowego” kosztowat
juz 65 groszy. Pozniej ceng zmniejszono do 50 i 30 groszy. W 1926 roku zwigkszono
ceng, numery 13.-26. kosztowaly 75 groszy. Po zmianie wiascicielskiej zmniejszono ja
ponownie do 30 groszy. Ostatnia zmiana nastgpila 1 kwietnia 1935 roku, kiedy to za
jeden egzemplarz ,,Przegladu Sportowego” trzeba byto zaptaci¢ 20 groszy. Przed wybu-
chem II wojny §wiatowej cena pojedynczego numeru ,,Przegladu” nie ulegta juz zmia-

nie.

3.6. Objetosé¢ i numery specjalne ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939

Na przestrzeni lat 20. i 30. XX wieku objetosc¢ ,,Przegladu Sportowego” byla raczej
stala poza kilkoma wyjatkami. W okresie krakowskim (tabela 2.) ukazato si¢ 197 nume-
row. 90% z nich (178) liczylo 16 stron. Wyjatek stanowity numery 1.-13. z 1921 roku,
ktorych objetos¢ wynosita 12 stron. 16 kwietnia 1924 roku ukazat si¢ 28.-stronnicowy
numer ,,Przegladu Sportowego”. Tak duza objetos¢ tego numeru wynikata z tego, ze byt
to numer §wigteczny. W 1922 1 1923 roku zostaly wydane dwa najwigksze w miedzy-
wojniu numery ,,Przegladu Sportowego” pod wzgledem ilosci stron.

Numer 51. z 1922 roku liczyt 60 stron. Wydany 22 grudnia zeszyt $wigteczny
kosztowal 1 500 marek. W tym numerze redakcja ,,Przegladu Sportowego” zamiescita
sportowy kalendarzyk na rok 1923. Szczegdtowo zostalty omowione takze istotne wyda-
rzenia sportowe z tego roku, dotyczace m.in. pitki nozne;j. ,,Przeglad Sportowy” podsu-

mowal dodatkowo stan polskiej prasy sportowej w 1922 roku.
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Tabela 2. Objetosé ,,Przeglgdu Sportowego” w okresie krakowskim (21.05.1921 - 25.02.1925)
liczba stron | liczba numerow | %
12 15 8
16 178 90
28 2 1
40 1 0,5
60 1 0,5

Zrédto: opracowanie wiasne

Doktadnie rok pdzniej, 22 grudnia 1923 roku wyszedt liczacy 40 stron zeszyt §wig-
teczny. Jego cena wynosita 600000 marek polskich. W przypadku numerdw specjal-
nych — §wigtecznych, okazjonalnych czy poswigeconych jednej dyscyplinie sportu, mo-
zemy mowi¢ o pewnym trendzie zwigzanym z reklamg prasowg. Ot6z, nadawcy komu-
nikatow reklamowych bardziej woleli oglasza¢ si¢ w takich numerach, poniewaz cie-
szyly si¢ one wigkszym zainteresowaniem czytelnikow. Niewielka liczba takich nume-
row powodowata, ze oglaszanie si¢ w nich moglo by¢ nieefektywne. W zeszycie $wia-
tecznym z 1922 roku zamieszczono 72 anonse. W numerze 14. z 7 kwietnia 1928 roku,
poswigconemu w cato$ci automobilizmowi, zamieszczono 42. reklamy z czego 20 z
nich odnosito si¢ bezposrednio do tematyki tego numeru®>. W jubileuszowym 91. nume-
rze z 1938 roku, ktory ukazat si¢ w przededniu 20. rocznicy odzyskania niepodlegtosci

zamieszczono 50 reklam>®.

Tabela 3. Liczba stron reklamowych w okresie krakowskim ,, Przeglgdu Sportowego”

rok liczba stron | liczba stron reklamowych | %
1921 (33 numery) 468 53 11,3
1922 (52 numery) 876 106,5 12,1
1923 (52 numery) 834 130,5 15,6
1924 (52 numery) 812 35 4,3
1925 (8 numerow) 128 6,7 52
suma (197 numeréw) 3118 331,7 10,6

Zrodto: opracowanie wlasne

W okresie krakowskim reklama stanowila wazny element pisma (tabela 3.). Laczna

liczba stron reklamowych w okresie od 21 maja 1921 roku do 25 lutego 1925 roku wy-

> Na przyktad F. Ignatowski i Ska polecat wszelkg konfekcje dla sportu automobilowego,; zob. ,,Prze-
glad Sportowy”, 1928, nr 14, s. 15.

% Przeglad Sportowy” 1938, nr 91.
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nosita 331,7, co stanowi 10,6% objetosci pisma w tym okresie. Najcze$ciej zamieszcza-
na byla ona na przedostatnich (14%) i ostatnich stronach (16%). Te strony byly w tym
okresie przewaznie w catos$ci poswigcone ogloszeniom, ktore zgrupowane byly w spe-
cjalne bloki reklamowe. Warto wyrdzni¢ jeszcze pierwsza strone (15%), na ktorej
w okresie krakowskim mozna bylo zobaczy¢ reklamy. Objetos¢ ,,Przegladu Sportowe-
g0”, po przeniesieniu do stolicy redakcji w marcu 1925 roku, ulegta kolejnym zmianom.
Numery 1.-13. liczyly po 16 stron, od numeru 14. zwigkszono objetos¢ pisma do 20
stron. Natomiast ostatni numer z tego roku liczyt 8 stron.

Po tym jak wydawnictwo ,,Domu Prasy” kupito w lipcu 1926 roku ,,Przeglad Spor-
towy” oraz zmienilo jego szat¢ graficzna, obj¢to$¢ pisma zostata zmniejszona do 6
stron. Od tego momentu do wybuchu II wojny swiatowej 90% wszystkich numeréw
»Przegladu Sportowego” liczylo po 6 stron. Wyjatki w postaci numerdéw, majacych po
20 stron (2%), 16 stron (3%) czy 8 stron (4%), w zdecydowanej wiekszosci (71%) od-
nosily si¢ do czasu przed zmiang wiascicielskg w latach 1925-1926. W przypadku oglo-
szen w okresie warszawskim — zrezygnowano z grupowania ich w bloki reklamowe
1 zaczeto je umieszczac na stronach redakcyjnych, przez co staty si¢ one integralng cze-

$cig pisma.

Tabela 4. Objetosé ,, Przeglgdu Sportowego” w okresie warszawskim (04.03.1925- 31.08.1939)

Liczba stron | Laczna liczba numerow | %
4 11 1
6 1030 90
8 40 4
16 33 3
20 24 2

Zrédto: opracowanie wasne

3.7. Siedziba redakcji ,,Przegladu Sportowego” w okresie krakowskim i

warszawskim

W swojej ponad 100. letniej historii ,,Przeglad Sportowy” 19-krotnie zmieniat loka-
lizacje swojej redakcji. Najdtuzej siedziba redakcji znajdowata si¢ na Alejach Jerozo-
limskich 125/127 w Warszawie w latach 1975-1997. Pierwsza historyczna redakcja
»Przegladu Sportowego” miescita si¢ przy ulicy Grodzkiej 13 w Krakowie. Od 26 listo-
pada 1921 roku siedzibg ,,Przegladu Sportowego” przeniesiono na ulic¢ Radziwittowska

8.
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Tabela 5. Jak zmienialy si¢ adresy redakcji ,, Przeglgdu Sportowego” w dwudziestoleciu migdzywojen-

nym”
Krakow
data adres
od 21 maja 1921 ul. Grodzka 13
od 26 listopada 1921 ul. Radziwiltowska 8
od 29 wrzes$nia 1922 ul. $w. Filipa 17
od 26 marca 1924 Rynek Gtowny 23
Warszawa
data adres
od 4 marca 1925 ul. Zgoda 12
od 10 lipca 1926 ul. Nowy Swiat 39
od 15 pazdziernika 1927 ul. Jasna 10
od 15 marca 1929 do 31 sierpnia 1939 | ul. Marszatkowska 3/5/7

Zrodto: opracowanie wlasne

Nastepnie siedziba redakeji ,,Przegladu Sportowego” znajdowala si¢ na ulicy $wie-
tego Filipa 17 (od 29 wrze$nia 1922 roku) oraz na Rynku Gléwnym 23 (od 26 marca
1924 roku). Jak juz nadmieniono, waznym momentem w przedwojennej historii ,,Prze-
gladu Sportowego” byto przeniesienie na state redakcji w marcu 1925 roku z Krakowa
do Warszawy. Pierwsza warszawska siedziba redakcji miescila si¢ przy ulicy Zgoda 12
(od 4 marca). Od 10 lipca 1926 roku redakcje ,,Przegladu” przeniesiono na ulice Nowy

Swiat 39. Zmiana spowodowana byta przejeciem pisma przez koncern ,,Dom Prasy”.

Fotografia 10. Informacja o zmianie adresu redakcji ,, Przeglgdu Sportowego” z 1929 roku

WSZYSTK'CH CZYTELNIKOW | KORESPONDENTOW

zawiadamiamy, e z dniem 15 marca nastgpila

ZMIANA ADRESU

Redakeji i Administracji ,Przegladu Sportowego",

ktére obecnie mieszcza sie w gmachu wlasnym wydawnictwa

ul. Marszatlkowska 3-5-7
Telefonowaé naleiy do centrali ,,Vrasy Polskiej"

od NPe 431-00 i Nr. 431-07

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1929, nr 17, s. 2

W nowej lokalizacji pismo znajdowato si¢ przez ponad rok. 15 pazdziernika 1927
roku zmieniono po raz kolejny adres siedziby redakcji. Od tej pory miescita si¢ ona przy
ulicy Jasnej 10. Ostatnia zmiana w dwudziestoleciu migdzywojennym nastgpita 15 mar-
ca 1929 roku (fotografia 10.). Redakcja ,,Przegladu Sportowego” zostata przeniesiona
na ulic¢ Marszatkowska 3/5/7 1 znajdowata si¢ tam juz do 31 sierpnia 1939 roku. Reak-
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tywacja pisma po II wojnie $wiatowej nastapila nie w stolicy tylko Lodzi. Pierwszy
powojenny numer ukazat si¢ 12 lipca 1945 roku. Po 11 miesigcach pismo wrocito do
Warszawy, gdzie wychodzi po dzi§ dzien, bedac obecnie najstarszym polskim pismem

sportowym w naszym kraju.
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ROZDZIAL. IV BUDOWA OGLOSZENIA PRASOWEGO NA
PRZYKLADZIE REKLAM ZAWARTYCH W ,,PRZEGLADZIE

SPORTOWYM” W LATACH 1921-1939

Rozdzial 1V niniejszej dysertacji bedzie pos§wigcony analizie budowy ogloszenia
prasowego na przyktadzie reklam zamieszczonych w ,,Przegladzie Sportowym” w la-
tach 1921-1939. Przyblizone zostang takie elementy jak: naglowek, slogan reklamowy,
tekst ogloszenia, ilustracja, kolor, czcionka, §wiatlo 1 rama. Licznie przytoczone przy-
ktady ogloszen z ,,Przegladu Sportowego” zostaty uzupetnione wiedza dwczesnych teo-
retykow reklamy takich jak Langer, Konieczny czy Zakrzewski, ktorzy wiele miejsca
w swoich podrecznikach reklamy przeznaczyli na to, aby doktadnie oméwi¢ zagadnie-

nie budowy ogtoszenia prasowego.

4.1. Naglowek

Umiejetnie skonstruowany anons moze przynie$¢ przedsigbiorstwu wiele korzysci,
zwiekszajac jego zyski. Brytyjski jezykoznawca Geoffrey Leech w swojej ksigzce En-
glish in Advertising (1966) wyrdznil kilka elementéw kompozycyjnych ogloszenia pra-
sowego, takich jak: naglowek, ilustracja, tekst reklamy, podpis mogacy by¢ sloganem,
nazwa firmy lub logiem oraz dalsze szczegoly, takie jak np. adres firmy'. Stanistaw
Zakrzewski uwazatl, ze zadaniem ogloszenia prasowego jest zwracanie uwagi czytelni-
ka. W przypadku reklamy handlowej powinno si¢ pamigta¢ o tworzeniu wiarygodnych
ogloszen, ktore godnie by reprezentowaly dang firme. Zamieszczanie reklamy w danym
periodyku autor poréwnat z budowa domu. W jednym i drugim przypadku zleca si¢ to
odpowiednim fachowcom. Wedtlug Zakrzewskiego wzorowy anons powinien sktadac
sic z nagtéwka, rysunku, tresci ogloszenia, $wiatta oraz obramowania”.

Olgierd Langer poza wyzej wymienionymi elementami ogloszenia, wyodr¢bnia
dodatkowo czcionkg. Ogloszeniodawcy powinni w swoich ogloszeniach wykorzysty-
wac kilka czcionek ich rodzajow, poniewaz taki zabieg moze przynie$¢ reklamodawcy

wiele korzyéci wyrdzniajac jego ogloszenie na tle innych’. W przypadku reklam za-

' Do wyzej wymienionych elementéw kompozycyjnych ogloszenia prasowego, Piotr Lewinski dodaje
kolejne elementy takie jak nadtytul, ktory moze przyja¢ posta¢ pytania retorycznego lub motta. Srodtytut
lub dodatkowe informacje i ilustracje na temat produktu. Por. P. Lewinski, dz. cyt., s. 146-147.

2S., Z. Zakrzewski, dz. cyt., s. 66-67.
* 0. Langer, Reklama kupca..., dz. cyt., s. 29.
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mieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym” w okresie krakowskim, po przeprowadzone;j
analizie, mozna stwierdzi¢, iz poza kilkoma wyjatkami, krdj czcionek byt podobny
w zamieszczanych ogloszeniach. Reklamodawcy wytluszczali wigkszg czcionka nazwe
swojej firmy, produktu lub wlasne imi¢ 1 nazwisko, a mniejszg opisywali reklamowane
produkty. Jednym z wyjatkow jest ogloszenie przyboréw szkolnych Bernharda Ratza
(fotografia 11). Konstrukcja tej reklamy jest niezwykle prosta. Tekst anonsu przyciaga
uwage czytelnika. Uzyta czcionka reklamowanych towardéw przypomina czytelnikowi

czasy szkolne, kiedy to sam pisat kredg na tablicy.

Fotografia 11. Reklama przyborow szkolnych Bernharda Ratza 7 dopasowang do tematu ogloszenia
czcionkgq

Zrodto: ,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 11

Jak twierdzi Langer kréj czcionek powinno si¢ dostosowaé do tematu reklamy”.
W przypadku wyzej opisanej reklamy ten warunek jest spetniony. Stanistaw Batko bu-

. . r 5
dowe ogloszenia zawgza do trzech warunkow”:

1. Tres¢ anonsu powinna by¢ przyciagajaca.
2. Reklama powinna posiadac tadng szat¢ zewnetrzng.
3. Ogloszenie powinno trafi¢ do jak najwiekszej grupy odbiorcow.
Na przestrzeni lat 20. 1 30. XX wieku ogloszenia prasowe w ,,Przegladzie Sporto-

wym” zmienialy si¢ pod wzgledem wizualnym. Wplyw na to miat rozwd; poligrafii

* Wykonanie wyrozniajacego si¢ ogloszenia w tamtym okresie byto bardzo kosztowne. Nie kazda fir-
ma mogta sobie pozwoli¢ na taki wydatek. Rowniez drukarnie nie zawsze dysponowaty szerokim wybo-
rem czcionek drukarskich. W przypadku ,,Przegladu Sportowego”, dopiero po zmianie wilascicielskiej
w 1926 roku, wydawnictwo ,,Domu Prasy” dysponowalo lepszym zapleczem technicznym, umozliwiaja-
cym tworzenie tadniejszych ogloszen niz miato to miejsce w pierwszych latach wydawania pisma w Kra-
kowie. Tamze, s. 32.

> S. Batko, dz. cyt., s. 61-62.
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oraz wydawnictwo ,,Domu Prasy”. W okresie krakowskim (1921-1925) przewazala
w reklamie funkcja informacyjna nad perswazyjng. Gtownym jej elementem byt sam
tekst, ilustracja wystepowata rzadko. Nagtowki reklam z tamtego okresu zawieraly na-
zwe produktu, imi¢ 1 nazwisko wiasciciela firmy lub nazwe zaktadu, sklepu lub maga-

zynu oglaszajacego si¢.

Fotografia 12. Typowy nagilowek reklamy 7 okresu krakowskiego, w ktorym mamy nazwe firmy oraz
imie i nagzwisko wlasciciela oraz adres wytluszczong czcionkq. PoniZej tekst anonsu, zawierajgcy popu-
larny czasownik poleca i wykaz oferowanych towarow

o] o cm> oo § i > cmn § ot e e P o o | o o> o | o o s (]

MAGAZYN NOWOSCI
S. HABER, Krakéow, Sienna 14

ﬂ poleca: artykuly najnowszej mody jak kapelusze, ko- Il
szule, krawatki, obuwie, skarpetki, ponczochy itp. w naj-
wiekszym wyborze po cenach dla kazdego przystepnych.
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Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 15

Po przeniesieniu pisma do stolicy w marcu 1925 roku, ogloszenia przez pierwszy
rok prezentowaly si¢ wizualnie podobnie do tych z okresu krakowskiego. Zmiana
w tym wzgledzie nastgpita w lipcu 1926 roku. Dzi¢ki nowej szacie graficznej, wyglad
reklam ulegl diametralnej zmianie. Na znaczeniu zyskata ilustracja, ktora zaczeta sie
pojawia¢ czesciej. Przestano takze zamieszczac reklamy na tzw. stronach reklamowych
charakterystycznych dla poprzedniego okresu. Anonse zaczgly pojawiac si¢ na stronach
redakcyjnych. Zmianie ulegl réwniez ich rozmiar. Poza duzymi i $rednimi reklamami

pojawito si¢ duzo ogloszen drobnych majacych rézny kroj czcionek i kolor.

Fotografia 13. Po zmianie wlascicielskiej w lipcu 1926 roku w reklamie doceniono duze znaczenie
ilustracji, ktora stala si¢ poza tekstem podstawowym elementem reklamy prasowej

GAJARDONI & ANDREIS, Verone (Italie)
NARODOWA FABRYKA BRONI

1 PRZYBOROW3 SZERMIERCZYCH

WZORY wioskie i francuskie — CENNIKI Ilustrowane
na tadanie

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1926, nr 18, s. 7

Nagtowek jest jednym z najwazniejszych elementdw ogloszenia prasowego. Jak

pisze Zakrzewski, dobrze skonstruowany tytut ogloszenia powinien zwrdci¢ uwage czy-
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telnika® i zacheci¢ go do przeczytania reszty zamieszczonego tekstu. W Roczniku ,,Pra-
sa-Reklama PAT” z 1934 roku mozemy przeczytaé, ze tytul (naglowek) musi by¢ ha-
stem, wzglednie syntezq ogloszenia, krétki, latwy do zapamietania’. Warto$é¢ krotkiego
nagléwka potwierdzito badanie profesora Starcha. Polegato ono na tym, ze 10 0s6b
otrzymato po trzy kartki, na ktorych zapisano zdania sktadajace si¢ kolejno z 5., 10.
1 25. wyrazow. Badani musieli zapamigta¢ w ciagu kilku sekund zapisane hasta i p6z-
niej je ponownie napisa¢. W przypadku zdania sktadajacego si¢ z pieciu wyrazdéw, ba-
dani zapamigtali wszystkie wyrazy, ze zdania zawierajacego 10 wyrazow co drugie

stowo, a z majacego 25 stow tylko co piaty wyraz"®.

Wykres 1. Procent nagltowkow majgcych po pieé lub mniej wyrazow w latach 1881-1920
100%

90% 96%
80% &
70% /

60% /

50% v 59%

40%
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“37%
30%

20%
10%
0%

1881rok 1885rok 1890rok 1905rok 1920rok

Zrédlo: opracowanie na podstawie danych zebranych przez Profesora Starcha por. Olgierd Langer, Zasa-

dy Oglaszania, Instytut Naukowej Organizacji przy Muzeum Przemystu i Rolnictwa, Krakéw, 1927, s. 48

Roéwniez sami ogloszeniodawcy docenili skutecznosé krotszego nagtéwka. Wyka-
zaty to inne badania profesora Starcha (Wykres 1.), ktéry przyjrzat si¢ temu, jak na
przestrzeni blisko 40. lat zmieniat si¢ procent nagtowkow, majacych pie¢ lub mniej wy-
razOw w roznych czasopismach. W 1881 roku takich naglowkow bylo 37%, w 1920
roku juz 90%’. W 1936 roku ukazata sic publikacja pt. llustracja i tekst w reklamie pra-
sowej autorstwa Marii Frydlandowny. W swojej pracy autorka zbadata wptyw reklamy
na proces kupna. Gldéwng metodg badawczg w jej pracy byt kwestionariusz oraz ekspe-

ryment'®. W przypadku znaczenia nagléwka dla reklamy, 79% os6b nieposiadajacych

®S.Z. Zakrzewski, dz. cyt., s. 68.

" Reklama Prasowa, ,,Prasa-Reklama PAT”, Warszawa 1934, s. 17.
fo. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 47.

? Tamze, s. 48.

' W badaniu wzigto udziat 100 os6b w wieku od 20 do 60 lat. 50 mezczyzn i 50 kobiet. 18 0s6b po-
siadalo wyzsze wyksztatcenie, 32 osoby studiowaty, 50 0s6b posiadalo wyksztalcenie srednie lub nizsze.



-96 -

wyzszego wyksztalcenia, uwazato go za co§ waznego. Wsérdd oséb z wyzszym wy-
ksztatceniem bylto to zaledwie 5% ankietowanych. Jak zauwazyla autorka, wyniki ba-
dan dotyczace naglowka w jej pracy byly ogolne i wymagaty dalszej analizy''.

Krotszy nagtowek zostaje nam dtuzej w pamigci. Jednak nie do kazdego produktu
da si¢ wymysle¢ zwiezty tytut. W takim przypadku w tytule warto zawrze¢ imi¢ i na-
zwisko whasciciela firmy lub nazwe produktu'?. Uzywanie gornolotnych haset niemaja-
cych pokrycia z tym, co si¢ sprzedaje, moze bardziej zniecheci¢ do zakupu takiego to-
waru. Przyktadem takich anonsow w ,,Przegladzie Sportowym” sa reklamy domow,
magazynow konfekcyjnych, wytworni obuwia i skladéw futer zamieszczane w latach

1921-1925 np.:

e Pracownia kusnierska i sktad futer Tadeusza Sierpinskiego [1923, nr 40-44, s. 1]

e Skiad Sukna F.T Kirschner (...) [1923, nr 9, s. 8]

e M. Reisman, Krakéw, P1. Dominikanski 2, 1.p. (...) [1922, nr 33, s. 16]

e Paryski sktad futer Jozefa Eisena, Krakow, Florjanska [1923, nr 43-44, s. 16]

e Magazyn Konfekcji meskiej i dziecigcej Szymona Strassberga [1923, nr 19, 22, s. 16]

Fotografia 14. Przykltadem takiej reklamy jest ogloszenie obuwia Braci Klein. W tej reklamie zastoso-
wano tr7y czcionki o roinej wielkosci i kolorze

o'
of
*0

v BRACH KLEIH
KRAKOW:- LuBicz 3.

Sprzedas, defailiczna i huriowna,

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 2, s. 11

W nagltéwku tych anons6w mieliSmy wymieniong nazwe firmy, oferowanego pro-
duktu lub prowadzonego zakladu. Trudnym zadaniem jest takze sprawienie, by taka
reklama byla oryginalna. Niekiedy zamiast tekstu mozna uzy¢ innej czcionki, ktora by
wyrézniata taki naglowek na tle innych reklam zamieszczonych na tej samej stronie'.

Innym sposobem zaciekawienia czytelnika jest uzycie w nagtowku kilku chwytliwych

W przypadku wykonywanych zawodow byli to: biuralisci, krawczynie, mechanicy, pielggniarki czy dru-
karze. Zob. Mgr M. Frydlandéwna, Ilustracja i tekst w reklamie prasowej, Warszawa 1936, s. 4-6.

1 Tamze, s. 39.

20. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 49.

1 Rok, numer oraz strona, na ktorej zamieszczona jest reklama w ,,Przegladzie Sportowym”.
0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 50.
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stow. Najpopularniejsza metoda jest jednak przedstawienie korzysci ptynacych z posia-
dania takiego produktu. Im taka korzys$¢ bedzie zblizona do potrzeb klienta, tym oddzia-
lywanie takiej reklamy na niego bedzie wicksze. W przypadku czytelnikéw ,,Przegladu
Sportowego” takim produktem mogty by¢ np. buty sportowe. Jeden z nagtowkoéw ogto-
szenia informowat wprost do jakiej grupy docelowej chce dotrze¢: Dla Footballistow
obuwie" (...). Pod naglowkiem tej reklamy pojawita si¢ informacja o tym, ze obuwie to
wykonane jest ze specjalnych angielskich skor chromowych.

Inng korzyscig moze by¢ zakup zwycieskiego kuponu w jednej z kolektur: 120 mi-
ljonéw wynosi glowna wygrana w V-tej klasie 7 Loterji Parstw'® (...) w kolejnym po-
dobnym ogloszeniu nagtowek informowat czytelnika o tym, ze w kantorze Braci Safier
padta wysoka wygrana: wygrana 12 miljonow padta w ciggnieniu 23 b. m./na los 19165
nabyty w naszym kantorze'’. W dalszej czesci tego anonsu podano informacje, ze: co
drugi los wygrywa! Taki zabieg miat wplyna¢ na podswiadomos¢ potencjalnych kon-
sumentéw w sprawie decyzji o zakupie kuponu u Braci Safier. W koncu jak glosit ten
anons nie w kazdej kolekturze co drugi kupon wygrywa.

Kolejnym zabiegiem stosowanym przez reklamodawcow moze by¢ odwotywanie
si¢ w tytule do instynktu zdrowia. W okresie warszawskim ,,Przegladu Sportowego”
szczegolnie mozna bylo zaobserwowac ten trend. Za przykitad moga postuzy¢ oglosze-

nia popularnej Aspiriny:

e Rada lekarska: chtodna glowa, cieple nogi - a od czasu do czasu tabletka oryginalnej Aspiriny. (...)
[1931, nr 95, s. 5].

e Udreczony cztowiek. Dokucza mu reumatyzm, a w domu nie ma tabletek Aspiriny. (...) [1931, nr 11,
s. 4].

e  Mozesz si¢ spokojnie zazigbié, stary przyjacielu: niezawodna Aspirina znowu ci pomoze jak zawsze.
(..)[1932,nr 7,s. 2].

e Glowaboli - a ja nie mam oryginalnej Aspiriny... Pieklo na ziemi. (...) [1932, nr 29, s. 4].

e Precz z bolem! Aspirina pomaga, do nabycia we wszystkich aptekach. [1933, nr 76, s. 5].

e Nie podrézujcie bez Aspiriny, [1934, nr 57, s. 5].

To, co laczy wiekszo$¢ nagtowkoéw tego produktu, to np. informacja o bolu oraz
inne wystepujace dolegliwosci (reumatyzm, goraczka itp.). Z instynktem zdrowia zwig-
zana jest tez chwila biezaca. W przypadku, gdy jaka$ osoba w momencie przegladania

gazety jest chora i zobaczy reklame¢ Aspiriny, czy innego produktu marki Bayer np.

15 »Przeglad Sportowy” 1922, nr 21, s. 15.
' Przeglad Sportowy” 1923, nr 17, s. 15.
17 Przeglad Sportowy” 1923, nr 13, s. 16.
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Panflavin, to moze pod wptywem impulsu zakupi¢ taki lek. Ogloszeniodawcy zdawali

sobie z tego sprawe, dajac temu wyraz w nagldéwkach swoich reklam:

e Spodzniony zal. Tak, moj przyjacielu, dlaczegéz nie zazyle§ odrazu oryginalnych tabletek Aspiriny?
Jednak nie jest jeszcze zapozno! Aspirina pomaga zawsze. (...) [1931, nr 101, s. 5].

e Och, do djaska! Tego dluzej nie wytrzymam. Teraz przeprowadz¢ na serjo kuracje Aspiryng (...)
[1932,nr 9, s. 5].

e Ale teraz juz najwyzszy czas, aby zazy¢ tabletke oryginalnej Aspiriny! (...) [1932, nr 17, s. 5]

e O, janieszczegsny! Czemuz nie bralem zawczasu Aspiriny? (...) [1933, nr 26, s. 4].

e Nie zwlekaj! zapobiegaj przezigbieniu, zapaleniu gardta i grypie za pomocg Panflaviny w pastylkach,
[1934, nr 3].

Chwile biezaca w reklamie mozna polaczy¢ z jakim$ aktualnie panujagcym trendem
np. w reklamie rowerow marki PWU naglowek: Umowilem si¢ 7 nig na dziewigtg, ale
zdaze, bo mam przeciez rower P.W.U."® stanowi nawiazanie do znanej wowczas piosen-
ki Eugeniusza Bodo o takim samym tytule, napisanej w 1937 roku. Innym zabiegiem,
ktory stosowano byto odwotywanie si¢ do oszczednosci. Moze ona dotyczy¢ ceny towa-
ru, jak w przypadku odzywki sportowej Ovomaltine, rakiet tenisowych, ktore stanialy"’
lub sprzetu sportowego, ktory mozna nabyé najtaniej u St. Ir. Chotkowskich?’. Liczba
takich przyktadow w tamtym czasie w ,,Przegladzie Sportowym” byta bardzo duza.

Fotografia 15. Przyklad reklamy, ktorej naglowek odwoluje si¢ do oszczednosci

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 21, s. 5

Z oszczgdnos$cig moze wigza¢ si¢ charakter osobisty. Jak pisze Mieczystaw Ko-

nieczny, nuta osobista w nagtowku i tekscie, zbliza do nas duchowo czytelnika i utatwia

18 »Przeglad Sportowy” 1938, nr 44, s. 5.
"% Przeglad Sportowy” 1934, nr 51, s. 6.
? Przeglad Sportowy” 1937, nr 95, s. 8.
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wzajemny kontakt myslowy i uczuciowy®'. Jako przyklad mozna poda¢ dwie reklamy
warszawskiej fabryki ,,Polonia”, ktore taczg gwarancj¢ oszczednosci (najtaniej, tylko

za...) z charakterem osobistym (Przyjdz! Obejrzyj! Przekona;j sig!).

a. Przyjdz! Obejrzyj! Przekonaj sie!!! Ze najtaniej kupisz rower f-my ,,Polonia”, gdyz tylko za zi.
180 (...) Obejrzenie nie zobowigzuje do kupna [1929, nr 58, s. 4].

b. Tylko za zi. 180 Kupisz gwarantowany, odpowiadajacy tobie pod kazdym wzglgdem rower f-my
»Polonia” na dogodnych warunkach (...) [1929, nr 60, s. 2].

Ciekawy zabieg zastosowala firma ,,Gentleman” w swojej reklamie, gdzie tytut na-
gtéwka postaé nawiazuje do teorii efektu domina®’. Reklama dotyczy kaloszy i $nie-
gowcow, ktore, jesli si¢ je zobaczy, to si¢ je zechce, nastepnie sprobuje i kupi. Ponizsza
reklame¢ mozna zaliczy¢ do jednej z ciekawiej skonstruowanych. Wyrdznia ja chwytli-

we hasto reklamowe, czcionka i1 znak fabryczny.

Foto

rafia 16. Efekt domina w reklamie zwigzany 7 zakupem butow marki Gentleman

Zrodto: , Przeglad Sportowy”, 1928, nr 40, s. 2

Niezwykle proste a zarazem bardzo intrygujace sg nagtowki w formie pytajacej.
Czytelnik po przeczytaniu takiego pytania bedzie ciekawy tego, co znajduje si¢ pod
spodem w tekécie reklamowym?. Pytanie moze dotyczyé np. zakupu obuwia. W rekla-
mie Jana Palonka pada pytanie: Dlaczego ludzie praktyczni noszq obuwie robione tylko
u Palonka?**. Po czym przytaczane sa argumenty, ze obuwie tej marki wyréznia trwa-
tos¢, lekkos¢, wygoda i nieprzemakalno$¢. Pytania takze czesto towarzyszyty naglow-
kom reklam lekéw oraz réznego rodzaju preparatow farmaceutycznych takich jak:

Aspirina, Ovomaltyna czy $§rodkéw przeciwko tupiezowi 1 wypadaniu wiosoéw. Co cie-

2! M. Konieczny, Reklama — Poradnik w sprawach nowoczesnej kupieckiej reklamy, Poznan 1938,
s. 48.

2 Wedlug WSIP efekt domina jest teorig zaktadajaca, Ze jedno zdarzenie wywotuje ciag kolejnych
wydarzen. Definicja podana za WSJP: https://wsjp.pl/haslo/podglad/38755/efekt-domina, [dostep:
31.10.2021]

0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 52.

* Przeglad Sportowy” 1922, nr 36, s. 15.
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kawe w tego typu reklamach zwracano si¢ bezposrednio do odbiorcy, uzywajac takich

zwrotow jak przyjaciel, pan, pani.

e Spozniony zal. Tak, méj przyjacielu, dlaczegoz nie zazyte$ odrazu oryginalnych tabletek Aspiriny?
Jednak nie jest jeszcze zapdzno! Aspirina pomaga zawsze [1931, nr 101, s. 5].

e  Madry szef. Wszystko pokrecone... Co? glowa boli? Dlaczegdz wigc Pani nie zazyje tabletki orygi-
nalnej Aspiriny? [1932, nr 23, s. 4].

e Dokad Pan tak $pieszy? Ach tak - zapomniat Pan Aspiriny! Do nabycia we wszystkich aptekach
[1933, nr 32, s. 5].

o JesteS przezigbiony? Spiesz po Aspiryn¢ do najblizszej apteki, do nabycia we wszystkich aptekach
[1933, nr 82, s. 6].

e  Czy pamietasz? jak niechgtnie si¢ uczyt dawniej? Dzi$ silny i wytrwaly dzigki Ovomaltynie, jest dla
nas pociechg a dla szkoty chlubg. Ovomaltyna witaminowy koncentrat odzywczy - to zrodto energii i
sit [1938, nr 84, s. 4].

e  Czy chcesz si¢ uwolni¢ nieszkodliwa droga od artretyzmu, reumatyzmu, ischiasu, i bolu krzyza? (...)
[1928, nr 54, s. 4].

e Czy wierzysz w to? Wigkszo$¢ powie zapewne: ,,Nie to przeciez tylko rysunek” Postuchaj zatem co
mowi odbiorca Neo-Silvikrinu: ,,Z kuracji na wlosy jestem nadzwyczaj zadowolony” (...) [1932, nr
78, s. 4].

Pytania w nagléwkach moga by¢ tez ogdlne, zwigzane z aktualnym samopoczu-
ciem czytajacego ogloszenie lub majacego jakies obawy. Takie reklamy dodatkowo
czesto sg opatrzone zdjeciem ilustrujagcym taka sytuacje. W przypadku preparatu na
wypadnie wlosow podane sg swiadectwa osob korzystajacych z takiego specyfiku. Tego
rodzaju zabieg ma uwiarygodni¢ dzialanie reklamowanego produktu. Cho¢ jak wiado-
mo nie mozna stwierdzi¢ w stu procentach, czy oferowany lek jest tak fantastyczny, jak

zapewnia nas o tym dana reklama.

e Kupowaé bezkrytycznie? w Zadnym wypadku! Najpierw trzeba zastanowic si¢ i poinformowac a
potem wybraé rzecz wyprobowana, zwlaszcza wtedy, gdy idzie o zdrowie. (...) [1933, nr 88, s. 4]

e Glowa boli? Nic nie szkodzi Aspirina nie zawodzi. Do nabycia we wszystkich aptekach [1934, nr
75, s. 2].

e Przezigbienie? Przy pierwszych objawach (kichanie, dreszcze, kaszel) zazy¢ tabletki Aspirin. Praw-
dziwe tylko z krzyzem Bayera [1938, nr 91, s. 15].

e Pierwszy zrywa taSm¢ i w dobrej formie odnosi zwycigstwo. Dlaczego? Bo trenowat pilnie i Ovo-
maltyna wzmacniat swdj organizm. (...) Ovomaltyna to nap6j Olimpijczykow, [1938, nr 43, s. 5].

e Dlaczego przedwczesnie zanika uroda? Poniewaz 90% ludzi cierpi na utrat¢ wlosow (...) [1929, nr
69, s. 4].

e Kiedy grozi nam lysina? (...) [1931, nr 7, s. 4].

e Szczegolne znaki? (...) Dostowny opis paszportu - Szczegdlne znaki: Zadne? (...), [1933, nr 15, s. 4].

e Co to oznacza? zaden wlos, lecz wlosy tu i wlosy tam Co to oznacza? (...) W jaki sposob powstaje
tysina? (...) [1933, nr 34, s. 4].

W przypadku reklam innych artykutow, interesujgce pytania w naglowku takze

wystepowaty. Wiarygodno$¢ rakiet Frema potwierdzaty zdobyte przez polskich tenisi-
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stow Tarlowskiego i Hebd¢ nagrody. Z tekstu anonsu wynika, ze 6w sukces byt mozli-
wy dzigki grze rakietami tej marki. W zwiagzku z czym chciano stworzy¢ przeswiadcze-
nie, ze zdobycie mistrzostwa Polski uwarunkowane jest od tego, czy korzysta si¢ z tego

typu sprzegtu wykorzystywanego przez najlepszych polskich sportowcow.

- Chcesz zdoby¢ mistrzostwo Polski? Graj rakietami Frema! Ubieglego roku Tartowski i Hebda zdobyli

mistrzostwa krajowe i migdzynarodowe rakietami Frema. (...) [1938, nr 39, s. 5].

Pora roku réwniez odgrywata wazng role w ogloszeniach. W przypadku nadcho-
dzacej zimy, osoby uprawiajace sporty zimowe mogty kupi¢ nowy sprzgt w firmie A.

Kuzlik.

. Zima idzie! Czy przejrzate$ juz swdj sprzet zimowy? narty, tyzwy krajowe, zagraniczne sanki,

kurtki, wiatrowki, pulowery, buty, skarpety, rekawice poleca A. Kuzlik (...) [1935, nr 125, s. 4].

Lata 30. XX wieku to takze innowacje i rozw6j nowych §rodkéw komunikacji ta-
kich jak radio. Osoby chcace by¢ na biezaco z najnowszymi wiadomos$ciami na temat

pitki noznej na $wiecie, powinny zakupi¢ radio marki ,,Philips”.

. Co slychaé¢ w sporcie pilkarskim? O wszystkich wazniejszych wydarzeniach w sporcie catego
$wiata, dowiesz si¢ wczesniej, posiadajac najnowsza superheterodyne Philipsa - Supery Philipsa o

wyposazeniu dotychczas niespotykanym [1937, nr 39, s. 5].

Pytania wykorzystywano czesto w reklamach czasopism, gazet i ksigzek. Tak jak
w przypadku wydawanego przez ,,Dom Prasy” tygodnika ,,Kino” i ,,Cyrulika Warszaw-
skiego”. Ogtoszenia te byty swoistg autoreklamg nowo powstatych pism oraz od dawna
wydawanych juz gazet. Naktad ,,Przegladu Sportowego” w latach 30. XX wieku spra-
wial, ze mozliwos$¢ dotarcia z wlasng oferta wydawnicza do nowych 0sob byla tatwiej-
sza. Po drugie tematyka tygodnika ,,Kino” czy ,,Cyrulika Warszawskiego” przenikala

si¢ ze tematyka sportowg poprzez swojg luzng forme.

e Czy juz? Jeszcze nie! ale wkrotce ukaze si¢ tygodnik ilustrowany ,,Kino” wydawnictwo Prasy Pol-
skiej S.A [1930, nr 14, s. 2].

e Kto jeszcze nie nabyl Tygodnika Ilustrowanego ,,Kino”? [1930, nr 21, s. 6].

e Nie znasz Cyrulika? Nie czytasz Cyrulika? Czytasz Cyrulika? Kup Cyrulika - ,,Cyrulik Warszaw-
ski” - satyra, humor, dowcip, rysunki, ilustracje. Cena 50 groszy. Wychodzi w czwartek. [1933, nr
44, s. 4].

o Dlaczego bokserzy wegierscy przegrali z Polakami? Bo nie czytaja najweselszego pisma na $wiecie
,»Cyrulika Warszawskiego". (...) [1933, nr 90, s. 4].
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. Zakiet czy marynarka, jak sktadaé wizyty? Jak sie zachowaé? wskazuje ksigzka Zasady Dobrego
Wychowania (M. Vuchan i M. Kurcewicz) zt. 3.20 w opr. 4.50 Ksigegarnia M. Arct, [1927, nr 52, s.
5]

. Czy umiesz ptywaé? Czy chcesz poprawi¢ swoj styl? Kup ksigzeczke A. Zaleskiego Krotki pod-
recznik plywania (...) Nauka plywania, tanie urzadzenie ptywalni, ratowanie tonacych! Ksigzka dla
wszystkich! [1931, nr 48, s. 5].

Rzadko si¢ zdarza, zeby nagtowki posiadaty wszystkie wyzej opisane cechy. Jed-
nak osoby chcace si¢ oglasza¢ powinny pamiegta¢ o tym, ze nagtéwek ma bardzo duza
warto$¢. Jak pisze Olgierd Langer powinien by¢ on krotki i interesujgcy. Oryginalnos¢
jego mozna otrzymac np. stosujac odmienne czcionki lub dzigki ich specyficznemu uto-
zeniu®

Fotografia 17. Reklama mydta Mariana Malinowskiego, w ktorej mamy do czynienia ze specyficznym
utozeniem czcionki oraz réing jej wielkosciq

unELmnmuA MYDLPnlu:-rr.ul:c:oul: |
‘WYROBU LAB. CHEM FARM, APTEKI

WY-SWIAT 31 w Warszawle ul, CHMIELNA 4,

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 83, s. 4

4.2. Slogan reklamowy oraz perswazyjne srodki jezykowe

Réwnie waznym elementem ogloszenia prasowego co nagtowek jest slogan. Wiele
0sOb utozsamia reklame tylko z nim. Wedlug Jerzego Bralczyka struktura gramatyczna
i znaczeniowa sloganu ma wiele cech wspolnych z aforyzmami®®. W ksiazce Co trzeba
wiedzie¢ o reklamie Bogustawa Kwarciaka mozemy przeczytac, ze ten wyraz pochodzi
od celtyckiego stowa slaugh-ghairm, oznaczajacego okrzyk wojenny®’. Jak najprosciej
mozna opisa¢ slogan? Wedlug definicji znajdujacej si¢ w stowniku Jezyka Polskiego
PWN slogan to: oklepany zwrot lub krétkie hasto reklamujgce cos™.

Powyzsza definicj¢ mozemy rozbudowac o inng podang przez Wojciecha Budzyn-

skiego, ktory pisat, ze:

» 0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 52.
% J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s. 124.
" B. Kwarciak, dz. cyt., s. 107.

% Slogan, definicja [w:] Stownik Jezyka Polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/slowniki/slogan.html [do-
step: 01.11.2021]
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Slogan reklamowy jest zachecajgcym do zakupu zestawieniem wyrazow lub krotkim zdaniem,
wyrazajgcym skrot myslowy, ktory ma na celu trafne przemowienie do wszystkich odbiorcow
w jednakowym stopniu i jednoczesne uwypuklenie zalet towaru lub ustugi® .

Najprosciej] méwigc, slogan to krétkie kilkuwyrazowe zdanie, ktére ma zachecic
1 przekona¢ szeroki krag odbiorcow do zakupu reklamowanego produktu lub dane;j
ustugi. Slogany reklamowe funkcjonuja takze w ramach sytuacji komunikacyjnej, beda-
cej swoistym kontekstem komunikatu reklamowego. Wactaw Smid wyréznit az dzie-

wieé takich elementow™":

1. Nadawca komunikatu — moze to by¢ firma, instytucja lub grupa intereséw, ktora
jawnie lub niejawnie reklamuje jakie$ dobro lub ustugg.

2.  Reklamowany produkt lub idea — w przypadku ogloszen kreujacych wizerunek
firmy a nie tylko jej produktu i ustug nadawca jest rownoczesnie produktem.

3. Twodrca komunikatu/sloganu — tworzeniem komunikatow reklamowych zajmuja
si¢ specjalne agencje reklamowe lub pojedynczy specjalisci.

4. Przestanie — dla reklamy najwazniejsza jest informacja, ktéra powinna dotrze¢ do
odbiorcéw 1 zacheci¢ ich do zakupu reklamowanego towaru. Miarg atrakcyjnosci
1 skuteczno$ci sloganu jest takze przestanie.

5. Przekaz — do odbiorcy dociera¢ moze w réznej formie. W przypadku reklamy pra-
sowej, wazng role odgrywa znak towarowy produktu. Odbiorca widzacy regularnie
w reklamie prasowej taki znak, wigze go pdzniej podswiadomie z reklamowanym
produktem.

6. Intencja — stanowi ona elementarny sktadnik przekazu. Waznym aspektem
w przypadku intencji jest zmiana nastawienia konsumentow w wypadku oglaszaja-
cej sie firmy.

7. Odbiorca — odbiorcg reklamy przewaznie jest sprecyzowana grupa odbiorcoéw.

8. Kontekst wewnetrzny — w przypadku ogloszen prasowych kontekstem wewngtrz-
nym bedzie ilustracja oraz tekst, ktore stanowia tlo dla reklam.

9. Kontekst zewnetrzny — dotyczy dyskursu, w ktorym dany slogan dociera do od-
biorcow. W przypadku reklamy prasowej zamieszczanej w ,,Przegladzie Sporto-
wym” w latach 1921-1939 moga to by¢ inne ogloszenia, realia polityczne, spoteczne

1 gospodarcze.

¥ W. Budzynski, Reklama. Techniki skutecznej perswazji, Warszawa 2000, s. 108. Cyt. za: W. Smid,
Jezyk reklamy w komunikacji medialnej, Warszawa 2010, s. 288.

W, Smid, dz. eyt., 5. 292-299.



~ 104 -

Kolejng rzecza, ktorej warto si¢ przyjrzec jest typologia sloganéw. Irena Kamin-

ska-Szmaj zaproponowata nastepujacy ich podzial’':

1. Slogany bedace wypowiedziami niewerbalnymi
I. Syntagamy orzecznikowe
a. Demon predkosci (drukarka Panasonic)
b. Lindt - czekoladowy sekret
c. Inne niz wszystkie. Red EB
II. Syntagamy okolicznikowe i dopelieniowe:

a. Dla kazdego cos$ mitego - IKEA

2. Zdania pojedyncze
I.  Oznajmujace:
a. Aktywnie chroni. Olej Shell
I. Rozkaznikowe:
a. Odkryjmy lepszy $wiat. Philips
III. Pytajne
a. Czyznie jest wielka? Karta kredytowa Visa.

3.  Wypowiedzenia ztozone.
I. Wspétrzgdne
a. Buduj lekko, mieszkaj zdrowo. Nida Gips
II. Podrzedne

a. Czujesz, ze Zyjesz. Piwo Zywiec

4. Dwa lub wigcej wypowiedzen.

a. Usuwa brud. Zabija wszelkie zarazki. Domestos Fresh.
Przymiotniki jakoSciowe

W okresie krakowskim slogany nie pojawiaty si¢ tak czesto jak miato to miejsce
w okresie warszawskim. Przez pierwszych pig¢ lat w reklamie dominowata funkcja in-
formacyjna. Perswazja w anonsach zamieszczanych ,,Przegladzie Sportowym” zaczeta
czesciej pojawiac si¢ po zmianie wiascicielskiej w drugiej potowie lat 20. XX wieku.

Elementem tgczacym slogany reklamowe z okresu krakowskiego i warszawskiego sg

1P, Lewinski, dz. cyt., s. 239-241.
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przymiotniki jakosciowe, ktore pojawialy si¢ regularnie w nagldwkach i tekstach anon-
sow. Jak pisze Maria Schabowska, przymiotniki jakosciowe wchodzg w zwiqzki syntak-
tyczne o znacznym stopniu lgczliwosci, kreujge w ten sposob slogany reklamowe’. Naj-
popularniejsze wyrazy z okresu krakowskiego i warszawskiego, okreslajace dobrg ja-
ko$¢ reklamowanego towaru lub oferowanych ustug to: najlepszy, piekny, znakomity,
dobry, doskonaly, jedyny, najwyzszy, wygodny, praktyczny, wzorowy, pierwszy.
Ponizej zamieszczono kilkadziesigt przyktadow reklam z wyzej wymienionymi

przymiotnikami jakosciowymi, ktore tworzg slogany reklamowe:

. Berson - obcasy gumowe sg najlepsze [1921, nr 11- 14, s. 2.]

. Erdal najlepsza pasta do bucikow [1923, nr 10, s. §8].

o Brennabor najlepsze rowery [1924, nr 16-19, s. 16].

o Brrr! Elysium noze do golenia najlepszej jakosci - zada¢ wszedzie! [1922, nr 48, s. 2].

o Fat najlepsze mydto do prania, zada¢ wszedzie [1923, nr 2, s. 1].

e Z dobrych - najlepsze - mydto do golenia ,,Kamea” Adamczewski [1937, nr 31, s. 5].

e Mydlo i krem do golenia Szacha sg najlepsze [1938, nr 35, s. 2].

e Woda kolonska Iste sprawia kazdemu rados¢, bo jest z dobrych najlepsza! J. S. Stempniewicz,
[1928, nr 13, s. 4].

e 500 par najlepszych nart Zubka na sktadzie w Polskiej Spotce Sportowej (...) [1931, nr 102, s. 2].

e Najlepszy prezent na $wigta saneczki sportowe (...) [1927, nr 48, s. 4].

e Tylko piekne zgby daja prawo do u$miechu jednajacego ludzi. (...) — reklama pasty do zgbéw marki
Marydont [1938, nr 86, s. 4].

e Piekne biale zgby: Chlorodont [1930, nr 93, s. 4].

e Piekne i szumne slowa nikng wobec faktow, ktore przytaczamy, dotyczacych naszego od lat znanego
srodka odradzajacego krew i wzmacniajacego nerwy ,,Fregalin” sa wymowniejsze niz najpigkniejsze
stowa (...), [1932, nr 23, s. 2].

e Najpickniejsze wycieczki Wista do morza statkami ,,Vistuli” (...) [1936, nr 46, s. 13].

e Cukiernia Ziemianska Poleca swoje znakomite wyroby [1938, nr 33, s. 2].

e Wina owocowe Langera daja znakomity kruszon (...) [1931, nr 12, s. 2].

e Znakomite fajki i cygarniczki L. M. B. z kondensatorami poleca B. O. Kaminski (...) [1927, nr 40, s.
2].

e  Znakomite Iwowskie stodycze Branka [1936, nr 46, s. 12].

. Agfa - aparaty, blony, papiery to gwarancja dobrego zdjecia! [1936, nr 78, s. 5].

o Sportowiec musi by¢ zawsze w dobrym humorze! Osiagna¢ to mozna tylko przez state czytanie
najweselszego pisma w Polsce a mianowicie ,,Cyrulika Warszawskiego” (...) [1933, nr 48, s. 4].

o Dobry tenisista uzywa doskonalych rakiet i pitek Slazengers [1934, nr 44, s. 4].

. Chleb Szwedzki jest doskonaly z konfiturami [1939, nr 53, s. 4, nr 55, s. 6].

o Pierwszy doskonaly Polski aparat fotograficzny Korona (...) [1935, nr 51, s. 4].

. Jedyny najnowszy w §wiecie system pidra wiecznego ,,Vacumatic” (...) [1936, nr 46, s. 11].

. Brylanty, perty, zloto, srebro, platyng kupuje po najwyzszych cenach magazyn jubilerski M. Was-
sermana (...) [1922, nr 37, s. 15].

. ... arowerem dojedzie wygodnie, bez §cisku i ttoku (...) [1934, nr 23, s. 5].

. Najpraktyczniejszy podarek gwiazdkowy kalosze i $niegowce ,,PePeGe” (...) [1928, nr 56, s. 4].

. Wzorowa kuchnia jarska (...) [1936, nr 46, s. 10].

32 M. Schabowska, Stownictwo reklam i anonséw prasowych zamieszczonych w ,, Czasie” (1890-1895),
Krakow 1990, s. 86.
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. Pierwszy do mety na oponach i detkach marki ,,PePeGe” [1929, nr 16, s. 3].

Poza wyzej wymienionymi przymiotnikami mieli§my tez takie, ktoére odnosity si¢
w swojej tresci do tradycji firmy oraz jej produktow (stynny, znany, modny, popular-

ny, uznany, ceniony, zalozony, najstarsza).

e Juz sg na skladzie stynne angielskie pitki tenisowe Spalding Przedstawicielstwo E. Sykes i Ska (...)
[1934, nr 31, s. 4].

e Rowery slynnej marki ,,Ormonde” (...) poleca K. Lipinski [1928, nr 20, s. 2].

e Wytwornia roweré6w L. Jarzabek poleca rowery znane ze swej dobroci: wyscigowe, szosowe i toro-
we, turystyczne (...) [1937, nr 24, s. 7].

e Raleigh znany na calym $wiecie ze swej szybkosci, wytrzymatosci, niezawodne;j i cichej jazdy [1928,
nr 17, s. 4].

o Kapelusz wiochaty modny zawsze (...) [1931, nr 73, s. 5].

e Silv-ozon Motor Uznany od lat preparat oparty na prawdziwym wyciagu z wysokogorskiej (...) [1938,
nr 45, s. 5].

e (zekolada deserowa No. 1 krélowa popularnych czekolad Fuchs [1935, nr 35, s. 3].

e Produktem cenionym i ogélnie stosowanym przez do§wiadczonych kierowcdw jest doskonale smarny
olej samochodowy Galkar Lux [1938, nr 91, s. 10].

e Magazyn Jubilerski D. Epstein zalozony w r. 1885... poleca w bogatym wyborze wyroby odpowied-
nie na nagrody sportowe jak i puhary, zZetony, papierosnice, zegarki itp. w zlocie, srebrze, i platerze
(..)[1927, nr 33, s. 5].

e Najstarsza Wytwornia Nart i Smaréow Narciarskich B-cia Schiele i S-ka (...) Sklep fabryczny poleca
wszelki sprzet narciarski najlepszej jakosci (...) [1938, nr 91, s. 16].

e Rowery najstarszej wytworni krajowej B. Wahren (...) Odpowiedzialnym na raty, [1928, nr 13, s. 5].

Chwalenie si¢ osiagni¢ciami sportowymi lub zdobytymi nagrodami

Inng grupe reklam, ktore mozna zakwalifikowaé¢ do sloganow byty te, w ktorych
nadawca chwalit si¢ zdobytymi nagrodami lub osiggni¢tym wynikiem przez sportow-
cow, ktorzy korzystali z reklamowanego produktu. Jak ujat to Dariusz Galasinski: kiedy
sig¢ chwale, dokonuje aktu mowy po to, aby wywotaé w stuchajgcym obraz mnie samego
lepszy od tego, ktory, jak sqdze, miatbym, gdybym sie nie pochwalif **. Dalej autor za-
znacza, ze nie mozna myli¢ chwalenia z przechwalaniem si¢, ktore jest nacechowane

bardziej negatywnie:

nie kazda wypowiedz, ktorg mozna uznac¢ za chwalenie sig, ma na celu wywolanie podziwu czy zazdrosci.
Wszak mozna si¢ chwali¢ czyms, co dla odbiorcy nie jest juz przedmiotem dgzen, a wigc nie bedzie mial
powodow do zazdrosci. Podobnie nie zawsze trzeba si¢ chwali¢ az takimi zaletami, aby konieczny byt
podziw adresata. Mozna po prostu wywolaé jego zyczliwo$é czy zainteresowanie™.

3 D. Galasinski, Chwalenie sie jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992, s. 32.
34 .
Tamze.
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Najczgsciej w anonsach zamieszczonych w ,,Przegladzie Sportowym” chwalono

si¢ sukcesami sportowymi poszczegdlnych marek motocykli, samochodow, rowerdéw;

w réznego rodzaju wyscigach, rajdach 1 zawodach sportowych odbywajacych si¢ za-

rowno w Polsce, jak 1 zagranica. Tego typu zabieg miat pokaza¢, ze np. motocykle

B.S.A. czy rowery Wahrena s3 ,,niezwyci¢zone”.

Rower Wahrena zawsze u zwyciezcow Na rowerach najstarszej krajowej fabryki B. Wahren, War-
szawa, S-to Krzyska 26 w II-gim Biegu Dookola Polski ,,Przegladu Sportowego” czolowe miejsca
zajeli, zdobywajac 53 nagrody nastgpujacy zawodnicy: 2 miejsce Michalak Eugenjusz (...) Zazna-
czy¢ nalezy, ze na rowerach firmy B. Wahren w roku 1925-ym w biegu dookota Wojewédztwa
Warszawskiego I miejsce zdobyl p. J. Lange za$ w I biegu Dookota Polski ,,Przegladu Sportowego”
w roku 1928 1 miejsce zdobyt Wigcek Feliks (...) [1929, nr 53, s. 4].

Krajowa Fabryka Rowerdow nagrodzi zlotym i srebrnym medalem na R.-W.K. - B. WAHREN,
Warszawa... Rowery, Motocykle, Motory do todzi, [1930, nr 53, s. 4].

Znowu angielski motocykl B.S.A. zwycieza i nagrode na Raidzie Motocyklowym dookota Lodzi
w dniu 27 kwietnia 1930 r. zdobyl p. Andrzej Przeworski na motocyklu B.S.A w dwucylindrowym
987 cc. z przyczepka. (...) [1930, nr 36, s. 5].

Ponowne sukcesy motocykli B.S.A. 3 nagrody (...) [1933, nr 73, s. 5].

Wielka nagrode za najwigksza szybko$¢ w stosunku do mocy silnika na I-szych regatach motoro-
wek w Warszawie 18.10.31 zdobyt p. Ludwik Cwil (...) [1931, nr 85, s. 4].

Rasowy samochdd sportowy dwulitrowa szesciocylindrowa Minevra zdobywa miedzynarodowa
nagrode alpejska (...) [1928, nr 40, s. 2].

W biegu Dookota Polski zdobyl II Nagrode p. Wiktor Olecki na rowerze firmy A. Kaminski (...)
[1928, nr 43, s. 4].

Najtrudniejsza ze wszystkich nagréd, jakie byty do zdobycia na Raidzie Motocyklowym 17-24
maja 1931, a mianowicie I-3 nagrode teamowa - nagrode zespotu zdobyly motocykle Oswigcim-
Praga. Zdobycie nagrody teamowej, o ktora specjalnie walczyli wszyscy uczestnicy raidu - to naj-
chlubniejsze swiadectwo dla motocykli "Oswigcim-Praga" (...) [1931, nr 47, s. 5].

Istniejaca od roku 1870 ostatnio nagrodzona na wystawie w Paryzu Medalem zlotym roku 1927
Wielka Wytwornia Ubiorow Meskich 1 Uczniowskich Kotal M. i A. Kotowicz i L. Alabaster (...)
przyjmuje wszelkie zamowienia oraz ubiory gotowe posiada na sktadzie w wielkim wyborze. Ceny
przystepne. Warunki dogodne. [1927, nr 35, s. 4].

Duzo mistrzostw tenisowych wygrano rakietami i pitkami Slazengers [1934, nr 46, s. 5].

Nowe zwyciestwo angielskich motocykli B.S.A. w Migdzynarodowym Motocyklowym Gwiazdzi-
stym Zjezdzie do Lodzi w dn. 15-17 sierpnia 1930 r. WP. W.H Buckley na motocyklu B.S.A. przebyt
1572 klm. zdobywajac I nagrode w kategorji do 600 cc. z wozkami oraz nagrode magistratu mia-
sta Lodzi przeznaczong dla uczestnika Zjazdu, cztonka jednego z klubow todzkich ktory przejechat
najwigksza ilos¢ kilometrow, [1930, nr 70, s. 2].

Po wielkich sukcesach w latach ubieglych Angielskie motocykle B.S.A. rozpoczely swe zwycie-
stwa w roku biezacym w Lodzkim Raidzie Zimowym w dn. 112 lutego 1931 r. (...) [1931, nr 12, s.
5].

Znane osoby

Ciekawym zabiegiem poza chwaleniem si¢ wlasnymi sukcesami bylo przywoty-

wanie w reklamach autorytetu sportowcow czy aktorow. Na temat reguly autorytetu,

pisal profesor psychologii Robert Cialdini w swojej ksiazce Wywieranie wplywu na
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ludzi. Teoria i praktyka®. Ta regula polega na tym, ze nadawcy komunikatow rekla-
mowych wykorzystuja znane osoby do promocji swoich produktow. W przypadku
»Przegladu Sportowego” byta to np. Jadwiga Jedrzejowska, ktora grata rakietami marki

,»Dunlop” (fotografia 18.). Pigciokrotny mistrz Polski w kolarstwie Artur Pusz, jezdzacy

9936

na oponach ,,Piastow”” czy tenisista Ignacy Tloczynski, grajacy polskimi rakietami

,,Frema””.

Fotografia 18. Reklama rakiet tenisowych ,,Dunlop”. Na ilustracji wida¢ mistrzynie Polski
Jadwige Jedrzejowskq, grajgcq rakietami tej marki

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 50, s. 6

Podobny zabieg stosowano w przypadku znanych zagranicznych osob, gdzie re-
klamodawcy odwotywali si¢ do sukcesow sportowych i zawodowych. Andre Leducq
wygral Tour de France na oponach marki ,,Dunlop”. Suzanna Lenglen odnosita zwycie-
stwa dzigki rakiecie ,,Williams”. Aktorka Sonia Henie swoja stawe zawdzigczata swiet-

nym zdj¢ciom wykonanym dzigki btonie ,,Selo”.

. Andre Leducq wygrat Tour de France na oponach DUNLOP [1930, nr 62, s. 3].
. Suzanna Lenglen zdobyla mistrzostwa i stawe rakieta firmy Williams (...) Dom Handlowy La-
skowski & Markwart [1929, nr 15, s. 5].

3% Poza regula autorytetu Profesor Cialdini wyrdznit jeszcze regute lubienia i sympatii, dowodu spo-
tecznej shusznosci, niedostgpnosci, wzajemnos$ci, zaangazowania i konsekwencji Por. R. Cialdini, Wywie-
ranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Sopot 2016.

% Przeglad Sportowy”, 1937, nr 59, s. 4.
*7 Przeglad Sportowy”, 1939, nr 42, s. 3.
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. Zdobedziesz stawe Paavo Nurmiego, gdy bedziesz uzywat sprzet sportowy Stanistawa Petkiewicza
i Ska (...) [1931, nr 27, s. 4].
. Sonia Henie - krolowa lodu i filmu zawdzigcza wiele stawy $wietnym zdjeciom na blonach pan-

chromatycznych ,,Selo” [1939, nr 10, s. 8].

Fotografia 19. Reklama rakiety temsowe] marki Wllltams

lier, Parisel, K100y, Lame; ywesiy —

SUZANNA LENGLEN :
zdobyla mistrzostwa i stawg rakiela llrn.ya

pe . iy LAY A‘

Generalna reprozentacia na Polske: A
Dom Handlowy LASKOWSKI & MARKWART Sp. = ogr. &\p.
WARSZAWA, ALEJE JEROZOLIMSKIE Nr. 26 %

Zrodlo: .Przeglad Sportowy”, 1929, nr 15,s. 5

,»Polsko$¢ w cenie”

Ogloszeniodawcy lubili odwotywaé sie¢ do polskiego pochodzenia swoich wyro-
bow. W tego rodzaju ogtoszeniach przewazaty takie wyrazy jak polski czy krajowy.
Jednak nie wszystkie w taki sposob reklamowane produkty byly polskie. Niektorzy re-
klamodawcy stosowali taki zabieg w celu zachgcenia czytelnikéw do zakupu produktu,
ktory byt tylko produkowany w Polsce jak np. w przypadku wspomnianej wyzej Aspiri-
ny:

e Aspirina krajowej produkcji! Tak jest, Aspiring wyrabia si¢ obecnie w kraju i to na podstawie
oryginalnych przepisow fabryki "Bayer". (...) [1935, nr 121, 1936, nr 31].

e Aspirina wyrabiana w Polsce. We wszystkich aptekach mozna teraz nabywaé Aspiring wyrabiang
w kraju wedhlug oryginalnych przepiséw fabryki "Bayer". Aspirina ta posiada wszystkie dawne zalety
(...)[1935, nr 122].

e Grypa zagraza. Stosuj natychmiast znang Aspiring produkt polski Do nabycia we wszystkich apte-
kach, [1937, nr 8-13, 15].

W przypadku innych produktow reklamowano np. polskie motocykle Perkun, So-

kot, aparat fotograficzny Korona, polska powie$¢ sportowa Wielka Gra i polska rakiete

tenisowq ,,Egra”.

e  Nowe zwycigstwo krajowej produkeji! w X Jubileuszowym Rajdzie Wiosennym P.K.M. (...)
Pamigtajmy Krajowa produkcja jest ostoja niezawistosci gospodarczej panstwa (...) [1939, nr 50, s.
4].

. Motocykl Perkun (...) mocna budowa, prosta konstrukcja, bez prawa jazdy zwrot 20% podatku.
Produkcja najstarszej polskiej fabryki (...) [1939, nr 29, s. 4].
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Wywotywacze i inne chemikalja fotograficzne pierwszej krajowej produkcji Andrzeja Cejzika sa
najlepsze [1932, nr 56, s. 4].

Pierwszy doskonaty polski aparat fotograficzny Korona - Cena reklamowa zt. 18.75 Juz do nabycia
we wszystkich sktadach fotograficznych. [1935, nr 51, s. 4].

Na polska jesien polski samodzial Leszczkow Zaklady roln.- przem. Romana Zurkowskiego (...)
[1938, nr 75, s. 5].

Oprocz ,,Przegladu Sportowego” kazdy polski sportowiec powinien czytaé ,,Cyrulika Warszaw-
skiego”, ktory jest przegladem humoru, satyry i aktualnosci. Cena 50 groszy. [1933, nr 82, s. 5].

Pierwsza polska powie$¢ sportowa Aleksandra Rekszy i Marjana Strzeleckiego Wielka Gra juz
wyszta z druku i jest do nabycia we wszystkich ksiegarniach. [1936, nr 31, s. 4].

Polska rakieta ,,Egra” szczyt precyzji, techniki i formy wytaczna sprzedaz C. Grabowski (...) Ceny
niskie [1936, nr 34, s. 5].

Trener Polskiej Druzyny Davis-Cupowej - p. Richter wyraza si¢ z zachwytem o rakietach polskiej
produkcji ,,Frema”, ktoremi graja juz dzi§ procz wielu naszych aséw tenisisci 17 krajow zagranicz-
nych [1937, nr 35, s. 3].

Fotografia 20. Reklama

polskich motocykli ,,Sokot”

Zrodto: ,Przeglad Sportowy”, 1939, nr 24, s. 6
Plaszczyzna ujawnia siebie (wspolnota - nasz, my)

Niemiecki psycholog Friedemann Schulz von Thun zaproponowat teoretyczny mo-

del komunikacji. Jego teoria kwadratu zaktada, ze przekazywana informacja sktada si¢

z czterech plaszczyzn. Istotno$¢ kazdej z nich nie jest taka sama dla wszystkich odbior-
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cow. Jest to kolejno plaszczyzna informacji, ujawniania siebie, relacji oraz apelu®.

W reklamach w ,,Przegladzie Sportowym” mozemy dopatrzy¢ si¢ stosowania dwoch

ptaszczyzn — ujawniania siebie oraz wlasnych relacji. W przypadku tej pierwszej mo-

zemy mowic o stosowaniu takich zaimkow i1 czasownikow, jak np. czasowniki w 1 os.

Ip. mam, posiadam, wykonywam, sprzedam.

Glowa boli - a ja nie mam oryginalnej Aspiriny... Pieklo na ziemi (...) [1932, nr 29, s. 4].

Zdrowie, sil¢ 1 rado$¢ mam od czasu, jak stale uzywam do kapieli mydto jodtowe Sapopinol z ga-
tazka kosodrzewiny... [1928, nr 30, s. 5].

Umoéwitem si¢ z nig dziewiata, ale zdazg, bo przeciez mam rower P.W.U. (...) [1938, nr 44, s. 5]
Edward Pieczonka, wytwornia wyrobow blacharskich (...) Wytwornia trumien metalowych. Pole-
cam rozne fasony trumien metalowych z dekoracja lub bez dekoracji. Posiadam na skladzie wielki
wybor trumien metalowych oraz nagrobki metalowe. Posiadam na sktadzie wielkg ilo$¢ naczyn ku-
chennych dla gospodarstwa domowego. Sprzedaz hurtowa i czgsciowa. Projekt i kosztorysy wyko-
nuje bezptatnie. Reparacje wykonuje natychmiast. Ceny nader przystepne. [1922, nr 51, s. 43].
Wykonywam obuwie trwale meskie, damskie oraz dla mtodziezy szkolnej S-to Krzyska 5 C. Ga-
dzinski Ceny przystepne [1927, nr 36, s. 5].

Moéj NSU 500 wyscigowy najszybszy motocykl w Polsce sprzedam wraz z wszystkimi cze$ciami
zamiennymi za zt. 2.500. - gotowka. Jerzy Mieloch (...) [1938, nr 80, s. 5].

1.6dz motorowa wygodna na 6 0sob, $wiatto-starter, sprzedam tanio (...) [1937, nr 59, s. 5].

W miedzywojennej reklamie, w celu mowienia o sobie, uzywano takze form 3 —

osobowych jak np. wykonywa, wykonuje, sprzedaje, oferuje itp. Oficjalny ton tego

typu reklam mogl odstrasza¢. Jednak nalezy pamigtac, ze tego typu zwroty moga pozy-

tywnie wptyna¢ na odbiorce przez powigzanie reklamowanego towaru lub ustug przez

takg osobe¢ z nazwg firmy lub imieniem 1 nazwiskiem wlasciciela.

Pierwsza i1 najwigksza w kraju wytwornia przyborow gimnastycznych i lekkoatletycznych (...) Wy-
konywa wszelkie artykuty sportowe i gimnastyczne. (...) [1927, nr 16, s. 6].

Wszelki sprzet sportowy i catkowite urzadzenie sal gimnastycznych Komitetom Wychow. Fiz.
Przysp. Wojsk. Szkotom i Klubom wykonywa I sza w Polsce Wytwornia Przyboréw Sportowych
W. Szymborski (...) [1928, nr 47, s. 5].

Odznaki i medale sportowe gwozdzie do sztandaréow wykonywa Fabryka Galanterii Metalowej
Goldberg i Kucynski (...) [1928, nr 44, s. 6].

Roboty inzynierskie przy budowie sztucznego toru tyzw. w Katowicach wykonywa firma T.B.I (...)
[1930, nr 103, s. 5].

Paryski sktad futer Jozefa Eisena... na skladzie futra damskie, meskie i lisy wszelkiego rodzaju.
Wykonuje tez wszelkie roboty w zakres kusnierstwa wchodzace po cenach nader przystepnych.
[1923, nr 43-44, 5. 16].

Kompletne pokoje mgskie, sypialnie, jadalnie, urzadzenia biurowe, garnitury klubowe i salonowe
oraz kilimy sprzedaje po cenach umiarkowanych Wystawa Ligi Pomocy Przemystowe;j... Tamze
przyjmuje sie wszystkie roboty w zakres tapicerstwa wehodzace. [1923, nr 5, 7, s. 16].

¥ R. Kowalski, Ewangelizowa¢ skuteczniej: psychologia komunikacji w stuzbie ewangelizacji, ,,Studia

Salvatoriana Polonica”, 4/2010, s. 77-81.
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Manifestowanie wspolnoty w reklamie moze odbywac si¢ rowniez poprzez stoso-

wanie takich zaimkow jak nasz czy my.

. Kroczymy naprzéd! udoskonalamy stale nasze wyroby. Wody kwiatowe Pulsa. Skiad gléwny...
[1930, nr 23, s. 5].

. Calkowity ubiér naszych zawodnikow na Olimpiade w Los Angeles pochodzi z Wytworni Sporto-
wej C. Grabowski (...) [1932, nr 64, s. 5].

o Sportowcy! Mamy nareszcie nasz Marsz Sportowcow ukt. Hen. Natkowskiego, Spiewamy naszego
marsza! (...) Zadamy by na uroczysto$ciach sportowych orkiestry graty naszego , Marsza Sportow-
co6w” Nuty do nabycia w ksiggarniach lub u wydawcy. Dla klubéw Sport. znaczny rabat. Henryk
Kwiczala (...) [1931, nr 29, s. 5].

. Nagrody sportowe kupujemy w Fmie ,,Aleksander” (...) [1936, nr 46, s. 6].

. Rakiety tenisowe przyjmujemy do naprawy ,.Sparta” (...) [1933, nr 35, s. 4].

. Niebywatla okazja! Buty narciarskie wysprzedajemy ponizej ceny kosztu 20 zt - 22 zI Wytwornia
obuwia - Ztota 21, [1937, nr 101, s. 5].

o Motocykl z fabrycznym wozkiem, stan rownorzedny, prawdziwa okazja - sprzedamy z gwarancja.
Elis (...) [1933, nr 47, s. 5].

. Wszyscy przyznaja, ze czekolada Wedla jest stale dobra, my sie staramy, aby byla coraz lepsza E.
WEDEL [1935, nr 90, s. 6].

. Sportowcom polecamy nasze czekolady i biszkopty ze znakiem FIS E. Wedel [1939, nr 10, s. 2].

. Wakacje! wyjezdzamy! - A najwazniejsza - cho¢ najmniejsza cze$cig bagazu jest nowoczesny
aparat miniaturowy ,,Kodak Bantam” f. 8, ktory naby¢ mozna w kazdym fotosktadzie, zamieniajac

swa starg kamerg ,,Kodak™ (...) [1939, nr 49, s. 5].

Plaszczyzna wlasnych relacji

W przypadku ptaszczyzny relacji mamy do czynienia z dwoma typami informacji,
ktore sg przekazywane. W pierwszym przypadku chodzi o to, jak odbiorca postrzega
nadawce 1 za kogo go uwaza. W drugim przypadku nadawca okres$la swoj zwigzek
z odbiorca®. W reklamie prasowej uwage czytelnika mozna przykué, stosujac np. wy-
krzykniki lub znaki zapytania. W przypadku anonséw zamieszczanych w ,,Przegladzie
Sportowym” w analizowanym okresie wykrzyknikdw uzywano po to, zeby zwrdcié
uwage konsumenta na promocje, obnizki ceny czy rodzaj oferowanych ustug. Znak za-
pytania byl wykorzystywany w reklamach, ktorych tekst ogloszenia przypominat dialog

pomigdzy dwoma osobami dyskutujagcymi na temat reklamowanego produktu.

¥ P. Palka, Perswazyjne srodki jezykowe reklamy prasowej w dwudziestoleciu miedzywojennym (na
przykiadzie ,, Ilustrowanego Kuriera Codziennego”) [w:] Niepodlegla wobec jezyka polskiego, pod red.
R. Przybylskiej, B. Batko-Tokarz, S. Przgczek-Kisielak, Krakow 2019, s. 233.



-113 -

Na raty! Ubrania i palta meskie, kostjumy i ptaszcze damskie. Doborowe materiaty na sezon wio-
senny juz nadeszty. Wlasne pracownie sukien damskich i me¢skich polecaja Krajowe Zaklady Kon-
fekcyjne spotka z ogran. odpow. [1922, nr 5, s. 1].

Wszelkie artykuty na sezon sportowy, przybory do rybotdwstwa polecaja Tow. handl. REIM Ska
Akc. Naprawa rakiet! Dla klubow opust!, [1924, nr 21, s. 16].

Na gwiazdke! trwale, wykwintne i niedrogie kapelusze meskie, czapki sport. i wojskowe (...)
[1926, nr 50, s. 5].

Mieszkowski (...) Kapelusz wtochaty najodpowiedniejszy na sezon jesienny! [1934, nr 73, s. 5].

Rodzice uwazajcie! Jedynem Zrédlem taniego kupna kurtek uczniowskich, ponczoch i wszelkich
trykotazy jest obecnie firma Z. Mentzel (...) [1932, nr 71, s. 2].

Czy juz? Jeszcze nie! ale wkrotce ukaze si¢ tygodnik ilustrowany ,,Kino” wydawnictwo Prasy
Polskiej S.A [1930, nr 14, s. 2].

Zakiet czy marynarka, jak skladaé wizyty? Jak sie zachowaé? wskazuje ksigzka Zasady Dobrego
Wychowania (M. Vuchan i M. Kurcewicz) zt. 3.20 w opr. 4.50 Ksiggarnia M. Arct, [1927, nr 52, s.
5].

Chcesz zwyciezy¢? to idz przed meczem do teatru , Kameleon” na rewj¢ ,,Walter pod Messalka”
[1932, nr 33, s. 2].

Przezigbienie? Przy pierwszych objawach (kichanie, dreszcze, kaszel) zazy¢ tabletki Aspirin.

Prawdziwe tylko z krzyzem Bayera [1938, nr 91, s. 15].

Do czytelnikéw ,,Przegladu Sportowego” reklamodawcy zwracali si¢ w bardzo

zroznicowany sposob. Poza stosowaniem znaku zapytania czy wykrzyknika, korzystano

z form grzeczno$ciowych takich jak Pan czy Pani.

Wazne dla Pan! Dom Towarowy Benno Brettner... poleca ostatnie nowosci na sezon biezacy.
[1922, nr 51, s. 15].

Migdzypanstwowy turniej tennisowy Pan Polska - Austrja rozegrano w Krakowie pitkami ,,Dun-
lop” [1930, nr 52, s. 3].

Lyzwy réznych systeméw od 12 zh. dla pan, panéw i dzieci poleca Edward Chrostowski (...) [1928,
nr 57, s. 2].

System, ktory mysli za pracownikow Panéw - mianowicie systemu Adrema. (...) [1928, nr 57, s. 4].

Magazyn Nowosci dla Panéw Braci Landwirth - [1923 nr 43, s. 15].

Dla Panéw. Specjalnos¢! Dla Panéw. Szlifowanie brzytew oraz wielki wybor brzytew na sktadzie.

Myszkowski... [1923, nr 7, s. 10].

Zwracano si¢ tez szczegotowo do konkretnych grup: sportowcéw, kierowcow, ma-

tek, harcerzy, turystow itp., celem np. ogloszenia sprzetu zimowego bylo zainteresowa-

nie kogos$, kto jezdzi na nartach, natomiast map¢ drogowa chciano sprzeda¢ kierowcom.

O lekarstwie na bdl gardta dla dzieci powinny pamigtac ich rodzice.
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Dla harcerzy! (...) [1921, nr 30, s. 16].

DLA Footballistéw OBUWIE (...) [1922, nr 21, s. 15].

Matki! chroncie dzieci przed zarazeniem si¢ przezigbieniem, anging, bélem gardta za pomocg Panf-
laviny w pastylkach. (...) [1931, nr 31, s. 4].

Dla dorostych i dzieci idealna, przyjemna pasta Marydont. Duza tuba 50 gr. Wyrdb: Labor. Ko-
smet. Fr. Marynowski, Warszawa, [1938, nr 88, s. 5].

Skauci!, Sportowcy!, Turysci! Przed wyruszeniem na wycieczke zaopatrzcie si¢ w Puder djachy-
lowy Motor przeciwdzialajacy poceniu i odparzeniom, [1933, nr 48-49 s. 4].

Chorzy czytajcie! Niedawno wyszto z druku Pouczajace dzieto! W ksigzce tej omoOwione sg na
podstawie licznych i wieloletnich do§wiadczen, przyczyny, powstawanie i leczenie cierpien nerwo-
wych. (...) [1928, nr 23, s. 7].

Sportowcy! Pojawit si¢ krem sportowy FIS o niedoscignionych walorach ochronnych (...) [1939,
nr 10, s. 2].

Narciarze, Lyzwiarze, Hokejowcy Nim zakupicie swoj, sprzgt sportowy zazadajcie cennikow
sportowych domu sportowego ,,Stadjon” (..) [1930, nr 91, s. 4].

Turysci! najwigckszy wybor sprzetu turystycznego: (...) w sktadnicy sportowo-turystycznej ,,Mara-
ton” [1933, nr 55, s. 4].

Baczno$¢ rowerzysci! (...) [1937, nr 39, s. 5].

P. P. Automobilisci! wyszla z druku Mapa Samochodowa Rzeczpospolitej Polskiej w skali 1:800
000 Sktad gtowny Gea (...) [1927, nr 43, s. 6].

Baczno$¢é milosnicy kina, wkrotce ukaze si¢ nowe bogato ilustrowane czasopismo filmowe tygo-

dnik KINO, co$ czego jeszcze nie byto [1930, nr 11, s. 6].

Warto jeszcze wspomnie¢ o zwracaniu si¢ per ty lub wy. Ogloszeniodawcy chcieli

w ten sposob przedstawi¢ czytelnikowi korzysci, ptynace z zakupu oferowanego pro-

duktu lub ustugi:

Bedziesz zachwycona uzywajac krem Anitra St. Gorskiego udelikatnia, maluje pod puder, [1931, nr
26, s. 2].

Bedziesz zawsze w formie, je§li znakomita odzywka dietetyczna Ovomaltine bedzie twoim co-
dziennem pozywieniem. (...) [1929, nr 46, s. 4].

Bedziesz mogt dobrze chodzi¢, gdy bedziesz uzywat ”Sudoralu” od potu nog, [1930, nr 51, s. 5].

Tyle sity nabedziesz, jesli bedziesz regularnie sport uprawiat i sprzety zakupywat dom sportowy
(...) Wystawiamy na Powszechnej Wystawie Krajowej Poznan [1928, nr 53, s. 4].

Pobijesz rekord, gdy bedziesz uzywal sprzgtu sportowego Stanistawa Petkiewicza i Ska (...) Na
sktadzie wszelki sprzet sportowy po cenach konkurencyjnych [1931, nr 25, s. 2].

Tego lata bedziesz fotografowaé! Nowoczesne aparaty “Kodak™ naby¢ bowiem mozesz w kazdym
fotosktadzie (...) [1938, nr 39, s. 5].

Na caly glos $mia¢ si¢ bedziesz, czytajac najnowszy numer (48), ”Cyrulika Warszawskiego”, naj-

weselszego pisma w Polsce i w Europie. [1933, nr 96, s. 2].
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. Bedziesz mistrzem w naszych tenisowkach (...) [1936, nr 46, s. 15].

. Kupujcie krajowe rowery Panstwowych Wytworni Uzbrojenia w Warszawie. Fabryka Broni w
Radomiu [1930, nr 23, s. 4].

. Kupujcie samochody C. W. S. wyrobu Panstwowych Zaktadow Inzynierji (...) [1930, nr 70, s. 1]

. Sportowcy uwaga! Losy i klasy kupujcie tylko u Wolanowa. Pamigtajcie Wolanow wzbogaca
[1936, nr 89, s. 4].

. P. T. Filatelisci kupujcie znaczki tylko w firmie ,Swiat Filatelistyczny” [1923, nr 10, s. 5].

W analizowanym okresie pojawity si¢ roéwniez slogany, ktore odwotywaly si¢ do
mitologii rzymskiej (moc herkulesa), sztuki (tytul piosenki Eugeniusza Bodo Umowitem
si¢ z nig na dziewigtq) czy niezawodnosci produktu (przymiotnik najlepszy). Zabie-
giem, ktory warto wyr6zni¢ jest takze stosowanie rymoéw czy powiedzen zakorzenio-

nych gleboko w kulturze, ktore starano si¢ potaczy¢ z reklamowanym produktem.

. Z potudnia na pétnoc, Z zachodu na wschod wie kazdy, ze mydto istny cud! przebdj Adamczewski,
Warszawa, [1937, nr 30, s. 5].

o Amol - Od wielu lat uzywany i jako najlepszy uznany! (...) [1928, nr 14, s. 5].

o W zdrowem ciele - zdrowy duch! lecz zdrowe cialo utrzymasz tylko jesli stale bedziesz uzywat do
nacierania tylko Amol! (...) [1934, nr 38, s. 4].

. (...) Umoéwilem si¢ z nig dziewiata, ale zdaz¢ bo przeciez mam rower P.W.U. (...) [1938, nr 44, s.
51

. Kro6l matych samochodéw Citroen (...) [1928, nr 14, s. 5].

. Moc Herkulesa posiada Raleigh (...) [1930, nr 58, s. 5].

o Piastow opony zwycigzcow! [1939, nr 64, s. 6].

o Dunlop najlepsza opona $wiata! [1928, nr 14, s. 3].

. .BMW?” Najszybszy motocykl na §wiecie! (...) [1930, nr 27, s. 4].

. W zdrowem ciele zdrowa dusza. Saneczki (...) Polska Sktadnica Dom i Sport (...) [1926, nr 49, s.
2].

. Fuchs slodzi zycie!... [1934, nr 73, s. 5].

o W czasie nalotu najprzyjemniej w Ziemianskiej [1939, nr 24, s. 4].

o Cukier krzepi - Cukier dla cztowieka jest jak owies dla konia - daje wiele sily. Spytaj ludzi oczo-
nych i $wiattych - to ci potwierdza [1930, nr 102, s. 5].

o Sportowcy jedynie piwo Grodziskie! [1939, nr 67, s. 5].

. Gevaert - btona znawcow [1932, nr 69, s. 2].

. Underwood najlepsza maszyna do pisania (...) [1930, nr 28, s. 6].

. Cyma nigdy nie zawodzi [1936, nr 46, s. 10].

o Omega - zegarek na cate zycie [1930, nr 87, s. 5].

. Sprzet Bosh nie zawodzi - BE-TE-HA [1938, nr 91, s. 11].

. PKO - pewnos¢, zaufanie (...) [1937, nr 24, s. 3].
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4.3. Tekst reklamy

Tekst w reklamie prasowej stanowi bardzo wazng jej cze$¢. Jak pisze Jerzy Bral-
czyk™:

Moze on by¢ zredukowany do nazwy, ktora wtedy funkcjonuje jako caly stowny apel, wiec zbliza si¢ do
Sfunkcji sloganu. Moze by¢ sloganem. Ale moze tez by¢ wypowiedzig dlugq, wielorako rozbudowang,
oczywiscie wypowiedzig o swoistej strukturze.

Zakrzewski zwraca uwage na to, ze ogloszenia prasowe sg skladane przez zeceréw
(sktadaczy druku) najmniejsza czcionka, przez co staja si¢ dla osob czytajacych dany
periodyk, nieczytelne. Tre$¢ ogloszenia powinno si¢ indywidualnie dopasowac¢ do czy-
telnika 1 pisma oraz tego, co chce si¢ reklamowac. W tekscie powinno si¢ unika¢ banatu
1 nadmiaru uzywania superlatywéw. Osoby tworzace teksty reklamowe powinny skupié
sie na istotnych cechach produktu, ktére moga przekona¢ kogo$ do zakupu*'. Do po-
dobnych wnioskow doszedt Lukasiewicz, ktory uwazal, ze tekst ogloszenia powinien
by¢ kroétki, jasny i1 precyzyjny. Reklamodawcy powinni uzywa¢ wigkszej czcionki oraz
reklamowac¢ si¢ w pismach zwigzanych tematycznie z oferowanym produktem42. Tres¢
ogloszenia moze przyciagnaé uwage odbiorcy takze wtedy, gdy anons jest wizualnie
wykonany dobrze®.

Olgierd Langer zwraca uwage, ze tekst reklamowy w pierwszej kolejnosci powi-
nien zainteresowaé czytelnika. Zeby to uczyni¢, reklamodawcy powinni dazy¢ do skoja-
rzenia jednego lub kilku instynktéw takiej osoby, odczuwajacej pewne braki z rekla-
mowanym towarem, ktory ma na celu je zaspokoi¢. Langer podaje przyktad z krawa-
tem. W momencie, kiedy zauwazyl, ze posiada zniszczony krawat, jego instynkt zwig-
zany z wygladem zostal zachwiany. W tym celu zaczat poszukiwa¢ nowego krawatu
w celu zapekienia powstatej luki. W dalszej kolejnosci mozemy wyr6zni¢ dwie grupy

podziatu anonséw na ogloszenia: uczuciowe i rozumowe**.

1. Ogloszenia uczuciowe — odwotujg si¢ w bezposredni sposoéb do naszych uczué.
W tego typu ogloszeniach nie pada zaden racjonalny argument, usprawiedliwiajacy
zakup oferowanego towaru. Wazng role odgrywa ilustracja. Tekst petni role pomoc-

niczg. Prezes Amerykanskiego Towarzystwa Psychologicznego (W latach 1927-

40 1. Bralezyk, dz. eyt., s. 130.

'S, Z. Zakrzewski, dz. cyt., s. 72-73.

2 E. Lukasiewicz, dz. cyt., s. 23.

#'S. Batko, dz. cyt., s. 63.

* 0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 55-57.
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1928) Harry L. Hollingworth do towarow, ktore kupuje si¢ wylacznie pod wptywem

J4 . . 4
uczué, zalicza nastgpujace towary*:

a) towary, wykorzystywane do prywatnego uzytku (np. bizuteria, ubrania, przybory

toaletowe)

Fotografia 21. Reklama mydla toaletowego ,, Pulsa”

Zrodto: , Przeglad Sportowy”, 1927, nr 34, s. 2

b) produkty, ktore stuza do umilania zycia sobie lub calej rodzinie (np. zabawki, in-

strumenty)

Fotografia 22. Reklama znaczkow dla kolekcjonerow (filatelistow)

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 10, s. 5

c) towary przeznaczone do obrony lub ochrony prywatnego majatku (bron, ubez-
pieczenia)

Fotografia 23. Ogloszenia zakladu ubezpieczen ,,Patria”

Zrodlo: »Przeglad Sportowy”, 1938, nr 36, s. 4

4 Tamze, s. 58.
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d) wigkszos¢ artykutéw spozywczych takich jak papierosy, alkohol lub stodycze,

kupuje sie dla przyjemnosci a nie dla ich warto$ci odzywczych.

Fotografia 24. Fotografia 24. Reklama Iwowskich stodyczy ,,Branka”
I Znakomite

BRANKA

slodycze
Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 12

e) przedmioty, ktore kupujemy jako prezent dla innych osob (ksigzki, kwiaty, wy-

roby ze srebra)

Fotografia 25. Reklama nowej ksiqzki Adama Naswlslgggo ) pt. P Porwano kobiete
M,___,___“Nx"

cy e _

Juz ukazala si¢ nowa
ADAMA Nasmsmﬁoi

»... ,Porwano kobiete”
Powief Sensacyjos Sm———= Zada¢ wazedzic.

i e, A SN

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 7,s. 5

Jak zaznacza Hollingworth, czynnikiem, ktéry decyduje o zakupie danego towaru

pod wplywem uczucia lub rozumu jest jego cena. Im drozsza rzecz, tym bardziej roz-

wazamy za i przeciw takiemu zakupowi. Wedlug Hollingwortha, ogloszenia uczuciowe

przeznaczone s3 bardziej dla kobiet niz m¢zczyzn. Sg mezczyzni, na ktorych tego typu

ogloszenia dziatajg do pewnego stopnia i sg tez tacy, na ktorych ogloszenie uczuciowe

. . 46
nie dziala wcale™.

Ogloszenia rozumowe — podobnie jak ogloszenia uczuciowe odwotujg si¢ do
uczu¢, tylko czynig to za pomocg rozumu. W tego typu reklamie wazng rolg odgry-
wa argumentacja zwigzana z tym, dlaczego powinno si¢ naby¢ oferowany produkt.

[lustracja peini role uzupetniajacg do tekstu. Ogloszenie rozumowe mozna wyko-

46 Tamze, s. 60.



- 119 -

rzysta¢ do reklamowania szerokiego spektrum produktow. Wspomniany wyzej Hol-

lingworth wymienia nastepujace produkty®’:

a. towary, ktore kupuje si¢ w celach rolniczych, handlowych czy przemysto-

wych (maszyny rolnicze, surowce itp.)

Fotografia 26. Reklama sprzetu rolniczego firmy ,, Przemyst”

Zrodlo: »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 52, s. 13

b. materialy budowlane (wapno, dachéwki, cegly)

Fotografia 27. Ogloszenie Biura inZynieryjno-budowlanego

Zrodto: , Przeglad Sportowy”, 1930, nr 64, s. 5

4 Tamze, s. 61-62.
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c. towary, shuzagce do uzupetnienia innych posiadanych jak np. benzyna czy

srodki do pielggnacji obuwia i odziezy.

Foto,

grafia 28. Foto

rafia 28. O,

loszenie firmy Rympel i Ska

Zrodlo: »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 36, s. 15

d. towary, posiadajace duza konkurencj¢ jak np. mydta, pasty i inne $rodki

chemiczno-farmaceutyczne

Fotografia 29. Fotografia 29. Ogloszenie pasty do z¢bow ,,Chlorodont”

Zrodto: , Przeglad Sportowy”, 1922, nr 34, s. 15
e. akcje oraz obligacje, listy zastawne itp.

Fotografia 30. Fotografia 30. Reklama komunalnych kas oszczednosci

Zrodto: ,-Przeglad Sportowy”, 1935, nr 117, s. 3
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W przypadku wyzej wymienionych typoéw produktéow zaliczanych do ogloszen ro-
zumowych przez Hollingwortha, odbiorcy kalkuluja, czy zakup obligacji lub konkretne;j
pasty do z¢bow bedzie odpowiedni. Rozwazanie konsumentow mozemy podzieli¢ na

trzy fazy:

1. Odbiorca musi stwierdzi¢ istnienie potrzeby lub braku czego$ (brak pasty do z¢-
bow).

2. Odbiorca musi przekona¢ si¢ do tego, ze reklamowana pasta do z¢gbow marki
Chlorodont spehi jego oczekiwania.

3. Wyzej wymieniony produkt musi tez by¢ lepszy od konkurencji, w tym celu
ogloszeniodawca powinien przedstawi¢ korzys$ci ptynace z korzystania z jego

produktu, a nie konkurencji.

Jak zauwazyt Langer ogloszenia w dwudziestoleciu miedzywojennym w wiekszo-
$ci na poczatku odwotywaly si¢ do uczué, a pozniej do rozumu, przedstawiajgc argu-
menty za kupnem oferowanego produktu. Autor Zasad Oglaszania do ogloszen uczu-
ciowych zaliczyt tylko artykuty spozywcze®®. Wzbudzenie zaufania u odbiorcow poza
doktadnym opisem towaru mozna osiaggna¢ dzieki swiadectwu innych osob lub przed-
siebiorstw korzystajacych z danego rodzaju produktu. Kolejnym sposobem jest przywo-
tywanie liczb i1 faktéw, ktore moga wzbudzi¢ nasze zaufanie. Liczby moga w reklamie
odwotywac si¢ do przesztosci firmy (np. data zalozenia), jej wielko$ci lub ilosci klien-

tow® jak w przypadku reklamy banku PKO (fotografia 31).

Fotografia 31. Fotografia 31. Reklama odwolujqca sie do liczh banku PKO
Zaufanie
3 milionéw obywateli,

kidrzy powierzajqg PKO swoje kapitaly to
najlepsze éwiadectwo, 3¢ PEWNOSC
i ZAUFANIE jest prawdq niewzruszong.

Ponad 1 miliard wkiadéw, ponad 8 miliony
ksigseczek osaczednosciowych, 34,5 miliar-
déw ziotych obrotu rocznego—oto rezuliaty
cyfrowe gospodarki powierzonymi pie-
niedcmi, pozostajgeymi pod opiekq PK O,

Nie ma, bo byé nie moze, wigkszej rekojmi
niz granitowa dewiza PKO

PEWNOSC - ZAUFANIE

KAZDY URZAD POCZTOWY JEST ZBIORNICA PKO

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 43, s. 3

48 Tamze, s. 63.
4 Tamze, s. 67-68.
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Konczace rozwazania nad tekstem reklamy, warto przytoczy¢ najwazniejsze zasady,

ktérych powinno sig przestrzegaé w czasie ukladania tekstow reklamowych™:

1. Nalezy unika¢ frazesow.
Nalezy unika¢ niezrozumiatych i trudnych stow.
Nalezy unika¢ samochwalstwa.

Nalezy uzywac krotkich zdan.

nok wn

Przy uktadaniu tekstu reklamowego nalezy pamigta¢ o pobudkach, ktorymi kie-
ruja si¢ konsumenci w czasie zakupow.
6. Tekst powinien by¢ krotki i doktadny.

7. Informacje zawarte w teks$cie anonsu muszg zgadzac si¢ ze stanem faktycznym.

4.4. Ilustracja i kolor

Po zmianie wlascicielskiej w ,,Przegladzie Sportowym” w 1926 roku rola ilustracji
w reklamie prasowej wyraznie wzrosta. W poréwnaniu z okresem krakowskim wigk-
sz0s$¢ ogloszeniodawcoéw docenilo jej znaczenie dla ogloszenia prasowego. Dodatkowo
pojawit si¢ kolor w reklamie, co byto ewenementem, jesli chodzi o anonse zamieszcza-
ne w ,,Przegladzie”. Czym jest tak naprawde ilustracja dla reklamy? Z pomoca przy-
chodzi nam definicja autorstwa Mieczystawa Koniecznego: llustracja w ogtoszeniu jest
obrazowym nagtowkiem. Zadaniem jej jest zwigkszy¢ skutecznos¢ nagtowka stownego
oraz przykué wzrok czytelnika do ogloszenia’’. Tlustracja, zeby spehita ten cel, musi
by¢ sympatyczna, oryginalna, sugestywna, zwigzana tresciq z polecanym towarem lub
ofiarowang ustugq, Zywa i interesujgca’.

Ogloszeniodawcy wykorzystuja ilustracje w roznych celach. Jedni chca, zeby dzig-
ki niej czytelnik zwrocil uwage na tekst, inni wykorzystuja ja do zapoznania potencjal-
nego klienta z wygladem produktu, opakowania lub znaku fabrycznego. Ilustracja moze
by¢ tez wykorzystywana jako element dekoracyjny™. Za przyklad moze postuzyé ilu-
stracja, uzyta w reklamie doraznego opatrunku elastycznego ,,Wistaplast” (fotografia
32). Zostata ona podzielona na trzy okrggi - najwazniejszym elementem jest srodkowa

cze$¢ przedstawiajaca wyglad reklamowanego produktu.

% M. Konieczny, dz. cyt., s. 52-59.
51 Tamze, s. 68.
52 Tamze, s. 69.

0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 80.
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Fotografia 32. W reklamach branZy farmaceutycznej pojawiala si¢ w okresie warszawskim wigcej ilu-
stracji

Zrédto: ,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 5

Z ilustracji powinny korzysta¢ przede wszystkim przedsigbiorstwa zaliczane do
branzy konfekcyjnej™, zwlaszcza specjalizujace si¢ w sprzedazy damskiej konfekeii.
W przypadku anonsow tej branzy w ,,Przegladzie Sportowym” ilustracje obuwia, palt,
kapeluszy, czapek itp. zamieszczali w swoich anonsach m.in. Wtadystaw Gibaszewski,
Hojtasz i Wotkowicz, wytwornia czapek sportowych Stanistawa Januszewskiego,
przedsiebiorstwo ,,.Bata”, Bracia Sergiu, St. Cichocki, Pracownia Obuwia Wytwornego
W. Cyterszpiler, F. Gredzinski i Ska, Fabryka Polskiego Przemystu Gumowego ,,PePe-
Ge”.

Fotografia 33. Reklama obuwia marki ,,PePeGe”

Zrodio: ,-Przeglad Sportowy”, 1929, nr 32, s. 4

* Tamze, s. 83-84.
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Tustracje towarzyszyty duzej liczbie produktow, towaréw i ustug w latach 1926-
1939 w ,,Przegladzie Sportowym”, poza wspomniang branza farmaceutyczng i spozyw-

czg, byly to ilustracje, ktore demonstrowaty:

1. przybory sportowe (rakiety, pitki nozne, florety, pitki i siatki tenisowe, tyzwy,
olowki dla sedziow, tuk, siodla wyscigowe, kij hokejowy, platery i puchary
przeznaczone na nagrody sportowe);

2. srodki transportu (rowery, samochody, motocykle, postacie korzystajace z nich,
czesci samochodowe, motocyklowe, rowerowe, kajaki itp.);

3. blony fotograficzne ,,Gevaert”, blony super lumiere, btony selo, aparat Kodak,
sprzet Bosh, baterie Centra, radio Detefon, turystow korzystajacych z maszynki
spirytusowej ,,Emes”, Wieczne pioro ,,Watermana”, lornetki, maszyny do pisa-
nia marki ,,Underwood”, namioty campingowe marki ,,Kera”, zegarek Omega.

4.

Fotografia 34. Reklamy poza kilkoma wyjgtkami w okresie krakowskim byly jednobarwne.
W okresie warszawskim kolor pojawiaf si¢ czesciej

Zrodlo: »Przeglad Sportowy” 1929, nr 65, s. 4

Ogtoszeniodawcy powinni pamigta¢ o tym, ze zle wykonana ilustracja moze znie-
checi¢ czytelnika do reklamowanego produktu. Jej stworzenie powinno si¢ zleca¢ od-
powiednim fachowcom (artystom). Langer przytacza przyklad amerykanskich mie-
siecznikow, w ktorych reklama pod wzgledem artystycznym wykonana byta w tamtym

czasie nienagannie. Kolejnym btedem wedlug autora Zasad Oglaszania jest umieszcza-
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nie ilustracji, ktora nie ma nic wspdlnego z tematem reklamy lub umieszczanie elemen-
tow odciagajacych uwage od reklamowanego produktu’.

Kolor w reklamie odgrywa bardzo wazna role®®. Odpowiednio dobrana kolorystka
do reklamowanego produktu moze pozytywnie wptyna¢ na zwickszenie jego sprzedazy.

Ogloszeniodawcy powinni korzystaé z kolorowych reklam, poniewaz’":

1. Taki anons zwraca wigkszg uwage czytelnika niz zwykty jednobarwny.
Wyglad opakowania mozna przedstawi¢ w naturalnych kolorach.
Kolor lepiej demonstruje znak ochronny.

Dzigki kolorowi mozna stworzy¢ tto w ogloszeniu.

wok » N

Reklamy kolorowe dtuzej si¢ przechowuje ze wzgledu na ich artystyczne wyko-

nanie.

6. Ogloszenia kolorowe powinno si¢ wykorzystywac przy sprzedawaniu barwnych
towarow.

7. Kolor szybciej i mocniej oddzialuje na umyst ludzki od tradycyjnego czarnego

druku.

8. Ogloszenie kolorowe wyrodznia si¢ na tle innych jednobarwnych ogloszen.

Fotografia 35. Kolor czerwony i niebieski wyroznial si¢ w nielicznych reklamach ,, Przeglgdu Sporto-
wego” w okresie warszawskim
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Zrodto: »Przeglad Sportowy” 1936, nr 46, s. 3

55 Tamze, s. 90-91.

36 Role i opis konkretnych barw w reklamie prasowej opisata m.in. Joanna Tatarska w swoim artykule
naukowym. Zob. J. Tatarska, Rola koloru w reklamie prasowej [w:] ,,Reklama wizualna” pod red. A.
Wisniewska i A. Frontczak, Warszawa 2013, s. 24-61.

7 0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 98.
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Korzystanie z kolorow oplaca si¢ w przypadku reklam artykulow spozywczych. Na
powyzszej fotografii widzimy trzy ogloszenia, w ktérych uzyto koloru czerwonego,
ktory dziala pobudzajaco™. W przypadku reklamy polskiego fiata, koloru czerwonego
uzyto, by wyrozni¢ nazwe¢ produktu i flage polska, na ktorej wida¢ napis: Dzielo pol-
skich rgk! Dodatkowo kazdy paragraf tekstu zaczyna si¢ czerwong wytluszczong literka.
W reklamie karmelkéw Wedla czerwony okrag stanowi tlo, natomiast w trzecim ogto-
szeniu koloru czerwonego uzyto, by wyr6zni¢ nazwe firmy oraz tekst reklamy.

Profesor Clark Wissler z Columbia University przeprowadzil badania, dotyczace
tego, jakie kolory preferuja kobiety, a jakie me¢zczyzni. Ulubionym kolorem me¢zczyzn
jest niebieski (42%), nastepnie czerwony (22%) i fioletowy (19%). W przypadku kobiet
jest to czerwony (42%) 1 fioletowy (19%). Odnosnie nielubianego koloru, to m¢zczyzni
wskazali zotty (32%) 1 pomaranczowy (25%), a kobiety pomaranczowy (31%) 1 niebie-
ski (23%). Jak pokazat czas, ogloszeniodawcy wzieli sobie do serca wyniki badan
profesora Wisslera. W ,,Przegladzie Sportowym” w drugiej potowie lat 20. XX wieku
dominowaty dwa kolory - czerwony 1 niebieski. Jednak ilo$¢ kolorowych anonséw byta
nieduza. Jednym z powodoéw byla wysoka cena takich reklam. Nie kazda firme bylo

sta¢ na kolorowe ogloszenie.

4.5. Czcionka, Swiatlo i ramka

Jak juz bylo powiedziane wyzej, czcionka w reklamie pelni bardzo wazng role. Jak
zaznacza Langer, litery powinny by¢ czytelne. Czcionka powinna by¢ odpowiednio
duza. Bledem jest uzywanie artystycznych czcionek, ktoérych odczytanie sprawia od-
biorcy duzo probleméw. Wskazane jest uzywanie prostszych krojow czcionek. Warto
np. korzysta¢ z kursywy, druku wyttuszczonego, wielkich i matych liter. Wazne, zeby
cata kompozycja tekstu reklamowego byta czytelna, poniewaz czcionka uzyta w rekla-
mie nie powinna meczy¢ wzroku. Jej zadaniem jest stworzenie odpowiedniej atmosfery
dla reklamowanego produktu®.

Biata przestrzen ($wiatto) w reklamie przyciaga uwage odbiorcy z powodu kontra-

stu z zadrukowang przestrzenia. Wedtug Langera - im wiecej jest tego swiatla w ogto-

¥ W przypadku innych kolorow, ktore uzywa sie w reklamie to np. (...) kolor niebieski sprowadza
uspokojenie, zielony wigze si¢ najsilniej z wrazeniami zmystowemi, a Zoite kolory z intelektem. Pod
wzgledem wzrokowym kolor czerwony przybliza przedmioty, kolor niebieski oddala, Zotty stanowi neu-
tralng strefe. Wiasnosci te kolorow wazne sq przy wyborze barwy papieru, na ktorym drukuje si¢ reklama
oraz przy zestawieniu ich w kompozycji graficznej. (...) Zob. F. Siedlecki, Sztuka graficzna w reklamie,
,,Prasa-Reklama PAT”, Warszawa 1934, s. 14.

0. Langer, Zasady..., dz. cyt., s. 101-103.
% Tamze, s. 103-105.



- 127 -

szeniu, tem wigksze ono przynosi rezultaty®. Problem stanowi cena. Ogloszeniodawca,
poza optaceniem tekstu oraz ilustracji, musi zaptaci¢ za miejsce znajdujace si¢ naokoto
ogloszenia. W zwigzku z czym w miedzywojniu taka praktyka nie byla stosowna cze-
sto. Wida¢ to na przykladzie reklam zamieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym”.
W okresie krakowskim ogloszenia byly upychane jedno obok drugiego przewaznie na
przedostatniej 1 ostatniej stronie. Po zmianie szaty graficznej w 1926 roku zrezygnowa-
no z tego zabiegu. Reklamy zaczeto umieszczaé na tamach ,,Przegladu Sportowego”

obok artykuléw prasowych.

Fotografia 36. Przyklady nietypowych krojow czcionek, wyréZniajgcych sie na tle innych prostszych
ogloszen w ,, Przegladzie Sportowym”
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Zrédto: ,,Przeglad Sportowy” 1926-1939

Ostatnim omawianym elementem jest rama. Jej celem jest polgczenie poszczegol-
nych elementow ogtoszenia w jedng catos¢ i zarazem oddzielenie go od ogloszen sq-
siednich®. Rama jest wykorzystywana zaréwno w ogloszeniach matych (ktére musza
si¢ wyrozni¢ na tle innych, znajdujacych si¢ na tej samej stronie), jak i duzych na pét
1 calg stron¢. Rame¢ powinno si¢ dopasowa¢ do tego, co chce si¢ reklamowaé. Wazny
jest tez jej ksztatt®™. W przypadku reklam z okresu krakowskiego ,,Przegladu Sportowe-

g0” rama byta prostokatem o réznych wymiarach.

" Tamze, s. 112.
2 Tamze, s. 113.
% Tamze, s. 114.
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Fotografia 37. Przyklad obramowan ogloszen prasowych w okresie krakowskim
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Zrédlo: ,,Przeglad Sportowy” 1921-1925

W okresie warszawskim po zmianie wilascicielskiej w 1926 roku ksztalt ogloszen
ulegl zmianie. Poza standardowymi popularnymi ramami o ksztaltcie prostokata pojawi-
ty si¢ nowe w postaci butelki, okregu, os§mioboku czy kwadratu. Tego typu ogloszenia

dotyczyty artykutow spozywcezych, srodkdéw farmaceutycznych i kosmetycznych.

Fotografia 38. Przyklad wyroZniajgcych sie ogloszen 7 ciekawymi ramami
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Ostatnim omawianym elementem bedzie rozmiar ogloszenia. Wedtug Mieczystawa

Koniecznego skuteczniejsze sg ogloszenia mniejsze, np. lepiej zamiesci¢ cztery mniej-
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sze reklamy w czterech wychodzacych po sobie numerach niz jedno duze ogloszenie na
calg stron¢. Rozmiar anonsu zalezy rowniez od tego, co dany przedsigbiorca chce zare-
klamowa¢. Jesli anons ma by¢ wizytowka firmy, ktora ma zapoznaé szczegdtowo po-
tencjalnego klienta z reklamowanym towarem, to warto woéwczas zamie$ci¢ duze oglo-
szenie na cala strone®. W okresie krakowskim taka reklame zamiescita np. wytwornia
win musujacych Fedorowicz & Palugyay. U gory i dotu anonsu umieszczono znak fir-
my, nizej znalazt si¢ adres oraz wykaz oferowanych szampanow, win tokajskich i sto-

towych.

Fotografia 39. Reklama wytworni win musujgcych Fedorowicz & Palugyay

Zrodto: .Przeglad Sportowy” 1921, nr 32-33, 5. 16

Reklamy catostronicowe nie byty regularnym zjawiskiem. Poza wyzej oméwionym
przyktadem reklamowalo si¢ w taki sposob wydawnictwo Gebethnera i Wolffa, ktore
informowato o swoich nowos$ciach wydawniczych, w zwigzku z nadchodzacym karna-

0% W pozostatych

watem®. Na calej stronie oglaszat sie takze ,, Tygodnik Ilustrowany
przypadkach mozemy mowi¢ o $rednich i matych reklamach, majacych po kilka lub
kilkanascie wierszy. Po zmianie formatu pisma z dwu na sze$cio szpaltowe, rozmiar

reklam ulegl zmianie. Pierwsza rzucajaca si¢ w oczy zmiang byto pojawienie si¢ oglo-

M. Konieczny, dz. cyt., s. 61-62.
65 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 54.
66 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 14, s. 16.
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szen drobnych. Ich tematyka byta bardzo zréznicowana. Najwigcej tego typu anonséw
dotyczylo ustug lekarskich. Prym wiodly tutaj ogloszenia specjalistow od choréb wene-
rycznych Dr. H. Lewina®’, Dr. L. Lewina® czy Dr. M. Altfelda®.

W pozostatych przypadkach ogloszenia drobne dotyczyly sprzedazy sprzetu spor-
towego, ubran, ustug fryzjerskich, poszukiwania pracy czy sprzedazy nieruchomosci.
Ogtoszenia wicksze zawieraly bardziej rozbudowany tekst oraz ilustracje. Rozmiar re-
klamy zwigzany byt z cena. Im wigksze ogloszenie, tym cena byla wyzsza. Roéwniez,
jesli ktos chciat mie¢ kolorowy anons, ptacit drozej. W 1926 roku cena ogloszen za
wiersz w wysokosci 1m/m., szeroko$ci szpalty redakcyjnej w tek$cie wynosita 0.80 zi,
poza tekstem 0.40 zt. Od 25 maja 1936 roku za wiersz wysokosci 1m/m., jednoszpalto-
wy opisowy trzeba byto zaptaci¢ 3 zi, specjalny 1 zt, w tekscie 0.80 groszy, reklamy
0,40 groszy. Od 1937 roku za zamieszczenie ogloszenia zagranicznego i kolorowego
trzeba byto zaptaci¢ 50% drozej niz w przypadku zwyktych ogloszen. Jak widac z bie-
giem lat, polityka cenowa ogloszen prasowych w ,,Przegladzie Sportowym” zmieniata
sie. Mimo to, mozna stwierdzi¢, ze reklamodawcy chetnie oglaszali si¢ w najpopular-
niejszym pismie sportowym w II Rzeczpospolitej, co zostanie szczegdtowo przedsta-
wione w kolejnych dwodch rozdziatach, po$§wigconych analizie ogloszen prasowych

,»Przegladu Sportowego” w okresach krakowskim i warszawskim.

Fotografia 40. W okresie warszawskim waZng role odgrywajq ogloszenia drobne
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Zrédto: ,,Przeglad Sportowy” 1926-1939

7 W latach 1926-1930 pojawito si¢ 263 anonsow.
% W 1930 roku pojawilo si¢ 71 anonsow.
% W latach 1929-1931 pojawito si¢ 70 anonsow.
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ROZDZIAL V ANALIZA OGLOSZEN PRASOWYCH W OKRESIE

KRAKOWSKIM (1921-1925)

Piaty rozdziat poswigcony jest analizie ogloszen prasowych zamieszczonych
w okresie krakowskim ,,Przegladu Sportowego”. W pierwszym punkcie zarysowano
ogolnie rozwoj handlu 1 przemystu krakowskiego w dwudziestoleciu migdzywojennym
z podzialem na przemyst, rzemiosto, bankowos$¢ 1 spotdzielczo$¢ krakowska oraz ushugi
kulturalne. W punkcie 5.2. przedstawiono wyniki analizy iloSciowej i jako$ciowej re-
klam prasowych z uwzglednieniem klucza kategoryzujacego. Ostatni punkt poswiecono

analizie stownictwa reklam i anonsow w okresie krakowskim.

5.1. Gospodarka Krakowa w dwudziestoleciu mi¢dzywojennym

Handel

Przed przystapieniem do szczegdtowej analizy ogloszen prasowych zamieszcza-
nych w ,,Przegladzie Sportowym” w okresie krakowskim (1921-1925), warto przyjrzec
si¢ temu, jak rozwijata si¢ gospodarka Krakowa w II Rzeczpospolitej. Omawianie warto
zacza¢ od handlu. Jego sytuacja w miedzywojniu byta zwigzana z konczaca si¢ I wojng
swiatowa. Przed 1914 rokiem handel odradzat si¢ po zapasci, w ktora popadt w potowie
XIX wieku. Dzialania wojenne pokrzyzowaty proces jego rozwoju. W pierwszych la-
tach po odzyskaniu niepodlegtosci brakowato w Krakowie artykutow pierwszej potrze-
by: wegla, maki, ziemniakow. Kolejny problem stanowit brak powigzania Krakowa
z innymi miastami w Polsce droga handlowa. W czasach okupacji austriackiej mocno to
zaniedbano'.

Handel zagraniczny Krakowa w pierwszych latach powojennych opierat si¢ na wy-
korzystaniu znajomos$ci rynku panstw pohabsburskich. Dobra koniunktura nie trwata
jednak dlugo. Stolica matopolski zaczeta przegrywac rywalizacje z wielkopolska, ktéra
chciata si¢ usamodzielni¢ handlowo oraz ze Slaskiem i jego duzym zapleczem gospo-

darczym. Problemem (do 1934 roku) byt tez brak innego kolejowego potaczenia ze sto-

' Za poprawe sytuacji kupiectwa krakowskiego odpowiadaly organizacje handlowe takie jak Stowa-
rzyszenie Kupcow Krakowskich, Krakowska Kongregacja Kupiecka, Izba Handlowo-Przemystowa. Zob.
M. Niezabitowski, Handel, [w:] Dzieje Krakowa, t. 4 pod red. J. Bieniarzéwny i J. M. Mateckiego, Kra-
kow 1997, s. 212-213.
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lica, poza jedynym potaczeniem przez Zaglebie Dabrowskie, przez co Krakoéw nie byt
juz gléwnym importerem towaréw z potudniowych rynkow?.

Przeprowadzony w 1931 roku powszechny spis ludnosci wykazat, ze w Krakowie
z handlu utrzymywalo si¢ ponad 20% mieszkancow (45 490 osob). 40% osob z tej gru-
py zawodowej stanowity kobiety. Najpopularniejszy byl handel towarowy i gastrono-
mia. W Krakowie juz przed I wojng $wiatowa funkcjonowalo duzo lokali gastrono-
micznych (okoto 1 500). Warto jeszcze nadmienié, ze okoto 50% krakowskich kupcow
miato korzenie zydowskie. Handel w miescie odbywat si¢ gtownie w sklepach (byto ich
okoto 4 000 tysiecy) i placach targowych (funkcjonowato 28 statych). Sklepy dzielity
si¢ na cztery branze - spozywcza, odziezowa, gospodarstwa domowego oraz mieszang.
Handel targowy odbywat si¢ m.in. na Rynku Gtéwnym, Matym Rynku, Placu Szcze-

pafiskim, Starym i Nowym Kleparzu®.

Przemyst

Rozw¢j krakowskiego przemyshu przypada na drugg potowe XIX wieku. Byt to
jednak proces dos¢ mocno opdzniony. Rzad wiedenski wolat wzmocni¢ swoj przemyst
kosztem Galicji, korzystajac z jej zaplecza surowcowego. W Krakowie pomysinie
w tamtym okresie rozwija si¢ np. przemyst spozywczy, poligraficzny i materialéw bu-
dowlanych®. Mimo to jego wplyw na zycie Krakowa jest niewielki. Podgorze jest miej-
scem, gdzie mieszczg si¢ wigksze fabryki. Przedsigbiorcy wolg tam prowadzi¢ interesy
z powodu nizszych podatkow. Pod koniec wieku XIX dochodzi do ozywienia gospo-
darczego. Rosnie woéwczas zapotrzebowanie na materiaty budowlane, rozwija si¢ kolej

oraz przemyst budowlany, papierniczy, metalowy i spozywczy’.

2 W przypadku eksportu towaréw z Krakowa za granicg, to miat on gtéwnie charakter hodowlano-
rolny. Oprocz tego wysytano zagranice artykuty budowlane oraz chemiczne. Najczgsciej towary trafialy
do Austrii, Czechostowacji, Wegier oraz Jugostawii. W przypadku krajow zachodnich byly to Niemcy,
Belgia, Francja i Holandia. Jak zauwaza Michat Niezabitowski, przy ocenianiu kondycji krakowskiego
handlu nalezy pamigtac, ze trudnosci dotykajace Krakow nie omingty innych regionéow Polski. Wynikato
to m.in. z panujacego na poczatku lat 20. XX wieku kryzysu gospodarczego. Zob. tamze, s. 216-217.

? Do kazdego stalego placu handlowego przypisana byta odpowiednia branza. I tak na Rynku Glow-
nym mozna wyodrebni¢ pie¢ stref. W kazdej z nich mozna bylo naby¢ inne towary m.in. galanterie, za-
bawki, odziez, towary spozywcze itp. Na Placu Szczepanskim mozna byto kupi¢ stynne jarzyny, wyho-
dowane na ziemiach czarno ziemskich. Plac Stowianski stynat z migsa. Na Nowym Kleparzu mozna byto
naby¢ m.in. towary bednarskie, powroznicze czy rymarskie. Zob. tamze, s. 219-222.

* W przypadku przemystu budowlanego istniat popyt na cegly produkowane przez cegielnie M. Baru-
cha w Lagiewnikach i Steinkellera w Podgérzu. Przemyst spozywczy reprezentowaty browary Johna i
Gotza, fabryka albuminu i konserw z jaj Z. Berga oraz olejarnia T. Baranowskiego. Najwickszymi zakta-
dami przemystu poligraficznego byty drukarnie ,,Czasu”, Friedleina i Uniwersytecka. Rowniez pomyslnie
rozwijala si¢ fabryka mebli gictych Jézefa i Jakuba Kohna czy fabryka maszyn i narzedzi rolniczych M.
Peterseima. Por. R. Kotewicz, Z dziejow przemystu Krakowa w latach 1918-1939, Krakow 1981, s. 10-
11.

’ Tamze, s. 12.
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Wedlug Ryszarda Kotewicza, rozw6j przemystu krakowskiego na poczatku XX
wieku byt mozliwy dzigki wzrostowi sity nabywczej spoleczenstwa rolniczego. Prze-
myst krakowski zostat takze wzmocniony dopltywem kapitatu z innych gat¢zi gospodar-
ki (np. handlu) i rzadu wiedenskiego, ktory zaczal by¢ pozytywnie nastawiony do Gali-
cji z powodu zblizajacego si¢ konfliktu z Rosja. Nastepuje szybki rozwoj przemystu
chemicznego. Poza powstala fabryka sody w Borku Faleckim, produkcje¢ rozpoczeta
fabryka sztucznych nawozow Libanow. Produkcja wzrasta rowniez w fabryce farb ma-
larskich Gorskiego, zlokalizowanej w Zwierzyncu. Inne galezie przemystu (maszyno-
wego, metalowego, materiatow budowlanych, drzewnego, poligraficznego) takze notuja
progres w pierwszej dekadzie XX wieku. Potwierdzaja to statystki sporzadzone w 1910
roku przez doktora ekonomii Aleksandra Szczepanskiego. W 1910 roku dziatato 178
przedsiebiorstw przemystowych, a 11 z nich zatrudniato ponad 100 0s6b®.

Wybuch wielkiej wojny spowolnit rozwoj krakowskiego przemystu, ktéry bezpo-
srednio nie ucierpiat w czasie prowadzonych dziatah wojennych. Jedynie z powodu
m.in. braku surowcow czy inwestycji spadia wielko$¢ produkcji. Mimo to w latach
1914-1918 powstaly np. Polskie Zaktady Garbarskie (Ludwinow) czy Fabryka Maszyn
,Borek” (Borek Falecki). Odzyskanie niepodlegtosci dla krakowskiego przemystu
oznaczato przede wszystkim uniezaleznienie si¢ od Austrii i Czech, stanowiacych kon-
kurencje dla zbytu produktow, wyprodukowanych w Malopolsce. Krakowski przemyst
nie mogt liczy¢ tez na wsparcie finansowe Il Rzeczpospolitej, ktora miata swoje pro-
blemy w pierwszych latach po odzyskaniu niepodlegtosci. Dotyczyty one m.in. ustale-
nia granic panstwa. Kapitat zagraniczny bat si¢ inwestowa¢ w dopiero co odrodzonym
panstwie, wiec to zrédto dochodu takze nie wchodzito w gre. Mimo pigtrzacych si¢
problemow, atutami przemystu krakowskiego byta jego tradycja (chodzi gltownie
o przemyst maszynowy, spozywczy, chemiczny i poligraficzny), wtasne zaplecze su-
rowcowe, wysoki poziom szkolnictwa zawodowego oraz posiadanie zdolnych 1 przed-
sigbiorczych kadr kierowniczych poszczegdlnych zaktadow przemystowych’.

Rozw¢j gospodarczy Krakowa zwigzany byt z koniunkturg gospodarczg II Rzecz-
pospolitej, ktora jak wiadomo w duzym stopniu zalezala od §wiatowej gospodarki. Pa-
trzgc globalnie, krakowski przemyst w okresie migdzywojennym odnotowat pi¢¢ okre-

. - 8
SOW 1rozwoju :

® W tym samym okresie na Podgorzu istniato 88 zakladow zatrudniajacych 3 443 robotnikow. Zakta-
déw, w ktorych liczba pracownikow przekroczyla 100 osoéb bylo 7. Najwazniejszg role odgrywat tam
przemyst budowlany i metalowy. Zob. tamze, s. 13-14.

" I. Szpak, Przemyst, [w:] Dzieje Krakowa..., dz. cyt., s. 191-192.

8 Tamze, s. 192-198.
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Od lata 1918 roku - do polowy 1923 roku — pierwszy okres w gtownej mierze
opiera si¢ na powojennej odbudowie przemystu krakowskiego. Byt to czas dla niego
pomyslny. Istnial wowczas popyt na artykuty konsumpcyjne, budowlane, maszyno-
we 1 metalowe. Rosngca inflacja powodowata, ze mieszkancy woleli nie odktada¢
pieniedzy. Ministerstwo Przemystu i Handlu oraz Polska Krajowa Kasa Pozyczko-
wa wydawaty kredyty dla przemystu prywatnego, ktory na tym skorzystat. Powstato
tez w tym okresie okoto 40 nowych firm. Przemyst krakowski zarobit rowniez w
czasie wojny z bolszewikami (1919-1920) z powodu intratnych kontraktéw woj-

skowych zawieranych z pafstwem.

Od polowy 1923 roku - do jesieni 1926 roku — drugi okres byl etapem trudnosci
gospodarczych. Zmiana inflacji w hiperinflacje w drugiej potowie 1923 roku za-
trzymala rozwoj gospodarczy Krakowa. Kredyt stal si¢ drozszy, wiele firm upadato
lub ograniczalo mocno produkcje. Przeprowadzona reforma walutowa Grabskiego
nie naprawila powstalego problemu. Przemyst krakowski stangl w miejscu na dwa

lata.

Od jesieni 1926 roku do jesieni 1929 roku — w trzecim okresie dochodzi do ozy-
wienia oraz znacznego wzrostu gospodarczego, cechujacego si¢ wieloma nowymi
inwestycjami. Wplyw na te zmiany miata w gléwnej mierze ogdlna poprawa §wia-
towej gospodarki. Zagraniczni przedsiebiorcy zaczeli inwestowaé w Krakowie. Lo-
kalne firmy przeszly modernizacj¢. Za przyktad moga postuzy¢ zmiany, jakie zaszty
w zaktadach przemystu maszynowego Edmunda Zieleniewskiego. Przed wojng w
swojej branzy bylta to najwigksza firma. Znaczny rozwdj tego przedsigbiorstwa na-
stapit dzieki rzadowym zamdwieniom wagonow osobowych i towarowych w latach
1920-1928. W przypadku innych branz w dwudziestoleciu migdzywojennym w
Krakowie mocno rozwija si¢ przemyst chemiczny - najwigkszym zakladem z tej
branzy byla fabryka ,,Solvay”. Rozw06j motoryzacji sprawia pojawienie si¢ wWytwor-
ni wyrobow gumowych w Krakowie, np. swoja dziatalno$¢ na poczatku lat 20. XX
wieku rozpoczely takie firmy jak Fabryka Wyrobow Gumowych ,,Berson” czy Pol-
skie Zaktady Gumowe ,,Semperit”. Wzrosta tez produkcja farmaceutykow (szcze-
gblnie uwidacznia si¢ to od poczatku lat 30. XX wieku). Warto wyrozni¢, powstatg
w 1930 roku Fabryke Srodkéw Chemiczno-Farmaceutycznych Dr A. Wandera (ka-

pitat szwajcarski).



- 135 -

4. Od jesieni 1929 do 1935 roku — nadejscie wielkiego kryzysu skutecznie zatrzyma-
o rozwo6j gospodarczy Krakowa. Najwickszym jego skutkiem byto szerzace si¢ bez-
robocie. Brak popytu powodowatl nadprodukcje. W zwiazku z czym firmy ograni-
czaly wytworczos$¢ poprzez redukcje miejsc pracy. Kryzys szczegdlnie byt odczu-

walny w przemysle materiatéw budowlanych, metalurgicznym i drzewnym.

5. Od lata 1936 roku do sierpnia 1939 roku — ostatnie trzy lata dwudziestolecia
miedzywojennego byly czasem wychodzenia z kryzysu. Przy wsparciu panstwa po-
wstat Centralny Okrag Przemystowy. Na nowej inicjatywie najbardziej skorzystaty
najwigksze krakowskie przedsigbiorstwa, reprezentujace przemyst maszynowy
1 elektrotechniczny (Fabryka Zieleniewskiego 1 Fabryka Kabli). Dochodzito takze
do zamknigcia produkcji jak w przypadku Polskich Zaktadow Garbarskich w Lu-
dwinowie, ktore byly zadluzone i nie wytrzymaty konkurencji z czeska firma obuw-

niczg ,,Bata”.

Fotografia 41. Czeska marka ,,Bata” na rynek polski trafita w 1929 roku, kiedy to w Krakowie utwo-
rzono Polskq Spotke Obuwia ,, Bata”. Przedsiebiorstwo stanowilo mocng konkurencje dla polskich firm
obuwniczych

Damskie 21 37

Meskie zi. 4-

B POLSKA $PBLKA OBUWIA

Bara

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 15

Jak mozna oceni¢ rozwoj przemystu krakowskiego w dwudziestoleciu miedzywo-
jennym? Przede wszystkim byt on nierdwnomierny. Po latach, kiedy nastepowat wzrost,
dochodzito do zatamania i kryzysu itp. Wielkos¢ poszczegolnych zaktadéw przemysto-

wych w poréwnaniu z 1910 rokiem w II Rzeczpospolitej nie zmienita sie zbytnio®. Ko-

’ R. Kotewicz, dz. cyt., s. 46.
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niec lat 20. i poczatek lat 30. XX wieku to wzrost znaczenia kapitatu zagranicznego
w Krakowie. Poza nim wielkimi zaktadami kierowato panstwo lub miasto. Prywatny
kapital byt staby'’. W miedzywojennym Krakowie mamy do czynienia z dominacja
przemystu maszynowego, spozywczego, chemicznego i metalowego, ktory juz w cza-
sach austriackich rozwijat si¢ dobrze. Z innych gal¢zi progres poczynit przemyst poli-
graficzny, skorzany i odziezowy. Nowo$¢ stanowila wytwodrczos¢ elektrotechniczna.
Zastosowanie energii silnikow elektrycznych przys$pieszyto mocno proces produkcyjny

w migdzywojniu'.

Rzemioslo

Po odzyskaniu niepodlegtosci w Krakowie istniat duzy popyt na wyprodukowane
towary 1 uslugi przez miejscowe cechy. Atutem krakowskiego rzemiosta byta jego wie-
lowiekowa tradycja, dobra organizacja i poczyniony rozwdj przed wybuchem I wojny
swiatowej. W latach 1918-1921 powstaje wiele nowych warsztatow. Dobra koniunktura
nie trwa jednak dtugo. Dochodzi do spowolnienia rozwoju rzemiosta krakowskiego.
Powodem jest spadek popytu na wyprodukowane towary wsrdd coraz biedniejszego
spoteczenstwa, ktore cierpiato z powodu rosnacej inflacji. W 1927 polskie rzemiosto
zostalo uregulowane prawnie. Powotano do zycia izby rzemie$lnicze. Krakowska izba
rzemie$lnicza reprezentowala cale wojewodztwo krakowskie. W latach wielkiego kry-
zysu gospodarczego, pomimo spadku sity nabywczej, wzrasta liczba zaktadow rze-
mie$lniczych w Krakowie (0 38% w latach 1930-1934)"2.

W roku 1933 w Krakowie funkcjonowato 41 cechéw. Niektore z nich, jak cech
rzeznikéw czy wedliniarzy mialy bogatg tradycje. W przypadku cechu fotograféw mo-
zemy moéwi¢ o nowym zawodzie w II Rzeczpospolitej. Niekiedy cech taczyt kilka spe-
cjalnos$ci (cech siodlarzy, rymarzy, lakiernikéw powozowych i kotodziejow). Zdarzato
si¢, ze wicksze specjalnosci taczyly sie¢ z wyznaniem, np. % warsztatoéw kusnierskich
w 1936 roku nalezato do zydowskich rzemie$lnikow. Wowczas w tamtym roku dziata-
to 4856 warsztatow w Krakowie. Najliczniejsza grupe stanowili krawcy, nast¢pnie
szewcy, rzeznicy, fryzjerzy, stolarze oraz kusnierze. W 1936 roku nastgpuje poprawa

ekonomiczna krakowskiego rzemiosta. Poza mniejszymi zaktadami rzemie$§lniczymi (w

' Tamze, s. 58-59.
"'J. Szpak, Przemyst, [w:] Dzieje Krakowa..., dz. cyt., s. 200-202.

12 Wowezas wielu pracownikoéw m.in. z branzy metalowej, ktorzy stracili prace, zakladato prywatne
warsztaty. Jako$¢ tego typu ustug byla z reguly niska i nielegalna. Por. J. M. Malecki, Rzemiosto, [w:]
Dzieje Krakowa..., dz. cyt., s. 202-203.



- 137 -

1931 roku utrzymywato si¢ z nich okoto 40 tysigcy osob) istniaty wieksze firmy z boga-
ta tradycja, np. zaklad galanteryjno-introligatorski Roberta Jahody czy zaktad artystycz-
no-kamieniarski oraz fabryka wyrobéw marmurowych 1 granitowych rodziny Trembec-

kich'>.

Fotografia 42. Robert Jahoda prowadzil swoj zaklad od 1912 roku. Praktyke odbyt w Wiedniu. Jego
wyroby prezentowaly wysoki poziom artystyczny i byly wykonane solidnie. Zyskaly rowniez uznanie
zagranicq, otrzymujgc liczne wyréinienia i medale™

ROBERT JAHODA

Zaklad galanteryjno-introligatorski
oraz oprawy obrazéw
w Krakowie, ulica Gotebia L. 4
Telefon 1424
Poleca: wazelkiego rodzaju oprawy ksiazek

obrazow i dyploméw. Oprawy wytworne

" i stylowe. Rekonstrukcja opraw starych.
Specjalnosc : oprawy drukéw bibljofilskich,

sztychow i drzeworytow. it

Zaméwionia z prowincjl zalatwia sig szybko i sprawnie.

Zrodto: »Przeglad Sportowy”, 1924, nr 14-15, s. 28.
Bankowos¢ i spoldzielczos¢ krakowska

W Krakowie w dwudziestoleciu mi¢dzywojennym funkcjonuje dobrze rozwinigta
bankowos¢. W tamtym okresie dziata w miescie wiele oddzialow panstwowych ban-
kow, instytucji, udzielajacych dlugoterminowego kredytu, komunalnych kas oszczedno-
sci, bankow akcyjnych, doméw bankowych, kantorow wymiany czy prywatnych lom-
bardow. W zwiazku z potrzebami tych instytucji korzysta przemyst budowlany. W 1920
roku wybudowano budynek filii Polskiego Banku Przemystowego. Najwicksza inwe-
stycja budowlang w latach 20. XX wieku byto wybudowanie gmachu Pocztowej Kasy
Oszczednosci. Poza wyze] wymienionymi instytucjami w Krakowie dziataly rowniez
filie lwowskich oraz zagranicznych bankow, np. Banku Czeskiego (w latach 1918-
1925). 20 marca 1919 roku otwarto Gietde Krakowska. W jej strukturach znalazly si¢
wszystkie banki krakowskie. Gietda skupiata si¢ na obrocie papierami i walutami oraz

zintegrowaniu gospodarczym polskich ziem”.

" Tamze, s. 204-207.
" Tamze, s. 206.
5. Swiatek, Bankowos¢ krakowska, [w:] Dzieje Krakowa. .., dz. cyt., s. 223-225.
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Bankowa finansjera przyczynila si¢ do stworzenia wielu przedsi¢biorstw na ziemi
krakowskiej. Duze zastugi na tym polu ma w latach 1920-1930 Bank Galicyjski dla
Handlu i Przemystu w Krakowie (jego kontynuatorem byt Bank Malopolski S.A.).
Dzigki niemu powstaty m.in. takie firmy jak: w 1919 roku Fabryka Maszyn i Narzedzi
Rolniczych ,,0dlew”, w 1920 roku Polskie Towarzystwo Handlowe Reim i Ska czy
Fabryki Czekolady A. Piasecki'®. Krakowski przemyst budowlany rozwinat sie dzigki
udzielonemu kredytowi przez oddziat Banku Gospodarstwa Krajowego na remont kilku
cegielni. Panstwowy Bank Rolny udzielal pozyczek krakowskim rolnikom'’. Zdobyte
wyksztatcenie i szerokie zainteresowania sprawily, ze krakowscy bankierzy stanowili
elit¢ urzednicza miasta. Krakowianie mogli tez poza braniem kredytow skorzysta¢ z
szeregu ubezpieczen gospodarczych, ktore obejmowaty ubezpieczenia m.in. od kradzie-
zy, ognia, pozaru, wypadkéw, transportu, samochodu itp. Takie ustugi oferowato m.in.
Krakowskie Towarzystwo Ubezpieczen ,Florianka” czy oddzialy warszawskich firm
ubezpieczeniowych - ,,Orzel”, ,,Piast”, ,,Polonia” i Warszawskie Towarzystwo Ubezpie-

czeniowe'®,

Fotografia 43. Wiele firm wiqzalo szybki rozwdj z dzialalnoscig krakowskiej gieldy. Jedng z nich byla
slynna firma ,, Philatelia”, ktora liczyla na pewne ulatwienia w handlu 7 zagranicznymi firmami swoimi
znaczkami. Naleiy wiedziel, Ze w Il Rzeczpospolitej ﬁlatelistykl ’

Murki pocztowe, albumy, Katalogi i t. d.

poleca

. PHILATELIA*

Krakow, Rynek 9, w pasazu Bielaka.

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 47, s. 16

Organizacja, skupiajaca gldwnie koétka rolnicze, byto zatozone w 1919 roku Mato-
polskie Towarzystwo Rolnicze. Celem tej organizacji byt rozwoj rolnictwa, handlu
1 przemystu wiejskiego. Z innych organizacji np. obstuga rolnikow, mieszkajacych
w obrgbie Krakowa (sprzedaz maszyn i narzedzi rolniczych, nasion, pasz, zboza itp.)
zajmowala si¢ spotdzielnia rolniczo-handlowa ,,Jedno$¢”. Duza konkurencja panowata

na rynku mleczarskim miedzy Matopolskim Zwigzkiem Mleczarskim a spoétdzielnia

16 Tamze.

7 Tamze, s. 227-228.
'8 Tamze, s. 234.

¥ Tamze, s. 226.
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»Hygiena”. Na terenach wiejskich koto Krakowa dziataly spotdzielnie oszczgdnos$cio-
wo-pozyczkowe tzw. Kasy Stefczyka. Nazwa spotdzielni pochodzi od nazwiska wtasci-
ciela, ktory pierwszg spotdzielni¢ zatozylt w 1890 roku (zmart w 1924 roku). Kasy
Stefczyka koncentrowaty si¢ na gromadzeniu oszczednosci 1 udzielaniu biedniejszym
chlopom pozyczek. Poza tym w samym Krakowie dziatal szereg roznych spotdzielni np.
mieszkaniowych, o$§wiatowych, nauczycielskich i spozywczych. Niektére wytwornie
czy zaklady ustugowe takze funkcjonowaly jako spoidzielnie. Np. zatozona w 1880

roku Drukarnia Zwiazkowa, $wiadczaca ushugi drukarskie®

Fotografia 44. Reklama Warszawskiego Towarzystwa Ubezpieczen w ,, Przeglgdzie Sportowym” w roku
1922

WARSZAWSKIE TOWARLISTWO GBELPIELLEN

.AKCY]NA — ROK ZALOZENIA 1870
Kapitaly po konlec roku 1919 Mkp. 21,109.676 (w tem fun-
téw saterlingdw 1179!6. dolardw 1,664 980, frankbw franc, 282375 14, d. po korsie parytatywnym),
DOMY WLASNE W WARSZAWIE (3) POZNARIU, TORUNIU GDANSKU LWOWIE i WILNIE,

Towanaystwo pasiada ine 2 najpo-
wainiejszemi anuny twami zagrani

OD OGNIA, KRADZIEZY i TRANSPORTOW

Lacanic = Wi k. Towarzystwem ubezpicczeit pracojq

Polskie Towarzystwo asekuracyme i reasekuracyme »PATRIA”

Drialy ubczpieczed od od icl eyl
it oraz od przerwy ruchu pre .s..;u iorstwa z pukndu poiaru, 15

UBEZPIECZENIA KLUBOW SPORTOWYCH OD WYPADKOW

Towarzystwo ubezpieczen na zycie ,,VARSOVIA” Sp. Akcyjna

‘Ubezpieczenia na Zycle, pnn[l i mn\y

Nader donioste znacsenic ma rodzaj uberpier = wyplaty
kapitalu przed terminem platnodei w raze lrwnl gu kl clwa,

REPREZENTACJE TOWARZYSTWA: W GDANSKU, LODZI, POZNANIU i WILNIE.
REPREZENTACJE MALOPOLSKIE: W KRAKOWIE, UL. SIENNA 2, WE LWOWIE, UL. ZYBLIKIEWICZA 15

Zrodto: Przeglad Sportowy”, 1922, nr 1, s. 16
Uslugi kulturowe

Jednym z zadan wtadz miejskich jest dbanie o wyglad miasta. W przypadku Kra-
kowa w wigkszos$ci przypadkoéw udato si¢ ten cel zrealizowaé. W dwudziestoleciu mig-
dzywojennym rozwija si¢ krakowski rynek firm budowlanych, malarzy czy architekto-
nicznych. Gazownia i Elektrownia miejska odpowiadatly za oswietlenie miasta. Produk-
cje lamp ulicznych zlecano Fabryce Wyrobéw Metalowych St. Sulikowskiego. Patrzac
cato$ciowo na rynek ustug handlowych, mozna stwierdzi¢, ze byl on w Krakowie do-
brze rozbudowany”'

Wzrosta jako$¢ ushug kanalizacyjnych, oswietlenia czy sprzg¢tu gospodarstwa do-
mowego, ktory chetnie zakupywano w celu wyposazenia mieszkan. Za dbanie o dobry
wizerunek Krakowa odpowiadat szereg firm reklamowych i promocyjnych. Firma ,,Ika”

Izydora Kleinberga zajmowatla si¢ od 1922 roku reklamg §wietlng. Wysoka renome po-

'S, Swiatek, Spétdzielczosé krakowska [w:] Dzieje Krakowa. .., dz. cyt., s. 235-240.
'S, Swiatek, Ustugi kulturowe [w:] Dzieje Krakowa. .., dz. cyt., s. 208-209.
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siadato Matopolskie Biuro Wydawniczo-Reklamowe ,,Krakus”, ktorego wtascicielem
byt Stefan Przepolski. Wykonanie drukéw reklamowych zlecano licznym krakowskim
drukarniom. W latach 1918-1939 krakowski przemyst poligraficzny (drukarstwo, intro-
ligatorstwo) 1 papierniczy stanowit mocny atut miasta. Jego warto$§¢ wykraczala poza

caly powiat krakowski®.

Fotografia 45. Instytucje handlowe i przemystowe lubily odnosic si¢ na drukach firmowych, kartach
korespondencyjnych czy bezposrednio w nazwie firmy do elementow ,, krakowskich”, obejmujqcych
rozne dziedziny 7ycia: sport, kulture, architekture itp. Na przyklad w Krakowa™

—

SPOLKA TRANSPORTOWA ,,CRACOVIA« I

Krakéw, ulica Grodzka 60 DOM SPEDYCYINO-KOMISOWY  Wieden, Schonlaterngasse 7a
telefon 270. —— telefon 15407.

—_—mm
Oddzialy: Tarnéw, Plac Sienkiewicza 6 — Léd%, Piotrkowska 57.
Przesylki zhiorowe ze wazystkich wickszych miast. Oclenia towaréw.

Adres doktadny dla Wiednia; Spotka transportowa ,,Cracovia“, Griinberg & Co., Wieden‘ Schénlaterngasse 7 a.

Zrédto: ,,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5,'s. 11

5.2. Analiza ogloszen zamieszczanych w okresie krakowskim

Droga ,,Przegladu Sportowego” do pozycji najpopularniejszego pisma sportowego
w II Rzeczpospolitej byla wyboista. Najciezszy okres przypada na pierwsze lata jego
egzystencji na krakowskim rynku wydawniczym. Pierwszy numer ,,Przegladu Sporto-
wego” ukazat si¢ 21 maja 1921 roku. Lacznie w Krakowie do 25 lutego 1925 roku uka-
zato si¢ 197 numerdow. Analiza obejmuje wszystkie ogltoszenia prasowe zamieszczone
w tych numerach. Po przeprowadzeniu kwerendy catkowita liczba reklam dla okresu
krakowskiego wynosi 2 440. Najwigcej anonséw zamieszczono w 1923 roku (1 153),
najmniej w 1925 (20). Srednia ogloszen na jeden numer dla okresu krakowskiego wy-
nosi 10,3. W okresie krakowskim reklamy umieszczane byty w wigkszo$ci przypadkow
na tzw. stronach reklamowych (przedostatnia lub ostatnia). Dopiero w 1926 roku po
zmianie szaty graficznej zrezygnowano z tego rozwigzania i zaczeto zamieszczac je na
stronach redakcyjnych.

W celu sprecyzowania tego, jakich branz dotyczyly zamieszczone ogloszenia
w ,,Przegladzie Sportowym” w okresach krakowskim 1 warszawskim, opracowano
klucz kategoryzacyjny, sktadajacy si¢ z 17 gtownych kategorii tematycznych, stanowia-
cych punkt wyjscia do dalszej analizy.

22 Tamze, s. 209-210.
2 Tamze, s. 210.
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Tabela 6. Liczba reklam w okresie krakowskim

rok | liczba numerow | liczba reklam | Srednia | %

1921 33 299 9,6 12,3
1922 52 748 14,3 30,7
1923 52 1153 21,7 47,3
1924 52 220 43 9,0
1925 8 20 2,5 0,8
suma 197 2 440 10,3 100

Zrédto: opracowanie wasne

Tabela 7. Podzial reklamy prasowej w okresie krakowskim na 17 kategorii

nr okres krakowski 1921(1922 | 1923 | 1924|1925 | liczba reklam | %
1 Odziez 42 | 217 | 301 6 0 566 23,2
2 Artykuty sportowe 60 | 94 | 149 | 117 | 6 426 17,5
3 | Gospodarstwo domowe | 35 | 104 | 211 [ 16 1 367 15
4 | Motoryzacja i transport | 41 86 | 136 | 15 0 278 11,4
5 Zdrowie i uroda 10 | 57 88 2 0 157 6,4
6 Artykuly chemiczne 30 | 32 68 1 0 131 5,4
7 Poligrafia 17 8 51 25 3 104 43
8 Artykuly spozywcze 43 | 21 30 0 0 94 3,9
9 Edukacja 2 30 | 23 5 0 60 2,5
10 Rozrywka 0 9 33 7 3 52 2,1
11 Gastronomia 6 31 9 0 0 46 1.9
12 Inne 0 15 14 5 2 36 1,5
13 Wyroby jubilerskie 0 22 14 0 0 36 1,5
14 Fotografika 1 4 22 3 0 30 1,2
15 Prasa i wydawnictwa 6 9 1 3 5 24 1
16 Qdziez sportowa 5 4 0 15 0 24 1
17 | Finanse i ubezpieczenia| 1 5 3 0 0 9 0,4
suma 299 | 748 [1153] 220 | 20 2 440 100,0

Zrodto: opracowanie wlasne

W okresie krakowskim najwigcej ogloszen zamiescity sklepy, magazyny 1 sklady
z konfekcejg. Lacznie pojawito si¢ 566 reklam, co stanowi 23,2 % cato$ci dla okresu
krakowskiego. Tak duza ilo§¢ ogloszen branzy konfekcyjnej mogta wigzac si¢ z tym, ze
w dwudziestoleciu miedzywojennym Krakow, jak pisze Ryszard Kotewicz, staf si¢ jed-
nym ze znaczqcych w kraju osrodkow przemystu odziezowego®™. Rozwdj tej branzy byt
mozliwy dzieki zapotrzebowaniu wojska. Najwiecej reklam (47) w ,,Przegladzie Spor-
towym” w latach 1922-1923 zamie$cita Krakowska Fabryka Gumy Berson, reklamuja-
ca swojej marki obcasy gumowe. Asortyment oferowanych towaréw przez sktady, skle-
py oraz magazyny konfekcyjne byt bardzo zr6znicowany, np. Wilhelm Vogler oferowat

plaszcze, kostiumy i suknie®. Magazyn nowosci S. Habera, znajdujacy sie na ulicy

* R. Kotewicz, dz. cyt., s. 173.
2 »Przeglad Sportowy”, 1924, nr 22, s. 1.
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Siennej 14, reklamowat kapelusze, koszule, krawatki, obuwie, skarpetki, poﬁczochy26.
Dobor reklamowanego towaru byt tez uzalezniony od aktualnej mody czy pory roku,
np. M. Reisman oglaszatl, ze po powrocie z zagranicy zaopatrzyt swoj sklep na sezon
zimowy w najnowsze modele”’. Popularnym woéwczas kierunkiem modowym byla
Francja.

Poza zakupem konkretnej marki obuwia czy okrycia wierzchniego, poszczegdlne
zaktady kusnierskie, krawieckie czy pracownie obuwia oferowaty rdznego rodzaju
ustugi reparacyjne. W Krakowie na poczatku lat 20. XX wieku istniat duzy popyt na
tego typu ustugi. Na tamach ,,Przegladu Sportowego” zaktady prowadzone przez m.in.
M. Gissera™, Kamila Sussela®’ czy Franciszka Piecucha™ zajmowaly sie krawieczyzna.
Niektorzy wiasciciele taczyli sprzedaz futer z ustugami kusnierskimi, np. Tadeusz Sier-
piﬁski3 1, Jozef Eisen32, Stanistaw Bielecki’ 3, Pinkus Halpern34, M. Rothblum®’ czy Pa-
wel Halpern®®, czerpiacy z wzorcoéw wiedenskich. Pracownie obuwia prowadzit na ulicy
Zwierzynieckiej 17 Antoni Snopkowski®’, a St. Hachaj’® na ulicy $w. Tomasza 9.

Na drugim miejscu w okresie krakowskim znalazly si¢ ogloszenia artykutéw spor-
towych. Lacznie pojawilo si¢ 426 anonsow, co stanowi 17,5% calosci. Na poczatku lat
20. XX wieku Krakéw posiadat najlepsze w kraju obiekty sportowe. Dopiero z czasem
zostal wyprzedzony pod tym wzgledem przez Slask i Warszawe, ktore rozbudowaty
swoja infrastrukture sportowg. W roku, kiedy powstat ,,Przeglad Sportowy” funkcjono-
walo w Krakowie 21 druzyn. Najpopularniejszymi zespotami byta zwigzana z ,,Przegla-
dem” KS Cracovia, jej najwiekszy rywal TS Wista oraz ZTS Jutrzenka i ZTS Makka-
bi*’. Takze na poczatku lat 20. XX wieku Krakéw byt waznym osrodkiem prasy spor-
towej opisywanej szerzej w pierwszym rozdziale tej pracy.

Poszczegolne domy 1 sktadnice sportowe posiadaty w swoich sktadach bardzo roz-

norodny sprzet sportowy. Ponad Y4 ogloszen (112) w tej kategorii zamie$cita hurtownia

% Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 15.
%7 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 33, s. 16.
¥ Przeglad Sportowy”, 1923, nr 14, s. 15.
2 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 42, s. 15.
30 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 33, s. 15.
31 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 40, s. 1.
% Przeglad Sportowy”, 1923, nr 43, s. 16.
3 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 42, s. 3.
** Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 16.
33 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 43, s. 1.
36 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 43, s. 16.
37 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 33, s. 15.
¥ Przeglad Sportowy”, 1923, nr 37, s. 16.
3% J. Bieniarzoéwna, Krakowski sport w dobie miedzywojennej, [w:] Dzieje Krakowa. .., dz. cyt., s. 425.
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artykutow sportowych J. Wurm i1 H. Herzog, znajdujaca si¢ na ulicy Grodzkiej 42. Jak
glosit jeden z jej anonséw w swoim sktadzie posiadata szereg przybordéw pitkarskich,
tenisowych 1 narciarskich: pitki nozne, tenisowe, buciki footballowe, tenisowe, detki do
pilek, narty krajowe i zagraniczne itp*. Rownoczesnie byla to tez jedyna firma w okre-
sie krakowskim, ktéra zamie$cita na tamach ,,Przegladu Sportowego” ponad 100 ogto-

szen.

Tabela 8. W okresie krakowskim najwiecej anonsoéw zamiescita hurtownia artykulow sportowych

Wurm i Herzog (112)

rok |liczba reklam| %
1921 29 25,9
1922 4 3,6
1923 42 37,5
1924 36 32,1
1925 1 0,9
suma 112 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne

Druzyny sportowe lub poszczegolni sportowcy z tamtego okresu stanowili grupe
docelowg dla firm z branzy sportowej, oglaszajacych si¢ w ,,Przegladzie Sportowym”
w okresie krakowskim. Przy wigkszym zamoOwieniu niektére sklepy oferowaty odpo-
wiedni rabat. Z Krakowa oglaszal si¢ jeszcze np. Dom Sportowy L. Weindling®' (69

reklam), Fabryka Przyboréw Sportowych ,,Sporting”**

(41 anonséw), Hurtownia Reim 1
Ska® (41 ogloszen). W przypadku innych miast i miasteczek pojawialy sie ogloszenia
np. pochodzacego z Wilna Domu Sportowego Ch. Dinzes*!, Warszawskiej Sktadnicy
Sportowej Szklar i Rozengarten®’, Pierwszej Krajowej Maszynowej Wytworni Nart
i Przyboréw Sportowych Braci Schiele z Zakopanego46, Wytworni Artykutéw Sporto-
wych J. Paczkowskiego z Poznania’’, Domu Sportowego Jozefa Hutty z Cieszyna™.
Interesujacym z dzisiejszej perspektywy i woéwcezas popularnym towarem do nabycia

w niektérych sklepach, byty odznaki sportowe dla towarzystw, nagrody i figury sporto-

we dla klubow czy poszczegélnych zawodnikéw. Tego typu produkty oferowata m.in.

0 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 33, s. 16.
4 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 10, s. 16.
2 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 10, s. 16.
4 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 32, s. 11.
4 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 3, s. 1.

# Przeglad Sportowy”, 1923, nr 2, s. 16.
46 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 15, s. 16.
4 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 20, s. 16.
48 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 58.
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Wiedefiska Pracownia A. Belada's Nachf* oraz znajdujacy si¢ w Krakowie na ulicy
Grodzkiej 58 sklep Jozefa Feila®”.

Artykuly gospodarstwa domowego stanowity 15% (367) wszystkich reklam okresu
krakowskiego. Jednym z najche¢tniej reklamowanych towaréw z tej kategorii byly me-
ble. Najwigcej anonsoéw (w latach 1921-1924) zamiescit Magazyn Mebli M. Pleszow-
ski’! (42 reklamy). Jak mozna bylo przeczyta¢ w jednym z ogloszen, firma zajmowata
si¢ kompletnym urzadzaniem mieszkan i dekoracjg wnetrz. Poza tym mozna byto zaku-
pi¢ materace, kotdry i wyprawy poscielowe. Sprzedaza mebli zajmowata si¢ takze Wy-
twornia Mebli Klubowych®, Dom Meblowy ,,PeBeDe”™, Fabryka Tow. Akc. Mundus
Jakub i Jozef Kohn (meble giete)’*, Magazyn Mebli F. Honigwachs i J. Langer’” i Syn-
dykat Koszykarski S.A.*® (meble koszykarskie).

Kolejng grupg produktow, ktore reklamowano byly maszyny do pisania. Popularne
byty takie marki jak Royal, Continental oraz Underwood. Sprzedaza tych ostatnich zaj-
mowat si¢ Ignacy Gross’. Rudolf Nowak na sktadzie posiadal maszyny do powielania
Elo, maszyny do pisania Torpedo i maszyny do rachowania Tim’®. Reparacja takiego
sprzetu zajmowal sie mechanik Wilodzimierz Keyha®. Towarzystwo Przemystowo-
Handlowe ,,Block-Brun” w Warszawie (krakowski oddziat znajdowat si¢ na ulicy Flo-
rianskiej) sprzedawat maszyne do pisania Maty Remington®. Réwniez na tej samej uli-
cy znajdowat sie sklad i pracowania maszyn do pisania Kazimierza Blicharskiego®'.

Duzo ogloszen w tej kategorii dotyczyto zaktadow tapicerskich. W latach 1922-
1924 pojawito si¢ 36 anonséw Zaktadu Tapicersko-Dekoracyjnego Piotra Patki®®. Za-
ktad Tapicerski Jakuba Piechowicza® (22 anonsow) specjalizowatl si¢ w odnawianiu
wozkow dziecigeych. Zaktad Tapicerski M. Bardacha® (14 reklam) polecat meble klu-

bowe oraz salony. Wystawa Ligi Pomocy Przemystowej oraz Magazyn Mebli M. Ple-

¥ »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 12, s. 11.

50 ,»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 36, s. 2.

31 »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 1, s. 8.

52 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 12, s. 14.

53 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 41, s. 15.

54 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 41, s. 16.

35 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 32, s. 1.

56 »Przeglad Sportowy”, 1924, nr 14-15, s. 28.
37 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 42, s. 14.

% Przeglad Sportowy”, 1923, nr 25, s. 15.

> Przeglad Sportowy”, 1923, nr 5, s. 16.

60 »Przeglad Sportowy”, 1924, nr 14-15, s. 15.
o1 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 34, s. 15.

62 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 36, s. 2.

63 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 34, s. 15.

64 Przeglad Sportowy”, 1923, nr 4, s. 16.
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szowskiego®, poza sprzedaza mebli, rowniez $wiadczyly ushugi, wechodzace w zakres
tapicerstwa. Z pozostatych ogloszen warto wyr6zni¢ sklep §wiezych kwiatéw Jozefa
Markiewicza®®, ktory wykonywal wszelkie prace artystyczne, wchodzace w zakres
kwieciarstwa. W swoim sklepie posiadat duzy wybor roslin lisciastych i kwitngcych.

Sprzedaza szkta okiennego i dachowego zajmowat si¢ S. Unger®’. Fabryka Zwier-
ciadet i Szlifiernia Szkta®® (25 reklam) reklamowata swoje lustra, szyby, lustra w ram-
kach niklowanych, patentowe, na deszczutkach etc. Firma S. Ungera dziatala od 1922
roku. Jej biuro znajdowato si¢ na ulicy Grodzkiej 60. Poza nig tego typu dziatalnoscig
zajmowali si¢ Fabryka Luster i Szlifiernia Szkta ,,Vitra” oraz Zaktad Witrazy S. G. Ze-
lenskiego. Firma ,,Chirurgia” zajmowata si¢ produkcja szkla laboratoryjnego. Byty to
jednak mate zaktady. Do wigkszych z tej galezi przemystu mozna zaliczy¢ Fabryke
1 Szlifiernie Precyzyjnych Wyrobow Szklanych ,,Spectrum”, w ktorej pracowato
w 1938 roku 60 os6éb. W dwudziestoleciu mi¢gdzywojennym krakowski przemyst szklar-
ski byl nowa galezia. Jego rozwdj byt mocno zwigzany z przemystem spirytusowym.
W Krakowie na szeroka skale rozwinat sie dopiero w latach 30. XX wieku®’.

W okresie krakowskim poza wyzej omoéwionymi firmami, reklamowat si¢ caty sze-
reg firm niekoniecznie zwigzanych z tematyka sportowa pisma, np. Wytwornia Kufrow
1 Toreb A. Kellera70; Pracownia Pozlotniczo-Rzezbiarsko-Stolarska K. W. Modzelew-
skiego’'; Fabryka Swiec i Wyrobéw Woskowych ,,Glorja”’%; Fabryka Maszyn Miyn-
skich M. Kanarka'®; Krakowskie Biuro Handlowe’* (dostarczajace hurtowo i cze$ciowo
wegiel, drzewo opatowe, szuter itp.); Dom Handlowy Franciszka Wojasa, ,,Ordon”";
Dom Towarowy Benno Brettnera’® oraz Dom Towarowy dla przemyshu rolniczego
1 technicznego ,,Skaia””.

Kolejng grupe ogloszen stanowily anonse zaliczone do kategorii: motoryzacja

1 transport (11,4%). W tym przypadku mozna podzieli¢ je na kilka mniejszych grup:

63 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 10, s. 16.
66 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 2.
67 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 14, s. 8.
68 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 44, s. 14.
% R. Kotewicz, dz. cyt., s. 151-153.

70 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 12, s. 15.
n »Przeglad Sportowy”, 1924, nr 20, s. 16.
& »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 45, s. 16.
3 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 45, s. 16.
74 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 15.
s »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 8.
76 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 15.
7 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 13.
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Ogloszenia Srodkéw transportu oraz czesci zamiennych do nich — amerykan-
skie samochody marki Cadillac oraz wloskie Fiat sprzedawane przez spotke han-

dlowo-przemystowa ,,Eshape”’”®

(43 anonsow). Samochody i1 motocykle marki Puch
sprzedawane przez austriackie przedsicbiorstwo Austro-Daimler S.A” (40 ogto-
szen). Samochody Fiat-Turyn, motocykle Indian, Springfield, sprzedawane przez
firme Jan Kowalski i Ska®*’. Samochody osobowe i cigzarowe reklamowane przez
LAuto-Star™®',| Lodzie skfadane (faltboote) marki Ba-Fa-We. Samochody typu
Berliet oraz opony, detki, maszyny i gumy powozowe Semperit sprzedawane przez

Stanistawa Szybowicza® (generalne zastgpstwo na matopolske, Krakow, ul. Arjan-
ska 1).

Uslugi spedycyjne i transportowe — Spotka transportowa ,,Cracovia”, dom spedy-
cyjno-komisowy® (26 reklam), Biuro spedycyjno-komisowe ,,Merx™, Dom towa-

86 1y - 8
% Biuro spedycyjno-transportowe ,,Express”™®’

rowo-przesytkowy ,,Eksport Polski
specjalizujgce si¢ w transportach wszelkiego rodzaju w Polsce 1 zagranicg. Towa-
rzystwo transportowe i handlowe ,,Rozwo6z”™*®, Przedsiebiorstwo spedycyjne Gold-

staub i Ska®’.

Uslugi reparacyjne/warsztaty — St. Sierostawski (naprawa gum samochodo-
wych)”, Zaktad Wulkanizacyjny i Wyrobéw Gumowych ,,Opona™", Zaktad ,,Auto-
Guma” - naprawa opon samochodowychgz, Zaklad Wulkanizacyjny i Wyrobow
Gumowych, znajdujacy si¢ na ulicy Dlugiej 15, Zaklad Elektrotechniczny Anto-

niego Jordana’, Pracownia Wulkanizowania gum automobilowych, motocyklo-

78 »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 10, s. 1.
7 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 43, s. 16.
80 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 2, s. 1.

8l »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 1, s. 8.

82 Przeglad Sportowy”, 1923, nr 33, s. 12.
% Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 15.
84 »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 11.
8 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 15.
86 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 43, s. 16.
87 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 15.
% Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 8.
% Przeglad Sportowy”, 1922, nr 36, s. 15.
90 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 39, s. 1.
o »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 34, s. 15.
92 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 32, s. 16.
% Przeglad Sportowy”, 1923, nr 4, s. 15.
9 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 46.
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wych i rowerowych Piotra Bawolika”, Zaktad Techniczno-Mechaniczny Jana La-

zarskiego®.

Przemyst chemiczno-farmaceutyczny w Krakowie w latach 20. 1 30. XX wieku
rozwijal si¢ bardzo dynamicznie’’. W sumie w ,,Przegladzie Sportowym” w okresie
krakowskim ogloszen branzy farmaceutyczno-kosmetycznej”® bylo tacznie 6,4%, na-
tomiast chemicznej 5,4%. W przypadku pierwszej z wymienionych branz, najwiecej
reklam dotyczylo artykutow higieny osobistej. 31 anonséw zamiescita Szlifiernia Brzy-
tew Myszkowskiego, ktora na skladzie posiadata duzy wybdr brzytew, scyzorykow
1 maszynek do wlosow’’. Firma ,Munz” reklamowata nozyki do golenia Elysiumloo.
Nastepnie znalazly sie reklamy past do zebow marki Mewa'®' (29 reklam), Chloro-

102 103 104

dont ™ (25 ogloszen). Dermadont ™~ (5 anonsow) i Agatos (4 reklamy). Stanistaw

Baran specjalizowal si¢ w dostawie sprzetu medycznego dla klinik, szpitali i kas cho-
rych'®®. Wytwarzaniem narzedzi lekarskich zajmowata sie wytwérnia Ludwika Knapin-
skiego'”. Ustugi dentystyczne $wiadczyt zaklad dentystyczny lekarza-dentysty Ryszar-
da Porembinskiego, znajdujacy sie na ulicy Florianskiej'"’. Zabieg chirurgiczny usunie-

108

cia przepukliny wykonywal M. Tilleman ™. W przypadku kosmetykow, reklamowano

krem Daeversa Fascinata'® i mydto Speik1 10,

9 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 28.

9% »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 7.

T R. Kotewicz, dz. cyt., s. 139.

% Wytwornia surowic i szczepionek zatozona przez profesora Odona Bujwida w 1886 roku byla jedna
z pierwszych firm, reprezentujacych branz¢ farmaceutyczna na rynku krakowskim. Poza nig dziatata od
1908 ,,Pharma” magistra Bolestawa Jawronickiego. Po odzyskaniu niepodleglosci dziatalno$¢ rozpoczat
Zaktad Wyrobu Surowic i Szczepionek Zwierzecych ,,Sero”, zatozony przez doktora Juliana Nowaka w
1920 roku, ktory specjalizowat si¢ w produkcji surowicy dla zwierzat. Natomiast od 1921 roku dziatata
Fabryka Przetworow Leczniczych magistra Eugeniusza Matuli, ktéry na tamach ,,Przegladu Sportowego”
reklamowal m.in. maczke odzywczag Pharma. W 1930 roku powstal w Krakowie jeden z najwigkszych
zakltadow farmaceutycznych - Fabryka Chemiczno-Farmaceutyczna Dr. A Wandera ze szwajcarskim
kapitatem. W przypadku branzy kosmetycznej, warto wyrdzni¢ najwigksza i najbardziej znang wowczas
w Polsce firme¢ doktora Lustry ,Miraculum”, zalozong w 1926 roku. Z mniejszych zakladow warto
wspomnie¢ o Fabryce Wyrobow Chemicznych i Farmaceutycznych ,,Derma” i laboratorium ,,Korona”. W
przypadku produkcji mydta wyrdzniaty si¢ Fabryka Mydta C. Smiechowskiego i Fabryka Mydta Stani-
stawa Roznowskiego. Por. tamze, s. 142-144.

9 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 7, s. 10.

100 ,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 48, s. 2.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 22, s. 1.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 34, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s. 40.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 16.
,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 2.
,»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 36, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 42, s. 8.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 46, s. 12.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 21, s. 14.

,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 2, s. 11.
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W ogloszeniach artykuléw chemicznych na pierwszy plan wysuwaja si¢ reklamy
ustug chemicznych - 23 anonse zamiescita chemiczna pralnia i farbiarnia ,, Tecza™'"', 13
ogloszen chemiczna pralnia i artystyczna farbiarnia ,,Czysto$¢”''2. Natomiast trzy oglo-
szenia byly autorstwa polskiej farbiarni i pralni chemicznej ,.Swit”''"®. Farbowanie
1 czyszczenie chemiczne wykonywata rowniez J. Schmausowa''*. Dostarczaniem ben-
zyny, nafty czy olejow napedowych zajmowata si¢ firma Rympel i Ska'', Biuro tech-
niczne A. Romer sprzedawato m.in. motory benzynowe, ropne, oleje maszynowe czy

116

thuszcz Tevotta °. W przypadku artykutow chemii gospodarczej pojawito si¢ oglosze-

117

nie mydta do prania FAT '. Narciarze i skoczkowie mogli naby¢ norweski smar do

nart, dostepny w hurtowni sportowej ,,Sporting”''®.

Jozef Jacobsohn oferowal kwas solny, siarkowy, azotowy i sol gorzka''. Sktad
Farb, Lakierow 1 Pokostu Tomasza Mg¢zyka sprzedawat wycieraczki kokosowe, watecz-
ki do okien i §wieczki na groby'*’. Sktad Farb i Kosmetykoéw Wiktora Wanderera poza
przyborami toaletowymi, posiadal rowniez na sktadzie pitki nozne, dyski, oszczepy
i przybory tenisowe'?!. Wida¢ wyraznie, ze opisywany asortyment wielu krakowskich
sklepéw reklamujacych si¢ na tamach ,,Przegladu Sportowego” byt bardzo zréznicowa-
ny, nieograniczajacy si¢ do jednego typu produktu. Wielobranzowo$¢ byla cecha
wspodlng wielu ogloszeniodawcow z okresu krakowskiego.

Artykuly z branzy poligraficznej stanowity 4,3% (104) wszystkich ogloszen'**.

70% z nich (73) zamiescily Zaktady Graficzne ,,Ryngraf™'>

znajdujace si¢ na ulicy
Krupniczej 6 w Krakowie. Swoje oddzialy posiadaty m.in. we Lwowie na Placu Trybu-
nalskim czy w Czg¢stochowie na ulicy Kordeckiego 21. ,,Ryngraf”’ specjalizowat si¢
w wykonywaniu klisz kreskowych, drukarskich i siatkowych. Firma powstata w 1920

roku, a funkcje prezesa pehnit w niej Franciszek Hr. Potocki. Cztonkami firmy bylo wie-

H »Przeglad Sportowy”, 1921, nr 11, s. 12.

,»Przeglad Sportowy”, 1921, nr 12, s. 11.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 40, s. 15.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 16.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 36, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 36, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 2, s. 1.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 1, s. 16.
,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51 ,s. 51.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 41, s. 15.
,Przeglad Sportowy”, 1923, nr 1, s. 16.

122 W dwudziestoleciu migdzywojennym branza poligraficzna w Krakowie stanowita jeden z jego naj-
wigkszych atutow. Bylo to mozliwe dzigki bogatym tradycjom oraz rozwojowi poczynionemu w czasach
autonomii galicyjskiej. W 1921 roku w branzy poligraficznej pracowato ponad 1 000 oséb. Zob. R. Ko-
tewicz, dz. cyt., s. 166.

123 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 10, s. 16.
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lu arystokratow m.in. ks. Janusz Radziwilt czy ks. Olgierd Czartoryski. Zaktady zatrud-
nialy ponad 100 pracownikoéw. Firma zaprzestata produkcji na skutek wielkiego kryzy-

suw 1929 roku'?*,

Fotografia 46. UZyta swastyka w reklamie norweskiego smaru do nart w 1923 roku nie byla niczym
kontrowersyjnym. Wowczas byla ona symbolem religijnym, dzis natomiast kojarzona jest dla wigkszosci
z Il Rzeszq

I Pierwsza Polska Wytwérnia

11 1omeski Smar i nrt

Lwow, ulica Snopkowska L. 33/III.
Smar na Swiezy i topniejacy Snieg. Znakomity do przycze-
piania fok. Do polecenia zawodnikom i skoczkom. — Do
nabycia w kazdym skladzie artykulow sportowyeh., Tylko
w oryginalnych paczkach plaskich ze znakiem ochronnym.
Na skladzie w ,Sportingu”, Krakéw, ul. Filipa 17.

Zrodto: »Przeglad Sportowy” 1923, nr 1, s. 16

Wykonywaniem klisz ilustracyjnych, siatkowych i kreskowych zajmowat si¢ Za-
ktad Artystycznej Reprodukcji Fototechnicznej i Cynkografii S. Welanyka, znajdujacy
sic na ulicy Starowislnej 14'%. Dodatkowo zaklad ten zajmowat si¢ projektowaniem
1 wykonywaniem rysunkow na oktadki ksigzek czy etykiet. Prace zwigzane z drukar-
stwem, wykonywala drukarnia ,,Sztuka'?. Sprzedaza kartek pocztowych, albuméw,
katalogéw zajmowala si¢ firma ,,Philatelia”, znajdujaca si¢ na Rynku Gtownym w pasa-

127

zu Bielaka “'. Duzg popularnoscig cieszyt si¢ wspomniany wyzej Zaktad Galanteryjno-

Introligatorski Roberta Jahody'?®.
Ogloszenia artykutow spozywczych w ,,Przegladzie Sportowym” w okresie kra-
kowskim stanowity 3,9% catosci, co plasuje je na 7 pozycji'®’. Tematem reklamy arty-

kutéw spozywczych byl gtownie alkohol, papierosy, stodycze czy towary kolonialne.

124 R. Kotewicz, dz. cyt., s. 167-168.
125 ,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 12.

12® Swoja dzialalnos¢ drukarnia ,,Sztuka” rozpoczeta w 1918 roku. Jej specjalnoscia byty druki wyko-
nywane na opakowaniach artykuldw spozywczych. W 1938 roku drukarnia ,,Sztuka” zatrudniata 79 oséb.
Poza niag w Krakowie w dwudziestoleciu migdzywojennym dzialaty takie drukarnie jak ,,Powsciagliwosc¢
i Praca”, Zaktady graficzne ,,Styl”, Drukarnia Polska Franciszka Zemka. Z mniejszych drukarni warto
wymieni¢ Drukarnie ,,Orbis”, Drukarnie Dziennikowa, Drukarnie Krakowska czy Zaklady graficzne
»Litodruk”. Zob. R. Kotewicz, dz. cyt., s. 169-170.

127 Przeglad Sportowy”, 1922, nr 47, s. 16.
128 ,»Przeglad Sportowy”, 1924, nr 14-15, s. 28.

12 Rozwoj krakowskiego przemyshu spozywczego nastepuje na poczatku drugiej potowy XIX wieku.
Najwickszym wowczas zaktadem przemyslowym byla rzadowa fabryka tytoniu zalozona w 1871 roku.
Jedna z najwazniejszych galezi krakowskiej gospodarki w dwudziestoleciu migdzywojennym byt prze-
myst czekoladowo-cukierniczy. Jedng z najbardziej znanych firm z tamtego okresu byta Fabryka czeko-
lady A. Piaseckiego. Swoja dzialalno$¢ rozpoczeta w 1910 roku. Kapitat zagraniczny rowniez zauwazyt
dobra koniunktur¢ na rynku artykutlow spozywczych, czego efektem bylo powstanie firmy ,,Suchard”,
ktéra byta filig znanego szwajcarskiego przedsi¢biorstwa o tej samej nazwie. Zalozona w 1923 roku fa-
bryka czekolady, cukierkow, tortow i ciastek Oscara Pischingera byla inwestycja austriacka. Zob. R.
Kotewicz, dz. cyt.,, s. 200-204.
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Najwigcej anonsow (25) dotyczylto francuskiej wodki Derma, ktora jak glosita reklama
miala wzmacnia¢ mieénie'*". Pradnicka Parowa Fabryka Wodek, Likierow i Sliwowicy,
Koniaku i Rumu T. Immerglucka oferowata wodki, likiery, rum, koniak oraz wiele in-
nych wyrobow z wiasnej fabryki, ktéra znajdowala si¢ w Pradniku Czerwonym'’'.
Sprzedaza alkoholi zajmowala si¢ takze zatozona w 1832 roku Uprzywilejowana Kra-
jowa Fabryka likierow, roso lisow i rumu Alfreda Hr. Potockiego'>* i Parowa Fabryka
wodek i likierow Jozefa Kulczynskiego'*®. Zatozona w 1823 roku firma Hartwig Kanto-
rowicz T. A. oferowata wytworne likiery, rumy, wodki'**. Sprzedaza win i szampanéw
zajmowala sie Wytwornia win musujacych Fedorowicz & Palugyay'®’.

W przypadku innych artykuldw spozywczych Fabryka Papieru ,,Solali” sprzedawa-
ta tutki i bibutki do papieroséw'®. Fabryka miodu ,,Zagloba” oferowala swoj staropol-
ski miéd do picia'’. Firma Henryk Pacanower reklamowata na tamach ,.Przegladu
Sportowego” towary kolonialne, szczotki ryzowe, herbate ceylonska, paste terpentyno-

wa'>*, B. Gross w swoim skiadzie, zlokalizowanym na ulicy Grodzkiej 59 w Krakowie

posiadat cukierki i czekolady'’

. Krajowa Wytwoérnia przetworéw migsnych, jarzyno-
wych 1 owocowych D. Chrabaszcz & Leszczynski chwalita si¢ wieloma odznaczeniami
zdobytymi na wystawach w kraju i zagranica'*’. Oferowany przez nig asortyment by}
bardzo réznorodny - np. bulion dla piersiowo chorych, pasztety z watrobek i1 drobiu,
bigos dla turystow czy konserwy. Dodatkowo kupcy mieli zagwarantowany odpowiedni
rabat na zakup wigkszej ilosci ich produktow.

Ogloszenia dotyczace edukacji stanowity 2,5% w okresie krakowskim wszystkich

reklam. W tej kategorii mozemy wyr6znié trzy typy ogloszen.

1. Kursy i podreczniki do nauki — najwigcej reklam (14), zwigzanych byto z po-
wszechnymi kursami korespondencyjnymi ,.Matura”'*!. Reklamowano rdwniez

mozliwo$¢ nauki jezykow obcych (angielski, francuski, niemiecki). Na drugim

130 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 42, s. 1.

,»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 13, s. 16.
,Przeglad Sportowy”, 1923, nr 2, s. 16.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 15.
1% Przeglad Sportowy”, 1922, nr 44, s. 16.
% Przeglad Sportowy”, 1921, nr 32, s. 16.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 10, s. 10.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 12.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 11.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 4, s. 11.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 16.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 11, s. 14.
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miejscu (10) znalazly si¢ ogloszenia, dotyczace takze kursow maturycznych ,,Wie-
dza” Prof. B. Butrymowiczam. Buchalterii (ksiggowosci) nauczy¢ si¢ mozna byto
na kursach handlowych Zimowskiego'®. Profesor Akademii Handlowej Stanistaw
Korbel nauczat stenografii na kursach ,,Stenos”'**. Pojawily sie tez dwa ogloszenia
kursu narciarskiego, organizowanego w Krynicy przez krakowski AZS w dniach od
26 grudnia 1924 roku do 1 stycznia 1925 roku'®’.

2. Szkoly - tanca (Sambo, Tango, Shimmy-Fox) mozna bylo si¢ nauczy¢ w Szkole
Tanow Braci Nowotarskich'*® i Szkole Tanow Zdzistawa Gruszczynskiego'*’. Szko-
ta 1 hodowla pséw ,,Canis” specjalizowata si¢ w tresurze psow domowych, policyj-
nych i na polowaniamg, Szermierki nauczala Pierwsza Polska Szkota Szermierki
1 Wychowania Fizycznego Braci Nowotarskich, znajdujaca si¢ na ulicy Bonerow-
skiej 14 w Krakowie'*.

3. Ogloszenia o poszukiwaniu instruktora — w okresie krakowskim pojawity si¢ trzy
takie ogloszenia - pierwsze dotyczylo posady trenera tenisowego. Zgloszenia nale-

zato nadsyla¢ do Jasta'

. Klub gimnastyczno-sportowy Hasmonea w Grodnie po-
szukiwal rutynowanego instruktora gimnastyki. Pierwszenstwo mieli instruktorzy,
zaznajomieni z lekkoatletyka i pitka nozna'>'. Warszawskie Towarzystwo Lyzwiar-
skie zamie$cito ogloszenie o wolnej posadzie instruktora do szkolnej jazdy figuro-

wej na tyzwach'>?,

Reklamy dotyczace rozrywki stanowity 2,1% calo$ci w okresie krakowskim.
W przypadku tej kategorii mozna wyr6zni¢ reklamy wydarzen kulturalnych i sporto-
wych, ktore oferowano na tamach ,,Przegladu Sportowego”. Najwiecej (15 reklam) za-
miescili Sktad Hurtowy L. Hutterer'> i Firma ,,Swiat Filatelistyczny”'>*. W przypadku
pierwszego reklamowano instrumenty muzyczne, gramofony, ptyty, struny oraz wszel-

kiego rodzaju towary galanteryjne. Druga firma zajmowata si¢ sprzedaza znaczkow

142 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 45, s. 13.

»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 15, s. 10.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 17, s. 16.
,Przeglad Sportowy”, 1924, nr 51, s. 5.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 45, s. 11.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 41, s. 13.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 46, s. 14.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 21, s. 15.
,»Przeglad Sportowy”, 1924, nr 17, s. 16.
,»Przeglad Sportowy”, 1924, nr 47, s. 16.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 26, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 4, s. 16.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 10, s. 5.
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pocztowych dla kolekcjonerow. Powyzsze towary mozna zaliczy¢ do artykuléw zwig-
zanych z hobby. Na tamach ,,Przegladu Sportowego” promowano tez wydarzenia kultu-
ralne, sportowe 1 hazard. W hotelu Pollera odbywat sie koncert znanego tria: Prof. B.

155

Kopystynski (czelo), Baruch (Skrzypce), Macalik (Fortepian) °°. Wzbogaci¢ si¢ mozna

byto dzigki losowi, kupionemu w kolekturze loterii panstwowej ,,Klasowka'>® lub kan-

torze braci Safier'”’

. Kibice pitkarscy mogli wybra¢ si¢ na pierwszy domowy mecz Re-
prezentacji Polski 14 maja 1922 roku z Wegrami, zakupujac wczesniej bilet w jednym
z reklamowanych punktow sprzedazy przez Polski Zwiazek Pitki Noznej'*®.

Odno$nie innych wydarzen, to m.in. 2-3 sierpnia 1924 roku w Krakowie w ptywal-
ni w parku Krakowskim, sekcja ptywacka KS Cracovia zorganizowata mi¢dzynarodowe
zawody plywackie'”. 28 lutego 1925 roku w sali Sokota przy ulicy Wolskiej odbyt si¢
miting bokserski, w ktorym brali udziat zawodnicy ze stolicy, Krakowa, Poznania, Lo-
dzi i Katowic. Za organizacje wydarzenia odpowiadala sekcja bokserska AZS'®. Spor-
towcy mogli wzig¢ roéwniez udziat 2 lutego 1924 roku w Wielkiej Reducie Olimpijskiej,
organizowane]j przez Chrzescijanski Zwigzek Handlowcow w salach Starego Teatru.
Impreza zostata zorganizowana w celu - zasilenia funduszu Krakowskiego Komitetu
Olimpijskiego, na wystanie polskiej reprezentacji pitki noznej na swiatowq olimpiade

161

paryskq w r. 1924°”". Wysoka cena biletu (8 000 000 marek polskich) uzalezniona byta

od panujacej wowczas hiperinflacji.

Fotografia 47. Ogloszenie PZPN nt. sprzedazy biletow na pierwszy mecz Reprezentacji Polski na pol-
skiej ziemi 7 Wegrami, ktory odbyl si¢ 14 maja 1922 roku w Krakowie

AAAAAAAAAAMAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAAAAAAAAAA AMAAAAA‘MAAMAA!

ALN

POLSKI ZWIRZEK PILKI NOZNEJ PARK GIER K. S. ,,CRACOVIA*
W niedziele, dnia 14 maja 1922 r. bez wzgledu na pogode

Miedzynarodowy Match Footballowy

WEGRY-POLSHKA

REPREZENTACYJNE DRUZYNY PANSTWOWE
ja klubéw kl. B.— Reprezentacja rezerw ki. A. podokr. krak.
Poczatek punktualnie o godszinie 3-30 po poludniu.

Ceny miejsc wraz z 23"/, podatkiem gminnym: Leza na 6 osob Mk, 7.000, Krzesto Mk. 1.200, Krzesto dosta-
wione Mk. 1,000, Trybuna Mk. 800, Micjsce na biezni Mk, 600, Watep Mk. 400, Wstep uczniowski, akademicki

i dla’zoknierzy nizej sierianta Mk, 200.
Preedspraedad povzgwszy od 8 maja w firmach F. Lubasshi, §w. Aoy 2, A, Weissman, Szewska 12, . Staiter, Starowisina 16. W dniu matchu od 10 rano prey Kasie.

L AAAALAALAAAAAAAALLLLLAAAS

Poprzedzi Repr

HAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAALAL
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Zrodlo: ,Przeglad Sportowy” 1922, nr 18, s. 15

155 »Przeglad Sportowy”, 1922, nr 42, s. 8.

»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 17, s. 15.
,»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 13, s. 16.
Przeglad Sportowy”, 1922, nr 18, s. 15.
Przeglad Sportowy”, 1924, nr 30, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1925, nr 7, s. 2.
»Przeglad Sportowy”, 1924, nr 4, s. 16.
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Pozostate kategorie ogloszen nie przekroczyly 2% catosci okresu krakowskiego,
jednak warto si¢ przyjrze¢ temu, co takze reklamowano. Ilustrowany Przewodnik po
Krakowie wydany w 1937 roku zwraca uwage na 28 restauracji, 13 kawiarni, dancin-
gow 1 9 cukierni, ktore kazdy turysta powinien odwiedzi¢, przybywajac wowczas do
Krakowa'®. W , Przegladzie Sportowym” ogloszenia branzy gastronomicznej w okresie

krakowskim stanowilty 1,9% catos$ci i dotyczyty nastepujacych lokali:

Restauracja ,,Stary Teatr” wydawata obiady od godziny 12 do 17. Posiadata stylo-
wo urzadzone gabinety z pianinem. Przyjmowata réwniez zamowienia na wesela i
obiady'®.

e W restauracji 1 kawiarni ,,Monopol” odbywatl si¢ codziennie koncert orkiestry salo-
nowej. Lokal byt otwarty do 1-szej w nocy'**.

e Bar Swojski 1 Restauracja M. Klempnerowskiego wydawata obiady, kolacje. Bufet
miata zaopatrzony obficie w ciepte 1 zimne przekaski. Lokal byt otwarty po przed-
stawieniu teatralnymm.

e Kawiarnia Centralna i Bar posiadala gabinety na zebrania towarzyskie. Lokal byt
otwarty od godziny 6 rano do 1 w nocy'®.

e Kawiarnia i Bar Teatralny polecaty kolacje, goracy bufet, znakomite wina, likiery.
Gwarantowano dodatkowo uprzejma, szybka i rzetelng ustuge. Lokal otwarty byt do
godziny 1 w nocy. Odbywat sie tez koncert orkiestry salonowej'®’.

e Bar Krakowski Ludwika Kaczmarczyka oferowal pyszne $niadania, alkohole
(wodki, likiery, wina) oraz produkty cukrzane'®®.

e W restauracji, kawiarni 1 barze Royal odbywat si¢ codziennie koncert orkiestry

salonowej. Napoje oraz potrawy byly pierwszej jakosci'®.

Do kategorii inne przypisano 36 anonséw (1,5%). Byty to ogloszenia zamieszcza-

ne np. przez redakcje ,,Przegladu Sportowego”, gdzie (11 razy) przypominano o wptacie

12 L. H. Ilustrowany przewodnik po Krakowie z informatorem, z wykazem ulic i planem orientac. Mia-
sta, Krakow 1937, s. 26-29.

163 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 10, s. 11.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 52, s. 9.

,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 50, s. 15.
,»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 25, s. 12.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 9, s. 12.

»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 37, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 35, s. 15.
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pieniedzy na fundusz olimpijski'’®. W administracji pisma mozna byto naby¢ kompletne
roczniki ,,Przegladu Sportowego” za rok 1922 w cenie 20 000 marek'”'. PZPN starat si¢
zacheci¢ reklamodawcow do oglaszania si¢ w roczniku jubileuszowym, ktory jak za-
pewniat mial ukaza¢ si¢ w kilkutysiecznym naktadzie. Szczeg6lnie byta to doskonata
mozliwo$¢ do zareklamowania si¢ dla magazynow, firm, fabryk, hurtowni sporto-
wychm. Mistrz wschodnio $laski Bielitz-Blalaer Sport-Verein z Bielska zamie$cit
anons o poszukiwaniu sparingpartnerdw na sezon jesienny' . Bron mysliwska fabryki
praskiej ,,Hubertus” mozna byto naby¢ w Magazynie Broni i Pracowni Rusznikarskiej

174 Jan Szufa reklamowatl swoje kanarki harcenskie'”. Cieka-

Eustachyego Dmytracha
we ogloszenie pochodzilo z Lwowa i dotyczylo sprzedazy Fabryki Wyrobow Metalo-
wych, dobrze prosperujacej z maszynami 1 kilku wolnymi mieszkaniami. Zgtoszenia
nalezato nadesta¢ do woznego szkolnego (pedel) Goéralczyka'’®.

Najwigcej reklam (13) w kategorii wyroby jubilerskie (1,5%) zamie$cita Spotka
Ztotnicza. W swoich anonsach informowata, ze skupuje stare, sztuczne zgby, ptacac za
nie od 600 do 1 500 marek za zab. W przypadku ztota i srebra ceny byly wyzsze. Do-
datkowo spotka zajmowata si¢ wyrabianiem przedmiotow ztotniczo-jubilerskich na za-
moéwienia. Gdy komu$ zalezato na czasie, to takie zaméwienie wykonywane bylo w
ciagu 24 godzin'”’. Innymi zaktadami, $wiadczacymi podobne ustugi, byt magazyn ju-
bilerski M. Wassermana'’®, zaktad zegarmistrza Melzera' " oraz firma J. Kornblum'®*’.
Budowag kas pancernych, ogniotrwatych, skarbcow bankowych zajmowata si¢ wytwor-
nia Wactawa Matuszkiewicza w Warszawie'®'.

W okresie krakowskim fotografika byta nowym rodzajem rzemiosta w Krakowie.
Sprzedaza papieréw listownych, pocztéwek artystycznych, albumoéw na pocztowki
i fotografie itp. zajmowat si¢ Sktad Papieru i Galenterji Michata Stomianego'®* (23

anonse). Wykonywaniem zdje¢ sportowych zajmowat sic zaklad ,,Kamera™'® oraz

170 »Przeglad Sportowy”, 1923, nr 43, s. 12.
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»Przeglad Sportowy”, 1925, nr 5, s. 2.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 30, s. 14.
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,~Przeglad Sportowy”, 1922, nr 41, s. 15.
»Przeglad Sportowy”, 1921, nr 3, s. 2.
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Zygmunt Garzynski'®. Czlonkowie Towarzystw Sportowych po skorzystaniu z oferty
otrzymywali 50% rabat. W przypadku obu zakladéw istniata mozliwo$¢ nabycia foto-
grafii z meczow pitkarskich Wisty, Cracovii, Jutrzenki czy Makkabi. Zaktad artystycz-
no-fotograficzny Jozefa Neidra wykonywal wszelkie czynno$ci, wchodzace w zakres
fotografii: portrety, zdjecia grup, powickszenia'®.

Na tamach ,,Przegladu Sportowego” w okresie krakowskim reklamowatly si¢ tez
inne pisma. Niekiedy byta to autoreklama, jak w przypadku ogtoszen ,, Tygodnika Ilu-

strowanego”186

, wowczas nalezacego do tego samego wydawnictwa co ,,Przeglad Spor-
towy” - Gebethner i Wolff. Rowniez samo wydawnictwo zamieszczalo anonse o nad-
chodzacych nowosciach ksigzkowych dla dzieci, mlodziezy czy dorostych'®’. Z innych
pism ogtaszato si¢ pismo dla miodziezy ,,Plomienie”, tematycznie zwigzane z harcer-

8

stwem'® i dwutygodnik humorystyczno-sportowy ,,Karykatury”, ktorego redaktorem

189

1 wydawcg byl Gustaw Rogalski

Poza ogloszeniami tradycyjnej odziezy reklamowano takze sportowa. Fabryka
Przyboréw Sportowych ,,Sporting” polecata dla turystow swoje buty okute tyrolskimi
gwozdziami'”. Firma Hojtasz i Wolkowicz zajmowata sic wykonywaniem ubraf spor-
towych, spacerowych, salonowych'®'. Kazimierz Skwara wykonywat ubrania sportowe
na zamowienie' . Sktadnica Sportowa ,,Kosmos” z Lublina na sktadzie miata buty pil-
karskie, do tenisa, koszulki sportowe oraz plecaki dla harcerzy'”. Czapki sportowe wy-

twarzata Wytwornia czapek sportowych St. Januszewskiego'”*

. Ostatnia kategoria ogto-
szen dotyczy finanséw i ubezpieczen (0,9%). Cztery ogloszenia zamie$cil Ziemski
Bank Kredytowy, przyjmujacy wktadki oszczednosciowe'®’. Ubezpieczenia oferowato
zatozone w 1870 roku Warszawskie Towarzystwo Ubezpieczen'*®. Kupnem i sprzedaza

nieruchomosci zajmowato si¢ Biuro Wiadystawa Ropskiego'®’. Udzielaniem informaciji

184

»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 34, s. 16.

185

186
187
188
189
190
191
192

193 ,Przeglad Sportowy”, 1924, nr 20, s

194 ,,Przeglad Sportowy”, 1924, nr 20, s

195

,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 14, s.
,Przeglad Sportowy”, 1923, nr 51, s.
,Przeglad Sportowy”, 1921, nr 30, s.
,Przeglad Sportowy”, 1924, nr 26, s.
»Przeglad Sportowy”, 1924, nr 30, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1921, nr 16, s.
,Przeglad Sportowy”, 1922, nr 51, s.

26.
16.
40.
16.
15.
16.
15.
50.
. 16.
. 16.

,»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 40 , s. 16.
»Przeglad Sportowy”, 1922, nr 1, s. 16.
»Przeglad Sportowy”, 1923, nr 15, s. 16.

196
197



o stosunkach majatkowych i1 kredytowych przemystowcow i kupcéw zajmowato si¢

- 156 -

koncesjonowane Biuro Informacyjne Feliksa Stattera'®®.

byt wrzesien - 324 (13,3%). Najmniej anonséw zamieszczono w styczniu - 100 (4,1%).
Ogtloszeniodawcy czesciej zamieszczali reklamy w trzecim 1 czwartym kwartale niz
w pierwszym i drugim. Moglo by¢ to spowodowane np. brakiem ciekawych wydarzen

sportowych, wowczas odbywajacych si¢ od stycznia do marca, co rownoczesnie wigza-

Aktywnos$¢ reklam w poszczegolnych miesigcach w okresie krakowskim

W okresie krakowskim miesigcem, w ktorym odnotowano najwigkszg ilo$¢ reklam,

lo si¢ z mniejszym zainteresowaniem czytelnikéw i samych reklamodawcow.

Tabela 9. llosé¢ reklam w

0szczegolnych miesigcach - od 21 maja 1921 do 25 lutego 1925

1921 % 1922 % | 1923 | % [1924| % [1925| % | calos¢ | %
styczen 0 00 | 13 | 1,7 | 78 6,8 2 0,9 7 1350 | 100 | 4.1
luty 0 0,0 8 1,1 87 | 7,5 5 23 | 13 | 650 | 113 | 46
marzec 0 00 | 18 | 24 | 144 | 125 | 6 2,7 0 0,0 168 | 69
kwiecief 0 00 | 18 | 24 | 124 | 108 | 41 | 186 | 0 0,0 183 | 7.5
maj 24 | 80 | 19 | 25 | 127 | 11,0 | 25 | 114 | 0 00 | 195 | 80
czerwiec 67 | 224 | 14 | 19 | 98 85 | 28 | 127 | 0 00 | 207 | 85
lipiec 41 | 137 | 13 | 17 70 | 61 | 26 | 11,8 | 0 0,0 150 | 6.2
sierpien 40 | 134 | 49 | 6,6 | 129 | 112 | 11 | 50 0 00 | 229 | 94
wrzesiefi 34 | 11,4 | 169 | 226 | 104 | 90 | 17 | 77 0 00 | 324 | 133
pazdziernik | 39 | 13,0 | 125 | 16,7 | 96 83 | 13 | 59 0 00 | 273 | 11,2
listopad 30 | 10,0 | 122 | 163 | 61 53 | 20 | 9,1 0 00 | 233 | 96
grudzien 24 | 80 | 180 | 24,1 | 35 30 | 26 | 11,8 | 0 00 | 265 | 108
suma 299 | 100,0 | 748 | 100,0 | 1153 | 100,0 | 220 | 100,0 | 20 | 100,0 | 2440 | 100,0

oglaszaty si¢ firmy sportowe. Natomiast reklamy firm odziezowych dominowaty w po-
zostatych miesigcach - w lutym (21,2%), marcu (31%), kwietniu (25,7%), sierpniu
(27,5%), wrzesniu (30,9%), pazdzierniku (25,3%), listopadzie (22,7%) 1 grudniu

Styczen (22%), czerwiec (22,2%) 1 lipiec (28%) byly miesigcami, gdzie najch¢tniej

(18,9%).

Zrodto: opracowanie wlasne
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»Przeglad Sportowy”, 1921, nr 5, s. 11.
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ojawita (21.05.1921- 25.02.1925)

Nr | QOkres kra-

kowski -
miesigce I 11 1II 1A% \Y VI vl VIII IX X XI XII

1 Odziez
140% | 212% | 31,0% | 257% | 22,1% | 150% | 133% | 27,5% 30,9% 25,3% 22,7% 18,9%

2 ArtyKkuly
sportowe 22,0% | 142% | 17,3% | 191% | 21,0% | 22.2% | 28,0% | 16,6% 12,0% 12,8% 15,5% 17,7%

3 | Gospodarstwo
domowe 170% | 204% | 16,1% | 18,0% | 12,.8% | 150% | 12,7% | 15,3% 12,3% 17,2% 13,7% 14,3%

4 | Motoryzacja i
transport 170% | 12,4% | 89% | 66% | 108% | 135% | 11,3% | 12,7% 11,1% 10,3% 13,3% 11,3%

5 Zdrowie i

uroda
10% | 3,5% | 60% | 55% | 87% | 10,1% | 73% | 7.9% 7,4% 6,2% 43% 53%

6 Artykuly
chemiczne 70% | 44% | 54% | 49% | 46% | 39% | 27% | 52% 8,3% 7.0% 43% 4,5%

7 Poligrafia
50% | 53% | 3.0% | 49% | 62% | 43% | 40% | 44% 3,4% 4,0% 43% 3,8%

8 Artykuly
spozyweze 3.0% | 09% | 12% | 1.6% | 3.6% | 63% | 60% | 52% 3,7% 4.4% 3,9% 42%

9 Edukacja
40% | 1.8% | 24% | 49% | 1,0% | 05% | 00% | 00% 0,6% 2,6% 8,2% 3,8%

10 Rozrywka
3.0% | 53% | 60% | 44% | 41% | 14% | 2.0% | 09% 0,6% 1,8% 0,9% 0,0%

11 | Gastronomia
0,0% | 00% | 00% | 00% | 1.0% | 29% | 47% | 00% 22% 1,5% 3,0% 4.9%

12 Inne
1,0% | 53% | 06% | 00% | 00% | 00% | 2.0% | 04% 2.2% 2.2% 1,3% 3,0%

13 | Wyroby jubi-

lerskie o

1,0% | 00% | 06% | 11% | 05% | 05% | 13% | 1,7% 2,8% 1,8% 1,7% 2,3%

14 | Fotografika
0,0% | 1.8% | 18% | 11% | 1.0% | 14% | 13% | 1,7% 0,6% 1,8% 1.7% 0,4%

15 Prasa i wy-
dawnictwa 30% | 35% | 00% | 1,1% | 05% | 00% | 13% | 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 3,.8%

16 | Odziez spor-
towa 00% | 00% | 00% | 0,0% | 21% | 24% | 13% | 04% 1,9% 0.4% 0,4% 1,5%

17 Finanse i
ubezpieczenia | ) 0 | (000 | 00% | 1.0% | 00% | 05% | 07% | 00% 0,0% 0,7% 0,0% 0,4%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Zrédto: opracowanie wasne

Jednym z powodow, dlaczego branza konfekcyjna oglaszata si¢ w tych miesigcach,

byl rozpoczynajacy si¢ sezon wiosenny lub jesienny. Wtedy chetniej prawdopodobnie

ubrania kupowano dopasowujac je do odpowiedniej pory roku. Rownoczesnie reklamo-

dawcy mogli promowaé najnowsze ubiory. Srodki lokomocji najchetniej reklamowano

w styczniu (17%). Branza kosmetyczno-farmaceutyczna najwigcej ogloszen zamiescita

w czerwcu (10,1%). W okresie krakowskim mamy do czynienia z dominacjg czterech

kategorii: odziez, artykuly sportowe, artykuty gospodarstwa domowego oraz motoryza-

cja i transport.




- 158 -

Firmy a liczba zamieszczonych przez nie reklam w okresie krakowskim.

Reklama moze odnies¢ skutek, gdy zamieszcza si¢ jg regularnie na tamach danego

periodyku. Zauwazyt juz to w 1937 roku cytowany w tej pracy Olgierd Langer:

Reklama prasowa ma jednak dopiero wowczas wartos¢ dla kupca, gdy ogloszenia w wybranej przez nie-
go gazecie pojawiajq sie regularnie i to stosunkowo czesto. Ogloszenia dawane tylko od czasu do czasu
sq bez wartosci, jezeli kupiec nie moze ogtaszac sie w gazecie stale, to bezwarunkowo wskazane jest, by z

reklamy w gazecie zrezygnowal przynajmniej do czasu, kiedy bedzie mogt sobie pozwoli¢ na czeste oglo-

szenia."”’.

Dalej twierdzit, ze ogloszenia powinno si¢ zamieszcza¢ co najmniej raz w tygo-
dniu, czyli w przypadku tygodnika sportowego, takiego jak ,,Przeglad Sportowy”, po-
winno to by¢ co najmniej 50 ogloszen w ciggu roku. Langer zwraca tez uwagg na loka-
lizacje¢ ogloszenia. Lepiej jest zamiesci¢ je wsérdd tekstu redakcyjnego, gdyz to dla za-

warto$ci czytelnik kupuje gazete a nie dla reklam®®”

. W ,,Przegladzie” w okresie kra-
kowskim zdecydowana wiekszo$¢ ogloszen zamieszczano na stronach reklamowych®'.
Istotng role przy wyborze strony odgrywata cena. Ogloszeniodawca wigcej zaptaci za

reklame na pierwszej czy drugiej stronie niz na przedostatniej lub ostatniej.

Tabela 11. Liczba firm a liczhba zamieszczonych przez nie reklam

liczba zamieszczonych liczba %
reklam firm

Od1do 10 214 74

od 11 do 20 44 15

od 21 do 30 17 6

od 31 do 40 6 2

od 41 i wiecej 8 3

Zrédto: opracowanie wasne

Przechodzac do analizy cze¢stotliwosci ogtaszania sie¢ w ,,Przegladzie Sportowym”
w okresie krakowskim, to 74% firm (214) zamiescilo od jednej do 10 reklam. Blisko
50% z nich pojawito si¢ tylko raz lub dwa razy na tamach pisma. Wiele z nich chciato
prawdopodobnie tylko zaznaczy¢ swoja obecno$¢ na tamach ,,Przegladu Sportowego”.

Od 11 do 20 reklam zamiescito 15% firm (44). Kryteria przedstawione przez Langera

0. Langer, Reklama kupca..., dz. cyt., s. 27.
2 Tamze, s. 28-29.

2! Stronami reklamowymi w ,,Przegladzie Sportowym” byta strona 15 (14%) i 16 (36%). Co ciekawe
w okresie krakowskim ,,Przeglad Sportowy” zamieszczal reklamy na pierwszej stronie (15%). Po zmianie
szaty graficznej w lipcu 1926 roku zrezygnowano z umieszczania anonsOw na pierwszej stronie poza
kilkoma wyjatkami, ktére zostang opisane w rozdziale 6 poswigconemu reklamie prasowej w ,,Przegla-
dzie Sportowym” w okresie warszawskim.
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w okresie krakowskim spetniaty tylko 3 firmy - Firma Sportowa Wurm i Herzog (112),
Zaktady Graficzne ,,Ryngraf” (73), Dom Sportowy L. Weindling (69).

Pod wzgledem czestotliwosci zamieszczania ogloszen na czwartym miejscu mieli-
smy Fabryke obcasow gumowych Berson (47), spotke Handlowo-Przemystowg ,,ES-
HAPE” (43), Dom Meblowy Pleszowskiego (42), Fabryke Przyboréw Sportowych
»dporting” (41), Firm¢ Sportowa Reim i1 Ska (41), austriackie przedstawicielstwo
sprzedajace m.in. samochody Austro-Daimler (40) oraz Zaklad Tapicersko-
Dekoracyjny Piotra Paltki (36). Kazda z wymienionych firm w wigkszym lub mniejszym
stopniu prowadzita dochodowy interes, w zwigzku z czym mogla sobie pozwoli¢ na
zamieszczanie wigkszej ilosci reklam. Jednak nalezy pamigtaé o panujacej wowczas
hiperinflacji na poczatku lat 20. XX wieku, ktéra utrudniata sprzedaz i handel w Kra-

kowie.

Adres reklamodawcow

Lacznie 94,5% ogloszeniodawcow w okresie krakowskim w ogloszeniu podato
swoj adres firmy, fabryki, magazynu czy sklepu. Az 85% reklamujacych si¢ firm po-
chodzito z Krakowa lub posiadalo w nim swoje przedstawicielstwo handlowe. Na dru-
gim miejscu znalazta si¢ Warszawa z 17 ogloszeniodawcami (6,2%), na kolejnych po-
zycjach mielismy Lublin (2,2%), Lwow (1,8%) oraz wiele innych miast 1 miasteczek
polskich. Dominacja Krakowa wynikata z faktu, ze ,,Przeglad Sportowy” byl poczatko-
wo pismem o charakterze lokalnym. Wigkszo$¢ ogloszen zamieszczaly miejscowe skle-

py, fabryki czy nowo otwarte przedstawicielstwa handlowe.

Tabela 12. Miasto, 7 ktorego pochodzila firma oglaszajgca si¢ w okresie krakowskim

Miasto | Liczba firm/marek/produktow | o
Krakow 235 85,1
Warszawa 17 6,2
Lublin 6 2,2
Lwow 5 1,8
Wieden 2 0,7
Bielsko 1 0,4
Cieszyn 1 0,4
Grodno 1 0,4
Jasto 1 0,4
Katowice 1 0,4
Lancut 1 0,4
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Lodz 1 0,4
Poznan 1 0,4
Wilno 1 0,4
Zakopane 1 0,4
Zywiec 1 0.4
suma 276 100,0

Zrbdlo: opracowanie wlasne

W przypadku firm pochodzacych z Krakowa, to az 56,3% ogtaszajacych si¢ zloka-
lizowanych byto w $rodmiesciu®®®. To wiasnie w nim koncentrowato sie Zycie rozryw-
kowe (kawiarnie, restauracje, bary), handlowe (sklepy, bazary) 1 kulturalne (kina, mu-

zea, kosScioty itp.) w latach 20. 1 30. XX wieku w Krakowie.

Fotografia 48. Widok 7 bramy florianskiej w Krakowie. Na poczqgtku lat 20. XX wieku znajdowalo si¢
na tej ulicy wiele sklepow np. 7 konfekcjq

Zrodto: Krakow: Wydawnictwo "Polonia", [1905-1926] ([miejsce nieznane: drukarz nieznany])

W przypadku $srodmiescia najwiecej ogltoszeniodawcoéw zlokalizowanych byto na

ulicy Florianskiej*” (22,3%) oraz Grodzkiej (22,3%), np. w zabytkowej kamienicy nr

202 71396 roku pochodzi najstarsze zachowane rozporzadzenie, dotyczace krakowskiego $rodmiescia.
Jego powstanie zwigzane bylo z obronnoscia i uproszczeniem pracy administracyjnej, policyjnej i sado-
wej. Wytyczono wowczas 4 kwartaty lub wiertele (staropol. miara powierzchni gruntu). W nast¢pnych
wiekach ich ksztatt nie ulegt wigkszej zmianie. Podzial wygladal nastepujaco - kwartat potudniowy,
Grodzki, (castrense) - obejmowat ul. Grodzkq z jej przedtuzeniem juz az do bramy Grodzkiej pod Wawe-
lem, zachodni, Garncarski, (figulorum): ul. Brackq, Wislng, Zydowskq, czyli sw. Anny i Szewskq, potnoc-
ny, Stawkowski: ul. sw. Szczepana, Stawkowskq i sw. Jana; wschodni, Rzezniczy, (laniorum): ul. Florjan-
skq, Szpitalng i Rzezniczq, czyli Mikolajskq. Do obszaru kwartatu zaliczano takze potaé Rynku najblizszq
powyzej wymienionych ulic kazdego z nich. Przelozonymi nad kwartatami byli wiertelnicy, capitanei
quartualienses, po kilku na jeden kwartal. Zob. S. Tomkowicz, Ulice i place Krakowa w ciggu dziejow,
ich nazwy i zmiany postaci, Krakéw 1926, s. 11.

23 Nazwa ulicy Florjanskiej pochodzi od ko$ciota $w. Floriana, ktory powstat miedzy 1185 a 1216 ro-
kiem. Sama ulica powstata w potowie XIII wieku. Byta cze$cig drogi krolewskiej prowadzacej na Wawel.
Dzigki petnieniu tej waznej funkcji otrzymata jako pierwsza nawierzchni¢ brukowana. Pod koniec XV
wieku wigkszo$¢ budynkéw wzdhuz niej byta murowana. Ulica ma 335 metrow dlugosci. W 1882 roku
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14 na ulicy Florianskiej (Hotel pod R6z3) znajdowato si¢ w 1922 roku przedstawiciel-
stwo T. Cieslinski i Ska firmy Hartwig i Kantorowicz z Poznania zajmujacej si¢ sprze-
dazg alkoholi. W kamienicy nr 37 znajdowato si¢ Wydawnictwo Salonu Malarzy Pol-
skich, ktore zostato zatozone w XIX wicku w tym budynku przez Henryka Frista®™*.
W kamienicy Barszczowskiej (nr 10) miescit si¢ Sktad Konfekcyjny Wilhelma Voglera.
W wybudowanej w 1836 roku kamienicy pod okiem opatrzno$ci, zlokalizowany byt

Magazyn Konfekcji Mgskiej i Dziecigcej Szymona Strassberga.

Tabela 13. Rozmieszczenie firm w dzielnicach i ulicach krakowskich

% dzielnica ulica

Bracka, Florjanska (29), Gol¢bia, Grodzka (29), Jagiellonska,

Mikotajska, Pijarska, P1. Dominikanski, Szczepanski, Wszystkich
Swietych, Poselska, Rynek Glowny, Senacka, Sienna, Stawkowska,
56,3 | Srédmiescie Szczepanska, Szewska, Szpitalna, Sw. Anny, Jana, Krzyza, Marka,
Basztowa, Dolne Mtyny, Dunajewskiego, Jablonowskich, Karmelicka
(8), Krowoderska, Krupnicza, Loretanska, Podwale, Rajska, Sobieskiego,
11,3 Piasek Studencka
Agnieszki, Dietlowska, Koletek, Starowislna, Sw. Gertrudy (8), Wrzesin-

8,2 Stradom ska
6,5 | Nowy Swiat Powisle, Smolensk, Tenczynska, Wolska, Zwierzyniecka (10)
4,3 Kleparz Dtuga, Plac Matejki, Szlak, Sw. Filipa (4), Zacisze
43 Wesota Arjanska, Bonerowska (3), Lubicz (3), Radziwittowska, Zyblikiewicza
2,2 | Czarna wie$ Czarnowiejska, Konarskiego, L.obzowska (2), Park Krakowski
1,7 | Kazimierz Krakowska (3), Mostowa
1,7 Wawel Podzamcze, Straszewskiego
0,9 Debniki Rynek, Zamkowa
0,9 | Ludwinoéw Barska
0,4 | Podgorze Rynek
0,4 Potwsie Tadeusza Ko$ciuszki
0,4 | Warszawskie Pradnik Czerwony
0,4 | Zakrzowek Zakrzowek

Zrodto: opracowanie wlasne

Na poczatku lat 20. XX wieku na ulicy Grodzkiej*” znajdowat si¢ w zabytkowej

kamienicy Podelwie (nr 32) Magazyn Jubilerski J. Kornbluma oraz Skiad z artykutami

zaczat kursowac na niej tramwaj konny, przeksztalcony w 1901 roku w elektryczny. Zob. Ulica Florian-
ska w Krakowie. Najwazniejsze informacje, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/ulica-florianska-w-krakowie-
najwazniejsze-informacje/84r9wsp, [dostep: 26.11.2021]; Adam Chmiel opisal szczegétowo historie
domoéw krakowskich znajdujacych si¢ na ulicy Florjanskiej. Zob. A. Chmiel, Domy krakowskie: ulica
Floryanska. Cz. 1, (Liczby or. nieparzyste 1-57), Krakow 1917; Tenze, Domy krakowskie: ulica Floryan-
ska. Cz. 2 (Liczby or. parzyste 2-14), Krakow 1919; Tenze, Domy krakowskie: ulica Floryanska. Cz. 2
(Liczby or. parzyste 2-44), Krakow 1920.

%W 1922 roku w ,,Przegladzie Sportowym” pojawity si¢ 3 reklamy tej firmy. Tematem reklamy byty
nowe wydawnictwa obrazow m.in. Piotra Stachiewicza, Juliusza Kossaka, Jana Matejki czy Wtadystawa
Podkowinskiego. Cena reprodukcji wynosita od 400 do 600 marek. Zob. ,,Przeglad Sportowy”, 1922, nr
50, s. 16.

2% Ulica Grodzka podobnie jak ulica Florianska posiada bogatg historie. Jej nazwa pojawia sie w miej-
skich aktach juz w 1308 1 1310 roku. Rowniez stanowita czg¢$¢ traktu krolewskiego. Byla tez polaczona z
Kazimierzem, ktory w XIV wieku byl odrebng osada. Por. S. Tomkowicz, dz. cyt., s. 65 1 67; Historig
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sportowymi Wurm i Herzog. W kamienicy pod numerem 10 mie$cit si¢ Magazyn Jubi-
lerski M. Wassermana. W domu pod numerem 60 znajdowata si¢ Fabryka Zwierciadet
1 Szlifiernia Szkta oraz Towarzystwo handlowe ,,Irwing”. We wzniesionej w 1871 roku
kamienicy (nr 60) zlokalizowana byta spotka transportowa ,,Cracovia”. Poza $rodmie-
sciem, druga najpopularniejsza dzielnica byl Piasek wraz z ulica Karmelicka, na ktorej
znajdowato si¢ osiem oglaszajacych si¢ firm. Na trzecim miejscu znalazt si¢ Stradom
z ulica Sw. Gertrudy (osiem firm). 6,5% firm pochodzito z Nowego Swiata. Najwiece;,

bo10 firm mies$cito si¢ na ulicy Zwierzynieckie;j.

Fotografia 49. Pocztowka

— -

rzedstaia' ca idok ulicy Grodzkiej 7 1 9 6 roku

Zrodto: Krakoéw: Wydawnictwo Salonu Malarzy Polskich, 1916 ([miejsce nieznane: drukarz nieznany])

5.3. Slownictwo reklam i anonsow w okresie krakowskim

Dotychczas ukazalo si¢ niewiele opracowan, poswigconych analizie jezyka rekla-
my miedzywojennej. Najwazniejsze z nich to ksiazka Eweliny Gajewskiej*”® z 2018
roku oraz publikacja Marii Schabowskiej*"’. Z mniejszych opracowan warto wyroznié

artykul naukowy Patrycji Patki**®. W miedzywojniu ciekawa prace nt. ilustracji i tekstu

domow krakowskich znajdujacych si¢ na ulicy Grodzkiej dokladnie przedstawil wspomniany wyzej
Adam Chmiel. Zob. A. Chmiel, Domy krakowskie: ulica Grodzka. Cz. 1 (Liczby or. nieparzyste 1-17),
Krakow 1934; Tenze, Domy krakowskie: ulica Grodzka. Cz. 2 (Liczby or. nieparzyste 19-37), Krakow
1935.

296 Autorka w swojej publikacji skupia si¢ na dyskursie reklamowym reklam w miedzywojniu. Analiza
opiera si¢ na genealogii, leksyce i pragmatyzmie. Zob. E. Gajewska, Od informacji do perswazji. Poczqt-
ki dyskursu reklamowego, Bielsko-Biata 2018.

7 W swojej pracy Maria Schabowska skupita si¢ na analizie stownictwa ogloszen (okoto 280) w kra-
kowskim ,,Czasie” w latach 1890-1895. Zob. M. Schabowska, Stownictwo reklam i anonséw prasowych
zamieszczonych w ,, Czasie” (1890-1895), Krakoéw 1990.

2% Patrycja Patka przeanalizowata teksty anonséw z losowych numeréw w ,Ilustrowanym Kurierze
Codziennym” w latach 1918-1939. Zob. P. Palka, Perswazyjne srodki jezykowe reklamy prasowej w
dwudziestoleciu miedzywojennym (na przyktadzie ,, Ilustrowanego Kuriera Codziennego”), [w:] Niepod-
legla wobec jezyka polskiego, pod redakcja R. Przybylskiej, B. Batko-Tokarz, S. Przeczek-Kisielak, Kra-
kow 2019
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anonséw napisata Maria Frydlandowna®”. W niniejszym podrozdziale zostanie prze-
analizowany jezyk ogloszen prasowych z okresu krakowskiego. Do analizy wybrano
385 anonsoéw, stanowigcych grupe reprezentatywng dla catego zasobu z tego okresu.
Celem tego podrozdziatu jest ogélna analiza j¢zyka reklam, przedstawienia jego ewolu-
cji 1 najwazniejszych cech charakterystycznych.

Przeprowadzona analiza wykazata, Zze ogloszeniodawcy w okresie krakowskim
w swoich komunikatach reklamowych starali si¢ przekaza¢ najwazniejsze informacje na
temat swojej firmy (znakiem charakterystycznym jest uzywanie w nagiéwku imienia
1 nazwiska wiadciciela, nazwy firmy, przedsigbiorstwa). Eksponowanie jednego kon-
kretnego produktu lub towaru nie bylo ich gldéwnym zamiarem. Komunikaty reklamowe
z okresu krakowskiego wyr6zniajg si¢ dlugoscig. Ogloszeniodawcy chceieli chwali¢ si¢
szerokim wyborem dostepnych towarow. Wowczas akcent w zdecydowanej wiekszosci
przypadkéw byt potozony na promocje catej swojej bogatej oferty. Jezyk reklamy byt
specyficzny, wystgpowaly w nim naleciatosci z innych jezykow, niekiedy przyjmowat

forme kancelaryjng (oficjalng).

Czasowniki

Analize stownictwa reklam zaczniemy od czasownikéw. W wypowiedzi reklamo-
wej czasownik jest jej istotnym cztonem. Tworzy rdéznego rodzaju zwiazki, ktére przy-
bieraja posta¢ informacyjna lub pozyskujaca. Dla reklam jest to istotna funkcja®'”.
W reklamie handlowej w okresie krakowskim, najpopularniejszym czasownikiem byt
wyraz poleca¢*'!. Przewaznie pojawial si¢ przed nazwa firmy lub imieniem i nazwi-
skiem wtasciciela:

o Zegary, zegarki, wyroby ztote i srebrne poleca Jozef Feil, [1923, nr 36, s. 2]
. Maszyny do pisania, telefony oraz wszelkie przybory poleca ,Royal”... Warsztaty reparacyjne,
[1923,nr 10, s. 6]

Chcac wyeksponowa¢ sam czasownik, dodawano do niego okolicznik miary -
w najwiekszym wyborze lub przymiotnik jedyny, majacy podkresli¢c wyjatkowos¢
reklamowanego produktu lub firmy:

. Wykwintne i trwate Meble Klubowe, Urzadzenia biurowe i Dywany poleca jedyna w Polsce Wy-
twornia Mebli Klubowych, [1923, nr 12, s. 14]

29 Poza analiza ilustracji, autorka skupita si¢ na tekscie i stownictwie w reklamie prasowej. Zob. M.
Frydlandowna, [lustracja i tekst w reklamie prasowej, Warszawa 1936, s. 4-6.

219 M. Schabowska, dz. cyt., s. 16.

21T Czasownik poleca¢ w okresie krakowskim wystepowat najczesciej w 3. osobie liczby pojedynczej -
poleca (100). Pojawity si¢ tez anonse w 3. osobie liczby mnogiej - polecaja (12).
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. Futra w najwiekszym wyborze po przystepnych cenach poleca firma Antoniego Trabki Syn -
[1922, nr 35, s. 6]
Poza czasownikiem poleca¢ warto$¢ pozyskujaca w tamtym okresie posiadaty ta-
kie zwroty jak: sa do nabycia lub stale na skladzie. Taki przekaz sprawia, ze poten-
cjalny klient wie, ze dana firma nie ma brakow w magazynie i na biezgco uzupeinia

reklamowane towary:

. Sktad Sukna... poleca najprzedniejsze materjaty ubraniowe i kostjumowe. Sukno bilardowe stale na
skladzie, [1922, nr 51, s. 2]
. Chlorodont - Pasta do z¢gbow - wszedzie do nabycia, [1923, nr 33, s. 8]
Osobng grupe stanowity czasowniki wystepujace w ogloszeniach firm rzemieslni-

czych (m.in. ku$nierskich, tapicerskich, poligraficznych, elektro-technicznych) - najpo-
pularniejsze z nich to wykonywaé, przyjmowa¢é, wykonywaé, wyrabiaé czy napra-

wiaé.

J. Schmausowa... Przyjmuje do farbowania i chemicznego czyszczenia garderobe wszelkiego ro-

dzaju i uskuteczniam do 6 dni. Na zadanie w 24 godzinach. [1922, nr 35, s. 16]

. Zaklad reprodukcyi fototechnicznej wykonuje klisze do ilustracyi kreskowe i siatkowe troj i czte-
rokolorowe. S. Welanyk... [1921, nr 5, s. 12]

o Drukarnia ,,Sztuka”... Wykonuje wszelkie roboty w zakres drukarstwa wchodzace, starannie
i punktualnie [1923, nr 36, s. 16]

o Spolka ztotnicza (...) Wyrabia sie wszelkie przedmioty zlotniczo-jubilerskie na zamoéwienia. Na

zadanie w 24 godzinach. [1922, nr 37, s. 15]

Ogtoszenia prasowe z tamtego okresu charakteryzuja si¢ dluzsza formg i grzeczno-
sciowym tonem (charakterystyczne jest uzycie 1 os. liczby pojedynczej lub mnogie;j).
Jak pisze Maria Schabowska, uzycie czasownika w formie 1 osoby sprawia, iz anons
nosi cechy osobistego zaangazowanie wilasciciela w pozyskanie klientow*'?. Oglosze-
niodawcy w tak skonstruowanych reklamach informowali np. o zmianie adresu, nowo
otwartym sklepie lub jaki$§ nowosciach. Uzywano w tym celu zwrotéw - mam zaszczyt
zawiadomi¢ (klientow), zawiadamiamy (czytelnikow), z powazaniem (szacunek oka-
zany adresatom ogloszenia). W ogloszeniach branzy gastronomicznej wyst¢powat cza-

sownik wydawag¢.

. Restauracja ,,Stary Teatr” wydaje obiady od godz. 12 do 5 po potudniu. (...) [1923 nr 30, s. 11]

o Po gruntownem odrestaurowaniu Restauracja Monopol (...) wydaje obiady i kolacje. (...) [1922, nr
52,s.9]

o ,.Bar Swojski i Restauracja” M. Klempnerowskiego (...) Wydaje obiady i kolacje (...) [1922, nr 50,
s. 15]

22\, Schabowska, dz. cyt., s. 22.
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Rzeczowniki

W ogloszeniu prasowym rzeczownik petni przede wszystkim funkcje informacyjng
1 prezentacyjng. Dzieki doborze pewnych okreslen do niego, w reklamie kupieckiej
mozna stworzy¢ ciekawy anons, ktorego forma zachgca do zakupu reklamowanego to-
waru’". Rzeczowniki w okresie krakowskim przewaznie umiejscowione byly w srodku
tekstu reklamowego. Byty to nazwy oferowanych towarow i ustug. Ich ilo$¢ zalezata od
nadawcy komunikatu reklamowego. Kolejnym typem rzeczownika czgsto wystepujace-
go w tym okresie bylo imi¢ i nazwisko wiasciciela firmy lub jej nazwa. W obu przy-
padkach mamy do czynienia z funkcja informacyjna.

Wedtug Schabowskiej nazwisko kupca stanowi istotny element informacyjny i na-
zywajacy w reklamie kupieckiej’'*. W 6wczesnym Krakowie dla kupcow byto wazne,
zeby potencjalny klient znat ich imi¢ i nazwisko lub nazwe prowadzonego zaktadu, fir-

my, magazynu itp. wazng rol¢ odgrywata tradycja. Przedstawienie daty zatozenia firmy

miato jg uwiarygodni¢ w oczach konsumentéw jako godng zaufania.

. Zalozona w 1832 - Uprzywilejowana Krajowa Fabryka likieréw, rosolisow i rumu Alfreda Hr.
Potockiego (...) [1923, nr 2, s. 16]

. Hartwig Kantorowicz T. A., ... Rok zalozenia 1823. Wytworne likiery, rumy, wodki (...) [1922, nr
44,s. 16]

. Warszawskie Towarzystwo Ubezpieczen - spotka akcyjna - rok zalozenia 1870. (...). [1922, nr 1, s.
16]

Cechg charakterystyczng dla ogloszeniodawcow z okresu krakowskiego byta ich
wielobranzowos¢. Wielu handlowcow oferowato szeroki asortyment towardéw, ktory nie
ograniczat si¢ do jednego konkretnego produktu. Najwigcej sklepow miescito sie na
ulicy Grodzkiej i Florianskiej. W przypadku tekstow anonséw czesto uzywano takich
rzeczownikow jak: zaklad, sklad czy magazyn. W mniejszej ilosci pojawily si¢ za to
takie jak: Dom handlowy, dom towarowy, salon, sklep. Wspomniane imi¢ i nazwisko

taczylo sie tez z nazwa zaktadu lub ustug, ktore si¢ praktykuje.

o Pracownia kus$nierska i sktad futer Tadeusza Sierpinskiego [1923, nr 40-44, s. 1]

. Sktad Sukna F.T Kirschner (...) [1923, nr 44, s. 2]

. Paryski sktad futer Jozefa Eisena (...) [1923, nr 43-44, s. 16]

o St. Hachaj - Magazyn i pracownia obuwia damskiego, meskiego i dziecigcego. (...) [1923, nr 37, s.
16]

. Magazyn Obuwia Jézefa Palonka (...) [1922, nr 32, s. 16]

213 Tamze, s. 31.
214 Tamze, s. 33.
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. Sktad i pracownia kus$nierska Ch. Glasberg i S. Grunstein (...) [1922 nr 36-37, s. 15]

. Piotr Patka - Zaktad Tapicersko-Dekoracyjny (...) [1922, nr 36, s. 2]

. Zaktad tapicerski Jakoba Piechowicza (...) [1923, nr 10, s. 15]

. Zaklad techniczno-mechaniczny Jana Lazarskiego (...) [1922, nr 51, s. 7]

o Robert Jahoda - Zaktad galanteryjno-introligatorski oraz oprawy obrazéw (...) [1924, nr 14-15, s.

28]
Niekiedy zamieszczone anonse posiadaty cechy jezykowe, zblizone do stylu urze-
dowo-kancelaryjnego. Zwrot - magazyn... pod firmg stanowi kalk¢ niemieckiego wyra-

. . . 215
zenia - Magazin unter der Firma™ ~.

. Nowo otwarty Magazyn towaréw blawatnych i drobiazgowych pod firma Marjan Kope¢é. (...)
[1922,nr 48, s. 1]

. Magazyn mebli pod firma M. Pleszowski (...) [1921, nr 1, s. 8]

o Fabryczny sktad bielizny mg¢skiej pod firma M. Krol i R. Dolezal [1923, nr 8, s. 15]

W zdecydowanej wigkszosci anonse poza imieniem 1 nazwiskiem danego przedsig-
biorcy czy nazwy firmy zawieraty jego adres. Dla potencjalnego klienta, mieszkajacego
w tamtym Krakowie z poczatku lat 20. XX wieku byta to bardzo wazna informacja.
Jesli przekonat si¢ on do ogloszenia, moégt wtedy udac si¢ pod wskazany adres w celu
zakupu np. butdéw, futer czy innych potrzebnych mu artykutéw. Mnogos¢ ogloszen
i sklepoéw, znajdujacych si¢ na poszczegoélnych ulicach sprawiata, ze niektére firmy
poza wymienieniem nazwy ulicy czy numeru dodawato bardziej precyzyjne informacje,
dotyczace lokalizacji np. sklepu znajdujacego si¢ na rogu danej ulicy lub w jakims$ bu-

dynku, ktory zna wigkszo$¢ mieszkancow Krakowa (Pasaz Bielaka).

Skitad futer i serdakow zakopianskich (...) Rachtan Stanistaw, Krakéw, ul Karmelicka 8 (w
podworcu) [1922, nr 44, s. 15].
. Franciszek Kwiatek, Krakéw, Rynek L. 9 (Pasaz Bielaka) (...) [1922, nr 33, s. 16].

Tailleur M. Grochowski Varsovie Tel. 176-04, ul. Zgoda No 4 m.12 (r6g Chmielnej) (...) [1922, nr
43,s. 14].

Sktad futer G. Rieser, Krakow, Mikotajska 4 (Maly Rynek) (...) [1923, nr 36, s. 10].
. Bazar Konkurencyjny Lazar Freiwald, Krakow, ul. Florjanska L. 44, 1. p. tuz przy bramie Florjan-
skiej (...) [1922, nr 34, s. 16].

(...) firma Lobel W. Hirschfeld, Krakéw, Gertrudy 24 vis a vis Hotelu Royal... [1922, nr 46, s. 16].

W ogloszeniach prasowych z okresu krakowskiego wystepuja rowniez inne nazwy
wlasne zwigzane z adresem firm niepochodzacych z Krakowa (Lwow, Warszawa, Po-
znan). Tego typu ogloszen nie byto jednak duzo, poniewaz ,,Przeglad” przez pierwsze

kilka lat byl pismem o charakterze lokalnym. Ogloszeniodawcy z innych o$rodkow

215 Tamze, s. 35.
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miejskich posiadali filie w Krakowie, gdzie mozna byto zakupi¢ ich towary i m.in. dla-
tego reklamowali si¢ w krakowskim tygodniku sportowym. W przypadku produktow
sprzedazy, najczestszym sposobem byto ich skrupulatne wyliczenie. Rzeczownik wy-
roby odnosit si¢ do ogotu oferowanych towarow przez dany sklep.

Wyrazami synonimicznymi byty takie stowa jak przybory czy towary. Natomiast,
gdy dany sprzedawca chcial zaakcentowac odbiorcy o posiadaniu na sktadzie czego$
nowego, to w reklamie pojawiato si¢ stowo nowos$¢. Rzeczowniki takie jak wybér czy
gatunek kladly nacisk na duzg r6znorodnos$¢ oferowanych towaréw. Z reklamg han-
dlowg tacza si¢ tez takie rzeczowniki jak (sa) do nabycia lub (wykonuje) zaméwienia.
Z ostatnim rzeczownikiem wigze si¢ tez czas. Ogloszeniodawca zapewnia szybkos¢

zleconej ustugi.

Przymiotniki i przystowki

Przymiotniki 1 przystéwki petnig w reklamie bardzo wazng role. Patrzac np. z per-
spektywy informacyjnej, to opisujg zewngtrzne cechy towaréw lub ludzi (obcasy gu-
mowe, obuwie meskie, damskie, dziecigce). Ich zadaniem jest rowniez wptyna¢ na od-
biorce (funkcja impresywna, fatyczna) poprzez wyolbrzymienie zalet, oferowanego
towaru”'®. Prym wioda tutaj przymiotniki w stopniu najwyzszym — najlepsza pasta,
najnowszej mody, najwiekszy wybor, najnowszych fasonach.

Oweczeséni badacze reklamy zwracali uwage na to, ze takie zwroty s3 nieskutecz-
ne’'’. Jednak krakowscy kupcy, cheac sie wyréznié na tle innych ogloszen, czesto prze-
jaskrawiali zalety swoich towarow. Mimo to wydaje si¢, ze wigkszo$¢ konsumentdéw nie
byla podatna na tego typu zabiegi.

W rozdziale IV zostaly juz omowione przymiotniki jako$ciowe, tagczace si¢ ze slo-
ganami, wobec czego w tym miejscu nie bedziemy ich juz analizowa¢. W okresie kra-
kowskim wystepowaly np. przymiotniki zwigzane z pochodzeniem towaru - najnowsze
fasony angielskie, francuskie warszawskie, plaszcze gumowe kroju angielskiego,
wodka francuska ,,Derma”. Poprzez uzycie takich zwrotow, nadawcy komunikatow
reklamowych chcieli przekazaé, ze ich ubrania czy artykuty spozywcze pochodza z za-

ufanego zrodta. Dodatkowo miato to wykaza¢ ich prestiz na tle konkurencji. Kolejna

216 Tamze, s. 76.

17 Pisat o tym m.in. Stanistaw Batko: Przy ukladaniu tekstu ogloszenia trzymaé sie nalezy reguly:
krotko, jasno a przekonywujgco. Wszelkie takie zwroty, jak np., ze artykul jest najlepszym, niedoScignio-
nym i t. p. nie powinny mie¢ miejsca, wyglgdajq bowiem zanadto jarmarcznie i niczego nie dowodzq,;
zob. S. Batko, dz. cyt., s. 67.
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grup¢ stanowity przymiotniki zwigzane z tradycja firmy oraz jej produktéw - znany
(fachowiec, z punktualnos$ci), stynny (z jako$ci wykonania).

W okresie krakowskim wystepowato bardzo duzo przymiotnikow, charakteryzuja-
cych dobrg jako$¢ wykonania oferowanych produktow - najlepszy (gatunek), znakomi-
ty ($rodek, produkt), najwyzszy (np. w kontekscie cen oferowanych przez jubilerow,
skupujacych ztoto, srebro itp.), odpowiedni (opust, rabat dla sportowcéw, klubéw spor-
towych), jedyny (srodek do pielggnacji cery), praktyczne (naczynia dla kawiarni lub
maszyny do pisania). Uwage konsumenta przyciggaja wszelkiego rodzaju nowosci -
nadchodzacego karnawatu, gwiazdkowe, odziezowe. Takze wyraz nowo$¢ mozna za-
wrze¢ w nazwie firmy (magazyn nowosci) jak w przypadku braci Landwirth czy S. Ha-
bera.

Pozostale nowoczesne przymiotniki to - nowy (model butow, transport ubran, sa-
mochod, kurs), najnowsze (urzadzenia techniczne, zdobycze techniki, tance, fasony),
ostatnie (mody, nowosci). Odwotywanie si¢ do tanio$ci moze kojarzy¢ si¢ nam z tande-
ta lub stabg jakos$cig wykonania reklamowanego towaru. Jednak w dobrze skonstruowa-
nym anonsie stowo tani moze dobrze wybrzmie¢, np. Chemiczna pralnia i artystyczna
farbiarnia ,,Czysto$¢” oglaszata, Zze czysci 1 farbuje - dobrze, szybko i tanio - prosta
konstrukcja trzech wyrazow réwnie dobrze moze by¢ sloganem tej firmy, ktorg czytel-
nik bedzie kojarzyt z dobrg jakoscig ustug.

Niektorzy adresaci reklam zwracali uwage na estetyke towaréw lub wykonanych
ustug — gustowne (wykonanie, pudetko, opakowanie), salonowy (kostium, ptaszcz,
suknia, garnitur), piekny (upominek), artystyczne (wykonanie, zegarki, pracownie,
zaktady, poziom pisma, sztandary dla sportowcow), wytworne (likiery, alkohole, obra-
zy, kosmetyki, smaki czekolad), eleganckie (obuwie, ubiory meskie i damskie, hotele),
oryginalne (angielskie palta, modele paryskie i wiedenskie, preparaty medyczne).
Ostatnig przedstawiong kategorig sg przymiotniki, opisujace wielko$¢ towarow. Popu-
larnymi przymiotnikami byly takie wyrazy jak - wielki/wigkszy/najwiekszy najczgsciej
w potaczeniu z rzeczownikiem wybor (odnoszacym si¢ do oferowanych ustug i towa-
row). W tej grupie wystepowaty tez takie stowa jak obficie (zaopatrzony bufet w dania
1 napoje) czy znacznie obnizone ceny lub znacznie lepszy towar od konkurenc;ji.

W reklamie prasowej przystowek nie pelni waznej funkcji. Jest okresleniem cza-
sownika, ktory nie wystepuje w duzych ilosciach w reklamie*'®. Jednym z popularniej-

szych przystowkow jest wyraz bardzo. Odnosi si¢ on w analizowanych reklamach do

¥ M. Schabowska, dz. cyt., s. 102.
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tanio$ci reklamowanych produktow (bardzo tanio sprzedam produkt x, po bardzo zni-
zonych cenach). Przystowek moze by¢ tez czasami zwigzany z czasem np. sklep x pole-
ca natychmiast (w tym momencie) ze sktadu, lub gwarantuje natychmiastowg wysyt-
ke na prowincje. W momencie, gdy dany sklep zaopatrzy si¢ w nowy towar, to w anon-
sie zwraca na to uwagg, uzywajac partykuty komunikujacej - juz (nadeszty, ukazaty
si¢...). Elementem pozyskujacym moze by¢ przystoéwek szybko, laczacy si¢ z czasem.
W koncu nawet dla mieszkancow Krakowa z tamtego okresu szybkos$¢ oferowanych
uslug miata istotne znaczenie.

W ogtoszeniach gastronomicznych poza smacznymi potrawami wyr6zniano szybka
1 uprzejma obstuge. Zaktady krawieckie, kusnierskie, tapicerskie, chcac pozyskac klien-
tele gwarantowaty szybkie wykonanie zaméwien (nawet do 24 godzin. Z przystowkiem
szybko laczy si¢ rzeczownik starannos$¢. W koncu kazdemu zalezy na dobrej jakosci
wykonania zleconej ustugi lub zakupionego towaru. Nadawcy reklam pojazdoéw np.
motocykli zwracali uwage na to, ze ich motor jest najszybszy. Wiec jak widaé przysto-
wek szybko uzywany byt w r6znym kontekscie w zaleznos$ci od tego, jaki produkt re-
klamowano. W reklamie aparatu marki Kodak zwracano uwagg na mozliwo$¢ szybkie-
go wykonywania zdj¢¢.

Przedstawiona analiza obejmuje lata 1921-1925. W migdzywojniu jest to okres,
w ktorym ,,Przeglad” jako lokalne pismo walczyto o to, zeby przetrwaé na rynku wy-
dawniczym. W slownictwie anonséw mozna zauwazy¢ naleciatosci z innych jezykow
(np. austriackiego lub niemieckiego). Formy oficjalne/kancelaryjne oraz przewage
funkcji informacyjnej nad perswazyjna. Owczesni (w wiekszoéci krakowscy kupcy)
reklamowali miejsce sprzedazy. Wobec czego mozna moéwi¢ o przewadze promocji
marki samego sklepu/witasciciela nad marka produktu. W okresie warszawskim po
zmianie wlascicielskiej zaczeto ktas¢ akcent bardziej w stronie konkretnej marki jedne-

go produktu.
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ROZDZIAL VI ANALIZA OGLOSZEN PRASOWYCH W OKRESIE

WARSZAWSKIM (1925-1939)

Sz6sty rozdzial niniejszej rozprawy poswigcony jest analizie ogloszen prasowych,
zamieszczonych w okresie warszawskim ,,Przegladu Sportowego”. W pierwszym punk-
cie zarysowano ogdlnie rozwo6j handlu i przemystu warszawskiego wiekéw dwudziesto-
leciu migdzywojennym z podziatem na przemysl, rzemiosto, handel oraz finanse
1 ubezpieczenia. W punkcie 6.2. przedstawiono wyniki analizy iloSciowej i jakoSciowe;j
reklam prasowych z uwzglednieniem klucza kategoryzujacego. Ostatni punkt poswie-

cony jest analizie stownictwa reklam i anonsow w okresie warszawskim.
6.1. Gospodarka Warszawy w dwudziestoleciu mi¢gdzywojennym

Przed przystapieniem do analizy ogloszen prasowych zamieszczanych w ,,Przegla-
dzie Sportowym” w okresie warszawskim warto przyjrzec¢ si¢ temu, jak rozwijala si¢
gospodarka w stolicy w dwudziestoleciu mi¢gdzywojennym. Warszawa byla miastem
o duzym zréznicowaniu gospodarczym - przemystowym, handlowym, rzemieslniczym,
uslugowym, transportowo-komunikacyjnym. Nie mieliSmy do czynienia z jedng wyraz-
ng dominantg gospodarczg jak w przypadku takich miast przemystowych jak Katowice,
L6dZ czy Chorzéw. Marian Drozdowski wyrdznit pie¢ okresow rozwoju gospodarczego

Warszawy1 :

1. Pierwszy okres dotyczy lat 1918-1923 - w tym czasie tworzy si¢ nowe panstwo,
Warszawa jako stolica odgrywa tutaj bardzo wazna role w jego formowaniu.

2. Drugi okres obejmuje lata 1924-1926 - W tym okresie Wladystaw Grabski prze-
prowadza reform¢ walutowa. Pojawiajace si¢ trudnosci gospodarcze przerodzity si¢ w
recesje na przetlomie 1925 1 1926 roku.

3. Trzeci etap rozpoczyna si¢ wiosng 1926 roku i trwa do konca 1929 roku. Jest to
okres wzrostu gospodarczego Warszawy - wiele prywatnych, publicznych i1 zagranicz-

nych firm realizuje inwestycje w stolicy.

"M. M. Drozdowski, Warszawa w latach 1914-1939, Warszawa 1990, s. 288.
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4. Czwarty okres zaczyna si¢ pod koniec 1929 roku i trwa do 1934. Jest to czas glebo-
kiego kryzysu, ktory bardzo dotknat warszawska gospodarke?.

5. Ostatni okres rozpoczyna si¢ w 1935 roku i trwa do 1939 roku. W zwiazku ze zbli-
7ajaca si¢ wojna, rozpoczeto przygotowania obronne. Gospodarka warszawska podnosi
si¢ z kryzysu. W przemysle wzrasta zatrudnienie, powstaja nowe zaklady, pojawia si¢

wigcej zamowien.

Przemyst

Przemysl warszawski ponidst w czasie | wojny §wiatowej duze straty. Wiele fabryk
bylo nieczynnych, spadio zatrudnienie prawie o 2/3 w pordwnaniu z 1913 rokiem. Za-
graniczne rynki zbytu byly juz niedostepne. W zwigzku z czym, wiele firm zaczeto sku-
pia¢ si¢ na produkcji krajowej i zaopatrywaniu innych polskich miast w swoje produkty.
W latach 1919-1923 przemyst warszawski rozwija si¢ dynamicznie. Kryzys zwigzany
z marka polska zahamowal jego rozwo6j. Sytuacja poprawia si¢ w 1926 roku. Dobra
koniunktura II Rzeczpospolitej zwigzana byta z gospodarka §wiatowg, ktora stawata
powoli na nogi. Dodatkowo wielu zaktadom warszawskim pomogt Zarzad Miejski mia-
sta oraz poczynione inwestycje przez Panstwo. W 1928 roku liczba oséb zatrudnionych
w przemysle warszawskim byta wigksza niz w 1913 roku. W czasach wielkiego kryzysu
(1929-1934) upada wiele przedsiebiorstw, ograniczona zostaje produkcja i zatrudnie-
nie’.

Najwigksze zatamanie nastgpito w 1932 roku. Rok pdzniej mieliSmy do czynienia z
fazg depresji. W 1935 roku przemyst warszawski ponownie zaczyna si¢ dynamicznie
rozwija¢. Wida¢ to na przyktadzie zakladow wojskowych czy warsztatow kolejowych,
w ktorych wzrasta szybko zatrudnienie. W przypadku struktury przemyshu warszaw-
skiego w 1937 roku w zaktadach, ktére zatrudniaty 500 lub wigcej os6b pracowato
24,7% robotnikéw. Natomiast w firmach zatrudniajacych ponizej 100 oséb, pracowato
42.2% oso6b’. Drobny i $redni przemyst odgrywat bardzo wazna role w rozwoju gospo-

darki Warszawy.

? Na temat rozwoju Warszawy, jej potrzeb oraz tego, jak wygladata gospodarka miasta w latach kryzy-
su 1930-1934, pisat w swoich publikacjach 6wczesny prezydent Warszawy w latach 1927-1934 Zygmunt
Stonimski. Zob. Z. Stonimski, Potrzeby Warszawy, Warszawa 1929; Tenze, Gospodarka Warszawy
w dobie kryzysu 1930-1934, Warszawa 1935.

> M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 289.

* Tamze, s. 191.
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Jedna z najwazniejszych galt¢zi przemystu warszawskiego byl przemyst metalowy.
Pod koniec istnienia II Rzeczpospolitej pracowata w nim okoto potowa robotnikow
przemystu. Oferowany asortyment byt bardzo bogaty i r6znorodny. Produkowano np.
artykuty gospodarstwa domowego, meble czy narzedzia. Mocng pozycje wypracowaty
sobie takie firmy jak Towarzystwo Przemystu Metalowego K. Rudzki i S-ka, Fabryka
Wyrobow Srebrnych i Platerowych J. Fraget i Towarzystwo Akcyjne Fabryk Metalo-
wych Norblin, Bracia Buch 1 T. Werner. Elektryfikacja wielu warszawskich zaktadow
przemystowych w latach 1918-1939 znacznie przyspieszyta proces produkcyjny. Od
1919 roku gwattowanie rozwija si¢ przemyst zbrojeniowy i motoryzacyjny, ktory repre-
zentowaly takie firmy jak Zaktady Amunicyjne ,,Pocisk”, Fabryka Karabinow Pan-
stwowych Wytworni Uzbrojenia. Produkcja $§rodkéw transportu zajmowato si¢ m.in.
Towarzystwo Przemystowe Zaktadéw Mechanicznych Lilpop, Rau, Loewenstein czy
Fabryka Samochodow Osobowych i Pétciezarowych Panstwowych Zaktadéw Inzynie-
rii’.

Przed 1914 rokiem wigkszo$¢ przedsiebiorstw zlokalizowanych bylo na Powislu
1 w Dzielnicy Zachodniej. Po wojnie to wiasnie tam w gtdwnej mierze koncentrowat
si¢ warszawski przemyst. Firmy, w ktorych liczba pracownikéw nie przekraczata 100
0s6b, powstaty na ulicy Chtodnej, Zelaznej, Grzybowskiej czy Ogrodowej. Na Powislu
znajdowata si¢ Elektrownia Miejska, dostarczajgca % pradu dla miasta, dwie fabryki
czekolady Fuchsa oraz wiele matych zaktadow przemystowych. Najkorzystniejsze wa-
runki do rozwoju panowaly na Woli, poniewaz niedaleko znajdowata si¢ Warszawsko-
Wiedenska linia kolejowa. W lewobrzeznej czesci Warszawy w §rodmiesciu funkcjo-
nowaty drukarnie i wiele drobnych zaktadoéw odziezowych, spozywczych oraz obuwni-
czych. Nalewki byly zamieszkiwane w wigkszos$ci przez spoteczno$¢ zydowska, ktéra
w podworkach swoich blokow i1 mieszkan prowadzita niewielkie zaktady przemystowe,
rzemies$lnicze i1 chalupnicze. W przypadku prawobrzeznej cz¢sci stolicy wiele firm po-

wstawalo na Kamionku. Gtéwnie na ulicy Grochowskiej, Lubelskiej i Podskarbinskiej.

> Po przemysle metalowym najwigcej 0sob byto zatrudnionych w przemysle spozywczym. W stolicy II
Rzeczpospolitej znajdowato si¢ duzo piekarni, sklepéw migsnych, cukierniczych, browaréw czy wytwor-
ni alkoholi. Fabryka czekolady Wedla, Wytwornia Wodek Panstwowego Monopolu Spirytusowego, Fa-
bryka Czekolady, Kakao i Cukréw Franciszka Fuchsa czy Zjednoczone Browary Warszawskie Haberbu-
sch i Schiele byly wiodacymi graczami na rynku. W dwudziestoleciu migdzywojennym dobrze rozwija
si¢ w Warszawie jeszcze przemyst chemiczny czy poligraficzny. Natomiast regres nastapit w przemysle
wlokienniczym, odziezowym i skdrzanym. Duzy przyrost zatrudnienia nastapit w budownictwie. W ciagu
15 lat (1923-1938) liczba pracownikéw w tej branzy wzrosta o 271% (z 3 679 do 13 500). Zob. tamze, s.
292-295.
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Ten nieduzy obszar skupiat 14% wszystkich pracownikéw pracujacych w przemysle.
Byta to trzecia co do wielkos$ci dzielnica przemystowa Warszawy6.

Wedlug znakomitego polskiego socjologa Stanistawa Rychlinskiego, rozwoj prze-
mystu warszawskiego w miedzywojniu byl mozliwy dzigki jego bogatej tradycji:
Czynniki historyczne ukladaly sie wiec w ten sposob, ze rzemiosto i przemysty, wyrastajqce bezposrednio
z rzemiosta (jak zaktady mechaniczne), znajdowaly w Warszawie pewne oparcie tradycyjne, najwazniej-
sze zas galezie przemystu wielkokapitalistycznego trzymaly sie zdala od Warszawy'.

Przemyst przetworczy rozwijat si¢ pomyslnie w stolicy takze dzigki bardzo dobre-

mu weztowi komunikacyjno-transportowemu:

W Warszawie osiadaly przedewszystkiem te przedsiebiorstwa, ktore nie potrzebowaty dowozu zbyt wiel-
kich ilosci ciezkiego surowca i paliwa kolejq. Skupialy sie na krancach miasta (w jego granicach przed-
wojennych), oraz na blizszych przedmiesciach). Tak rozwingt si¢ np. Mokotow, oddalony od wszystkich
dworcow jako skupienie srednich rozmiarow przedsigbiorstw przemystu chemicznego i warsztatow me-
chanicznych’.

Bardzo waznym czynnikiem taczacym si¢ z lokalizacjg byla cena ziemi. W §réd-
mie$ciu wydzielano specjalne strefy do zabudowy fabrycznej (np. tereny Kamionka czy

Zerania). Starano sie dba¢ o komfort mieszkancoéw oraz rozw6j handlu na tym obszarze.

W przypadku ceny ziemi na obrzezach Rychlinski pisat w 1936 roku, ze:

Na krancach miasta natomiast wzrost cen ziemi w strefach dla przemystu dostepnych pozwala utrzymaé
sie tylko przedsigbiorstwom dobrze rentujqgcym i wytwarzajgcym towar szczegolnie cenny w stosunku do
zajmowanej przestrzeni. Nie ulega przeto wqtpliwosci, ze i tu uregulowanie zabagnionej przez lata braku
kontroli publicznej rozbudowy miasta wplynie na eliminacje przemystow, ktore nie znajdujq szczegolnie
sprzyjajgcych warunkow rozwoju w Warszawie. Jedne zlikwidujg sie zupelnie, inne usung sie poza grani-
ce miasta, inne wreszcie przeniosq sie do dalej polozonych osrodkéw przemystowych’.

Poza tradycja wazng rolg odgrywato szkolnictwo warszawskie. Absolwenci wielu
srednich szkot 1 wyzszych uczelni zasilali warszawski przemyst. W 1933 roku w War-
szawie studiowato az 60% wszystkich studentow politechnik krajowych. Niewiele
mniej, bo 44% byto stuchaczy szkét 1 kursow technicznych. Przecigtne przedsigbior-
stwo warszawskie zatrudniato od 20 do 100 os6éb. Wedlug Rychlinskiego - Warszawa

stoi na posrednim stanowisku miedzy osrodkami fabrycznymi a wigkszemi miastami o

. o o 10
zrebie wylqcznie niemal rzemieslniczym'”.

% Tamze, s. 297-298.

’s. Rychlinski, Warszawa jako stolica Polski, Warszawa 1936, s. 19.
8 Tamze, s. 20.

’ Tamze, s. 21.

10 Tamze, s. 30.
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Rzemioslo

Warszawskie rzemiosto tuz po odzyskaniu niepodlegtosci znajdowato si¢ w duzo
lepszej sytuacji niz przemyst. Z powodu taniej sity roboczej oraz braku kapitatu 1 ma-
szyn rzemiosto mogto si¢ rozwija¢ w dwudziestoleciu migdzywojennym w wielu pol-
skich miastach. W stolicy w potowie 1918 roku zarejestrowanych byto 11 174 zaktadow
rzemie$lniczych. Natomiast jak wykazatl przeprowadzony spis przez Zarzad Miejski
w 1926 roku ich liczba wzrosta o ponad 30% do 16 611. W warsztatach, zatrudniajg-
cych ponizej 5 0sob, pracowato ponad 54% os6b wyznania mojzeszowego. Silng pozy-
cj¢ rzemiosto warszawskie wypracowato dzigki duzemu popytowi na wyprodukowane
towary. Przyktadowo w 1926 roku az 76% pracownikow przemystu galanteryjnego oraz
odziezowego bylo zatrudnionych w zaktadach rzemieslniczych. Ich domeng w migdzy-
wojniu byla produkcja galanterii odziezowej, mebli, wyrobow ze ztota, srebra czy pro-
stych sprzetow gospodarstwa domowego' .

7 czerwca 1927 roku weszta w zycie ustawa przemystowa. Od tego momentu wia-
Sciciel zaktadu rzemieélniczego musiat posiada¢ karte rzemie$lnicza. Zeby ja otrzymaé
musiat okaza¢ ,,dowdd uzdolnienia”, czyli mistrzowski tytul lub $§wiadectwo nauki.
Srodowisko rzemieslnicze krytycznie odnosito si¢ do tej ustawy, ktora skutecznie za-
hamowata jego rozwo6j. W Warszawie powstato wiele nielegalnych zaktadow. Rzemio-
sto warszawskie w czasie kryzysu gospodarczego nie ucierpiato bardzo. Wielu przemy-
stowych robotnikow tracacych prace zatrudnialo si¢ w zaktadach rzemieslniczych. Duza
ilo$¢ zakladow powodowala rozny standard oferowanych ushlug. Wyroby krawieckie
lepszego gatunku mozna byto zakupi¢ w znajdujacych si¢ magazynach na ul. Marszat-
kowskiej i ul. Nalewki. Hale targowe zlokalizowane za Zelazna Brama oferowaly niz-
szy standard. Natomiast na Kercelaku i Wotdwcee miejscowi rzemies$lnicy sprzedawali
tandetf;12 .

Postep techniczny sprawil, ze wyksztaltcily si¢ nowe galezie rzemiosta warszaw-
skiego takie jak: mechanika pojazdowa, maszyn biurowych, radiomechanika czy elek-
tromechanika. Rozwoj spotdzielczosci rzemieslniczej w stolicy przypada na lata 30. XX
wieku. Wazng rol¢ pehily nadal cechy rzemie$lnicze. W rzemio$le zydowskim pano-

wata wigksza integracja i organizacja niz w przypadku rzemiosta chrzescijanskiego.

""M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 299-300.

"2 Warszawscy szewcy, fryzjerzy czy stolarze z powodu silnej konkurencji tracili na znaczeniu. Popu-
larno$¢ zyskiwato tanie obuwie. Konkurencj¢ stanowita firma ,,Bata”, specjalizujaca si¢ w naprawie
obuwia. Masowa sprzedaz maszynek do golenia wplyneta na dochody fryzjeréw. Duze warszawskie
fabryki mebli wyparty wiele mniejszych firm. Zob. tamze, s. 301-302.
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Warszawiacy cenili bardzo stoteczne cukiernie. Najstarsza z nich (cukiernia Lourse’a)
zostata zalozona w 1779 roku. Duza estyma cieszyty si¢ réwniez cukiernia Bliklego,
Ziemianska czy filie Lardellego. Stanistaw Hiszpanski byt czolowym przedstawicielem

rzemiosta szewskiego. Swoj zaktad prowadzit od 1838 roku'’.

Fotografia 50. Ulica Wierzbowa, na ktorej znajdowaly si¢ znane warszawskie restauracje i kawiarnie
Adria, Ziemianska i Oaza

Zrodto: https://www.szukajwarchiwach.gov.pl/jednostka/-
/jednostka/5956322/obiekty/264081#opis_obiektu

Wsréd warsztatow krawieckich duza popularnoscia (do 1936 roku) cieszyt si¢ dom
mody Bogustawa Hersego. Przed wielkim kryzysem w jego firmie pracowato okoto 300
krawcoédw. Hersemu udato si¢ stworzy¢ wielkie przedsiebiorstwo, ktére czerpato wzory
z Paryza 1 Wiednia. Wielkie uznanie wsrdd mieszkancéw stolicy miaty takze wyroby
zaktadu krawieckiego Edmunda Zaremby. W branzy kus$nierskiej z tego okresu na wy-
roznienie zashuguje zaktad rodziny Chowanczukéw oraz Dom Mody Maksymiliana
Apfelbauma. Przeciwienstwem bogatego warszawskiego rzemiosta bylo miejscowe

chalupnictwo. Ponad 60% chatupnikéw byto narodowosci zydowskiej'.

13 Tamze, s. 304.

' Wedtug ustawy z 1928 roku nt. sadow pracy chatupnikiem byta osoba, ktéra na mocy umowy wyra-
biata, przerabiata lub wykanczata zamdwione towary przez przedsi¢biorstwo w miejscu zamieszkania lub
innym, ktére nie nalezato do firmy. Dzien pracy warszawskich chatupnikéw byt bardzo dhugi, ptace ni-
skie, panowal wyzysk wsrdd oséb starszych, kobiet i dzieci. Wedtug danych spisu z 1931 roku w stolicy
przebywato ponad 28 tysigcy aktywnych i biernych chatupnikow. Tamze, s. 305-306.
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Handel

Na poczatku lat 20. XX wieku z handlu w Warszawie utrzymywalo si¢ 23%
mieszkancow. Dekad¢ pdzniej odsetek ten wynosit niewiele mniej - 20,1%. Reforma
Grabskiego z 1924 roku zahamowata rozwdj branzy handlowej. W 1918 roku dziatato
27 817 zakladéw handlowych w stolicy. W 1923 roku bylo ich juz 34 829. Po kryzysie
gospodarczym w 1938 roku odnotowano 33 115 takich zaktadéow. W miedzywojniu
drobne prywatne warszawskie zaktady zaczynaja petlni¢ wazniejszg role. Tendencje
dekoncentracyjne dominowaly w warszawskim handlu. W latach 1919-1921 mieli$my
do czynienia z dominacja rzadowego monopolu. Panstwo decydowato o tym, co mozna
bylo sprzeda¢ w prywatnym sklepie. Najwigkszy spadek dochodu warszawscy han-
dlowcy odnotowujag w czasie wielkiego kryzysu. Obrot zmniejszyt si¢ w 1928 roku
z 3,3 miliarda ztotych do 1,9 miliarda w 1935 roku'.

Najwickszy dochdd warszawscy przedsiebiorcy uzyskiwali ze sprzedazy artykulow
chemicznych, wyrobow papierniczych, zelaznych, elektrotechnicznych, ksigzek 1 sztuki.
W $rédmiesciu znajdowato si¢ ponad 90% firm 1 przedstawicielstw handlowych, ktore
obstugiwaty mieszkancow stolicy oraz duza cze$¢ kraju. Handel na mniejszg skale pro-
wadzono w dzielnicy zydowskiej (Nalewki). Poza sprzedaza w mieszkaniach i kramach
handlowano na ulicy. Ciekawie prezentowata si¢ forma prawna przedsigbiorstw war-
szawskich. Cechg charakterystyczng bylo duze zrdéznicowanie. Wystepowaty np.: spotki
akcyjne, z ograniczong odpowiedzialnoscia, komandytowe, firmowe, spotdzielnie czy
przedsicbiorstwa kierowane przez pojedyncze osoby'®.

Za rozw0j warszawskiego ruchu spotdzielczego odpowiadat szereg dziataczy PPS,
PSL ,,Piast” czy PSL ,,Wyzwolenie”. Pod koniec 1937 roku istniaty 303 spoétdzielnie
zwigzkowe. Najwigcej bylo spotdzielni mieszkaniowych (46,5%). Kolejne to kredytowe
(28%), spozywczo i rolno handlowe (7,5%). Wazng role spelniat handel miejski. Za
zaopatrywanie spotdzielczego oraz prywatnego handlu odpowiadat Wydziat Zaopatry-
wania m.st. Warszawy. Prywatna sie¢ detaliczna wydzialu obejmowata m.in. 960 skle-
pow spozywezych, 120 skladéw z opatem i 27 bazarow'’.

Migdzywojenna Warszawa styneta ze znakomitej gastronomii. Duzg popularnoscia

cieszyly si¢ restauracje mieszace si¢ w hotelu Europejskim, Bristolu, Polonii czy

15 Tamze, s. 306-308.
' Tamze, s. 308.

"7 Hurtowa sprzedaza opatu zajmowaly sie Miejskie Zaktady Opatowe. Ich gwaltowny rozwoj przypa-
da na lata 30. XX wieku. Tamze, s. 308-309.
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Bruhlu. W 1931 roku w tej branzy pracowato blisko 14 tysiecy osoéb. W 1938 roku ist-
nialo ponad dwa tysigce punktéw gastronomicznych. Solidnie prezentowal si¢ przemyst
hotelarski. Najwyzszy standard oferowaly hotele reprezentacyjne, takie jak Bristol. Do-
datkowo dziatato 18 srednich hoteli, ktére liczyty od 40 do 100 pokoi, 23 matych, 20
pensjonatow oraz 11 gospdd. Dzieki stotecznosci Warszawy w latach 1918-1939 wzrost
popyt na ustugi hotelarskie, gdzie taczna liczba 16zek byta zblizona do 4 tysiecy'™.

22 lutego 1924 roku zostala zatozona Rada Naczelna Zrzeszen Kupiectwa Polskie-
go, ktora odpowiadala za organizacje handlu polskiego. Zrzeszata ona wiele stowarzy-
szen 1 zwigzkéw handlowych. Najpopularniejsza organizacja handlowa byto Zgroma-
dzenie Kupcéw m.st. Warszawy (zatozone w 1817 roku). W stolicy II Rzeczpospolitej
bardzo wazng role¢ odgrywal handel zagraniczny. Czotowymi organizatorami handlu
stotecznego byli Bogustaw Herse, prowadzacy firme¢ krawiecka, Henryk Brun, Bracia
Pakulscy i Hirszfeld oraz Jan Gebethner'’. Wspomniany wczeéniej Stanistaw Rychlin-

ski, porownuje handel warszawski z rzemiostem, ktore jest podobnie rozproszone:

Niemniej handel Warszawy przypomina pod wzgledem struktury rzemiosta stoleczne. Jest nadmiernie
rozproszkowany, w niektorych dziatach wrecz sproletaryzowany. A jednak, dzigki pojemnosci rynku zby-
tu, posiada przecietnie dosyé wysoki poziom obrotéw i dochodow™.

Finanse i ubezpieczenia

W latach 1917-1924 najwazniejszg w Warszawie finansowg instytucja byta Polska
Krajowa Kasa Pozyczkowa. Po przeprowadzonych reformach Wtadystawa Grabskiego
jej rolg przejat Bank Polski. Gmach gtowny banku zlokalizowany byl przy ul. Bielan-
skiej. Na rogu Nowego Swiata i Alei Jerozolimskich znajdowat si¢ Bank Gospodarstwa
Krajowego. Po 1926 roku dzieki udzielonym przez ten bank kredytom rozwingto si¢
wiele panstwowych i samorzadowych warszawskich przedsigbiorstw. Powstaty w 1919
roku Panstwowy Bank Rolny przyczynit si¢ znacznie do rozwoju rolnictwa na Mazow-
szu. Jednym z najwigkszych bankow panstwowych byta zatozona w 1919 roku Poczto-
wa Kasa Oszczednosci, ktéra poczynita duzy progres dzigki reformom Grabskiego. Od

pazdziernika 1925 roku dziatata tez w stolicy Komunalna Kasa Oszczednosci®'.

18 Tamze, s. 310.

" Tamze, s. 311-312.

'S, Rychlinski, dz. cyt., s. 60.

*' M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 312-313.



- 178 -

W II Rzeczpospolitej poza publicznymi bankami w stolicy pod koniec 1938 roku
dziatalo jeszcze 15 bankéw prywatnych i 93 spoéidzielni kredytowych. Udzielaniem
bezprocentowych pozyczek zajmowato si¢ 46 kas zydowskich oraz 32 chrzescijanskich.
Prywatne banki zlokalizowane byly na obszarze obejmujacym ulice Niecala i Ztota™.
Prym w udzielonych kredytach w Warszawie wiodt przemyst maszynowy, metalowy
oraz chemiczny®. Jak podkresla Stanistaw Rychlinski, to w stolicy koncentrowato si¢
wowczas cate zycie gospodarcze Polski. Pomoc kredytowa z jednej strony pomogta

wielu firmom, natomiast z drugiej uzalezniata je od danej instytucji finansowe;j.

Poprzez scharakteryzowang tu centralizacje w zakresie finansowym stolica zdobywa sobie najpelniejszq
kontrole nad calem zZyciem gospodarczem Polski. Zwlaszcza wplyw ten jest niezmiernie doniosty w kraj, w
ktorym chroniczny niedosyt kapitalow uzaleznia wszelkie przedsiewziecie, nawet Srednich rozmiarow, od
wydatnej pomocy kredytowej wiekszych bankow prywatnych czy publicznych. Banki uzyskujq czesto bar-
dzo daleko siegajgcy wplyw na losy przedsiebiorstw, ktére finansujg”.

W stolicy II Rzeczpospolitej poza bankami dziataty wielkie towarzystwa ubezpie-
czeniowe. 14 z 18 firm ubezpieczeniowych I kategorii funkcjonowato w Warszawie.
Wiele z nich rezydowalo w luksusowych gmachach. Brytyjskie przedsiebiorstwo finan-
sowe Prudential miescito si¢ na placu Napoleona, wloskie towarzystwo Riunione Adria-

tice di Sicurta na ulicy Moniuszki. Od 23 grudnia 1927 roku istnial przymus ubezpie-

czania budynkéw mieszkalnych oraz fabrycznych®.

Fotografia 51. Znane zagraniczne towarzystwa ubezpieczeniowe takie jak brytyjski Prudential miescily
si¢ w prestizowych gmachach warszawskich

Zrodto: Roman Puchalski, Ksigznica Atlas, Lwéw, 1939

2 Tamze, s. 314.

'S, Rychlinski, dz. cyt., s. 86.

24 Tamze, s. 88.

» M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 314.
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6.2. Analiza ogloszen prasowych w okresie warszawskim (1925-1939)

Pierwszy warszawski numer ,,Przegladu Sportowego” ukazat si¢ 4 marca 1925 ro-
ku. Decyzja o przeniesieniu pisma do stolicy zwigzana byta z jego dalszym rozwojem.
Lacznie w stolicy ukazalo si¢ 1 338 numerdéw. Analiza obejmuje wszystkie numery
z tego okresu. Lacznie w calym okresie zostato zamieszczonych 9 993 reklam co sta-
nowi 80,4% catosci ogloszen, zamieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym” w dwudzie-
stoleciu migdzywojennym. Najmniej reklam zamieszczono w 1925 (166) i 1926 (180)
roku. W tym czasie ,,Przeglad Sportowy” trafil na nowy rynek, na ktorym musiat si¢
odnalez¢. Dodatkowo po 16 miesigcach funkcjonowania w stolicy doszio do zmiany
wlascicielskie;j.

Oba czynniki miaty wptyw na ilo$¢ reklam w tych latach. Lata 1927-1931 byty
czasem najwigkszej aktywnosci reklamodawcow. Do potowy 1929 roku mamy do czy-
nienia z rozwojem gospodarczym. Nastepnie nadchodzi wielki kryzys, ktory z poczatku
nie odbija si¢ na ilo$ci zamieszczanych ogloszen, poniewaz najwigcej ich zamieszczono
w 1930 roku (11,1%). Spadek nastepuje dopiero rok pdzniej. Jak pokazuje liczba za-
mieszczanych reklam do 1939 roku, wystepuja wahania koniunkturalne. Srednia liczba

reklam dla okresu warszawskiego wynosi 7,8 reklam na jeden numer.

Tabela 14. Liczba reklam w okresie warszawskim

rok liczba numeréw | liczba reklam | Srednia Y%
1925 44 166 3,7 1,7
1926 52 180 3,4 1,8
1927 52 787 15,4 7,9
1928 57 1094 19,1 10,9
1929 86 1087 12,6 10,9
1930 104 1112 10,6 11,1
1931 104 816 7,8 8,2
1932 105 643 6,1 6,4
1933 103 739 7,1 7,4
1934 104 577 5,5 5,8
1935 138 538 3,8 5,4
1936 110 621 5,6 6,2
1937 104 559 5,3 5,6
1938 105 622 5,9 6,2
1939 70 452 6,4 4,5
suma 1338 9 993 7,8 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne
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Tabela 15. Podzial reklamy prasowej w okresie warszawskim cz. 1 (1925-1931)

okres warszawski 1925|1926 (1927|1928 | 1929 | 1930 [ 1931
1 Zdrowie i uroda 4 10 | 143 | 264 | 306 | 448 | 230
2 | Artykuty sportowe 40 | 40 | 215 | 248 | 219 | 183 | 141
3 | Motoryzacja i transport | 15 | 40 [ 120 | 186 | 181 | 209 | 119
4 | Artykuty spozywcze 0 0 40 | 64 61 90 | 106
5 Fotografika 6 10 [ 43 | 101 | 75 32 | 38
6 Odziez sportowa 0 33 | 71 93 66 2 12
7 | Prasaiwydawnictwa [ 69 [ 13 | 19 | 26 18 47 | 48
8 | Gospodarstwo domowe | 20 | 20 | 44 | 41 55 48 11
9 Rozrywka 11 6 9 6 9 20 | 67
10 Odziez 0 5 59 | 46 75 14 1
11 Edukacja 0 3 8 13 22 13 [ 21
12 Finanse 0 0 0 0 0 0 12
13 Poligrafia 0 0 0 1 0 0 0
14 Inne 1 0 3 1 0 0 4
15 Gastronomia 0 0 5 4 0 1 0
16| Artykuly chemiczne 0 0 0 0 0 5 6
17| Wyroby jubilerskie 0 0 8 0 0 0 0
166| 180 787|1094]|1087|1112| 816

Zrédto: opracowanie wiasne

Tabela 16. Podzial reklamy prasowej w okresie warszawskim cz. 2 (1932-1939)

okres warszawski | 19321933 (193419351936 (193719381939 [ Suma| %

1 Zdrowie i uroda 124 1210 | 125 | 100 | 167 | 192 | 233 | 144 |2 70027
2 | Artykuly sportowe | 142 [ 145 | 154 | 113 | 109 | 45 [ 61 | 18 |1873|19
3 | Motoryzacja/transport| 90 | 157 [ 116 [ 122 | 86 | 142 | 110 [ 50 [1743|17
4 | Artykuty spozywcze | 78 | 79 | 58 | 51 | 44 | 17 | 52 | 88 828| 8
5 Fotografika 51120 | 23 [ 27 | 18 | 27 | 35 [ 27 533( 5
6 Odziez sportowa 8 7 14 | 39 | 27 | 32 | 12 | 41 457 5
7 | Prasai wydawnictwa | 7 67 | 49 9 50 | 19 | 10 0 451| 5
8 | Gospodarstwo do- 25 [ 11 | 16 | 24 | 21 6 25 | 17 4

mowe 384
9 Rozrywka 93 | 20 7 27 | 32 | 15 | 33 | 28 383 4
10 Odziez 2 8 6 2 16 | 11 5 7 257| 3
11 Edukacja 14 | 11 6 12 | 18 | 12 | 18 | 13 184 2
12 Finanse 3 0 0 8 4 3 9 5 44| 0
13 Poligrafia 0 0 0 0 9 20 5 6 41| 0
14 Inne 4 2 1 3 3 3 11 3 39| 0
15 Gastronomia 0 2 2 0 10 5 1 4 34( 0
16| Artykuty chemiczne | 2 0 0 1 7 10 2 1 34| 0
17| Wyroby jubilerskie 0 0 0 0 0 0 0 0 8 0
643| 739| 577| S538| 621| 559| 622| 452(9 993

Zrédto: opracowanie wasne

Analizujgc najwazniejsze zmiany, jakie zaszly mi¢dzy ogloszeniami zamieszcza-

nymi w okresie krakowskim i warszawskim, mozna wyr6zni¢ trzy kluczowe aspekty:
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e Kontekst zewnetrzny — w okresie warszawskim ,,Przeglad Sportowy” stal si¢ czo-
lowym dziennikiem sportowym II Rzeczpospolitej. Zmianie ulega charakter ogto-
szen. Ewoluuja one z lokalnego (okres krakowski) do ogdlnokrajowego poziomu
(okres warszawski). Pojawia si¢ wigcej inseratow roznego rodzaju przedsiebiorstw,
przedstawicielstw czy znanych na catym §wiecie marek. Zmiana graficzna powodu-
je pojawienie si¢ tez wielu drobnych ogtoszen.

e W okresie warszawskim w centrum uwagi nie jest juz sama firma lub jej wtasciciel
a produkt. Wzrasta znaczenie perswazji i chwytow reklamowych, ktére pojawiaja
si¢ regularniej i czgsciej. Ogloszeniodawcy przyktadaja wigcej uwagi na sam tekst
anonsu, ktory ma zaciekawi¢ czytelnika.

e Duza zmiana zaszla tez w wygladzie ogloszen. W okresie krakowskim zgrupowane
byly przewaznie na przedostatniej 1 ostatniej stronie (tzw. reklamowej). W zwigzku
z czym, nie zawsze mogly zwraca¢ uwage czytelnika, ktéry nie musiatl ich czytac.
W okresie warszawskim po zmianie formatu pisma, zacze¢to je umieszczac na stro-
nach redakcyjnych, przez co czytelnik nawet jakby nie chciat, to i tak si¢ z nimi sty-
kat. Reklamodawcy zaczeli doceniac rolg ilustracji w anonsie. W okresie warszaw-
skim stanowi ona juz wazng cze$¢ reklamy.

Ogtoszenia prasowe z okresu warszawskiego pod wzgledem tresci prezentowaly
si¢ duzo ciekawiej niz z okresu krakowskiego. Najwiecej ogloszen zostato przypisanych
do kategorii zdrowie i uroda (2 700). Reklamy branzy kosmetycznej i farmaceutyczne;j
stanowig az 27% wszystkich reklam z tego okresu. Polski przemyst farmaceutyczny
w czasie I wojny §wiatowej ponidst duze straty. Wiele fabryk zostato zniszczonych na
skutek dzialan wojennych, prowadzonych przez niemieckie i austriackie wojska. Roz-
woj tej branzy w II Rzeczpospolitej nastepuje wraz z rozwojem gospodarczym catego
kraju. Lata 1919-1923, 1926-1929 1 1934-1939 byly czasem rozwoju catej branzy. Re-
gres nastgpit w czasie wzrostu inflacji 1 reform Grabskiego (1924-1926) oraz wielkiego
kryzysu (1929-1934). Lacznie w momencie odzyskania niepodlegtosci na ziemiach pol-
skich dziataty 63 firmy, produkujace $rodki lecznicze. W bytym zaborze rosyjskim bylo
ich 39, austriackim 15 i pruskim 8%.

Centralna Polska byla miejscem, gdzie istniaty najlepsze warunki do rozwoju bran-
zy farmaceutycznej. W okrggu warszawskim 1 tédzkim w 1939 roku dziatalo 53,6%

wszystkich firm, zajmujacych si¢ produkcja $rodkéw leczniczych®’. Czes¢ ogloszen

* T, Kikta, Przemyst Farmaceutyczny w Polsce (1823-1939), Warszawa 2007, s. 69-71.
2 Tamze, s. 80.
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branzy farmaceutycznej, zamieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym” laczylo si¢ z
tematyka pisma. W analizowanym okresie pojawialy si¢ ogloszenia polskich i1 zagra-
nicznych marek. Reklamowano m.in. §rodki do pielggnacji ciata, odzywki dla sportow-
cow, leki, opatrunki. Osobng podgrupe stanowig ogtoszenia drobne lekarzy i specjali-
stow. Motywem przewodnim byto dbanie o swoje zdrowie. O popularnosci ,,Przegladu
Sportowego” w wielu kregach czytelniczych swiadczy fakt, ze czgs$¢ ogloszen tej bran-
zy dotyczyto kosmetykow dla kobiet, dbajacych o swdj wyglad. Nowos¢, w porownaniu
z okresem krakowskim, stanowity tez czgstsze ogloszenia znanych marek, m.in. ,,Pal-

28 29 Aspirina®® czy ,,Colgate™".

molive”", ,,Nivea

W okresie warszawskim najczegsciej reklamujaca si¢ firmg bylo Laboratorium Far-
maceutyczno-Kosmetyczne Stanistawa Gorskiego, znajdujace si¢ na ul. Mazowieckiej 4
w Warszawie. Lacznie w latach 1928-1936 pojawito si¢ 473 reklamy tej firmy, co sta-
nowi 17,5% wszystkich anonséw branzy farmaceutycznej z kategorii Zdrowie i Uroda.
Firma Gorskiego produkowata bardzo zréznicowany asortyment - mydta, kremy, pasty
do zebow, srodki przeciwko odciskom. Na rynku warszawskim panowata duza konku-
rencja. Warszawskie Towarzystwo ,,Motor” reklamowato trzy specyfiki: puder djachy-
lowy, $rodek przeciw odmrozeniom ,Frigorin-Motor” i $rodek wzmacniajacy ,,Silv-
ozon Motor™.

Z pozostatych firm chemiczno-farmaceutycznych, reklamujacych si¢ na tamach
»Przegladu Sportowego”, w okresie warszawskim, warto wyrdzni¢ Laboratorium Che-

. . 33
miczne ,,Dinol”

, znajdujace si¢ na ulicy Elektoralnej 26, Apteke i Laboratorium Che-
miczno-Farmaceutyczne Mariana Malinowskiego™ (ulica Nowy Swiat 31), Laborato-
rium Farmaceutyczne i Wytworni¢ Specyfikow Ziotowych Dr. Oskara Wojnowskiego 1

Edwarda Brygiewicza®® (ulica Gorskiego 3), Fabryke Mydel Toaletowych i Kosmety-

¥ Przeglad Sportowy”, 1933, nr 23, s. 5.
2 »Przeglad Sportowy”, 1937, nr 9, s. 3.
30 »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 9, s. 2.
31 »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 61, s. 5.

> W okresie warszawskim Iacznie pojawito si¢ 63 anonsow tej firmy. Jej historia zwigzana jest z
dwoma przedsigbiorstwami - Fabryka Wod Mineralnych Sztucznych oraz Chemiczno-Farmaceutycznym
Laboratorium Jana Rutkowskiego. Obie firmy potaczyty si¢ w 1899 roku i tak powstata spotka ,,Motor”.
Przedsigbiorstwo specjalizowato si¢ w wyrobie zlozonych farmaceutycznych preparatow. T. Kikta, dz.
cyt., s. 202.; ,,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 10-11, s. 4.

33 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 28, s. 4.

**  Przeglad Sportowy”, 1930, nr 85, s. 3.

> Przeglad Sportowy”, 1937, nr 102, s. 5.
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kéw Fryderyka Pulsa®® (ulica Wierzbowa 2), Fabryke Mydta i Swiec Wiadystawa
Adamczewskiego ,,Kamea™ (ulica Grodzienska 21/29).

Niemieckie przedsigbiorstwo chemiczne i farmaceutyczne Bayer AG, na famach
»Przegladu Sportowego”, reklamowato swoj flagowy produkt - Aspiryn¢ oraz mniej
znang Panflaving®®. W sumie pojawito si¢ 309 ogloszen (11,4%) tej niemieckiej marki.
Konkurencje dla niej stanowita polska Kowalskina®. Z pozostatych artykutoéw higieny
osobistej na wyrdznienie, ze wzgledu na réznorodno$¢, zastuguja ogloszenia past do
zebow oraz nozykow do golenia.

e reklamowano pasty do z¢gbow takich marek jak: ,,Agatol”40, ,,Chlorodont”‘”, ,,Col-

gate”42, ,,Dens”43, ,,Marydont”44, ,,Odol”45 .

e w przypadku nozykéw do golenia, oferowano szwedzkie nozyki marki ,,Swing™*°,

brzytewki . Toledo™", nozyki ,,Special Kirby”48, ,,Rapid”49, ,,Eclipse”50 1 ostrza
chrzescijanskiej wytworni ,,Gloria™".

Blisko 1/5 wszystkich reklam z kategorii Zdrowie i Uroda dotyczylo ustug lekar-
skich, oferowanych przez wenerologow, dentystow i1 zaklady leczniczo-przyrodnicze.
Choroby weneryczne w II Rzeczpospolitej byty powaznym problemem. Panstwo chcac
zatrzymac t¢ plage, zaczgto wprowadzaé ostre restrykcje prawne, dotyczace m.in. li-
kwidacji doméw publicznych. Dodatkowo otwierano w catym kraju specjalistyczne
placowki, ktére zajmowaly si¢ leczeniem wytacznie chorob wenerycznych. W 1937
roku w tego typu placoéwkach leczylo sic ponad 175 tysiecy 0sob™.

Najczeéciej oglaszat si¢ dr. H. Lewin™ (tabela 17). Z pozostatych specjalistow re-

klamowali si¢ dr. L. Lewin®®, dr. M. Altfeld’®, dr. med. F. Stiller’, dr. Grosglik®’, dr.

%6 Przeglad Sportowy”, 1928, nr 3, s. 4.

*7 Przeglad Sportowy”, 1937, nr 29, s. 3.
38 »Przeglad Sportowy”, 1933, nr 12, s. 4.
' W latach 1936-1939 pojawito si¢ 98 reklam tego produktu.; ,,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 11, s. 5.
40 »Przeglad Sportowy”, 1934, nr 37, s. 5.
1 Przeglad Sportowy”, 1930, nr 52, s. 2.
# Przeglad Sportowy”, 1937, nr 95, s. 7.
# Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 10.
4 »Przeglad Sportowy”, 1938, nr 102, s. 4.
45 »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 42, s. 4.
46 »Przeglad Sportowy”, 1928, nr 6, s. 4.

7 Przeglad Sportowy”, 1936, nr 81, s. 5.
¥ Przeglad Sportowy”, 1930, nr 40, s. 4.
# Przeglad Sportowy”, 1932, nr 102, s. 5.
50 »Przeglad Sportowy”, 1938, nr 86, s. 3.
51 »Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 10.

32 Zob. A. Felchner, Rodzina w II Rzeczypospolitej jej glowne zagrozenia ze strony chorob, ,Medycyna
Nowozytna”, t. 25, 2019, z. 1, s. 117-118.

53 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 7, s. 5.
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med. S. Wajntraub®®. W przypadku lekarzy-specjalistow oglaszat si¢ m.in. optyk Be-

rek®® (16 anons6w), dentysta Stonimski®® oraz masazysta Rusitowicz®'. Osoby chcace

wypocza¢ mogly skorzysta¢ z oferty Zaktadu Przyrodniczo-Leczniczego i Wypoczyn-

kowego Oskara Wojnowskiego i dr. med. Z. Koelinera znajdujacego si¢ w Zakopa-

nem®”. Podobne ustugi oferowal Zaktad Leczniczo-Gimnastyczny Bolestawa Olszew-

skiego i Heleny Mieczynskiej-Olszewskiej®.

Tabela 17. Lista lekarzy oraz instytucji oferujgcych swoje ustugi medyczne

liczba lata
nazwa reklam
1. dr. H. Lewin (choroby weneryczne) 263 1926-1930
2. dr. L. Lewin (choroby weneryczne) 71 1930
3. dr. M. Altfeld (choroby weneryczne) 70 1929-1931
4. dr. Med. F. Stiller (choroby weneryczne) 25 1930
5. dr. Grosglik (choroby weneryczne) 22 1931, 1937
6. dr. Med. S. Wajntraub (choroby weneryczne) 21 1927
7. Weneryczno-skorna lecznica 21 1934-1935
8. Optyk Berek 16 1927-1928
Zaktad Przyrodniczo-Leczniczy i Wypoczynkowy Oskara Wojnowskiego i dr. med. Z Ko- 1931
9. elinera w Zakopanem 12
10. Lecznica lekarzy specjalistow (choroby weneryczne) 4 1930
Zaktad Leczniczo-Gimnastyczny Bolestawa Olszewskiego i Heleny Mieczynskie;j- 1925
11. Olszewskiej 4
12. Lekarz dentysta I. Stonimski 3 1930
13. Masazysta W. Rusitowicz 3 1931
14. Pracownia zgbow sztucznych ,,Tenebaum” 2 1926
15. dr. M. Sztern (choroby weneryczne) 1 1930
16. Przychodnia lekarsko-dentystyczna Ludwiga Szpagala 1 1937
17. Zaktad przyrodniczo-leczniczy ,,Natura” 1 1936

Zrodto: opracowanie wlasne

Reklamy artykutow sportowych znalazly si¢ na drugim miejscu pod wzgledem

czestotliwosci pojawiania si€. Lacznie zamieszczono 1 873 ogloszen, co stanowi 19%

cato$ci dla okresu warszawskiego. Kultura fizyczna stanowita bardzo wazng cze$¢ skta-

54 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 7, s. 4.

35 »Przeglad Sportowy”, 1929, nr 59, s. 4.
%% Przeglad Sportowy”, 1930, nr 10, s. 4.
°7  Przeglad Sportowy”, 1937, nr 89, s. 5.
% Przeglad Sportowy”, 1927, nr 33, s. 5.
59 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 40, s. 5.
60 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 8§, s. 4.

o1 »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 57, s. 4.
62 Przeglad Sportowy”, 1931, nr 77, s. 2.
63 Przeglad Sportowy”, 1925, nr 46, s. 20.
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dowg kultury mieszkancéw stolicy. Istotng role odgrywata aktywnos$¢ fizyczna, sporto-
wa, higiena osobista i wypoczynek. Edukacje w tym zakresie prowadzity prasa, radio,
instytucje wojskowe, szkoty, kluby oraz towarzystwa sportowe. Dzigki wsparciu finan-
sowemu ze strony panstwa w mi¢dzywojniu rozwingta si¢ bardzo warszawska infra-
struktura sportowa. Stolica mogta si¢ pochwali¢ 22 przystaniami wioslarskimi, ptywal-
nig YMCA, wieloma boiskami sportowymi czy pigknymi kortami tenisowymi. Rozwdj
kultury fizycznej i sportu w Warszawie nie bytby mozliwy bez dziatalnosci takich orga-
nizacji jak Towarzystwa Gimnastycznego ,,Sokot”, Zwigzku Harcerstwa Polskiego czy
Zwigzku Strzeleckiego. Warto jeszcze wspomnieé¢ o Zydowskim Towarzystwie Gimna-
styczno-Sportowym ,,Makkabi” powstatym w 1915 roku. Byl to najwigkszy wielosek-
cyjny zydowski klub sportowy w II Rzeczpospolitej. Jedng z najmocniejszych sekcji
tego stowarzyszenia bylo wioslarstwo®.

W latach 30. XX wieku w Warszawie jedng z najpopularniejszych dyscyplin spor-
towych byla pitka nozna. W mig¢dzywojniu druzynom warszawskim ani razu nie udato
si¢ wywalczy¢ mistrzostwa Polski. Jedynie KS Polonia w 1921 1 1926 roku zdobyta
tytut wicemistrzowski. Duma stolicy byli polscy lekkoatleci Halina Konopacka, Janusz
Kusocinski i Stanistawa Walasiewiczowna. Reklamodawcy lubili odwotywaé si¢ do
sukceséw sportowcow, reklamujac swoje produkty - obuwie, rakiety, pitki itp. W tam-
tym czasie stolica mogta pochwali¢ si¢ tez §wietnymi tenisistami - Jadwiga Jedrzejow-
ska, Ignacym Ttoczynskim, J6zefem Hebdg czy Kazimierzem Tarlowskim. Najmocniej-
sza pozycje posiadata w tej dyscyplinie sekcja tenisowa Legii Warszawa. Warszawska
elita towarzyska najchetniej spedzala czas w Yacht Klubie, ktory znajdowat si¢ na le-
wym brzegu Wisty®.

W przypadku ogloszen artykuldw sportowych najczesciej oglaszaty sie¢ znane i1 po-
pularne warszawskie sktadnice, domy 1 wytwornie sportowe. Osoby uprawiajgce rozne
dyscypliny mogty zakupi¢ wszelkiego rodzaju sprzet sportowy. Najwigcej anonsow
zamie$cila firma ,,Komispol” (214). Wczytujac si¢ w ogloszenia tej firmy mozna wy-
szczegolni¢ takie produkty jak: szable, szpady, florety, narty, tyzwy, sanki, rekawice,
rakiety tenisowe, pitki, stupki i siatki do tenisa. Firma posiadata tez na skladzie francu-
skie pantofle na podeszwach sznurkowych“. Druga najpopularniejsza firma z tego
okresu ,,Stadjon” poza wyzej wymienionymi przyborami sportowymi posiadata na skta-

dzie rzezby, plakiety i medale sportowe. W jednym z ogloszen zapewniata, ze wykonuje

% M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 467-468.
% Tamze, s. 469.
66 Przeglad Sportowy”, 1927, nr 3, s. 2.
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wszelkie zlecenia komitetéw PUWF i PW, instytucji wojskowych oraz klubow sporto-

wych®’.

Tabela 18. W okresie warszawskim na rynku artykutow sportowych panowalta duza konkurencja po-
miedzy najwiekszymi domami, skladnicami i wytwérniami sportowymi

liczba
nazwa reklam % miasto lata
1. ,,Komispol” 214 11,4 Warszawa 1926-1936
1927-1931,1933-
2. ,Stadjon” 117 6,2 Warszawa 1936
3. Wytwornia "Linka" 109 5,8 Warszawa 1928-1936
1931-1934,1936-
4. Sktadnica Sportowa C. Grabowski 94 5,0 Warszawa 1937
5. Dom Sportowy 86 4,6 Poznan 1926-1929,1937
6. Polska Spotka Sportowa 74 4,0 Warszawa 1927-1938
1927-1928,
Wytwornia Artykutow Sportowych 1931-1934, 1936,
7. ,,Olimpjada” 62 33 Warszawa 1938
Sktadnica Sportowa ,,Sport i Gimna-
8. styka” 45 2,4 Warszawa 1929-1935
1930-1934,1936-
9. Sktadnica Sportowa ,,Start” 36 1,9 Warszawa 1939
10. Polska Sktadnica ,,Dom i Sport” 29 1,5 Warszawa 1926-1928
11. Sklep Sportowy ,,Dysk” 26 1,4 Warszawa 1934-1935
Polskie Zaktady Przemystu Sporto- 1927, 1930,
12. wego ,,Maraton” 25 1,3 Lwow 1933-1934, 1936
Sktadnica Sportowa ,,Sport i Roz- 1926-1929,1933-
13. rywka” 22 1,2 Warszawa | 1934,1936-1937
Wytwornia Przyboréw Sportowych
14. W. Szymborski i Ska 20 1,1 Warszawa 1926-1929

Zrédto: opracowanie wiasne

Wiodacymi produktami wytwoérni ,,Linka” byty przybory tenisowe oraz sprzet ze-
glarski®®. Wytwornia C. Grabowski chwalita sie w jednej z reklam, Ze polscy olimpij-
czycy na Igrzyskach Olimpijskich w Los Angeles w 1932 roku nosili ubrania tej fir-
my®. Poznanski Dom Sportowy posiadat na skladzie bardzo zroznicowany asortyment.
Poza przyborami pitkarskimi czy tenisowymi byl to sprzet strzelecki (tuki, strzaty, tar-
cze), sprzet bokserski (rekawice), dyplomy, Zetony, puchary przeznaczone na nagrody

sportowe’". Polska Spotka Sportowa zwracata sie ze swoja oferta do oficeréw i referen-

67 »Przeglad Sportowy”, 1929, nr 15, s. 4.
68 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 51, s. 5.
6 Przeglad Sportowy”, 1932, nr 64, s. 5.

70 Sprzedaza nagréd i dyplomow sportowych zajmowaty si¢ rowniez m.in. firma Z. Ziembicki (w 1936
roku pojawito si¢ 30 anons6w), Magazyn Wykwintnej Galanterji ,,Aleksander” (w latach 1930-1931,
1936-1938 zamieszczono 31 anonséw), Pierwsza Krajowa Fabryka Medali, Zetonow i Nagrod Sporto-
wych A. Nagalski (26 anonsow w latach 1927-1929)
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tow sportowych’'. Wytwornia Przyborow Sportowych ,,Olimpjada” poza sprzedaza
artykutow sportowych zajmowata sic reparacja obuwia sportowego’>. Cecha wspélna
reklam zamieszczanych przez sktadnice sportowe byta np. bogata oferta na sezon letni
(tenis, pitka nozna, lekkoatletyka) i zimowy (narciarstwo, hokej, tyzwiarstwo etc.).
Polska Sktadnica Sportowa ,,Dom i Sport” kierowata swoja oferte¢ do dyrektoréw
1 przetozonych szkol warszawskich. Oferta dotyczyla wyposazenia sal gimnastycz-
nych”. Polskie Zaklady Przemystu Sportowego ,,Maraton” oferowaly turystom szeroki
wybor sprzetu turystycznego’ . W okresie warszawskim pojawia sie tez wiccej ogloszen
konkretnych marek w wigkszo$ci zagranicznych rakiet tenisowych - ,,Slazenger”,
»Spalding”, ,,.Dunlop”, ,,Atlas”, ,,Coddwood”, ,,Mass”, ,,Bluestar”, ,,DMC”, ,,Williams”,
»Argus”. Popularno$cig cieszylty si¢ tez polskie rakiety ,,Egra” i ,,Frema”. Z pozostatych
marek mieliSmy reklamy nart Zubka, Prugara, tyzew ,,Salkof” i szwedzkich ,,Baltic”.
Trzecia najpopularniejsza kategori¢ stanowily ogloszenia branzy motoryzacyjnej
(17%). W 1939 roku 23,2% wszystkich pojazdow posiadalo warszawska rejestracje.
Stolica II Rzeczpospolitej byta najbardziej zmotoryzowanym miastem w miedzywoj-
niu’®. To wlasnie ogloszenia pojazdéw (samochodéw, motocykli, roweréw i todzi’®)
najczesciej pojawialy si¢ w okresie warszawskim. Najwigcej reklam zamiescit Sktad
Fabryczny K. Lipinski, znajdujacy si¢ na ulicy Jasnej 5, oferujacy popularne rowery
,,Ormonde””” (10,1%). Na drugim miejscu znalazta sie firma konkurujaca z K. Lipin-
skim Fabryka roweréw B. Wahren'® (6,6%). Sprzedaza wyscigowych i turystycznych
roweroOw zajmowala si¢ tez Wytwornia Rowerow L. J arquka79, znajdujaca si¢ na ulicy
Zulinskiego 7. Duzga popularnoscig cieszyty si¢ rowery produkowane przez Panstwowe

Wytwornie Uzbrojenia™.

' Przeglad Sportowy”, 1928, nr 8, s. 7.

2 Przeglad Sportowy”, 1927, nr 16, s. 6.

3 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 43, s. 5.

74 »Przeglad Sportowy”, 1933, nr 55, s. 4.

> M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 318.

76 Sprzedaza todzi motorowych zajmowaly si¢ Polskie Warsztaty Szkutnicze Edwarda Szuldta, znajdu-
jace si¢ na ulicy Ludnej 6 w Warszawie. W analizowanym okresie pojawily si¢ 26 reklamy tej firmy.
Poza nig oglaszato sie tez Jeneralne Przedstawicielstwo i Sktad Fabryczny Juliana Woystawa, ktory ofe-
rowal sktadaki "Delfin" oraz inne akcesoria kajakowe. Wytwornia todzi Piotra Sokota na sktadzie miata
lodzie sportowe, turystyczne, zagléwki czy $lizgacze. Stocznia todzi Wiadystawa Urbanka specjalizowala
si¢ w wykonywaniu motorowek, zaglowek, todzi i przyboréw wioslarskich. Oferowany asortyment przez
wyzej wymienione firmy byt bardzo réznorodny. Mitosnicy Zeglarstwa w tamtym czasie nie mogli narze-
ka¢ na brak dobrej jakosci sprzetu. ,,Przeglad Sportowy”, 1933, nr 26, s .4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1934,
nr 41, s. 5.; ,,Przeglad Sportowy”, 1935, nr 40, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1935, nr 60, s. 4.

7 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 35, s. 2.

78 »Przeglad Sportowy”, 1929, nr 31, s. 4.

7 »Przeglad Sportowy”, 1937, nr 24, s. 7.

%0 Z pozostatych sklepow rowery krajowe lub zagraniczne oferowata firma ,,Sport” (19 reklam), Cen-
trala Techniczna (14 reklam), Wytwornia S. Szymanski (10 reklam), Inz. Aleksander Kosminski (5 re-
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W przypadku reklam samochodéw podobnie jak w okresie krakowskim ogtaszato
si¢ austriackie przedsigbiorstwo Austro-Daimler S.A (25 ogloszen). W warszawskim
przedstawicielstwie tej firmy mozna bylo naby¢ francuskiego ,,Citroena™' lub motocykl
»Puch”. W, Przegladzie Sportowym” oglaszalo si¢ tez czeskie przedsigbiorstwo ,,Tatra”
oraz Warszawska Spotka Samochodowa oferujaca samochody ,,DKW”. W przedstawi-
cielstwie Polskiego Fiata, znajdujacym si¢ na ulicy Krakowskie Przedmiescie 13, moz-
na bylo naby¢ Fiata 525. Wytwornia Samochodow Lilpop, Rau 1 Loewenstein oferowa-
fa najnowszy model Opla Olympii z 1936 roku, wydanego w zwiazku ze zblizajagcymi
sie Igrzyskami Olimpijskimi w Berlinie*?. Z czasem amerykanskie marki samochodow

zaczely wypiera¢ w stolicy II Rzeczpospolitej francuskie samochody®’.

Fotografia 52. Popularna warszawska firma ,,Auto-Service” w 1936 roku popularyzowala na tamach
» Przeglagdu” najnowszy model Opla-Olympii

ZWYCIEZCA SEZONU

IDEALNY DLA SPORTU I TURYSTYKI

1936

10 SYMBOL
POSTERU

ZA REWELACYINA CENE
MOCHNY, IRWALY | ODPOWIEDNI
NA POLSKIE DROGI SAMOCHOD

pazeosr AUWTO -FERV ICE vaprzava

TULEFCN BO4.04

Zrodto: Przeglad Sportowy” 1936, Nr 46, s. 16.

Wraz z rozwojem automobilizmu wzrosta liczba wypadkéw drogowych. Problem
ten poruszano na famach prasy m.in. w wydaniu wieczornym ,,Kuriera Warszawskiego”

z 21 wrzeénia 1938 roku Inz. I. G. pisal:

klam), Fabryka ,,Polonia” (4 reklamy), Salon D'Automobile (4 reklamy), ,,Cyklosport” (2 reklamy), Fir-
ma M. Okon (2 reklamy). Poza sprzedaza rowerow takie firmy jak ,,Impet”, Edmund Szylit i S-ka oraz
»~Akawi” oferowata przybory i czesci rowerowe oraz uslugi reparacyjne jednos§ladoéw. ,,Przeglad Sporto-
wy”, 1934, nr 33, s. 5.; ,,Przeglad Sportowy”, 1934, nr 43, s. 4.; , Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 9.
»Przeglad Sportowy”, 1937, nr 51, s. 5.

' W Warszawie dzialato w latach 30. XX wieku Polskie Towarzystwo Samochodéw Citroen, gdzie
sktadano Samochody. ,,Przeglad Sportowy”, 1928, nr 14, s. 5.

82 Przeglad Sportowy”, 1937, nr 24-25, s. 5.
% M. M, Drozdowski, dz. cyt., 5. 319.
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Jesli Warszawie przybedzie jeszcze 1 000 samochodow, to ukazanie si¢ na ulicach stolicy, zwigzane be-
dzie kazdorazowo z niebezpieczenstwem zycia. I to nie tylko dla pieszych, ale i dla zmotoryzowanych (...)
Jedng z powazniejszych przyczyn chaosu jest ruch pojazdow konnych w srodmiesciu (...) tamujq one ruch
uliczny w sposob grozny dla bezpieczenstwa: dorozki i pojazdy IZejsze posuwajq sie kiusa, wolniej od
samochodu i tramwaju, szybciej od pojazdow cigzkich. W rezultacie na wqskiej ulicy warszawskiej mamy
trzy lub cztery szybkosci jazdy - zalezne od wehikutu: typ ciezki, lub polciezki konny - stepa przy chodni-
ku, typ lekki - klusa, a dalej trakcja mechaniczna - samochod i ewentualnie tramwaj. Ze zas do tego woz-
nice warszawscy nie uzywajq i nie posiadajq hamulcow, a konie na gladkich nawierzchniach slizgajq sie
z latwosciq - tedy o wypadek nie trudno®.

Ogtoszenia motocykli stanowity bardzo liczng grup¢ ogloszen. Naby¢ mozna byto
zardwno polskie jak i zagraniczne modele, gtéwnie angielskie i amerykanskie: ,,Ariel”,
»Excelsior”, ,,FN”, . Gillet”, ,,Harley-Davidson”, ,,Indian”, ,,Norton”, ,,Perkun”, ,,Pan-
ther”, ,,Raleigh”, ,,Royal Enfield”, ,,Rudge”, ,,Sokot”, ,, Triumph”, ,,Velocette”, ,,Zun-
dapp”, ,,A.J.S”, ,B.S.A”, ,HR.D”, ,N.S.U”. Sprzedaza motocykli zajmowato si¢ m.in.
generalne przedstawicielstwo Sykes i Ska, ,,Moto-Service”, ,,Motor-Trading”, Ferdy-
nand Paszek, Scott 1 Pawtowski, ,,Moto-Targ”, ,,Auto-Service”, Towarzystwo Handlu
Motocyklami, Polska Ajencja Samochodowa i Varsovie-Automobile S.A.

Pozostate reklamy z tej kategorii dotyczyly czes$ci zamiennych do motocykli, sa-
mochodow czy rowerdw, ofert warsztatbw reparacyjnych, map turystycznych, stacji
benzynowych braci Nobel czy szkét samochodowych. Najwiegcej takich ogloszen zwia-
zanych bylo z kursami samochodowo-motocyklowymi Lenartowicza® (5,5%). 58 ogto-
szen zamiescita Szkota Samochodowa Prylinskiego®®. Odbycie kurséw samochodowych
oferowat tez M. Reczko®” (8 ogloszen), Tuszyr'lski88 (3 reklamy) i ,Autobob™ (1 re-
klama). Ze znanych marek, oferujgcych czesci warto wyrozni¢ reklamy opon 1 detek
,PePeGe”, olejow ,,Galkar-Lux”, opon ,,Piastow”, ,,Sanok”, Stomil”, ,,Fisk”, ,,Engle-
bert”, ,,General”, ,,Semperit Cord Extra” i ,,Dunlop”, fancuchéw do rowerow ,,Centra”
i ,,Perry”, akumulatorow stalowych ,,NIFE”, akumulatoréw motocyklowych ,,Tudor”,
zarowek samochodowych ,,Philips” i piasty wolno biegowej ,,Novo-Husqvarna”.

Branza spozywcza uplasowata si¢ na czwartym miejscu pod wzgledem ilosci za-

mieszczonych ogloszen (828). Najwiecej reklam zamiescita fabryka czekolady Wedel™.

¥ Inz. 1. G. Warszawa czeka! (jeszcze o ruchu ulicznym), ,,Kurier Warszawski”, 1938, Nr 259a, s. 6-7.
% Przeglad Sportowy”, 1931, nr 76, s. 4.

86 »Przeglad Sportowy”, 1928, nr 14, s. 10.

87 »Przeglad Sportowy”, 1938, nr 25, s. 5.

88 »Przeglad Sportowy”, 1928, nr 14, s. 5.

89 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 81, s. 5.

% W 1851 roku Karol Wedel otworzyt pierwsza firmowa cukiernie. Znajdowata si¢ ona na ulicy Mio-
dowej w Warszawie. Mieszkancy odwiedzajacy ja mogli skosztowaé pitnej czekolady oraz wielu stodkich
przysmakow. W kolejnych latach firma rozwijata si¢ pomyslnie. W 1872 roku syn Karola Emil otrzymuje
fabryke czekolady w prezencie §lubnym. Emil z rodzinng firmg zwiazany byt od 1865 roku. Od 1874
roku do obiegu zostaje wprowadzony napis marki "E. Wedel" w celu walki z podrébkami pojawiajacymi
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Lacznie w catym okresie pojawity si¢ 372 anonse, co stanowi 44,9% wszystkich reklam
artykutow spozywczych. W latach 30. XX wieku fabryka Wedla, mimo kryzysu gospo-
darczego, swietnie prosperowata. Wybudowano nowg fabryke, poszerzono oferte oraz
zainwestowano w kampani¢ reklamowg. Ogloszenia zamieszczane w ,,Przegladzie
Sportowym” byly bardzo zréznicowane. Poza stynng czekolada reklamowano m.in.
rulony owocowe, herbatniki, irysy, karmelki, kakao owsiane, toffi, cukierki ,,Fresco”,
pastylki owocowe, gume¢ do zucia ,,JIM”. Konkurencje dla Wedla stanowit zatozony
w 1829 roku w Warszawie Dom Handlowo-Przemystowy Franciszka Fuchsa. W latach
1927-1929 1 1931-1936 pojawilo si¢ 95 ogloszen tej firmy. Fuchs oferowat czekolade
mleczng, deserowy, turystyczna, lodowa, mrozona, kakao owsiane, krysztatki gumowe
(karmelki), draze mietowe’'. W przypadku reklam stodyczy czesto oglaszata sie stynna
warszawska cukiernia Ziemianska. W calym okresie zamiescita 84 reklamy - paczkow,
lodow, ciastka §liwkowego i faworkow’>. Trzecia popularna (choé rzadko sie oglaszaja-
cg firmg - 6 ogloszen) byta Krakowska Fabryka Piaseckiego, ktora reklamowala po-
zywna czekolade ,.Kola” dla sportowcow’>.

W przypadku uzywek najczesciej reklamowano alkohol 1 wyroby tytoniowe. Dom
Handlowy Edmunda Langera oferowal wina owocowe’. Firma B. O. Kamifski na
sktadzie miata fajki i cygarniczki L. M. B. z kondensatorami®. Gilzy do papierosow
wytwarzata Wytwornia ,,Znicz” 1 Fabryka ,,Sokot” W. Kwasniewskiego i F. Pacholczy-
ka’®. Zjednoczone Browary Grodziskie reklamowaty piwo grodziskie’’. M. Kepinski
1 Ska reprezentowat w Warszawie gornos$laski browar ksigzecy, znajdujacy si¢ w Ty-
chach®™. A. Domanski na sktadzie posiadal szereg znakomitych zagranicznych piw
(m.in. angielski porter i plzensky prazdroj)’’. Ze znanych marek papieroséw reklamo-
waly si¢ ,,Esse”, ,,Lot” i ,Mewa”. Z pozostatych artykutow spozywczych reklamowano

‘,9

czekolade ,,Franboli”, gum¢ do zucia ,,Oh Boy!”, wyroby marki ,,Knorr”, Kakao ,,Kla-

si¢ na rynku. Od 1923 roku firma samodzielnie zarzadza syn Emila Jan Wedel. W 1926 roku powstat
znak firmowy Wedla, przedstawiajacy chtopca na zebrze. Fabryke Wedla na tle innych firm wyrézniata
ilo$¢ pracujacych tam kobiet, ktére mocno przyczynity si¢ do jej rozwoju. O firmie, https://wedel.pl/o-
firmie/historia, [dostep: 04.01.2022]

o »Przeglad Sportowy”, 1933, nr 32, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1934, nr 43, s. 3.; ,,Przeglad Sporto-
wy”, 1934, nr 53, s. 4.

92 »Przeglad Sportowy”, 1935, nr 27, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1935, nr 61, s. 4.; ,,Przeglad Sporto-
wy”, 1938, nr 33, s. 2.

% Przeglad Sportowy”, 1934, nr 25, s. 5.
% Przeglad Sportowy”, 1930, nr 83, s. 4.
95 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 40, s. 2.
% »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 36, s. 6.
7 »Przeglad Sportowy”, 1939, nr 59, s. 4.
% Przeglad Sportowy”, 1927, nr 31, s. 2.
% Przeglad Sportowy”, 1927, nr 36, s. 5.
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we”, platki owsiane ,,Quaker Oats”, herbate ,,Matte Parana”, lwowskie stodycze ,,Bran-
ka”, cukierki paryskie ,,Miki”, amerykanska gume¢ do zucia marki ,,Adams Chiclets”,
wina, miody 1 szampany Makowskiego. W ,,Przegladzie Sportowym” pojawila si¢ tez

stynna kampania reklamowa pt. ,,Cukier Krzepi” autorstwa Melchiora Wankowicza'®.

Tabela 19. Poréownanie dwoch najczesciej reklamujgcych sie firm w okresie warszawskim. Fabryka
czekolady Wedla najbardziej aktywna bylta w latach 1929-1934. Natomiast laboratorium farmaceutycz-
no-chemiczne Gorskiego od 1928 do 1931 roku

Laboratorium
Farmaceutyczno-Kosmetyczne

- | Fabryka czekolady E. Wedel Stanistaw Gorski

- Liczba reklam % Liczba reklam % Periodycznos¢
1927 11 3,0 0 0 raz w tygodniu
1928 29 7,8 62 13,1 raz w tygodniu
1929 40 10,8 95 20,1 dwa razy w tygodniu
1930 56 15,1 100 21,1 dwa razy w tygodniu
1931 51 13,7 71 15,0 dwa razy w tygodniu
1932 53 14,2 30 6,3 dwa razy w tygodniu
1933 44 11,8 38 8,0 dwa razy w tygodniu
1934 30 8,1 49 10,4 dwa razy w tygodniu
1935 31 8,3 12 2,5 dwa/trzy razy w tygodniu
1936 6 1,6 16 3,4 dwa razy w tygodniu
1937 4 1,1 0 0 dwa razy w tygodniu
1938 9 2,4 0 0 dwa razy w tygodniu
1939 8 2,2 0 0 dwa razy w tygodniu

372 100,0 473 100,0

Zrodto: opracowanie wlasne

W okresie warszawskim reklamy przyboréow fotograficznych stanowity 5%
wszystkich anonsow. Branza fotograficzna w tamtym czasie pomyslnie si¢ rozwijata.
W poréownaniu z okresem krakowskim nastgpit gwaltowny przyrost tego typu ogloszen,
zwlaszcza zwigzanych z kapitalem zagranicznym. 60% wszystkich inseratow zamiesci-
ly znane niemieckie, amerykanskie i francuskie firmy - Agfa-Gevaert'”', Lumiere &

102

Jougla'®, Eastman Kodak Company'®, Leica Camera AG'*. Przeciwwaga dla znanych

100 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 104, s. 2.; ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 51, s. 4.

1% Najczesciej reklamujaca sie firma byta Agfa-Gevaert. W latach 1927-1933 i 1935-1939 pojawito sie
203 ogtoszen tej firmy. Reklamowano m.in. klisze, blony fotograficzne, papiery i filmy.

"2 Firma Lumiere & Jougla oferowata plyty, filmy, papiery oraz blong fotograficzng Lumichrome. W
latach 1927-1929 i 1934 pojawito si¢ tacznie 77 anonsow. ,,Przeglad Sportowy”, 1929 , nr 30, s. 5.

183 K odak oferowat btony ,,Verichrome” i ,,S. S. Panchro” oraz aparaty fotograficzne Kodak ,,Ketina” i
,Bantam f.8”. W sumie pojawilo si¢ 25 reklam tej marki w catym okresie. ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr
40, s. 4.

1% W przypadku marki ,,Leica” reklamowano miniaturowa kamere fotograficzng. Jak glosit jeden z
anonsow - Drobne wymiary i nieznaczny cigezar - Najwyzsza precyzja budowy. LEICA posiada wymienne
objektywy: uniwersalny, szerokokqtny telewizyjny (przyblizajqcy) i o wyjgtkowej sile swiatla 1:2:5] LEI-
CA nie zna podwojnych naswietlen. LEICA posiada blyskawiczng gotowos¢ do zdje¢ i umozliwia nie-
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marek byly miejscowe sklepy fotograficzne, oferujace réoznego rodzaju sprzet. Do waz-

niejszych z nich mozemy zaliczy¢:

1. Krajowag Fabryke Andrzeja Cejzika, specjalizujaca si¢ w produkcji chemikaliow
fotograficznych (np. wywolywaczy)'®.

2. Skfad przyboroéw fotograficznych J. W. Kasprzyckiego oferowal: aparaty fotogra-
ficzne, przybory, klisze, blony, papiery i chemikalia. W swoich pracowniach firma
przyjmowata zamdwienia zwigzane z wywotywaniem, kopiowaniem, retuszem oraz
naprawa zdje¢'.

3. Firma Fotograficzna ,,Radio-Jar” proponowata nabywcom bton i klisz bezptatne
wywotanie zdje¢'”’.

4. Firma ,,Foto-Greger” polecata aparaty i sprzet fotograficzny'®.

5. ,Foto-Skiad” K. Borkowskiego oferowal aparaty, klisze, papiery, chemikalia, to-
wary pierwszorzednych fabryk'®.

6. Firma Grimm i1 Kamienski kazdemu, kto kupit u nich aparat Kodaka dodawata w
prezencie dwie blony. Dodatkowo istniata mozliwo$¢ nabycia takiego aparatu na ra-
ty bez wplacania zaliczki. Rata miesigczna wynosita 12 z1''°.

7. Poznanska Wytwornia Fotochemiczna oferowata ptyty fotograficzne Super ,,Ero”
Sensita 20-21°""".

8.  Dom Fototechniczny Stanistawa Szalaya, znajdujacy si¢ na ulicy Chmielnej 40 w
Warszawie, oferowat aparaty i sprzet fotograficzny' 2.

9. Skfad Fotograficzny J. Aksenrus, zlokalizowany na ulicy Krolewskiej 29 w War-
szawie, polecat aparaty 9x12 z obiektywami 4,5, z lepsza migawka za 150 zi' .

10. Laboratorium Fotograficzne, mieszace si¢ na ulicy Mazowieckiej 11, poza sprze-
dazg bton zajmowalo si¢ wszelkimi pracami amatorskimi, wchodzacymi w zakres

fotografii' ™.

ograniczongq ich ilos¢, dlatego LEICA jest idealng kamerq sportowca fotografa. Niemiecka marka rekla-
mowata si¢ tylko 16 razy w 1931 roku na tamach ,,Przegladu”. ,,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 42, s. 5.

105 ,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 27, s.
,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 30, s.
»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 47, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 59, s.
»Przeglad Sportowy”, 1928, nr 29, s.
,Przeglad Sportowy”, 1935, nr 41, s.
,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 88, s.
,Przeglad Sportowy”, 1928, nr 18, s.
»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 35, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 69, s.
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11. Centralna Sktadnica Fotograficzna A. Rasskin oferowata wielki wybor aparatow i

przyborow fotograficznych'".

Reklamy branzy odziezowej (kategoria odziez + odziez sportowa) stanowity tacz-
nie 8% calosci. W przypadku odziezy sportowej najczesciej reklamowaty si¢ Warszaw-
skie Zaktady Mtodkowskiego''®, Cieszkowskiego''’ i Mieszkowskiego''®, oferujace
czapki 1 kapelusze sportowe. Lacznie ogloszenia tych trzech firm stanowily 57%
wszystkich reklam z tej kategorii. Sktad Teofila Missensohna oferowal czapki uczniow-
skie i berety francuskie'"”. Kolejng podgrupe stanowity ogloszenia strojow sportowych -
gltownie zimowych. Taka oferte przedstawil m.in. ,,Sportpol”'® w latach 1936-1938 (39
reklam), A Rotberg'?' w latach 1931-1932 (10 reklam), ,,Warkon”'** w latach 1936-
1937 (10 reklam), Wytwornia ,,Stroj Sportowy”'? w latach 1935-1936 (7 reklam), Wy-
twornia A. Malinowski'** w 1933 roku (5 reklam), Fabryka Odziezy ., Varsovienne™'?
(5 reklam), Wytwoérnia Trykotazy ,,Golf’ 1262 reklamy), Firma Stanistaw Panek'? (2
reklamy). Pojawily sie tez reklamy butow sportowych Firmy W. Lubka z Krakowa (1
reklama w 1936 roku), Polskiej spotki obuwniczej ,,Bata” i Pracowni pantoflow gimna-
stycznych 1 obuwia sportowego pod firma ,,Bieg-Skok™.

Najczgsciej w przypadku tradycyjnej konfekcji reklamowata si¢ znana Fabryka
Polskiego Przemystu Gumowego ,,PePeGe” z Grudzigdza. Lacznie zamiescita 71 re-
klam (27,6% reklam przypisanych do kategorii odziez). Wiodacymi jej produktami byty

plaszcze nieprzemakalne, kalosze i $niegowce'®

. Wspomniana wyzej firma ,,Bata” poza
obuwiem sportowym reklamowata poficzochy, trampki i tenisowki'>. Sklep Braci Ser-
giu zaopatrywal klientéw w éniegowce i kalosze oraz palta spacerowe i sportowe'>".

Zaktad C. Gadziniskiego, znajdujacy si¢ na Swictokrzyskiej 5, zajmowat sie wykonywa-

115 ,Przeglad Sportowy”, 1930, nr 53, s. 5.

1 ¥ acznie zostato zamieszczonych 205 reklam. ,»Przeglad Sportowy”, 1926, nr 30, s. 3.
17 »Przeglad Sportowy”, 1926, nr 50, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1934, nr 69, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 36, s. 5.
,»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 102, s. 5.
,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 5, s. 4.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 99, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 104, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1933, nr 93, s. 4.
»Przeglad Sportowy”, 1934, nr 100, s. 4.
,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 51, s. 8.
,»Przeglad Sportowy”, 1932, nr 103, s. 4.
,Przeglad Sportowy”, 1928, nr 37, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1939, nr 46, s. 8.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 48, s. 5.
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niem obuwia trwatego, meskiego, damskiego oraz dzieciecego'®'. Siedem ogloszen za-
miescita Krakowska Fabryka Gumy Berson najczesciej reklamujaca si¢ firma odziezo-
wa w okresie krakowskim. Ustugi krawieckie oferowat J. Gajewski. Od trzech ztotych
mozna byto od$wiezy¢ sobie ubranie. Dodatkowo istniata mozliwos$¢ prania, nicowania
1 przerébkim. Reklamowaly si¢ tez pracownie obuwia - Kazimierza Lepy i W. Cy-
terszpilera.

Swoje obuwie promowaty takie firmy i marki jak: ,,Gentleman”, ,,Ceda”, ,,Esko-
Sporting”, ,,Bon-Ton”, Magazyn obuwia F. Gredzinski i S-ka, i ,,Quadrat”. Bardzo roz-
norodna byla oferta konfekcji meskiej i damskiej np. marynarek, plaszczy, palt, sukni
itp. Tego typu wyroby oferowali np. St. Wegierski, W. Chinurczynski, A. Chowanczuk
1 synowie, Adolf Blauszyld, Adolf Zaremba, D. Ktosinski i1 S-ka, Fabryka Muranowska,
Firma Konfekcyjna Antoni Chojnacki, Firma ,Mirande”, Jozef Skwara, Jozef Petz,
Firma S. Bobownik, Fabryka Trykotazy O. Orzerowski, Sniadowicz, Wytwornia Ubio-
réw Megskich, Damskich i Wojskowych ,,Wu-EI”, Warszawska Wytwornia Trykotazy
,,Tricot”.

Jak pisze Stanistaw Rychlinski, Warszawa, jako stolica, jest najstarszym osrodkiem
wydawnictw periodycznych w Polsce’. Od 1729 roku do konca XVIII wieku ukazywat
si¢ tam ,,Kurier Polski”. W czasach Ksigstwa Warszawskiego i Kréolestwa Kongresowe-
go nastepuje dynamiczny rozwdj prasy. Wowczas rozwijalo si¢ czasopi§miennictwo
naukowe, literackie i popularne'**. Polski historyk i naukowiec Andrzej Paczkowski,
uwaza, ze w Il Rzeczpospolitej Warszawa byta waznym centrum prasowym. Wpltyw na
to miata mie¢ liczba wychodzacych dziennikoéw, ich naktad oraz duzy rynek czytelni-
czy'?>. ,,Dom Prasy” specjalizujacy sic w wydawaniu pism sensacyjnych przeprowadzit
w latach 30. XX wieku ciekawg kampani¢ reklamowa (autoreklame) na tamach ,,Prze-
gladu Sportowego” swojego nowo powstalego tygodnika ,,Kino” w latach 1930-1938
pojawito si¢ 109 reklam tego pisma'®,

Naktad tygodnika ,,Kino” w latach 30. XX wieku w szczytowym momencie do-
chodzit do 50 tysiecy egzemplarzy. Redaktorem naczelnym tego tygodnika byt polski
dziennikarz, krytyk filmowy 1 scenarzysta filmowy Leon Brun. Na tamach ,,Kina” swo-

je teksty publikowali m.in. Wincenty Rzymowski (polityk), Julian Kaden-Bandrowski

131

»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 36, s. 5.
,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 41, s. 4.
13 S Rychlifiski, dz. cyt., s. 138.

134 Tamze, s. 139.

135 M. M, Drozdowski, dz. oyt., s. 406.

136 »Przeglad Sportowy”, 1930, nr 25, s. 2.

132
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(pisarz, prozaik i publicysta) czy Jerzy Toeplitz (historyk filmu, krytyk filmowy). Poza
»Kinem” w latach 30. XX wieku wychodzity takie pisma jak ,,Ekran i scena”, ,,Wiado-
mosci filmowe” i ,,Ekran”. W tym czasie prasa filmowa rozwijata si¢ dynamicznie'’.

Z pozostatych pism, nalezacych do ,,Domu Prasy”, na tamach ,,Przegladu Sportowego”

59138

reklamowano ,,Cyrulika Warszawskiego” °°, ,,Panorame¢ 7 dni”, ,Moja Gazetke”,

,Express Poranny”, ,,Dzien Dobry”'*’.

Tabela 20. Lista czasopism, reklamujgcych si¢ w ,, Przeglgdzie” w okresie warszawskim

prasa

nazwa liczba reklam | %
,,Kino” 109 24,2
”Cyrulik Warszawski” 36 8,0
,» L ygodnik Ilustrowany” 26 5,8
,,Panorama 7 dni” 14 3,1
,,Dzien Dobry” 11 2.4
,,Auto” 10 2,2

,Moja Gazetka” 10 2,2
,Zycie i mody kobiece” 7 1,6
,»Sport Tagblatt” 7 1,6
,Przeglad Kawaleryjski” 4 0,9
,Express Poranny” 4 0,9
,»Motocykl i Cyclecar” 3 0,7
,,Kultura” 2 0,4
,,Kronika Warszawy” 2 0.4
»Auto-Sport” 1 0,2
,,Kurier Wilenski” 1 0,2
,Przygody i Podréze” 1 0,2

Zrodto: opracowanie wlasne

Poza autoreklama pojawialy si¢ ogloszenia innych pism np. zwigzanych z motory-
zacja. Oficjalny Organ Polskiego Zwigzku Motocyklowego reklamowat pismo ,,Moto-
cykl i Cyclecar” gazete poswigcong zagadnieniom techniki, sportu i turystyki motocy-
klowej'*’. Ogtaszat sie tez miesiccznik ,,Auto i Sport™'*' i pismo dla sportowcéw ,,Sport

Tagblatt”'**. Kolejnym typem ogloszen w tej kategorii byty reklamy wydawnictw, bi-

B7M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 417.

"% Prasa humorystyczna i satyryczna cieszyla si¢ duza popularnoscia wérod mieszkancow Warszawy.
Poza ,,Cyrulikiem” wychodzity takie pisma jak tygodnik ,,Mucha”, ,,Szpilki”, ,,Express Humorystyczny”,
»Warszawianka”, ,,Wesote Wiadomosci”. Naktad ,,Cyrulika” i ,,Szpilek” dwoch najpopularniejszych
pism humorystycznych oscylowal w granicach 25-30 tysigcy egzemplarzy. Tamze, s. 417-418.

"% W przypadku ,,Expressu Porannego” i ,,Dzien Dobry” rozwijano system mutacyjny. Pierwszy z
wymienionych posiadal dziewig¢ pism mutacyjnych, ktore wychodzity poza stolica, drugi mial cztery
takie pisma. Por. J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, dz. cyt., s. 113.

140 ,,Przeglad Sportowy”, 1933, nr 29, s. 4.
»Przeglad Sportowy”, 1931, nr 34, s. 2.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 3, s. 4.

141
142
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bliotek, ksiegarn. W dwudziestoleciu miedzywojennym ruch wydawniczy w stolicy
bardzo szybko si¢ rozwijat. Szacuje si¢, ze w Warszawie ukazato si¢ 52% wszystkich
ksigzek. Ich wydawaniem zajmowaly si¢ znane i cenione warszawskie ksiggarnie.
W stolicy silng pozycj¢ posiadaty tez panstwowe ksiggarnie np. Gléwna Ksiggarnia
Wojskowa'*.

Najczgsciej reklamujacym si¢ wydawnictwem na tamach ,,Przegladu Sportowego”
byto wydawnictwo M. Arct, specjalizujace sie w sprzedazy podrecznikow szkolnych'*.
Natomiast specjalnoscig drugiego popularnego (7,8%) wydawnictwa Gebethner 1 Wolff
byly dzieta znanych polskich pisarzy m.in. Sienkiewicza, Reymonta, Prusa czy Zerom-

skiego. Publikowano tez utwory skamandrytow'*

. W ,,Przegladzie Sportowym” pro-
mowato wiele pozycji sportowych - Przepisy gry w pitke nozng przettumaczone 1 zreda-
gowane przez profesora Jana Weyssenhoffa. Lekka atletyka (¢wiczenia proste) Czesta-
wa Klosia, Psychologiczne podstawy zaprawy sportowej autorstwa Mariana Raszke,

Pitka Nozna - wydanie czwarte Henryka Jeziorowskiego i wiele innych'*.

Tabela 21. Lista wydawnictw, reklamujgcych sie w ,, Przeglgdzie” w okresie warszawskim

wydawnictwo

nazwa liczba reklam | %
M. Arct 50 11,1

Ksiggarnia Gebethner 1 Wolff 35 7,8
Gtowna Ksiggarnia Wojskowa 17 3,8
Biblioteka Groszowa "Wendego" 14 3,1
Dom Ksigzki Polskiej 5 1,1
Ksiggarnia Kolejowa "Ruch" 3 0,7
Ksigznica "Atlas" 3 0,7
Ksiggarnia Bracka 2 0,4

Zrédto: opracowanie wiasne

Glowna Ksiegarnia Wojskowa, znajdujaca si¢ na ulicy Nowy Swiat 69 posiadata
bogatg biblioteczke sportowa. Swoje publikacje poswigcone lekkoatletyce, narciarstwu,
harcerstwu czy boksowi publikowali tam tacy znakomici autorzy jak: Wiktor Junosza-
Dabrowski (Co to jest sport? Co kazdy o boksie wiedzie¢ powinien?), Whadystaw Zigt-
kiewicz (Sprzet narciarski, Jazda na nartach), Wihadystaw Pytlasinski (Tajniki walki

3 M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 433.

144 7 pozostatych pozycji ksiegarnia oferowata np. stownik ortograficzny, podrecznik Zrédla pradu W.
Niemczynskiego, poswiecony budowie i uzytkowaniu radioodbiornikdw. Nowos$¢ sportows stanowita
ksiazka pt. Boks - technika - trening - przepisy. W przypadku ksiazek popularnych reklamowano powies¢
romantyczng Jezdziec bez glowy Jarostawa Iwaszkiewicza. ,,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 33, s. 4.

M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 435.

146 »Przeglad Sportowy”, 1925, nr 15, s. 16.
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zapasniczej, Podnoszenie cigzarow), Zbigniew Trylski (Maty podrecznik obozowania),
Eugeniusz Slaski (Zasady zaprawy i sportowej jazdy konnej)**'.

W ,,Przegladzie Sportowym” poza reklamami pism i ofert wydawniczych, rekla-
mowano wiele popularnych ksigzek. W latach 1936-1938 pojawito si¢ 26 reklam pierw-
szej polskiej powiesci sportowej Wielka Gra autorstwa Aleksandra Rekszy i Mariana
Strzeleckiego'*®. W przypadku innych publikacji promowano takich autoréw jak: Stefan
Wiechecki (Znakiem tego), Antoni Marczynski (Tajemnice wtadcow Abisynii), Adam
Nasielski (Porwano kobiete) 1 Zdzistaw Andrzejowski (Czerwona Pajeczyna). W 1939
roku blisko 265 tysiecy czytelnikow korzystato z oferty 183 prywatnych wypozyczalni.
Warszawiacy nie byli mito$nikami namigtnego czytania. Reklama prasowa, radiowa lub

filmowa miata duzy wplyw na popularno$¢ danego autora w tamtym okresie'*’.

Fotografia 53. Ksiegarnia Gebethnera i Wolffa w Zakopanem

KSIEGARNIA

DEBETHNERA i WOLFFA
W ZAKOPANEM,

Zrodio: Przeglad Sportowy”, 1926, Nr 15, s. 16

Kategoria 6sma w okresie warszawskim dotyczyla reklam artykuléw gospodarstwa
domowego. Najczesciej oglaszajaca si¢ firmg w niej byt G. Gerlach (22,9%). Firma
reklamowala m.in. piéro marki ,,Waterman”, lornetki, lunety, okulary, kompasy, ma-
szyne do pisania ,,Underwood”'*". Podobny asortyment oferowaty takie firmy jak ,,Ko-

151

mispol” (piéra "Platignum") ~', F. Czerwinski (lornetki Zeiss'a, stopery, barometry

147 ,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 17, s. 2.

,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 31, s. 4.
9 M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 438.

150 »Przeglad Sportowy”, 1927, nr 15, s. 2.
151 »Przeglad Sportowy”, 1929, nr 64, s. 4.

148
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152 153

etc.) °°, magazyn zegarmistrzowski F. Woroniecki (stopery, zegarki, sekundomierze) ~°,

154, Dostawa Szkolna ,,Pestalozzi” (kom-

A. J. Ostrowski (pidro wieczne ,,Vacumatic”)
pasy)'>, St. Winarski (piora wieczne ,,Waterman'a™)'*®. Reparacja pior wiecznych zaj-
mowat si¢ Zaktad W. Garbinskiego'”’.

Kolejng podgrupe stanowily reklamy wyposazenia domu (mebli, naczyn, sprz¢tow
domowych). Sprzedaza mebli zajmowata si¢ Firma ,,.Drwal”, znajdujaca si¢ na ulicy

7' tuz przy placu Trzech Krzyzy. Samuel Lis oferowat linoleum, palta i cera-

160

Hozej

ty'”. Sprzedaza foteli klubowych zajmowat sic W. Maciag'®’. Dom Meblowy ,,Fortu-

1! Dom Towarowy B.C.K. posia-

na” oferowal meble na dogodnych warunkach sptaty
dat na sktadzie tapczany'®. Panie domu mogly skorzystaé z oferty marki ,,Electrolux” i
zakupi¢ do swojego domu aparat do odkurzania'®. Firma ,,Fraget” reklamowata jako

164 Wytwoérnia Wyrobéw Tkackich K. Dudka spe-

prezent na gwiazdke srebro 1 platery
cjalizowata si¢ w produkcji recznikow Inianych'®. Z. Kiltynowicz posiadat duzy wybor
tapczanow, dywanow, firanek i cerat'®®,

Reklamy przyborow campingowych/turystycznych liczyly 14,6% wszystkich re-
klam z tej kategorii. Turys$ci cenili woéwczas bardzo sprzet turystyczny marki ,,Kera”
(namioty, worki oraz ubrania). Jego produkcja zajmowat si¢ Przemyst Widkienniczy,
Konfekeyjny i Gumowy ,,Kera™'®’. Konkurencje dla tej marki stanowita Tkalnia, Fa-
bryka Plandek i Namiotow Zemsz i S-wie'®®. Z pozostatych przyboréw turystycznych
reklamowano m.in. kuchenke spirytusowa ,,Emes”, sktadane rondelki, menazki, ma-
nierki, kubki, sztuéce, materace campingowe.

Nowo$¢ w pordwnaniu z okresem krakowskim stanowily reklamy radia. Jego roz-

w0j przypada na lata 30. XX wieku. W stolicy w 1927 roku radia stuchato ponad 45

152 ,Przeglad Sportowy”, 1925, nr 10, s.

,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 21, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1938, nr 91, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1931, nr 52, s.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s.
,Przeglad Sportowy”, 1929, nr 59, s.
,Przeglad Sportowy”, 1926, nr 35, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 40, s.
,Przeglad Sportowy”, 1929, nr 31, s.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 108, s. 2.
,Przeglad Sportowy”, 1930, nr 45, s. 5.

,,Przeglad Sportowy”, 1926, nr 50, s. 5.

»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 111, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1938, nr 91, s. 10.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 42, s. 5.

1% Namioty i brezenty na kajaki oraz plétno na zagle oferowata takze firma. A. Malanowski. ,,Przeglad
Sportowy”, 1934, nr 33, s. 4.

153
154
155
156
157
158
159
160

NEDMDDRAEARE NG

161
162 ;
163
164
165
166

167



- 199 -

tysigcy osob. W 1931 roku liczba ta wzrosta do 51 tysigcy. W 1938 roku liczba abonen-
tow radiowych w Warszawie wynosita okoto 140 tysiecy sluchaczy169. W latach 1932-
1933 reklamowano polskie radio Detefon'”’, ktére opracowal inzynier Wilhelm Rot-
kiewicz w 1929 roku. Konkurencj¢ dla niego stanowito niemieckie radio telefunken,
ktére mozna bylo naby¢ w salonie radio-telefunken ,,Radiotel”, znajdujacym si¢ na
Marszatkowskiej 131", Produkcja radia zajmowata si¢ Krajowa Wytwornia Radjo -
Aparatoéw ,.Salon-Radjo-Kultura”, mieszczaca sie na ulicy Bielafiskiej 22'72. Pafistwowe
Zaktady Tele 1 Radjotechniczne zajmowaty si¢ sprzedazg radioodbiornika turystyczne-
go bez anteny, ktéry jak glosita reklama odbieral w marszu, na rowerze, w kajaku
i w aucie' . Firma Grimm i Kamienski oferowata radio zagranicznej znanej marki ,,Phi-
lips™'™.

W stolicy II Rzeczpospolitej wolny czas mozna bylo spedzi¢ w rézny i ciekawy
sposob. Pokazuja to ogloszenia przypisane do kategorii rozrywka. Mozna tutaj wy-
szczegblni¢ reklamy dotyczace wydarzen sportowych, premier filmow, przedstawien

teatralnych, ofert hotelowych, wakacyjnych czy cyklicznych imprez.
Kino

Na famach ,,Przegladu Sportowego” oglaszaty si¢ znane warszawskie kina - ,,Co-
losseum™'”® (Nowy Swiat 19), ,,Nowa Tombola” (Marszatkowska 34), ,,Stylowy” (Mar-
szatkowska 112), ,,Atlantic” (Chmielna 33), ,,Palace” (Chmielna 9), ,,Pan Capitol”l76
(Nowy Swiat 40), ,,Majestic”'”’ (Nowy Swiat 48). W stolicy w latach 1923-1932 liczba
kin wzrosta o 38%. Stanistaw Rychlinski kina warszawskie dzieli na dwie grupy. Do

pierwszej zalicza kina srodmiejskie, ktore ogrywaty przez dlugi czas nowe filmy. Druga

1 M. M, Drozdowski, dz. cyt., s. 430.

170 ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 83, s. 2.
,»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 101, s. 2.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 38, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1934, nr 63, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 94, s. 4.

173 Kino ,,Colosseum” byto najwickszym warszawskim przedwojennym kinem. Moglo pomiesci¢ oko-
to 2 400 oséb. W ,,Przegladzie Sportowym” promowano premiery znanych zagranicznych filmow takich
jak ,,Swiatla Wielkiego Miasta” (w roli gtéwnej Charlie Chaplin), komedie ,,Na dworze Kréla Artura” w
ktérej wystapit znany amerykanski komik Will Rogers oraz dramat ,,Szary Dom” w rezyserii George W.
Hilla (w rolach gléwnych m.in. Wallace Beery, Lewis Stone i Robert Montgomery). ,,Przeglad Sporto-
wy”, 1932, nr 1, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 15, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 67, s. 5.

'7® W kinie ,,Pan Capitol” mozna byto obejrze¢ np. komedie ,,Buster Keaton si¢ zeni” i ,,Akordy mito-
$ci” w rezyserii Harry Lachmana. ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 35, s. 4.; ,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr
43,s. 2.

"7W kinie ,,Majestic” mozna bylo obejrze¢ komedi¢ sportowa "Krol Bulwarow" w roli gtownej z
Georgiem Milttonem. ,,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 76, s. 2.
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grupe stanowig kina przedmiejskie. Premiery nowych filmoéw byly tam op6znione i czg-
sto zmieniat siec w nich repertuar'’®. W miedzywojniu w Warszawie wyprodukowano
96% wszystkich filmow polskich. Byt to wowczas najpowazniejszy osrodek polskiego
przemystu filmowego'”.

Teatr

Warszawa byta waznym o$rodkiem teatru w II Rzeczpospolitej, jak pisze Stanistaw
Rychlinski:

W koncu 1933 r. Warszawa liczyta 25 teatrow na 88 istniejgcych w kraju. Teatry te byly wszystkie
state (sposrod teatrow stalych, istniejgcych w kraju, w Warszawie miescito si¢ 42%,). Rewii bylo
szes¢ na ogolng liczbe pietnastu w catej Polsce. Na Warszawe przypadato 44,3% biletow, sprzeda-

nych na przedstawienia teatralne w miastach, liczgcych ponad 25.000 ludnosci'™

Fotografia 54. Ogloszenie kabaretu ,,Banda” w ,, Przeglgdzie Sportowym”

Zrodto: , Przeglad Sportowy”, 1932, Nr 6, s. 4.

W przypadku reklam oglaszatl si¢ teatr ,,Wielka Rewia” (sala na 1 700 miejsc),
znajdujacy si¢ na ulicy Karowej 18. Reklama dotyczyta XII dorocznego popisu gimna-
stycznego ,,Jutrzni”, ktory miat odby¢ si¢ 22 1 23 kwietnia 1938 roku. W przedstawieniu
miato wzigé udziat 25 grup gimnastycznych i rytmicznych'®'. Teatr , Kameleon” pro-
mowal rewie ,,Walter pod Mesalka” z udziatem Lucyny Messal i Wtadystawa Waltera.

182

Reklame kierowano do sportowcow (pitkarzy) ~~. Teatr ,,Nowo$¢” zachecal do zakupu

78 S. Rychlinski, dz. cyt., s. 168.

17 M. M, Drozdowski, dz. oyt s. 451.

180 S Rychlinski, dz. cyt., s. 166.

181 »Przeglad Sportowy”, 1938, nr 32, s. 4.
'8 Przeglad Sportowy”, 1932, nr 30, s. 4.
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55183

biletow na operetke pt. ,,Carewicz” ™. Najwigcej ogloszen dotyczyto programu arty-

stycznego kabaretu ,,Banda™'™ (11,7%), ktory zadebiutowat 1 pazdziernika 1931 roku.
Wydarzenia sportowe

Kolejng podgrupe reklam z kategorii rozrywka stanowia ogloszenia zawodow
sportowych (mecze pitkarskie, tenisowe, bokserskie, zawody lekkoatletyczne), ktore
odbywaty si¢ w stolicy. Sprzedaza biletow zajmowaty si¢ warszawskie sktadnice i do-
my sportowe ,,Stadjon”, ,,Komispol”, C. Grabowski oraz firma ,,Orbis” i ,,Wagon-Lits”.
Popularnym miejscem organizowania zawodow byt Park Sobieskiego. 20 i 21 czerwca
1925 roku Akademicki Zwigzek Sportowy zorganizowatl tam mi¢dzynarodowe zawody
lekkoatletyczne w ktorych brali udziat zawodnicy z Estonii, Lotwy, Finlandii i Pol-
ski'®. Najwazniejsze mecze tenisowe odbywaty si¢ na kortach Legii'®. W porcie pra-

187

skim 22 1 23 sierpnia odbyty si¢ IV zawody ptywackie o mistrzostwo Polski' ™. Rowno-

cze$nie rozegrano tez mistrzostwa wojska polskiego w ptywaniu.
Wypoczynek i turystyka

Do tej podgrupy zaliczone zostaty ogloszenia hoteli, osrodkéw wypoczynkowych
oraz biur podrézy. W przypadku hoteli najwiecej reklam (31) dotyczyto zakopianskiego
hotelu Bristol:

Zakopane Bristol - Centrum letnich i zimowych sportow oraz wycieczek i wyscigdéw samochodo-
wych. Pigkne widoki Tatr. Idealne warunki wypoczynkowe. Najtanszy reprezentacyjny luksusowy
hotel pensjonat w Zakopanem. Rendez vous elity towarzyskiej. Ceny umiarkowane. [1931, nr 43, s.
4]

Bogato prezentowala si¢ oferta warszawskich hoteli, ktore dla swoich gosci ofero-

188

waly wysoki standard. Swoje ogloszenia zamiescity m.in. Hotel Europejski ™, Asto-

183 »Przeglad Sportowy”, 1932, nr 31, s. 4.

18 Twoércami tego kabaretu byli rezyser Fryderyk Jarosy, poeta Julian Tuwim i poeta (satyryk) Marian
Hemar. Mimo panujacego kryzysu gospodarczego w "Bandzie" wystgpowali tacy znakomici artySci jak
Hanka Ordonéwna, Adolf Dymsza, Igo Sym czy Nora Ney. Kabarety przedwojennej Warszawy (1910-
1939), https://culture.pl/pl/artykul/kabarety-przedwojennej-warszawy-1910-1939, [dostep: 06.01.2022]

185 ,»Przeglad Sportowy”, 1925, nr 23, s. 16.

'8 W dniach od 5-7 lipca 1931 roku na kortach Legii grat wielokrotny mistrz $wiata Henri Cochet. Bi-
lety na to wydarzenie mozna bylo naby¢ w administracji Lawn Tennis Polski na ulicy Rysiej 1 oraz w
sekretariacie sekcji tenisowej Legii na ulicy Mysliwieckiej 4. Co cieckawe, ogloszenie zamieszczono na
pierwszej stronie, co bylo rzadkoscia w okresie warszawskim. ,,Przeglad Sportowy”, 1931, nr, 39, s. 1.

187 »Przeglad Sportowy”, 1925, nr 33, s. 20.
'8 Przeglad Sportowy”, 1936, nr 76, s. 5.



-202 -

ria"®’, Bruhl' i Victoria"'. Ciekawostke stanowig dwa ogtoszenia Hotelu Richmond i
Boston z Rzymu, ktéry oferowat dla swoich gosci dobra kuchni¢ i ceny umiarkowa-
ne'”>. W przypadku reklam biur turystycznych, Polska Spotka Akcyjna ,,Francopol”
organizowata w dniach od 31 pazdziernika do 4 listopada 1935 roku wycieczke do Ru-
munii za 65 zt'”*. Takze ta firma zajmowata si¢ sprzedaza biletow na Zimowe Igrzyska
Olimpijskie w 1936 roku w miejscowosci Garmisch-Partenkirchen'®*. Wtoskie Towa-
rzystwo Okretowe ,,Italia Cosulich Line”, majace swoje przedstawicielstwo na ulicy
Swietokrzyskiej 25, w 1933 roku organizowato wycieczki po morzu §rédziemnym okre-

1% Inne biura podrozy organizowaty wycieczki m.in. do Ko-

tem ,,Conte Biancamano
penhagi czy Sztokholmu. Biuro turystyczne Zwiazku Propagandy Turystyki Wojewddz-
twa Slaskiego w Cieszynie reklamowato wycieczki po Zaolziu'”®. Biuro Turystyczne
Przegladu Uzdrowiskowego 1 Turystycznego organizowato wycieczke do Pragi na III

19 . .. .
7. Warszawiacy, uprawiajacy sporty zimowe, mo-

Migdzynarodowe Igrzyska Kobiece
gli uda¢ si¢ do Pustelnika, bedacego czgscia miasta Marki, gdzie znajdowaty sie dosko-
nate tereny narciarskie'”.

Czes¢ reklam dotyczylo oferty kurortow wypoczynkowych. Najwiecej ogloszen

1% Poza tym pojawito sie ogloszenie,

(15) zamiescito uzdrowisko potozone w Wisle
dotyczacego ,,polskiego st. Mortiz” czyli Krynicy-Zdroj, ktora oferowata sprzet sporto-
wy, stoki, tory, kursy narciarskie oraz znakomite warunki atmosferyczne®”’. Duza popu-
larno$cig cieszylo si¢ uzdrowisko solankéw 1 lesna stacja klimatyczna w Druskienni-
kach®'. Takze w samej stolicy mozna bylo wypoczaé w znanej tazni kapielowej ,,Dja-

na™?” lub w zakladzie kapielowym 1 tazni ,,Wenecja”zm, Ostatnig podgrupa reklam,

189 ,Przeglad Sportowy”, 1937, nr 72, s. 6.

1" Hotel Bruhl znajdowat si¢ na ulicy Fredry 12. W 1936 i 1937 roku pojawity si¢ dwie reklamy in-
formujace o jego przebudowie. Dostgpna byta biezaca, zimna i gorgca woda. W kazdym pokoju znajdo-
wat si¢ telefon. Cena pokojow zaczynata si¢ od 5 zt. ,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 5.

191 »Przeglad Sportowy”, 1934, nr 78, s. 5.

»Przeglad Sportowy”, 1934, nr 82, s. 5.

,»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 117, s. 5.
,»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 134, s. 2.
,Przeglad Sportowy”, 1933, nr 30, s.
»Przeglad Sportowy”, 1939, nr 36, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 66, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1933, nr 18, s.
,,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 40, s.
,,Przeglad Sportowy”, 1928, nr 56, s.
,Przeglad Sportowy”, 1933, nr 38, s.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 89, s.
»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 89, s.
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ktore warto wyr6znié w tej kategorii sa ogloszenia kolektur Braci Safier z Krakowa™,

,Aljot” I. Hordyskiej i S-ka, znajdujacej sie na ulicy Senatorskiej 37 w Warszawie*”, J.

Hatadejowej’", Dzierzanowskiego”” i ,,Kaftala™".

Tabela 22. Lista hoteli, biur turystycznych i osrodkow wypoczynkowych oglaszajqcych sie w ,, Przeglg-
dzie Sportowym” w okresie warszawskim

nazwa typ ushugi | liczba reklam lata
1. Zakopane Bristol hotel 31 1931
2. Hotel Bruhl hotel 2 1936-1937
3. Hotel Boston i Richmond hotel 1 1934
4. Hotel Europejski hotel 1 1936
5. Grand Hotel hotel 1 1937
6. Hotel Astoria hotel 1 1937
7. Hotel Victoria hotel 1 1934
8. Otwock, pensjonat dla mtodziezy R. Kratki hotel 1 1927
9. Willa "Jasna Pani" w Zakopanem hotel 1 1928
10. Francopol wycieczki 17 1935-1936
11. Italia Cosulich Line wycieczki 4 1933-1934
12. Linia Gdynia-Ameryka i wycieczki 1 1934
Biuro Turystyczne Zwiazku Propagandy Turystyki Woj. Sl
13. w Cieszynie wycieczki 1 1939
Biuro Turystyczne Przegladu uzdrowiskowego i turystycz-
14. nego wycieczki 1 1930
15. Pustelnik, struga wycieczki 1 1933
16. Uzdrowisko ,,Wista” wypoczynek 15 1938-1939
17. O$érodek wypoczynkowy Krynica-Zdrgj wypoczynek 3 1928-1929
Druskienniki - Uzdrowisko Solankéw i Les$na Stacja Klima-
18. tyczna wypoczynek 1 1933
19. Laznia kapiele ,,Djana” wypoczynek 1 1936
20. Slizgawka ,,Kresowianka” wypoczynek 1 1927
21. Podwarszawski St. Moritz w majatki Laski... wypoczynek 1 1931
22. Zaklad kapielowy i taznia nowoczesna ,,Wenecja” wypoczynek 1 1936

Zrédto: opracowanie wlasne

W okresie warszawskim w kategorii edukacja najwiecej ogloszen (49,5%) doty-
czyto maturycznych 1 doksztatcajacych kursow ,,Wiedza”, ktorych zadaniem byto przy-
gotowac na lekcjach zbiorowych lub w drodze korespondencyjnej swoich uczniow do
matury, dzieki opracowanym skryptom oraz fachowej kadrze naukowej””. Odbycie

wieczornych kursow buchalteryjnych oferowala Wieczorna Szkota Handlowa, prowa-

204

»Przeglad Sportowy”, 1939, nr 15, s. 7.
,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 82, s. 5.
,Przeglad Sportowy”, 1928, nr 41, s. 7.
,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 9.
»Przeglad Sportowy”, 1939, nr 12, s. 6.
»Przeglad Sportowy”, 1931, nr 52, s. 6.
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dzona przez Zwigzek Zawodowy Pracownikow Handlowych, Przemystowych i1 Biuro-
wych?'’. Jezykéw obcych (angielskiego, niemieckiego i francuskiego) mozna bylo sig
nauczy¢ na kursach dr Gustawa Elgerta®''. Czynni sportowcy mogli liczy¢ na specjalne
ulgi. Prywatne koedukacyjne wyzsze kursy jezyka angielskiego oferowata English Lan-
guage College, znajdujaca si¢ na Placu Zbawiciela w Warszawie®'?. Rezyser Michat
Machwic reklamowat swoja Szkot¢ Kinematograficzna, ktora zlokalizowana byla na

ulicy Marszatkowskiej 88>"°.

Tabela 23. Wykaz 0sdb i instytucji poszukujgcych pracy oraz pracownika

liczba
nadawca kogo szuka?/co oferuje? co si¢ wymaga? co posiada? |reklam
pracy w klubie lub prywatne
1. Trener tenisowy lekcje do$wiadczenie 6
Panstwowa Wytwornia Pro-
chu 1 Materjatow Kruszacych
2. w Zagozdzonie trener lekkoatleta i pitkarz doswiadczenie 3
Indywidualny klient, wie$
Krupocin w wojewddztwie
3. kujawsko-pomorskim instruktor boksu inteligencja, wyposazenie 2
Sekcja wioslarska prowincjal-
nego klubu, Warszawa, Dr.
4, Marienstras trener sekcji wioslarskiej brak danych 2
Zwigzek Strzelecki, Warsza-
5. wa, Aleje Jerozolimskie 27 instruktor sportowy brak danych 2
Thorwald Norling b. mistrz
Szwecji, Warszawa, ulica prywatne lekcje gimnastyki i
6. Klonowa 20 lekkiej atletyki brak danych 2
Zarzad ,,Bata”, tenis klub w
7. Chelmku trener tenisowy ,,odpowiednie kwalifikacje” 2
Zaktad wychowawczy w Her-
8. bach za Czgstochowa wychowawca Kawaler 1
Instruktor Akademii Wycho-
wania Fizycznego, cztero- lekcje tenisa, plywania, bok-
9. krotny olimpijczyk su, gimnastyki i masaz brak danych 1
instruktor do nauki jazdy
Warszawskie Towarzystwo zwyklej na tyzwach dla pu- ,»W ofercie nalezy poda¢ krotki
Lyzwiarskie, ulica Szopena 3- | blicznosci zwyktej w "Dolinie | Zyciorys i posiadane kwalifika-
10. 11 Szwajcarskiej" cje” 1
K. Denys, Warszawa, ulica
11. Marszatkowska 151 masazysta sportowy brak danych 1
Zrzeszenie Zydowskich Ko- ,Natychmiastowe oferty z po-
biecych Stowarzyszen Spor- waznemi referencjami i warun-
towych, Warszawa, ulica Se- | kierowniczki obozu instruk- | kami materjalnemi sktada¢ nale-
12. natorska 38 torskiego (na sierpien) zy do Sekretarjatu Zrzeszenia” 1
13. | Biuro Stattera, Krakow, Ry- | miejscowi instruktorzy (trene- | Osoby mieszkajace w Krakowie 1

210
211
212
213

,,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 35, s. 6.
,,Przeglad Sportowy”, 1932, nr 72, s. 4.
»Przeglad Sportowy”, 1938, nr 91, s. 10.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 44, s. 2.
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nek 8 (klub sportowy) rzy) do pitki noznej, lekkiej lub w okolicy
atletyki, tennisa

Ukonczony kurs trenerski,
»Pierwszenstwo majg kandydaci
mogacy trenowac jednoczesnie

Koto Sportowe ,,Granat”, lekka atletyke, gimnastyke, gry
14. Skarzysko-Kamienna trener pitki noznej zespotowe”
"Gimnastyk", redakacja
»Przegladu Sportowego”, nauczyciel gimnastyki i lek-
15. ulica Marszatkowska 5 koatleta doswiadczenie
Henryk Piernikarz, Warsza-
wa, ulica Twarda 13 (stowa-
16. rZyszenie sportowe) nauczyciel ptywania do$wiadczenie
Obecny trener Polonii War-
szawa Wilii Steyskal, War- nowe;j pracy (klubu pitkar-
17. szawa, ulica Wilcza 10 skiego) dos$wiadczenie
Klub sportowy (boisko w
Warszawie, doswiadczony
18. trener) miodych pitkarzy wiek
dyspozycyjno$¢ w godzinach 9-
19. | Kontakt telefoniczny 214-61 trener tenisowy 10 rano
T.G.S Makkabi Wloctawek,
20. ulica Krolewska 35 trener pitki noznej brak danych
Doswiadczenie oraz ,,pelna zna-
Bielsko-Bialskie Zydowskie jomos¢: rytmiki - gimnastyki
Towarzystwo Gimnastyczno- prowadzenie kursow instruktor-
21. | Sportowe "Makabi" w Bielsku nauczyciel gimnastyki skich oraz lekkoatletyki”.
Warszawski Klub WioS$larek,
22. ulica Wioslarska 2 trener tenisowy brak danych
K.S. Bron, Radom, ulica Ko- Ukonczony kurs trenerski, do-
23. $ciuszki 2 trener pitki noznej $wiadczenie
»Wymagane: 1. Umiejetnosé
nauczania ptywania réznymi
stylami, skokow i ratownictwa. 2.
Zajecie 2 godz. zrana i 3 po po-
hudniu, 3. referencje osob lub
Warszawskie Towarzystwo instytucji. 4. podanie kwalifikacji
24, | Wioslarskie, ulica Foksal 19 trener plywania i zgdanego wynagrodzenia”.
(...) ,,Zgloszenia z dotgczeniem
wlasnorgcznie pisanego zyciory-
su, $wiadectw szkolnych i stud-
Magistrat - Wydziat Wycho- | Dyrektor Gier, Zabaw i Spor- | jow oraz dotychczasowej prakty-
25. | wania Fizycznego w Poznaniu tow ki przyjmuje Magistrat” (...)
LZ.T.G.S. Makabi” Wiocta-
26. wek trener pitki noznej doswiadczenie
K.G.S. "Hasmonea" w Grod- trener gimnastyki i lekkiej
27. nie atletyki doswiadczenie

Zrédto: opracowanie wiasne

Nowym zjawiskiem w okresie warszawskim byly ogloszenia o poszukiwaniu pra-
cownika przez kluby lub towarzystwa sportowe. Najczesciej poszukiwano trenera teni-
sowego (4), pitkarskiego (4), gimnastycznego, ptywackiego, instruktora boksu, trenera

sekcji wio$larskiej, wychowawce, masazyste sportowego, kierowniczki obozu instruk-
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torskiego (na sierpien). Ogloszenia zamieszczaty tez pojedyncze osoby, szukajace pra-
cy. Oferowaly one mozliwo$¢ odbycia prywatnych lekcji oraz pomoc w przygotowaniu
formy sportowe;j. Jesli chodzi o wymagania, czesto zwracano uwage na doswiadczenie.
Szukajacy wychowawcy, Zaktad wychowawczy w Herbach, przedstawil nietypowe
kryterium - kandydat musiat by¢ kawalerem. Od treneréw pitki noznej wymagano
przedstawienia dokumentu zaswiadczajacego o ukonczonym kursie trenerskim.

Zadna z kategorii od numeru 12 do 17 okresu warszawskiego (finanse, poligrafia,
inne, gastronomia, artykuly chemiczne, wyroby jubilerskie) nie przekroczyta 50
reklam. Mimo nieduzej liczby w odniesieniu do catosci okresu warszawskiego warto si¢
przyjrze¢ temu, co w kazdej z nich reklamowano. W przypadku branzy finansowe;j
oglaszaly sie cztery firmy - Panstwowa Kasa Oszczednosci®'* (24 reklamy), Polskie

Towarzystwo Ubezpieczen ,,Patria™ "

216

(18 reklam), Komunalna Kasa Oszczednosci m.
st. Warszawy”'® (1 reklama) oraz Powszechny Zaktad Ubezpieczen Wzajemnych®'’ (1
reklama). Ogloszeniodawcy z tej branzy kierowali swoje anonse do sportowcow (PKO,
P.Z.U.W.) lub kierowcoéw (Patria), zachgcajac ich do ubezpieczenia swoich pojazdow.
W kategorii poligrafia tak jak i w przypadku kategorii prasa i wydawnictwa ma-
my do czynienia z autoreklamg. Tym razem ,,.Dom Prasy” reklamowat swoje ustugi
poligraficzne, zamieszczajac w latach 1936-1939 40 reklam?'®. Do kategorii inne zosta-
ly przypisane m.in. reklamy broni, ktora sprzedawata firma ,,Radical”*"®, sklad ,,Mon-

#2200 zaklady amunicyjne ,,Pocisk™?' i przedstawicielstwo ,,Perect-Watch™*. Z

tre
branzy gastronomicznej promowano mocno kuchnie jarska (dietetycznq)223. Z innych
lokali oglaszata si¢ cukiernia ,,Sport”, znajdujaca si¢ na ulicy Kredytowej 14. Oferowata
ona dobra kawe i pyszne ciastka®**. Restauracja i bar ,,Pod Bukietem” reklamowata go-
towe potrawy w puszkach®®. Ciekawa oferte kulinarng przedstawity cieszynskie restau-

racje ,,Hotel pod Ztotym Wotem”, ,,Domu Narodowego” i E. Dobszewicza**®.

214 »Przeglad Sportowy”, 1931, nr 23, s. 4.

»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 133, s. 4.
,»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 117, s. 3.
,,Przeglad Sportowy”, 1939, nr 69, s. 3.

,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 65, s. 4.

»Przeglad Sportowy”, 1931, nr 72, s. 5.

»Przeglad Sportowy”, 1932, nr 101, s. 2.
»Przeglad Sportowy”, 1925, nr 46, s.
,Przeglad Sportowy”, 1938, nr 45, s.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 73, s.
,Przeglad Sportowy”, 1927, nr 34, s.
»Przeglad Sportowy”, 1933, nr 55, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s.
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Z warszawskich baréw, kawiarni i restauracji oglaszaly si¢: Winiarnia Pod Krzywa
Latarniq227, Bar Mieszczaﬁskizzg, Bar Poloniazzg, Karczma pod ,,Kogutem”230 1 Cafe-
Restaurant ,,Narcisse™*'. Z Krakowa pojawily sie dwa anonse Restauracji Powszechnej,
wydajacej obiady za jeden ztoty*** oraz Bufetu-Restauracji ,,Pod Aniotami” Zdzistawa
Bogdaniego. Jego lokal stynat ze znakomitych piw beczkowych, zywieckich i pilznen-
skich®?. W kategorii artykuly chemiczne reklamowaty si¢ nastepujace firmy: Fabryka
Przetworéw Chemicznych ,.Dobrolin”** (11 reklam), Polska Fabryka Lakierow
Koch? (lakier do nart), Centralne Laboratorium Chemiczne™ (klej ,,Gumik” do opon),
Fabryka przetworéw chemicznych ,,Dabie™*’ (cegta mielona do kortow tenisowych),

Polskie Zaktady Pirotechniczne ,,Sirius” 238

(ognie sztuczne), ,,Emalakiernia” na Grzy-
bowskiej 30, zajmowata si¢ emaljowaniem i lakierowaniem roweréw, ram, maszyn do
pisania i szycia®”.

Pranie chemicznie zapewniala pralnia ,,Opus™**

. Towarzystwo ,,Nobiles” sprze-
dawato lakiery powozowe i nitrocelulozowe®"'. Zaklad galanteryjno-lakierniczy-
piecowy pod firma Franciszka Rzepeckiego wykonywal prace, wchodzace w zakres
lakiernictwa, malarstwa, emaliowania roweréw, motocykli oraz maszyn do pisania®*’.
W ostatniej kategorii wyroby jubilerskie oglaszat si¢ Magazyn Jubilerski D. Epste-

244

ina®* i Zaklad Artystyczno-Grawerski Jana Knedlera®**. Oferowali oni mozliwos¢ wy-

konania m.in. odznak sportowych, wojskowych, medalikéw oraz zakupu ztota i srebra.

227

»Przeglad Sportowy”, 1938, nr 91, s. 6.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 89, s. 4.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 89, s. 2.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 89, s. 3.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 35, s. 4.
,»Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s. 5.
»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 104, s. 5.
,Przeglad Sportowy”, 1937, nr 3, s. 5.
,»Przeglad Sportowy”, 1935, nr 138, s. 4.
,Przeglad Sportowy”, 1931, nr 33, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1931, nr 30, s.
»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 54, s.
»Przeglad Sportowy”, 1930, nr 28, s.
,Przeglad Sportowy”, 1939, nr 24, s.
,,Przeglad Sportowy”, 1936, nr 46, s.
,Przeglad Sportowy”, 1937, nr 59, s.
»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 33, s.
,»Przeglad Sportowy”, 1927, nr 42, s.
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Aktywnos¢ reklam w poszczegolnych miesiacach w okresie warszawskim

W okresie warszawskim najczesciej reklamodawcy zamieszczali reklamy w czerw-
cu (15,7%), maju (12,6%) 1 lipcu (10,7%). Najmniej ogloszehn pojawilo si¢ w styczniu
(4,8%), lutym (5,2%) i marcu (5,7%). Podobnie jak miato to miejsce w okresie krakow-
skim, to drugi i trzeci kwartat cieszyty si¢ najwigkszym zainteresowaniem reklamodaw-
coOw. Lacznie zamieszczono w tamtym czasie 63,8% wszystkich reklam. Natomiast w
pierwszym i czwartym kwartale okresu warszawskiego pojawito si¢ 36,2% wszystkich
ogloszen. Duza przewaga mogta w ilo$ci reklam mogtla si¢ wigza¢ z wigkszg iloscia
wydarzen sportowych oraz naktadem pisma. Dla reklamodawcow mogty to by¢ decydu-
jace czynniki.

Reklamy branzy farmaceutycznej i kosmetycznej przewazaly w dwoch okresach od
stycznia do kwietnia i od sierpnia do listopada. W maju, czerwcu i grudniu na pierw-
szym miejscu znalazty si¢ reklamy artykutéw sportowych. Natomiast branza motoryza-
cyjna zdominowata lipiec. Patrzac catosciowo to ogloszenia z kategorii motoryzacja
1 transport, regularnie byly zamieszczane od marca do sierpnia (ponad 20% ogloszenh w
kazdym z miesigcy). Reklamy artykutéw spozywczych chetnie zamieszczano w stycz-
niu, lutym, marcu i listopadzie. Ogloszenia branzy fotograficznej najczesciej pojawialy
si¢ w wakacje (lipiec 1 sierpien). Branza konfekcyjna (odziez + odziez sportowa) naj-

chetniej oglaszata si¢ w ostatnim kwartale od pazdziernika do grudnia.

Tabela 24. 1los¢ reklam w poszczegolnych miesigcach - od marca 1925 do grudnia 1932

1925 | % 1926 % [1927| % | 1928 | % [ 1929 | % [ 1930 | % [1931| % [1932| %

styczeh 0 | 00| o [ 00 | 19| 24| 39 | 36| 3 [ 31 ] 50 | 45| 51| 63 ]33] 51
luty 0 | 00| o | 00 | 15| 19| 6 | 57| 58 | 53| 64 | 58 | 48 | 59 | 33 | 51

marzec 4 |24 | 4 | 22| 17 |22 ] 84 | 77| 56 | 52| 63| 57| 4 | 49 | 42| 65
kwiecien | 18 | 108 | 19 | 10,6 | 55 | 70 | 102 | 93 | 69 | 63 | 93 | 84 | 90 | 11,0 | 69 | 107
maj 28 | 169 | 22 | 122 | 86 | 109 | 82 | 75 | 122 | 112 | 146 | 131 | 127 | 156 | 71 | 110

czerwiee | 29 | 175 | 25 | 139 | 102 | 130 | 97 | 89 | 162 | 149 | 139 | 125 | 114 | 140 | 119 | 185
lipiec 23 | 139 ] 4 | 22 | 95 | 12,0 | 123 | 112 | 135 | 124 | 139 | 125 | 85 | 104 | 79 | 123

sierpien 11 | 66 | 16 | 89 | 69 | 88 | 144 | 132 | 103 | 95 | 112 | 101 | 55 | 67 | 54 | 84
wrzesieh | 16 | 96 | 16 | 89 | 96 | 122 | 139 | 127 | 92 | 85 | 71 | 64 | 71 | 87 | 37 | 58
pazdziernik | 11 | 6,6 | 27 [ 150 | 85 | 108 | 71 | 65 | 115 [ 106 | 86 | 77 | 51 | 63 | 25 | 3.9
listopad 14 | 84 | 20 | 11,1 | 54 | 69 | 78 | 7.1 | 87 | 80 | 63 | 57 | 30 | 37 | 36 | 56
grudzien 12 | 72 [ 27 | 150 | 94 | 119 ] 73 | 67 | 54 | 50 | 8 | 7.7 | 54 | 66 | 45 | 70
suma 166 | 100,0 | 180 | 100,0 | 787 100,0 | 1094 | 100,0 | 1087 | 100,0 | 1112] 100,0 | 816 100,0 | 643 | 100,0

Zrodto: opracowanie wlasne
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Tabela 25. llosé reklam w poszczegolnych miesigcach - od stycznia 1933 do sierpnia 1939

1933 % 1934 % 1935 % 1936 % 1937 % 1938 % 1939 % calo$é %
styczen 51 6,9 25 4,3 41 7,6 26 4,2 41 7,3 42 6,8 30 6,6 482 4,8
luty 36 | 49 | 16 | 28 | 13 | 24 | 15 | 24 | 31 | 55 | 39 | 63 | 87 | 192 | 517 | 52
marzec 44 6,0 39 6,8 8 1,5 11 1,8 61 10,9 42 6,8 58 12,8 573 5,7
kwiecien 73 9,9 59 10,2 59 11,0 27 4,3 61 10,9 61 9,8 24 53 879 8,8
maj 106 14,3 127 | 22,0 77 14,3 56 9,0 88 15,7 67 10,8 55 12,2 | 1260 | 12,6
czerwiec | 136 | 18,4 | 98 | 17,0 | 134 | 249 | 173 | 279 | 57 | 102 | 79 | 12,7 | 102 | 22,6 | 1566 | 15,7
lipiec 76 10,3 31 5,4 60 11,2 65 10,5 40 7,2 56 9,0 62 13,7 | 1073 | 10,7
sierpien 63 8,5 34 5,9 30 5,6 55 8,9 23 4,1 43 6,9 34 7,5 846 8,5
wrzesien 39 5,3 34 5,9 35 6,5 43 6,9 29 5,2 29 4,7 0 0,0 747 7,5
pazdziernik 29 3,9 28 4,9 14 2,6 38 6,1 20 3,6 46 7,4 0 0,0 646 6,5
listopad 39 | 53 | 25 | 43 17 | 32 | 38 | 61 | 45 | 81 | 74 | 119 | o0 00 | 620 | 62
grudzien 47 6,4 61 10,6 50 9,3 74 11,9 63 11,3 44 7,1 0 0,0 784 7,8
suma 739 | 100,0 577] 100,0 | 538 | 100,0 621 | 100,0 559 | 100,0 622 100,0 4521 100,0 | 9993 | 100,0
Zrédto: opracowanie wiasne
Tabela 26. Ilos¢ reklam w poszczegolnych miesigcach w calym okresie (od marca 1925 do sierpnia
1939) w porownaniu do kaidej 7 17 kategorii
I 111 v \ VI VII VIII IX X XI X1I
1
Zdrowie i
uroda 35,9% | 40,0% | 32,6% | 24,4% | 20,6% | 21,4% | 23,7% | 26,8% | 27,5% | 35,9% | 35,6% | 23,9%
2
Artykuly
sportowe 21,6% | 8,3% | 8,6% | 19,1% | 28,6% | 23,7% | 18,2% | 11,9% | 10,0% | 7,1% | 14,8% | 33,0%
3
Motoryzacja i
transport 1,9% | 7,2% | 21,1% | 24,1% | 23,2% | 23,1% | 25,2% | 21,5% | 16,8% | 10,8% | 6,0% | 2,2%
4
Artykuly
spozyweze | 11,2% | 14,3% | 13,1% | 7,4% | 5,6% | 5,6% | 6,6% | 81% | 88% | 9,1% | 11,6% | 84%
5
Fotografika | 1,7% | 4,1% | 1,7% | 1,9% | 4,4% | 6,8% | 9,2% | 10,5% | 5,6% | 4,0% | 5,5% | 3,1%
6
Odziez spor-
towa 8,5% | 54% | 3,3% | 3,0% | 29% | 3,8% | 3,4% | 3,7% | 5,1% | 5,6% | 6,5% | 8,9%
7
Prasa i wy-
dawnictwa | 4,6% | 5,6% | 6,8% | 6,8% | 3,4% | 40% | 3,7% | 48% | 52% | 3,1% | 3,4% | 52%
8
Gospodarstwo
domowe 2,9% | 43% | 3,7% | 2,7% | 23% | 40% | 1,7% | 1.9% | 45% | 9,0% | 69% | 5,1%
9
Rozrywka 5,8% | 4,6% | 3,5% | 52% | 42% | 3,6% | 3,4% | 3,4% | 45% | 48% | 1,6% | 3,6%
10 Odziez 1,0% | 1,4% | 2,6% | 2,6% | 2,0% | 1,9% | 1,3% | 1,1% | 4,0% | 6,8% | 52% | 3.4%
1 Edukacja 2,7% | 1,9% | 0,7% | 0,7% | 1,1% | 1,3% | 2,3% | 4,1% | 59% | 09% | 0,6% | 0,8%
12 Finanse 0,0% | 0,8% | 1,4% | 02% | 1,0% | 0,0% | 0,0% | 04% | 0,3% | 0,2% | 0,5% | 0,6%
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13
Poligrafia 0,2% | 0,8% | 0,3% | 0,6% | 0,1% | 0,3% | 04% | 1,3% | 0,5% | 0,5% | 0,0% | 0,1%
14 Inne 04% | 04% | 0,2% | 0,5% | 0,4% | 0,3% | 02% | 0,1% | 0,5% | 0,9% | 0,6% | 0,3%
15
Gastronomia | 0,4% | 0,2% | 0,0% | 0,0% | 02% | 0,4% | 0,3% | 0,1% | 0,3% | 1,1% | 0,5% | 0,6%
16
Artykuty
chemiczne 1,2% | 0,8% | 0,3% | 0,7% | 0,0% | 0,0% | 0,4% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,3% | 0,6%
17
Wyroby jubi-
lerskie 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,2% | 0,3% | 0,2% | 0,3% | 0,1%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Zrédto: opracowanie wiasne

Adres reklamodawcow

W okresie warszawskim ,,Przeglad Sportowy” stal si¢ po zmianie wilascicielskiej
og6lnopolskim znanym i cenionym pismem sportowym. Ta zmiana spowodowala tez
wiekszg 1lo$¢ ogloszen z innych polskich miast oraz z zagranicy. Nadal dominujagcym
osrodkiem pochodzenia ogloszeniodawcoéw byla Warszawa. Lacznie w calym okresie
ponad 80% wszystkich reklam pochodzito ze stolicy II Rzeczpospolitej. Na drugim
miejscu znalazt si¢ Krakéw (4%), a poézniej Poznan (2,5%), Lwow (1,5%), Lodz
(1,5%), Gdansk, Bydgoszcz, Katowice, Zakopane, Cieszyn, Grudziagdz i wiele innych
miast i miasteczek™®.

W przypadku reklam, pochodzacych z Warszawy, to analizie poddano ich roz-
mieszczenie, uwzgledniajac funkcjonujacy od 1 kwietnia 1931 roku podziat administra-
cyjny:
zZ dn,iem 1 kwietnia 1931 r. podzielono obszar m.st. Warszawy na cztery powiaty grodzkie, a mianowicie:
(1) Srodmiejsko-Warszawski (komisariaty I, IX, X, XII, XIIl); (2) Polnocno-Warszawski (komisariaty 1I-V,
Vil, XIX, XXII, XXVI); (3) Potudniowo- Warszawski (komisariaty VI, VIII, XI, XVI, XX, XXI, XXIII); (4)
Prasko- Warszawski (komisariaty XIV, XV, XVII, XVIII, XXIV, XXV) (Dz.U. 1931, nr 26, poz. 155)°%.

Najwigcej ogloszeniodawcdéw pochodzito z powiatu $Srodmiejsko-warszawskiego
(63%). Firmy te reprezentowaty rézne branze m.in. handlowa, sportowa, motoryzacyj-

ng, finansowg etc.: Komisariat Ordynackie (30,6%), Krakowskie Przedmiescie (23,3%),

Ratuszowy (20,8%), Solec (19,2%), Ujazdowski (6,1%). Na drugim miejscu znalazt si¢

* Byly to m.in. Chetmek, Czgstochowa, Krynica Zdréj, Torun, Wilno, Wioctawek, Bielsko, Herby
Polskie, Goczalkowice Zdroj, Grodno, Grodzisk Wielkopolski, Inowroctaw, Kielce, Krasnystaw, Krusz-
wica, Lublin, Otwock, Pruszkow, Radom, Radymno, Sosnowiec, Szczawnica, Skarzysko Kamienna,
Wieliczka, Wista

HOA. Gawryszewski, Ludnos¢ Warszawy w XX wieku, Warszawa 2009, s. 32.
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powiat poludniowo-warszawski (22%) Grzybowski (46,1%), Koszyki (40,6%), Towa-
rowy (4,7%), Sielce (3,9%), Mokotéw (2,3%), Czerniakéw (1,6%), Ochota (0,8%). Na

trzecim miejscu uplasowal si¢ powiat polnoco-warszawski (12%) Mirowski (36,1%),

Nalewki (33,3%), Leszno (13,9%), Powazki (8,3%), Stare miasto (4,2%), Wola (2,8%),

Marymont (1.4%). Ostatnie miejsce zajal powiat prasko-warszawski (3%) Grochow

(53,8%), Praga-Potudnie (38,5%), Praga-Potnoc (7,7%).

Tabela 27. Adres reklamodawcow w okresie warszawskim 7 uwzglednieniem przyjetego podziatu admi-
nistracyjnego 1 kwietnia 1931 roku

powiat grodzki

ulica, na ktorej zlokalizowany jest reklamujacy sie

(1931) komisariat sklep/przedstawicielstwo handlowe.
Czerniakow - nr XXI
(1,6%) Polna
Mokotow - nr XVI (2,3%) Kazimierzowska, Promenada, Putawska
Sielce - nr XX (3,9%) Gorskiego, Park Sobieskiego
potudniowo- Ochota - nr XXIII (0,8%) Barska
warszawski Bagno, Chmielna, Grzybowska, Krolewska, Marianska,
(22%) Grzybowski - nr VIII Marszatkowska, Sienna, Sosnowa, Twarda, Wielka, Zielna,
(46,1%) Zlota
Aleje Jerozolimskie, Emilii Plater, Hoza, Koszykowa,
Marszaﬂ(owska, Niecata, Nowogrodzka, Nowowiejska,
Koszyki - nr XI (40,6%) Sniadeckich, Wilcza, Wspdlna, Zorawia
Towarowy - nr VI (4,7%) Grzybowska, Kolejowa, Luska, Walicow, Zelazna
Marymont - nr XXVI
(1,4%) Park Sobieskiego
Ggsia, Muranowska, Muranowski, Nalewki, Swie;toj erska,
Nalewki - nr IV (33,3%) Swietokrzyska
3 Dzielna, Karmelicka, Leszno, Nowolipki, Obozowa, Oko-
polnocno-' Leszno - nr 111 (13,9%) powa, Smocza, Zytnia
warszawski
(12%) Powazki - nr V (8,3%) Dzika, Mlocinska, Przejazd, Wolno$¢
Wola - nr XXII (2,8%) Bema, Wolska
Stare miasto - nr 11 (4,2%) Konwiktorska, Podwale, Zakroczymska
Chlodna, Elektoralna, Krochmalna, Krolewska, Leszno,
Mirowski - nr VII (36,1%) Miodowa, Ogrodowa, Wierzbowa, Zelazna
Grochow - nr XVII (53,8%) Miedzeszynska, Zulinskiego
prasko- Praga Potudnie - nr XIV . .
warszawski (3%) (38,5%) Grochowska, Siedlecka, Teresopolska, Zamoyskiego
Praga Potnoc - nr XV Grodzienska, Konopnackiej, Port Praski, Szwedzka, Tar-
(7,7%) gowa

srodmiejsko-
warszawski
(63%)

Krakowskie Przedmiescie -
nr 1 (23,3%)

Czackiego, Karowa, Krakowskie Przedmiescie, Kredytowa,
Krolewska, Leszno, Lipowa, Marjensztadt, Marszatkowska,
Mazowiecka, Miodowa, Nowy Swiat, Plac Dabrowskiego,
Rysia, Traugutta

Ordynackie - nr X (30,6%)

Aleje Jerozolimskie, Bracka, Chmielna, Foksal, Hortensja,
Jasna, Kopernika, Marszatkowska, Moniuszki, Nowy
Swiat, Obozna, Ordynacka, Pierackiego, Plac Napoleona,
Sienkiewicza, Smolna, Szpitalna, Swiqtokrzyska, Topiel,
Warecka, Widok, Zgoda

Ratuszowy - nr XII (20,8%)

Bielanska, Dtuga, Elektoralna, Focha, Fredry, Graniczna,
Kapucynska, Krakowskie Przedmiescie, Leszno, Miodowa,
Nalewki, Nowo-senatorska, Ossolinskich, Plac Teatralny,
Plac Zelaznej Bramy, Rymarska, Senatorska, Skérzana,
Solna, Tlomackie, Trebacka

Solec - nr XIII (19,2%)

Aleje 3-go maja, Aleje Jerozolimskie, Bracka,
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ska, Hoza, Krucza, Ludna, Marszalkowska, Matejki,
towska, Nowogrodzka, Nowy Swiat, Pigkna, Plac Trzech
Krzyzy, Skorupki, Solec, Wiejska, Wilcza, Wioslarska,
Wspélna, Zorawia

Aleja Szucha, Aleje Ujazdowskie, Bagatela,
Czerniakowska, Fabryczna, Klonowa, Lazienkowska,
Ujazdowski - nr IX (6,1%) Mysliwiecka, Pigkna, Stuzewska, Szopena

Zrddlo: opracowanie wlasne

Firmy a liczba zamieszczonych przez nie reklam w okresie warszawskim

W okresie warszawskim nadal zdecydowanie dominujg firmy zamieszczajace
w przedziale od 1 do 10 reklam (80,1%). W tym przedziale jedng lub dwie reklamy za-
miescito az 51% firm. Ta tendencja pokazuje nam, ze takim ogloszeniodawcom nie za-
lezato na regularnym reklamowaniu si¢ na tamach ,,Przegladu Sportowego”, chcieli oni
jedynie zaznaczy¢ swojg obecnos¢. Duzg zmiang bylo pojawienie si¢ kampanii rekla-
mowych, na ktore decydowaty si¢ znane polskie i zagraniczne marki (Wedel, Bayer
AGQG). W okresie krakowskim tylko jedna firma zamie$cita ponad 100 reklam. Natomiast
w okresie warszawskim takich firm bylo juz 14. Lacznie zamiescity one 2 951 ogloszen,

co stanowi 29,5% wszystkich reklam w okresie warszawskim.

Tabela 28. Liczba zamieszczonych reklam przez poszczegolne firmy w okresie warszawskim

liczba reklam liczba firm | 70
od 1 do 10 reklam 755 80,1
od 11 do 30 reklam 127 13,5

od 31 do 50 reklam 23 2,4
od 51 do 99 reklam 23 2.4
100 i wiecej reklam 14 1,5

Zrédto: opracowanie wiasne

Najczgsciej reklamujace si¢ firmy zwigzane byly z branza medyczng (Dr H. Lewin
specjalista od choréb wenerycznych), farmaceutyczno-kosmetyczng (preparaty Gor-
skiego, srodki przeciwbolowe Aspirina i Panflavina marki Bayer AG, oraz Ovomaltina,
produkowana w Fabryce Wandera w Krakowie). Z branzy motoryzacyjnej najczesciej
reklamowata si¢ marka B.S.A oraz dwa warszawskie znane sktady rowerow Lipinskie-

go 1 Wahrena.
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Tabela 29. Wykaz wszystkich firm, ktore zamiescily 100 lub wigcej ogloszen w okresie warszawskim

nazwa firmy liczba reklam branza
1. Laboratorium Farmaceutyczno-Kosmetyczne Stanistaw Gorski 473 farmaceutyczno-kosmetyczna
2. Fabryka czekolady E. Wedel 372 spozywcza
3. Bayer AG (Aspirin/Panflavin) 309 farmaceutyczna
4. Dr. H. Lewin 263 medyczna
5. Sktadnica Sportowa "Komispol" 214 sportowa
6. Zaktad Kapeluszniczy Mtodkowskiego 205 odziez sportowa
7. Agfa-Gevaert 203 fotograficzna
8. K. Lipinski - rowery ,,Ormonde” 177 motoryzacyjna
9. Fabryka Chemiczno-Farmaceutyczna Dr A. Wander 172 farmaceutyczna
10. Sktadnica sportowa "Stadjon" 117 sportowa
11. Warszawska Fabryka Rowerdow i Motocykli B. Wahren 115 motoryzacyjna
12. Motocykle B. S. A. 113 motoryzacyjna
13. Wytwornia Sportowa "Linka" 109 sportowa
14. Tygodnik "Kino" - autoreklama wydawnictwa ,,Domu Prasy” 109 prasa

Zrodto: opracowanie wlasne

6.3. Slownictwo reklam i anonsow w okresie

warszawskim

Jezyk reklamy w okresie warszawskim ulegl widocznej ewolucji. Znika wowczas
bariera, wystepujaca pomiedzy nadawcg a odbiorca, charakterystyczna dla okresu kra-
kowskiego. Komunikaty reklamowe z okresu warszawskiego w zdecydowanej wigkszo-
$ci odnosza si¢ do samego konkretnego produktu lub marki. Ladunek perswazyjny ule-
ga wyraznemu wzmocnieniu. W okresie krakowskim wiodacg ptaszczyzng byta sama
informacja na temat firmy czy wiasciciela oraz w dalszym stopniu tego co oferuje.
W okresie warszawskim dodatkowo wigkszej wagi nabierajg ptaszczyzna ujawniania
siebie oraz relacji. Przecigtny tekst ogtoszenia w tym okresie byt tworzony w mysl hasta
,minimum stéw, maksimum tresci” opracowanego przez grupe¢ literacka Awangarda
Krakowska. Istotng role zaczeta odgrywac tez omawiana wczesniej ilustracja. Do anali-
zy stownictwa z okresu warszawskiego wybrano 2 559 tekstow, stanowigcych grupe
reprezentatywna dla calego zasobu z tego okresu. Ponizej przedstawione zostang naj-
wieksze roznice, wystgpujace w stownictwie reklam.

Podobnie jak miato to miejsce w okresie krakowskim nadal najpopularniejszym
czasownikiem byl wyraz polecaé**’. Glownie wystepowat on przed nazwa oglaszajace;

si¢ firmy. W celu wyeksponowania tego czasownika dodawano do niego okolicznik

7 Czasownik poleca¢ w okresie warszawskim wystepowat najczesciej w 3. osobie liczby pojedynczej
- poleca (227), nastgpnie w 1. osobie liczby mnogiej - polecamy (16) i 3. osobie liczby mnogiej - poleca-
ja @)
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miary - w najwigkszym/olbrzymim/wielkim wyborze. Wystepowal on regularnie w
ogtoszeniach np. warszawskich sktadnic, magazynow i doméw sportowych. Poza cza-
sownikiem poleca¢ warto$¢ pozyskujaca w okresie warszawskim posiadaty takze takie

zwroty 1 wyrazy jak: do nabycia, otrzymac, kosztowac, posiadac, sprzedawac

e mydlo Dermopalme zawierajace olejki oliwne jest nie do zastapienia poleca Gilot Paris-Varsovie
[1936, nr 89, s. 5]

e Two Komispol S. A. Narty, Sanki, Lyzwy oraz Trykotaze sport. poleca T-wo ,,Komispol” (...) [1927,
nr 1,s. 2]

e Rzezby i nagrody do nabycia w Medaljerni A. Nagalski (...) [1928, nr 51, s. 3]

e Nadeszly wszechswiatowej stawy rakiety tenisowe Williams'a i s3 do nabycia - w sklepie sporto-
wym ,,Dysk” (...) [1934, nr 41, s. 5].

e Poco kupowad... rakiety i pitki tennisowe bez marki kiedy w tej samej cenie otrzymacie znane ze
swej dobroci nasze wyroby F. A. Davis Ltd London [1928, nr 24, s. 5].

e Tani luksusowy samochod szesciocylindrowy (...) Za nieznaczng doptata kazdy moze otrzymaé

samochod Essex [1929, nr 54, s. 8].

Tylko 40 groszy kosztuje torebka karmelkow orzezwiajacych Wedla [1930, nr 51, s. 6].

Hallo! Hallo! Juz od dzis$ ,,Kino” kosztuje tylko 30 gr! [1934, nr 22, s. 1].

Kazdy sportowiec powinien posiadaé najlepsze wieczne pioro Waterman'a (...) [1928, nr 2, s. 6].

przykazania turysty: 1. Namiot Campingowy 2. Worek do spania 3. Ubior nieprzemakalny - wszyst-

ko posiada ,,Kera” (...) [1936, nr 52, s. 4].

e Narciarze uwaga... pamigtajcie, ze naprawde doskonate zelazka-grzejniki do smaréw narciarskich
"Lech" sprzedaje A. Pokrzywnicki (...) [1935, nr 7, s. 5].

e Namioty, brezenty na kajaki, pl6tno na zagle sprzedaje najtaniej A. Malanowski (...) [1934, nr 33, s.
4].

Cechg charakterystyczng dla reklamodawcow z tego okresu byta ich indywidual-
nos¢. Rzeczowniki odnosity si¢ do konkretnego typu towaru, ktory starano si¢ wyeks-
ponowac, chcac wptyna¢ na pod$wiadomos¢ konsumenta, np. poprzez czegste powtarza-
nie nazwy wlasnej takich produktow jak Aspirina, Panflavina, Ovomaltine, Kowalskina,
Brzytewki Toledo, puder djachylowy ,,Motor”, mydto toaletowe ,,Pulsa”, pasta do ze-
bow ,,Chlorodont”, krem do golenia ,,Palmolive” itp. Miejsce zakupu juz nie odgrywato
tak znaczacej roli jak w okresie krakowskim. Bardziej liczyla si¢ juz marka samego
produktu, ktéry byl dostepny w wielu réznych punktach handlowych. Jedynie w oglo-
szeniach zamieszczanych przez zaklady, magazyny, skladnice czy domy handlowe
nadal wymieniano szereg towarow 1 adres firmy, poniewaz w tym przypadku elemen-
tem przyciagajacym uwage miata by¢ nadal firma a nie jeden konkretny produkt.

Imi¢ i nazwisko reklamodawcy wystepowalo w ogloszeniach, dotyczacych poszu-
kiwania pracy, ofert sprzedazy czy réznego rodzaju oferowanych ustug np. lekarskich.
Perswazja w tego typu anonsach schodzita na plan boczny. Wigksze znacznie miata
sama informacja. W przypadku reklam pojedynczych produktéw liczyla si¢ kreatyw-

no$¢. Ogloszeniodawca musiat zwréci¢ uwage na swdj anons poprzez intrygujacy tekst
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lub ilustracje. Warszawa byta waznym osrodkiem handlu w II Rzeczpospolitej, wobec

czego konkurencja na rynku reklamowym byta duzo wigksza niz w Krakowie.

Fotografia 55. W okresie warszawskim reklamodawcy w wigkszosci promowali sam produkt/oferte niz

firme lub swoje imie i nazwisko
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Zrodto: opracowanie wlasne

W okresie warszawskim wzrasta znacznie liczba przymiotnikow i przystowkow.
Cechg charakterystyczng reklam okresu warszawskiego bylo wyolbrzymienie oferowa-
nego towaru. Regularnie pojawiaty si¢ przymiotniki w stopniu najwyzszym takie jak:
najlepszy, najwiekszy, najnowszy czy najmodniejszy. Odno$nie do pochodzenia to-
waréw uzywano takich przymiotnikéw jak: angielski, francuski, niemiecki, wloski,
szwedzki czy rodzimych: krakowski i warszawski. Z przystowkow popularne byly
takie wyrazy jak: bardzo, natychmiast, szybko, najmniej, najtaniej, dobrze. Przed-
stawiona analiza obejmuje lata 1925-1939. W mig¢dzywojniu jest to okres, w ktorym
»Przeglad Sportowy” najpierw przez pierwszy rok w Warszawie musiat odnalez¢ si¢
w nowej rzeczywistosci wydawniczej, nastgpnie dzieki nowemu wydawnictwu stat si¢
czotowym pismem sportowym w Polsce. W stownictwie reklam uwidacznia si¢ wigksza
ilos¢ zwrotow perswazyjnych i slogandw reklamowych. Tekst anonsu jest krotszy niz w
okresie krakowskim. Dominuje ekspansja samego produktu nad sklepem, w ktéorym
mozna go naby¢. Reklama z okresu warszawskiego pod wzgledem lingwistycznym

1 graficznym prezentowala si¢ duzo ciekawej od tej z okresu krakowskiego.
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ZAKONCZENIE

Narodziny prasy sportowej na ziemiach polskich miaty miejsce na poczatku lat 80.
XIX wieku. We Lwowie zaczat si¢ ukazywa¢ od 1 kwietnia 1881 roku ,,Przewodnik
Gimnastyczny”. W tamtym czasie popularny i mocno promowany byt ruch sokoli.
W Krakowie powstat park Jordana, gdzie popularyzowano nieznane jeszcze na polskich
ziemiach dyscypliny sportowe. Lwowski lekarz Eugeniusz Piasecki propagowat zajecia
fizyczne na wolnym powietrzu zamiast odbywania ich na sali gimnastycznej. Owe dzia-
fania zapoczatkowaly powstanie (w 1906 roku) Towarzystwa Zabaw Ruchowych.
Pierwsze wzmianki na famach ,,Przewodnika” dotyczyty kolarstwa, ptywania, zapasnic-
twa, narciarstwa czy wyscigow pieszych'.

Lacznie w pierwszym etapie rozwoju prasy sportowej, przypadajacym na lata
1881-1914, ukazato si¢ na ziemiach polskich okoto 40 pism poswieconych kulturze
fizycznej. Ich pojawienie si¢ zwigzane byto z rozwojem ruchu sportowego. Mimo braku
srodkow finansowych 1 pewnych ograniczen zwigzanych z dystrybucja prasa sportowa
rozwijata si¢ pomyslnie w Krakowie, Lwowie czy Warszawie. Duza w tym byta zastuga
jej pierwszych tworcow. Dla nich sport, wychowanie fizyczne i gimnastyka byty cze-
$cia polskiej kultury?.

Kolejny etap rozwoju polskiej prasy sportowej przypada na lata 1918-1939. Ten
okres mozna podzieli¢ na dwie czgsci. Pierwszy obejmuje lata 1918-1927. Byl to czas
mozolnej odbudowy. Wéwczas powstaja takie zastuzone pisma jak krakowski ,,Prze-
glad Sportowy” 1 ,,Tygodnik ,,Sportowy”, warszawski ,,Stadion” czy Iwowski ,,Sport”.
Stabilizacja gospodarcza nastgpita na przetomie 1926 i 1927 roku. Na znaczeniu zyska-
ty dwa koncerny prasowe ,,Dom Prasy” oraz ,Ilustrowany Kurier Codzienny”. Lata
1927-1939 byly dla prasy sportowej okresem robienia dobrych interesow i wyraznej
stabilizacji’. Duza byla w tym zastuga powstalego w styczniu 1927 roku Panstwowego
Urzedu Wychowania Fizycznego 1 Przysposobienia Wojskowego, ktore wspierato fi-
nansowo cze$¢ pism sportowych.

Szacuje sie, ze w dwudziestoleciu migdzywojennym ukazato si¢ okoto 200 pism
poswieconych kulturze fizycznej. Polski dziennikarz sportowy, historyk sportu i praso-

znawca Bogdan Tuszynski wyrdznia trzy grupy pism charakterystyczne dla tego okre-

' B. Tuszyhski, Rzut oka..., dz. cyt. s., 495-497.
* Tamze, s. 503.
’ Tamze, s. 512.
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su®. Pisma fachowe o profilu teoretycznym oraz naukowo-praktycznym, publicystycz-
no-metodyczne (poswiecone jednej dyscyplinie sportu i wielotematyczne) oraz pisma
poswiecone sprawozdawczosci sportowej, gdzie liczyta si¢ aktualna tre$¢ oraz sensa-
cyjnos¢. ,,Przeglad Sportowy” byl zaliczany do tej ostatniej grupy.

Poczatki zalozonego w Krakowie tygodnika sportowego na polskim rynku wydaw-
niczym byly bardzo trudne. Pierwszy numer ukazat si¢ 21 maja 1921 roku. Z poczatku
»Przeglad Sportowy” byt pismem lokalnym, wydawanym na papierze stabej jakosci
mocno nieaktualnym. Niewiele zabrakto, aby upadl z powodu panujacej konkurencji
w postaci lokalnego rywala ,,Tygodnika Sportowego”, warszawskiego ,,Stadionu” oraz
wysokiej hiperinflacji. W okresie krakowskim ukazalo si¢ 197 numerdw. ,,Przeglad
Sportowy” byt organem m.in. PZPN, wychodzit w soboty 1 miat niski naktad. Z pomoca
przyszedt mu Jan Gebethner, wspdiwtasciciel znanego wydawnictwa Gebethner
1 Wolff. W pierwszym okresie funkcje redaktora naczelnego pehili Ignacy Rosenstock
oraz Ferdynand Goetel.

W celu dalszego rozwoju pisma jego wiasciciele zdecydowali przenies¢ redakcje
na stale z Krakowa do Warszawy w marcu 1925 roku. Pracg organizacyjng zajmowat
si¢ znajomy Gebethnera Marian Strzelecki. Poczatki w stolicy byly trudne, po roku pi-
smo zostalo zakupione przez koncern wydawniczy ,,Dom Prasy” Antoniego Lewan-
dowskiego 1 Henryka Butkiewicza. Zmieniono diametralnie szat¢ graficzng, unowocze-
$niajac jg do aktualnie panujgcych trendow prasy sensacyjnej. Kierowanie redakcja po-
wierzono Kazimierzowi Wierzynskiemu, pismo odzyto, nabrato koloru (czerwonego).
Wzrosta znacznie liczba czytelnikow. ,,Przeglad Sportowy” zaczat wspolpracowaé tak-
ze z najlepszymi polskimi dziennikarzami sportowymi.

Dzieki Wierzynskiemu na tamach pisma pojawialy si¢ teksty francuskich literatow,
mimo to ,,Przeglad” nadal byl typowym pismem sportowym. Wychodzacy juz w War-
szawie dziennik bral udzial w organizacji m.in. Tour de Pologne czy plebiscytu na naj-
lepszego polskiego sportowca. Pismo zastuzylo si¢ tez w walce z PUWF i PW o rolg
sportu reprezentacyjnego, ktérego bylo mocnym zwolennikiem. W latach 30. XX wieku
»Przeglad Sportowy” juz pod wodza Mariana Strzeleckiego stat si¢ najpoczytniejszym
pismem sportowym w II Rzeczpospolitej. Nie musial si¢ czu¢ gorszy od swoich odpo-
wiednikow w Anglii, Francji czy Niemczech. Ogloszenia prasowe stanowigce gtowny
przedmiot badan niniejszej rozprawy doktorskiej tworzyly waznag czgs¢ ,,Przegladu

Sportowego”

* B. Tuszynski, Sprintem przez..., dz. cyt., s. 69-71.
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Eugeniusz Rudzinski wyrdznia dwie funkcje ogloszen prasowych, ktore reklamuja
dany towar i sa zrodlem dochodu dla zamieszczajacego je czasopisma’. Wedtug Zbi-
gniewa Bajki profesjonalizacja branzy reklamowej na ziemiach polskich przypada na
potowe XIX wieku. Pierwsze agencje reklamowe powstajg pod koniec tego wieku. Re-
klama zaczyna by¢ traktowana profesjonalnie. Jej tworzeniem nie zajmujg si¢ juz redak-
torzy nie majacy do$wiadczenia a specjaliSci 1 wspomniane agencje reklamowe. Po-
wstajg takze pierwsze podreczniki reklamy. Pierwszy w 1907 roku. Jednak dopiero w
miedzywojniu wzrosto znacznie zainteresowanie badaczy tg tematyka. W Warszawie,
Krakowie i Lwowie reklamy uczono w osrodkach akademickich. Wydano tez ponad 20
znaczacych pozycji. Rynek reklamy prasowej w migdzywojniu szczegétowo opisywaty
branzowe czasopisma takie jak ,,Prasa”6, ,,Reklama”7 oraz ,,Prasa-Reklama PAT”®. Po-
wstaje takze w 1928 roku Polski Zwigzek Reklamowy.

Analiza reklamy prasowej w ,,Przegladzie ,,Sportowym” zostata przeprowadzona
na calym zasobie liczagcym 1 535 numeréw. W celu zachowania przejrzystosci autor
wprowadzil podziat na dwa okresy: krakowski 1 warszawski. W pierwszym w 197 nu-
merach zamieszczono 2 440 reklam. Natomiast w drugim w 1 338 numerach zamiesz-
czono 9 993 ogtloszen. Lacznie w latach 1921-1939 w ,,Przegladzie Sportowym” za-
mieszczono 12 443 reklam. Gtowna metoda badawcza byla analiza zawartosci. Badanie
rozpoczeto od policzenia wszystkich ogloszen w poszczegdlnych rocznikach ,,Przegla-
du Sportowego”, ktore mozna znalez¢ w Jagiellonskiej Bibliotece Cyfrowej 1 e-kolekcji
czasopism polskich (Biblioteka Uniwersytecka w Warszawie). Po zebraniu wszystkich
danych, autor przystapil do kategoryzacji zebranego materialu w oparciu o stworzony
klucz kategoryzacyjny, sktadajacy si¢ z 17 kategorii.

Po przypisaniu wszystkich reklam do odpowiedniej kategorii, autor wyliczyt ile
reklam zamieszczano w poszczegolnych miesigcach w okresie krakowskim 1 warszaw-
skim. Zebrany material pozwolit rowniez przedstawi¢ doktadng liczbe firm i marek re-
klamujacych si¢ w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939 oraz to, jaka byla
czestotliwo$¢ zamieszczania przez nie ogloszen. Podany adres w anonsach pozwolit
stworzy¢ tabele przedstawiajaca doktadng lokalizacje ogtaszajacych si¢ firm z uwzgled-
nieniem wowczas obowigzujacych nazw ulic i dzielnic Krakowa i Warszawy. Kazda

kategoria zostata opisana szczegoétowo. Jako przyklad reprezentatywny mozna podad

> E. Rudzinski, Sprawy ogloszeniowe..., dz. cyt., s. 27.
¢ Wychodzita w latach 1930-1939.
7 Reklama” byta organem Polskiego Zwiazku Wydawcow Dziennikéw i Czasopism.

¥ Organ Polskiej Agencji Telegraficznej, ktéra byta w II Rzeczpospolitej najwickszym biurem oglo-
szen.
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najpopularniejsza kategori¢ okresu warszawskiego (zdrowie i uroda). W jej ramach zo-
staty wyszczegolnione reklamy: a. lekow, b. opatrunkéw, c. odzywek dla sportowcow,
d. srodkéw do pielggnacji skory i ciata, e. ustug specjalistycznych f. ogltoszen dot. ustug
lekarzy specjalistow (okulistow, wenerologéw). Przeprowadzona analiza pozwolita tak-
ze stworzy¢ katalog najczesciej reklamujacych si¢ firm, ktére prowadzily bardzo cieka-
we kampanie reklamowe.

Wyniki badan pozwolily odpowiedzie¢ na postawione we wstepie niniejszej roz-

prawy doktorskiej jedno pytanie gtowne i cztery szczegotowe:

P: Czym roznily si¢ od siebie ogloszenia w okresie krakowskim i warszawskim?

W okresie krakowskim reklama miata charakter lokalny, wizualnie prezentowata
si¢ przecigtnie, umieszczana byta przewaznie na przedostatniej lub ostatniej stronie. Po
przeniesieniu pisma do stolicy i zmianie wlascicielskiej (lipiec 1926), zmienia si¢ z lo-
kalnej na ogolnokrajowa. Zwigzane jest to z rozwojem ,,Przegladu Sportowego”, ktory
znacznie zwigkszyt swdj naktad. Na znaczeniu zyskuje ilustracja, ktora stanowi w okre-
sie warszawskim nieodtaczng cze$¢ ogloszenia. Reklamodawcy takze chetniej w tek-
stach anonséw korzystaja z r6znego rodzaju srodkoéw perswazyjnych. W pismach nale-
zacych do koncernu ,,Prasy Polskiej” reklamy umieszczano na stronach redakcyjnych,
dzigki czemu anonse stawaly si¢ wazng cze$cig pisma, a nie oddzielnym ,,bytem”

umieszczonym na osobnej stronie. Przez co byty bardziej zauwazalne dla czytelnikow.

P1: Jakie czynniki wplywaly na jakoSciowy i iloSciowy rozwdéj reklamy na lamach

»Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939?

okres krakowski (21.05.1921-25.02.1925)

Pod wzgledem rozwoju gospodarczego lata 1918-1925 byty dos¢ niejednolite. W
pierwszych dwoch latach, w zwigzku toczong wojng z bolszewikami, gospodarka miata
charakter wojenny. W tym czasie istnial duzy popyt na produkty przemyshu, ktory sie
rozwingl. Wiele fabryk otrzymato tanie kredyty i dotacje od panstwa. W latach 1921-
1923 starano si¢ scali¢ caly kraj w jeden system gospodarczy, odbudowa postepowata
szybko we wszystkich dzialach gospodarki. Naprawiano brakujace polaczenia kolejo-

we, zaczeto ujednolica¢ walute, Gorny Slask starano sie wlaczyé do systemu gospo-
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darczego Il Rzeczpospolitej. Kryzys gospodarczy zaczat si¢ w potowie 1923 roku (hi-
perinflacja) i trwat az do lutego 1926 roku’.

W okresie krakowskim najwiecej ogloszen w ,,Przegladzie Sportowym” zwigza-
nych bylo z branzg odziezowa. Jej rozwdj byl mozliwy dzigki m.in. zamowieniom woj-
skowym. Na poczatku lat 20. XX wieku istniat duzy popyt na tego typu produkty w
Krakowie. Na drugim miejscu znalazly si¢ reklamy artykutow sportowych'®. Krakow w
pierwszych latach powojennych mogt si¢ pochwali¢ znakomitymi boiskami sportowy-
mi, bardzo dobrg prasg sportowg oraz kilkoma klubami sportowymi. Sama Cracovia
zdobyta w sumie 4 tytuly mistrzowskie w dwudziestoleciu migdzywojennym. W przy-
padku Zycia gospodarczego Krakowa w mig¢dzywojniu nie doszto do powazniejszych
zmian. Wahania koniunkturalne spowolnity rozwdj przemystu 1 handlu krakowskiego.

Silna pozycje posiadato majace bogate tradycje krakowskie rzemiosto'.
okres warszawski (01.03.1925-31.08.1939)

W czasie, gdy ,,Przeglad Sportowy” zostat przeniesiony do stolicy, w kraju nastgpit
wzrost koniunkturalny. W przemysle zwigksza si¢ produkcja, w rolnictwie wzrastaja
ceny i dochody rolnikow, zloty si¢ stabilizuje. Poprawie ulega potozenie wszystkich
grup ludnosci. Przewrdot majowy nie wptynal znaczaco na polityke gospodarczg 1 finan-
sowg II Rzeczpospolitej. Jedng ze zmian byta rozbudowa publicznego sektora banko-
wosci. Mocng pozycj¢ panstwo wypracowato sobie takze w transporcie i lesnictwie.
Pod wzgledem rozwoju gospodarczego lata 1926-1929 byty najlepszym okresem w
dwudziestoleciu migdzywojennym. Do kraju zaczat tez naptywaé zagraniczny kapitat'®.

W drugiej potowie lat 20. XX wieku wielu polskich i zagranicznych ekonomistow
przekonywato, ze kryzys gospodarczy nie nadejdzie. Przeciwstawng opini¢ przedstawiat
profesor Adam Krzyzanowski. Pierwsze symptomy pojawily si¢ juz jesienig 1928 roku,
pogarszata sie sytuacja w rolnictwie, zaczgly pojawiaé si¢ trudnosci w sprzedazy pew-
nych wyrobow przemystowych. Byta to zapowiedz nadciaggajacego najwigkszego kry-
zysu gospodarki kapitalistycznej w historii zwanego ,,wielkim kryzysem”. Zaczat si¢ on

na jesieni 1929 roku i trwat do 1933 roku. Polski rzad staral si¢ ograniczy¢ skutki kry-

% J. Kalinski, Z. Landau, Gospodarka Polski w XX wieku, Warszawa 2003, s. 56-58.

' Na kolejnych miejscach w okresie krakowskim pod wzgledem zamieszczonych ogloszen znalazty
m.in. branza motoryzacyjna, spozywcza, chemiczna, farmaceutyczna i poligraficzna,

' J. M. Matecki, Rola Krakowa w Drugiej Rzeczpospolitej, [w:] Dzieje Krakowa..., dz. cyt., s. 438.
12 J. Kalinski, Z. Landau, dz. cyt., s. 81-83.
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zysu, wprowadzajac plan antykryzysowy, jednak z powodu braku srodkéw finansowych
nie spetnit on swojej roli'”.

Koniec ,,wielkiego kryzysu” nastapit jesienia 1935 roku. Smier¢ Jozefa Pitsudskie-
go wprowadzita zamet na szczytach wiadzy w kraju migdzy prezydentem Ignacym Mo-
Scickim a Generalnym Inspektorem Sit Zbrojnych Edwardem Rydz-Smigtym. Wiadza
zostata podzielona. Za sprawy gospodarcze miatl odpowiada¢ prezydent. Eugeniusz
Kwiatkowski zostat mianowany wicepremierem do spraw gospodarczych oraz mini-
strem skarbu. Zaczeto dochodzi¢ miedzy nimi do konfliktu, ktéry negatywnie wptywat
na spoisto$¢ polskiej polityki gospodarczej. Wojskowi opracowali wiasny 6-letni pro-
gram modernizacji polskiej armii. Wicepremier Kwiatkowski starat si¢ przeforsowac
plany inwestycyjne panstwa. W latach 1936-1939 wzrasta produkcja przemystowa,
zwigksza si¢ zatrudnienie, poprawia si¢ sytuacja mieszkancéw, zmniejsza si¢ natomiast
inwestowanie kapitatu zagranicznego'*.

W okresie warszawskim najwigcej reklam w ,,Przegladzie Sportowym” odnosito
si¢ do branzy farmaceutyczno-chemicznej (27%). W centralnej Polsce (okreg warszaw-
ski 1 todzki) istniaty bardzo dobre warunki do rozwoju tej branzy. Czes$¢ reklam z kate-
gorii zdrowie i uroda laczylo si¢ z tematyka pisma np. odzywki dla sportowcow. Tak
jak w okresie krakowskim na drugim miejscu pod wzgledem ilosci ogloszen uplasowaty
si¢ artykuly sportowe (19%). Przedmiotem reklamy byt sprzet sportowy, ktéry mozna
bylo zakupi¢ w jednej z warszawskich sktadnic, wytworni 1 domach sportowych. Sport
stanowitl bardzo wazng cze$¢ zycia codziennego mieszkancow stolicy. Na kolejnych
miejscach, pod wzgledem reklamowania si¢, mieliSmy branze¢ motoryzacyjna (17%),
spozywczg (8%) 1 fotograficzng (5%).

Na ilo$ciowy 1 jakosciowy rozwdj reklamy prasowej na tamach ,,Przegladu Spor-

towego” w miedzywojniu miaty przede wszystkim wptyw trzy nastgpujace czynniki:

a. Czynnik ekonomiczny - w okresie krakowskim wraz ze wzrostem cen, w latach
1921-1923, wzrasta liczba reklam. W pierwszym roku wychodzenia pisma zamieszczo-
no 299 anonsé6w. W kolejnym roku nastepuje wzrost o 150% (748), w 1923 o 54% -
1153. W roku 1924, kiedy zostala wprowadzona reforma walutowa Grabskiego, nastg-
puje spadek o ponad -80% (220 anonséw). W 1925 do konca lutego, gdzie pismo wy-

chodzito jeszcze w Krakowie, pojawito si¢ tylko 20 reklam. W pierwszym roku wycho-

B Tamze, s. 101-105.
" Tamze, s. 137-140 i 162.
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dzenia pisma w stolicy nadal wystepuje tendencja spadkowa (-15%). Najwickszy przy-
rost ma miejsce w 1927 roku, kiedy liczba inseratow z 180 zwigkszyta si¢ do 787
(337%). W latach 1929-1935, gdzie mieliSmy do czynienia z kryzysem gospodarczym,
najwigkszy wzrost ma miejsce w 1933 (14,9%), a spadek w 1931 (-26,6%). Srednia
roczna liczba reklam zamieszczanych w ,,Przegladzie Sportowym” w miedzywojniu

wynosi 654,4.

b. Czynnik lokalizacji - rola Warszawy w odbudowie gospodarczej II Rzeczpospolitej
byta nieoceniona. W stolicy mialy miejsce najwigksze inwestycje przemystowe. Proce-
sowi temu sprzyjat szeroki rynek lokalny, duza liczba mieszkancow oraz stabilne szkol-
nictwo, zwlaszcza na poziomie wyzszym. Duzym plusem byty potaczenia lotnicze, sa-
mochodowe i kolejowe miasta z innymi osrodkami gospodarczymi w kraju 1 za granicg.
W Warszawie funkcjonowato wigkszo$¢ zarzadow spotek akcyjnych, karteli oraz tru-
stow. Ich rozwo6j nastepowat zwlaszcza w latach dobrej koniunktury gospodarczej. W
sektorze publicznym pracowalo okoto 35% warszawskich pracownikow przemysto-
wych'>. W latach 1919-1939 wzrosto znaczenie stolecznego przemystu chemicznego,
papierniczego, metalowego, elektrotechnicznego i energetycznego. Dzigki czemu wo-
jewodztwa zachodnie i Galicja mogly ograniczy¢ swoje relacje handlowe z przemystem
niemieckim, czeskim 1 austriackim. Warszawa byta tez w migdzywojniu najwickszym
skupiskiem ustug rzemieslniczych 1 handlowych. Bardzo mocno rozwinglo si¢ budow-
nictwo (powstato ponad 200 tysiecy izb mieszkalnych). Ponad 40% wielkich przedsig-
biorstw hurtowych znajdowato si¢ w stolicy w latach 30. XX wieku. Powodem tego
byty m.in. centralne polozenie i dogodne warunki kolejowe'®. Anonse z okresu war-
szawskiego odzwierciedlajg wyzej opisane zmiany. Natomiast w okresie krakowskim
mieli§my do czynienia z mniejszym rynkiem. Firmy, ktore si¢ reklamowaty chcialy

trafi¢ do lokalnego konsumenta.

¢. Czynnik demograficzny - w przypadku reklamy prasowej na tamach ,,Przegladu
Sportowego” mozemy mowi¢ o dwoch waznych osrodkach miejskich Krakowie 1 War-
szawie. Wedlug pierwszego powszechnego spisu ludnosci wykonanego w 1921 roku
Krakow zamieszkiwato niespetna 184 tysigce mieszkancow. ,,Przeglad Sportowy”, a co

za tym sama reklama miata charakter lokalny. Po przeniesieniu pisma do stolicy pismo

> M. M. Drozdowski, dz. cyt., s. 489-490.
' Tamze, s. 491-492.
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trafia na zdecydowanie wigkszy rynek wydawniczy i reklamowy. Zmiana profilu pisma
na szybki dziennik sensacyjny sprawia, ze ,,Przeglad Sportowy” zyskuje nowych czy-
telnikow oraz reklamodawcow. Wiekszy naktad rowna si¢ wigkszej szansie dostrzeze-
nia konkretnego anonsu przez szersze grono odbiorcéw. Ponad milionowa Warszawa
gwarantowala takie mozliwosci. Z czego skwapliwie korzystali 6wczes$ni reklamodaw-
cy. Wida¢ to byto na przyktadzie wielu firm, ktére zaczety przez kilka lat prowadzi¢

wysokobudzetowe kampanie reklamowe.

P2: Jakie produkty i uslugi reklamowano?

Ogloszeniodawcow z okresu krakowskiego cechowata wielobranzowos¢. Przykta-
dowe ogloszenie z tego okresu zawierato imi¢ 1 nazwisko wiasciciela firmy lub nazwe
oraz list¢ oferowanych produktéw i ustug. W przypadku branzy konfekcyjnej ubrania
meskie, dziecigce, damskie polecaly takie firmy jak: Bross, Emil Katza i Ska, Hugo
Unger, Jozef Gajda, K. Bornstein i S-ka. Dodatkowo oferowano ustugi krawieckie czy
kusnierskie. Bogaty asortyment oferowaty sklepy z artykutami sportowymi, np. najcze-
Sciej oglaszajaca si¢ firma J. Wurm i H. Herzog promowata artykuty pitkarskie, oszcze-
py, dyski, rakiety, pilki tenisowe, kije hokejowe etc. Reklamy, zwigzane z gospodar-
stwem domowym, odnosity si¢ do wyposazenia domu (meble, naczynia), sprzg¢tu biu-
rowego, rolniczego. Ogloszenia motoryzacyjne dotyczyly reklam motocykli, samocho-
dow, todzi, ushug transportowych czy mozliwosci skorzystania z ustug warsztatu samo-
chodowego. Lacznie w okresie krakowskim reklamowato si¢ 289 firm i marek z roz-
nych branz, ktére zamiescito w sumie 2 440 ogloszen.

W okresie warszawskim 942 firmy 1 marki zamie$city 9 993 reklam (80,4% cato-
sci). Dominujace branze to: farmaceutyczno-chemiczna, sportowa, motoryzacyjna i
spozywcza. W stolicy rynek reklamowy byt wigkszy niz w Krakowie. Wzrasta liczba
duzych, znanych polskich i1 zagranicznych marek, ktére chetnie oglaszaty sie w ,,Prze-
gladzie Sportowym”. Ulega zmianie charakter reklamy. Juz nie jest to wielobranzo-
wos¢, a pojedynczy produkt zyskuje na promocji. Uwidacznia si¢ to zwtaszcza w bran-
zy farmaceutyczno-kosmetycznej. Na tamach ,,Przegladu Sportowego” zaczynaja regu-
larnie pojawiaé si¢ ogloszenia $rodkow przeciwbolowych (Aspirina, Panflavina, Ko-
walskina), odzywek dla sportowcow (Ovomaltine, tabletki odzywcze Nukol), srodkow
do pielegnacji skory i ciata (kremy 1 nozyki do golenia, pasty do zgbow).
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W stolicy rynek z artykutami sportowymi i motoryzacyjny jest duzo wigkszy niz w
Krakowie. Mamy tutaj do czynienia z dominacja anonsow znanych skladnic i domow
sportowych: ,,Komispol”, Polska Spotka Sportowa, Sktadnica Sportowa ,,Sport 1 Gim-
nastyka”, ,,Sport i Rozrywka”, ,,Stadion”, ,,Start”, C. Grabowski. W przypadku znanych
zagranicznych marek wyr6zniajg si¢ pitki i rakiety tenisowe ,,Slazengers”, ,,Dunlop”,
siodetka rowerowe ,,Brooks”. W poréwnaniu z okresem krakowskim nastepuje intensy-
fikacja ogloszen branzy motoryzacyjnej. Wyrozniaja si¢ tutaj dwie firmy sprzedajace
rowery. Fabryczny Sktad Roweréw K. Lipinskiego i Fabryka Roweréw B. Wahren.

Widoczny jest rOwniez wzrost ogloszen z branzy spozywczej czy fotograficzne;.

P3: Jakich srodkow retorycznych i graficznych uzywano dla wzmocnienia sily per-

swazji ogloszen?

W okresie krakowskim reklama prasowa nie prezentowala si¢ zbyt atrakcyjnie.
Maty format pisma (B4) tamanego dwuszpaltowo sprawil, ze ogloszenia zamieszczane
na przedostatniej lub ostatniej stronie zlewatly si¢ w jedng mase. Wyrdzniaty sie te, kto-
re miaty inny krdj czcionki, ilustracje (co byto rzadkos$cia) czy ciekawy slogan. Typowe
ogloszenie z tego okresu miato ksztalt prostokatnej ramki. Nagtéwek zawieral przewaz-
nie imi¢ 1 nazwisko wiasciciela firmy lub jej nazwe. Pod spodem umieszczono liste ofe-
rowanych towaréw lub ustug. Na uwage zastuguja przymiotniki jakosciowe'’, ktore
czesto pojawialy sie¢ w omawianych reklamach w rozdziale 5 i 6. Najczesciej odnosity
si¢ one do dobrej jakosci oferowanego produktu. Niektorzy reklamodawcy cheieli wy-
rdzni¢ si¢ poprzez odniesienie si¢ do tradycji swojej firmy'®.

Nowy format pisma w 1926 roku mocno wptynat na wyglad reklam. Zyskaty one
lepszy ksztatt 1 kolor. Zrezygnowano tez z typowych stron reklamowych i zaczeto
umieszcza¢ anonse na stronach redakcyjnych. Wigkszos$¢ reklamodawcéw docenita tez
znaczenie ilustracji, ktora na state zago$cita juz w ogtoszeniach w ,,Przegladzie Sporto-
wym” w tamtym czasie. W przypadku $rodkéw retorycznych, to w okresie warszaw-
skim np. firmy z branzy motoryzacyjnej jako$¢ swoich samochodoéw czy motocykli po-
twierdzaty sukcesami sportowcow, ktorzy korzystali z nich w czasie wyscigow. Zaczeto

odwotywac¢ si¢ do znanych osob. Francuski kolarz szosowy Andre Leducq wygrat Tour

'7 Najpopularniejsze z nich to: najlepszy, pickny, znakomity, dobry, doskonaly, jedyny, najwyzszy,
wygodny, praktyczny, wzorowy, pierwszy.

'8 Regularnie pojawiaty si¢ takie przymiotniki jak: stynny, znany, modny, popularny, uznany, ceniony,
zatozony czy najstarsza.



-225 -

519

de France na oponach ,,.Dunlop” . Mistrzyni Polski w tenisie Jadwiga Jedrzejowska

zawdzieczata swoje sukcesy rakiecie tej samej marki”

. Do historii stynnych haset re-
klamowych przeszyty tez m.in. takie zwroty jak ,,Cukier krzepi”, ,,Fuchs stodzi zycie”,

,Cyma nigdy nie zawodzi”, ,,Omega - zegarek na cale zycie”.

P4: Do jakich grup docelowych zamierzano dotrzec?

W pierwszym okresie wychodzenia pisma w Krakowie reklama skierowana byla
do lokalnego czytelnika. Najcze$ciej oglaszaty si¢ znane miejscowe firmy tapicerskie,
kus$nierskie, meblarskie, konfekcyjne, sportowe. Zasieg dziatalno$ci tamtych firm ogra-
niczat si¢ do Krakowa 1 okolic. Z ich ustug korzystali przede wszystkim lokalni miesz-
kancy. Firmy przescigaly si¢ w informowaniu potencjalnego klienta np. o nowej dosta-
wie towaru. Duza konkurencja panowata we wspomnianej branzy odziezowej (lacznie
w ,,Przegladzie Sportowym” reklamowato si¢ 64 firm i marek), z artykutami gospodar-
stwa domowego (47 firm i marek), motoryzacyjnej (30 firm i marek), sportowej (26
firm 1 marek). Ponad potowa reklamujacych si¢ firm zlokalizowana byta w $rodmiesciu,
glownie na ulicy Grodzkiej i Florjanskiej. Najwigcej ogltoszen zamiesdcita firma J. Wurm
1 H. Herzog, sprzedajaca artykuty sportowe (112 reklam). Grupa docelowa firm sporto-
wych mogli by¢ krakowscy sportowcy, dziatacze czy kibice, ktorzy w wolnym czasie
mogli w parku Jordana uprawia¢ rézne dyscypliny sportu. W okresie warszawskim re-
klama skierowana jest juz do wigkszej grupy oséb. Ma to zwigzek z poszerzonym gro-
nem czytelniczym - wigkszy naktad, wychodzenie pisma w innych polskich miastach.
Na znaczeniu zyskaly pojedyncze marki (Aspirina, Philips, Citroen, BMW, Ovomaltine,
Omega, Sokodt). Rola sklepu zostala zmarginalizowana do posrednika, gdzie mozna na-
by¢ taki towar. Jednym z wyjatkow sa np. sklepy z kapeluszami Mtodkowskiego czy
Cieszkowskiego, gdzie nadal marka wtlasciciela byta magnesem dla potencjalnego
klienta, ktéry mogl zaopatrzy¢ si¢ w modny kapelusz.

Podsumowujac zaprezentowane wyniki przeprowadzonych badan nt. reklamy pra-
sowe] w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1921-1939 potwierdzaja, iz reklama pra-
sowa stanowila integralng cze$¢ pisma. Wraz z rozwojem ,,Przegladu Sportowego”
anonse ewoluowaly (pod wzgledem tresci i wygladu) z lokalnych (okres krakowski) do

ogolnokrajowych (okres warszawski). W pierwszych latach cechowala je wielobranzo-

1% Przeglad Sportowy”, 1930, nr 62, s. 3.
20 Przeglad Sportowy”, 1931, nr 50, s. 6.
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wosC¢. Nastgpnie na znaczeniu zyskaly pojedyncze polskie i zagraniczne marki. Dewa-
luacja waluty oraz wielki kryzys nie wptynat mocno na ilo$¢ zamieszczanych ogtoszen,
ktorych tematyka odzwierciedlata postepujace zmiany modernizacyjne w Il Rzeczpo-
spolite;j.

Opracowany autorski klucz kategoryzacyjny dla niniejszej rozprawy doktorskiej
mozna zastosowa¢ do badan nad kazdym rodzajem reklamy prasowej, ktéra ukazywata
si¢ w II Rzeczpospolitej i wczesniej. Jego zaleta jest to, iz mozna go rozbudowywac o
nowe kategorie w zalezno$ci od tematyki reklam danego periodyku. Niewatpliwie pro-
blemem wymagajacym dalszych badan pozostaje analiza ogloszen w innych pismach
sportowych tamtego okresu. Takie wyniki datyby szerszy obraz i kontekst tego, co re-
klamowano w prasie sportowej w pordwnaniu z najpoczytniejszym polskim pismem

sportowym dwudziestolecia migdzywojennego.
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ZARYS ROZWOJU HANDLU I PRZEMYSLU KRAKOWSKIEGO OD SREDNIO-

WIECZA DO POCZATKU LAT XX WIEKU

Przed 1257 rokiem krakowski handel nie odgrywat wigkszej roli w skali kraju i Eu-
ropy, mial bardziej charakter lokalny. Najwigkszy jego rozkwit nastapit w XIV 1 XV
wieku'. Z czasem, gdy zaczeto powstawac wiecej miast i miasteczek, Krakow wyspe-
cjalizowal si¢ w handlu tranzytowym. Panujace wowczas przywileje zmuszaty kupcow
z innych miast do odsprzedazy swoich towarow krakowskim kupcom, ktérzy sprzeda-
wali te towary dalej”. Najblizej handel odbywat si¢ z niedaleko potozonym Slaskiem,
ktéremu Krakow dostarczatl sol. Zakupi¢ ja mozna bylo np. na wroctawskim targu. Poza
tym sprzedawano futra, skory, otéw, wosk. Slask dostarczat do Krakowa wyroby swo-
ich cechéw - sukna zytawskie, wroctawskie, gorlickie. Krakowanie cenili réwniez piwo
swidnickie’.

Pierwsze kontakty handlowe z Niemcami zostaty nawigzane w 1365 roku, kiedy to
Kazimierz Wielki wydal przywilej Norymberski, zapewniajacy bezpieczenstwo tamtej-
szym kupcom w Polsce. Od potowy XIV wieku polska sol byta dostarczana do Spizu.
Kontakty handlowe Krakéw nawigzal rowniez z najsilniejszym wegierskim miastem
Koszycami. Wegrzy kupowali z Krakowa w duzych ilo$ciach otéw, natomiast do grodu
Kraka sprowadzana byta oliwa, futra, wosk, miedz i zelazo. Prawdziwg sit¢ krakow-
skiego kupiectwa wida¢ w momencie nawigzania stosunkéw handlowych z odlegly
Flandrig. Jak pisze Stanistaw Kutrzeba, Flandria byla w tamtych czasach jednym z
glownych ognisk przemystu i handlu w Europie”.

Ciekawie prezentowat si¢ handel kupcéw krakowskich ze Wschodem. Towary
sprowadzano z dalekiej Kafty lub Suczawy. Jesli kto$ chciat blizej naby¢ wschodnie
towary, mogl udac si¢ do Lwowa, dokad sprowadzano jedwab, pieprz, imbir czy ryby
motdawskie. Najwiecej korzysci Krakowowi przynidést wspomniany wyzej tranzyt.

Obejmowat on glownie takie artykuty jak sukno czy miedz wegierska, ktora wysylano

' Na temat handlu Krakowa w wiekach $rednich pisat polski historyk prawa, dr Stanistaw Kutrzeba,
profesor Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz jego rektor w latach 1932-1933. W swojej pracy przeanali-
zowal m.in. stosunki Krakowa z innymi o$rodkami miejskimi oraz organizacje handlu. Zob. S. Kutrzeba,
Handel Krakowa w wiekach srednich na tle stosunkow handlowych Polski, Krakow 1902

? K. Bakowski, Dzieje Krakowa, Krakow 1911, s. 113.
3s. Kutrzeba, Zarys dziejow handlu Krakowa 1257-1910, Krakow 1910, s. 4.

* Najpopularniejszym miastem handlowym byta Brugia. Krakowscy kupcy dostarczali przewaznie
otow, wosk, drzewo ciosowe. Krakow od Belgéw kupowat sukno brukselskie, lowanskie, mechelskie,
kortryckie. Sprowadzano rowniez wino renskie, réznego rodzaju owoce (rodzynki, figi, migdaty, ryz).
Dostarczaniem towaréw zajmowali si¢ kupcy torunscy, ktorzy byli posrednikami w handlu miedzy Pol-
ska a Flandrig. Wyprawy morskie nie byly zawsze bezpiecznie, jednak nie powstrzymato to krakowskich
kupcoéw od handlowania, poniewaz che¢¢ zysku byta u nich wigksza. Tamze, s. 5-6.
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na Slask. Pod koniec XV wieku handel tranzytowy podupadt’. Miejscowy handel w
Krakowie odbywat si¢ na cotygodniowych targach. Towar mozna bylo zakupi¢ u kupca
w sklepie lub u kramarza. Towary sprzedawano w Sukiennicach oraz w r6znej wielko-
sci kramach. Wigksze targi odbywaty si¢ co pot roku. Wowczas zawierano duze trans-
akcje finansowe . Okolo 1410 roku powstala Kongregacja Kupiecka, ktérej zadaniem
byta ochrona interesow kupieckich. Od XVI wieku wzrosta rola gospodarstw folwarcz-
nych. Mieszkancy Krakowa mogli zakupi¢ zboze na targu ziemioptodéw na Kleparzu®.

Od XV wieku kupcy poza handlem zajmowali si¢ interesami bankierskimi. Ich za-
danie polegalo na przewozie okreslonej kwoty z jednego miasta do drugiego. Obrot
gotowka w $redniowieczu byt utrudniony. Branie odsetek uchodzito w kregach kosciel-
nych za co$ niemoralnego. W najgorszym wypadku osobie przylapanej na takim prze-
winieniu grozito wykluczenie ze wspolnoty koscielnej. Pozwolenia udzielono tylko
Zydom, dzieki czemu wielu z nich dorobito sie duzych majatkow. W tamtych czasach
ilo$¢ pienigdzy w obiegu byla niewielka. W zwiazku z czym ich warto$¢ byta wigksza
niz ma to miejsce wspotczesnie. Zakaz koscielny, dotyczacy pobierania procentow,
zniknagt w XVI wieku. W Krakowie pierwsze nowoczesne operacje finansowe przepro-
wadzono w 1837 roku’.

Wraz z powstaniem poczty w 1558 roku, transakcje finansowe, zawierane z kup-
cami, powoli zaczely zanikac¢. Potaczenia migdzy poszczegodlnymi miastami 1 miastecz-
kami na wigkszg skale pojawily si¢ dopiero w potowie XVI wieku. Odno$nie rozwoju
przemystu w Krakowie najwicksza warto$¢ posiadaly wyroby rekodziet miejscowej
ludnosci. Cechy rozwinely sie najbardziej w XV wieku®. Z uwagi na zblizajaca sie woj-
n¢ z Krzyzkami, wzrosto wowczas zapotrzebowanie na wyroby rzemies$lnicze. Takie
wyroby wyroznialy si¢ bardzo dobrg jakoscig wykonania. Dobrobyt mieszczanstwa nie
podobat si¢ szlachcie. Jej egoizm oraz brak zrozumienia warto$ci handlu dla catego
kraju, spowodowal wprowadzenie zakazu wywozenia towaréw za granice w 1565 roku,
w ramach wydanej wowczas konstytucji. Rozwdj handlu i przemystu zostat gwattownie

zatrzymany9.

5 Tamze, s. 7-9.
% K. Bakowski, Dzieje..., dz. cyt., s. 114-116.

7 Wypuszczono wowczas w Krakowie oprocentowane obligacje przez Towarzystwo strzeleckie
w zwigzku ze splacaniem nowo kupionej strzelnicy znajdujacej si¢ na ul. Lubicz. Tamze, s. 117-119.

¥ Dzieje krakowskich cechow opisat znany badacz historii i kultury polskiej Wilhelm Gasiorowski
(1825-1892) oraz prawnik i znawca historii Krakowa Klemens Bakowski (1860-1938) Zob. W. Gasio-
rowski, Cechy krakowskie, ich dzieje, ordynacje, listy, swobody, obyczaje, Krakow 1860; K. Bakowski,
Dawne cechy krakowskie, Krakow 1903.

’ K. Bakowski, Dzieje..., dz. cyt., s. 120-127.



- 256 -

Od XVI do XVII wieku rozw¢j handlu w Krakowie nie postgpowat juz tak szyb-
ko. Wplyw na to mialo wiele réoznych czynnikow. Wojny, rozbiory czy wewngtrzne
konflikty nie pomagaly zwyklym mieszkancom zajmujacym si¢ handlem'®. W XIX
1 XX wieku na ziemiach polskich dochodzi do uprzemystowienia zaktadéw pracy.
Zmiana ta ma duzy wplyw na ksztatt handlu i przemystu. Wzrasta mocno rola handlu
detalicznego. Dostarczaniem towarow zajmuja sie m.in. koleje. Krakéw, bedacy pod
zaborem austriackim ma niewielu znaczacych wiasnych kupcoéw. Na pierwsze miejsce
wysuwaja si¢ sprzedawcy zboza. Hurtowy zbyt posiadaja takie towary jak jaja, zelazo,
drzewo, korale, tkackie wyroby, herbata, towary kolonialne. W przypadku handlu deta-
licznego pierwsze miejsce zajmujg artykulty spozywcze oraz napoje. W Krakowie wow-
czas istniatlo 1 570 przedsiebiorstw. Wedtug Stanistawa Kutrzeby kupiectwo krakow-
skie stracito czes$¢ klientow lokalnych, poniewaz ci woleli zaopatrywac si¢ w np. wie-
denska lub paryska konfekcje, ktora byla wowczas sprowadzana hurtowo do Krakowa.
Odnosnie edukacji, Kutrzeba pochwalit decyzje o utworzeniu Szkoly Handlowej
w 1882 roku. Niestety czgs¢ kupcow krakowskich z tamtego okresu nie doceniata roli

i znaczenia nauki w ich fachu oraz rosnacej gwattownie konkurencji''.

' W wiekach érednich na przyktadzie Krakowa handel opierat si¢ na przywozie, wywozie i przewozie
towaréw. W XVI wieku popularnymi towarami eksportowymi byly zboze, drzewo i plody. Waznym
wydarzeniem bylo ustanowienie w 1507 roku nowego cla od skoér oraz wotdw wysytanych za granicg.
Skorzystata na tym szlachta, ktéra mogla bezposrednio wysytac towary za granicg. Miasta takie jak Kra-
kow stracity finansowo. W przypadku innych towaré6w zanika eksport olowiu, siarki. Nadal wysylana jest
sol, tylko w mniejszych ilosciach. Sprzedawany jest rowniez wosk na Slask czy futra do krajow zachod-
nich. Najwazniejszym towarem eksportowym Krakowa w X VI wieku byty skory. Kupuje je Wroctaw czy
Wieden. Ta tendencja utrzymuje si¢ do XVIII wieku. Jednak patrzac calosciowo, Krakéw nie byt wow-
czas wiodagcym miastem w eksporcie towaréw. Rowniez wspomniany handel tranzytowy podupada. Wi-
da¢ to na przyktadzie dochodowego handlu miedzia, ktoéry zmalat. Kontakty handlowe ze Wschodem
(Konstantynopol) takze staly si¢ rzadsze na skutek tureckich podbojow oraz fanatycznych muzutmanéw
nie rozumiejacych roli handlu dla ich panstwa. W 1475 roku upadta Kaffa po niej Kilia i Biatogrod.
Wyznaczenie drogi morskiej do Indii przez Vasco da Gamg sprawilo, ze do Krakowa zaczety naptywac
nowe towary, ktére sprowadzano z Wenecji i Genui. Zmniejsza si¢ takze rola krakowskiego targu jako
miejsca, gdzie mozna byto naby¢ caty szereg roznych towarow. np. korzeni, ktére sprowadza si¢ z Wro-
ctawia i wysyla tylko do Gdanska. Por. S. Kutrzeba, Zarys dziejow..., s. 22-28.

"' Tamze, s. 58-62.
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ZARYS ROZWOJU HANDLU I PRZEMYSELU WARSZAWSKIEGO OD SREDNIOWIECZA DO

POCZATKU XX WIEKU

Rozw¢j gospodarczy, polityczny 1 umyslowy na terenach, gdzie wspdiczesnie
znajduje si¢ Warszawa byt op6zniony w pordwnaniu z innymi regionami Polski. We-
dhug polskiego historyka i profesora Uniwersytetu Warszawskiego, Bronistawa Chle-
bowskiego ten proces byl mozliwy dzieki dwém czynnikom — uksztattowaniu terenu
oraz centralnym potozeniu'?. Na przetomie XII i XIII wicku miejscowa nieliczna lud-
no$¢ utrzymywata si¢ gléwnie z przemystu lesnego (drzewnego). Relacje migdzy
mieszkaficami tamtych terenow a panstwem byly nie najlepsze. Wladcy nie troszczyli
si¢ 0 ich ochrone. Stuzba ksigzeca 1 urzednicy nie mieli najlepszej opinii. Chrzescijan-
stwo pojawito si¢ dopiero w XIII wieku'’.

Rozwdj 1 wzrost znaczenia Mazowsza nast¢puje w czasach rzadow ksigcia mazo-
wieckiego Konrada I (1194-1247). Poza przemystem drzewnym istniato wiele wsi pa-
stersko-rolniczych. Wzdtuz Brzegdéw Wisty 1 Narwi funkcjonowaty grody, osady rybac-
kie 1 targowiska. Mieszkancy utrzymywali si¢ z rolnictwa i hodowli bydta. Najwigksza
osada w tamtych czasach byl wysuniety ku wschodowi Czersk. Jego zadaniem byto
chronienie innych osad i wiosek lezacych u brzegéw Wisty. W Czersku sktadowano so6l
oraz handlowano towarami na miejscowym targu'*. Warszawa z potowy XII wicku byta
jednym z wielu targowisk rzecznych. Wieksze od niej znaczenie handlowe miat wspo-
mniany Czersk, Sochaczew czy Grodziec. Rozwoj targowiska warszawskiego zwigzany
byt z handlem ladowym”.

Od potowy XIII wieku Warszawa staje si¢ centrum koscielnym (dzigki trzem ka-
plicom), wzmaga si¢ tez ruch na targowisku. W 1347 roku powstaje mniejsze targowi-
sko thargowe (Targowek). Po zalozeniu miasta targowisko przemianowano na rynek.
Miejscowa ludno$¢ otrzymata zadanie, polegajace na strézowaniu zamku i muréw
§wiezo powstatego miasta. Miynarze mieli dostarczaé sprzet drewniany'®. W kolejnych
latach nastgpuje wzrost ludnosci, powstaje powiat warszawski. Od 1311 roku kupcy
krakowscy, dzieki wydanemu przywilejowi przez Trojdena, mogg handlowa¢ na Ma-

1
ZOWSzZu 7.

12 B. Chlebowski, Warszawa za ksigzqt mazowieckich, Warszawa 1911, s. 6-7.
13 Tamze, s. 12.

14 Tamze, s. 14-16.

15 Tamze, s. 33-35.

' Tamze, s. 37-39.

" Tamze, s. 41-42.
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Przed przylaczeniem Warszawy do Krolestwa Polskiego utrzymywano intensywne
kontakty handlowe z Prusami. Do Gdanska korytem Wisty transportowano skory, 10j
1 wosk. Do Warszawy sprowadzono sukno angielskie, $ledzie i korzenie. W XV wieku
odbywat si¢ ruchliwy handel zbozem. Gwattowny rozkwit Warszawy nastepuje na po-
czatku XIV wieku i trwa do potowy XV'®. W miescie istnialo juz zamozne i aktywne
kupiectwo. Jego rozwoj byl mozliwy dzigki przyznawanym przywilejom i1 ulgom doty-
czacym np. oplaty cet przy przewozeniu swoich towarow po kraju. Prawa kupieckiego
bronita Konfraternia kupiecka. Pomigdzy kupcami a rzemie$lnikami, ktorzy nalezeli do
réznych cechow wystepowaty spory'’.

W czasach panowania Jana III Sobieskiego Warszawa byta siedliskiem kupcow.
Handel odbywat si¢ na rynku Starego Miasta. Przybywajacy do stolicy mieszkancy in-
nych miast mogli odwiedza¢ liczne sklepy korzenne i winne. Wiele sklepow byto pro-
wadzonych przez cudzoziemcéw - Wiochéw, Niemcow, Ormian, Turkéw, Grekow czy
Szkotow. Ze Wschodu sprowadzano bron damascenska, wyroby ze zlota, materiaty per-
skie 1 tureckie. Wiele roznych towarow sprowadzano z Polski, podajac za Aleksandrem

Krausharem np.:

Z Wroclawia sprowadzano meble i zwierciadta, wodki i lekkie towary niemieckie. Z Torunia - pierniki,
kapelusze, rekawiczki i wyroby zamszowe. Z Norymbergji sprowadzano, tak zwane, krotkie towary, otow-
ki, scyzoryki, nici, szpilki, igly, koronki, medaliki i obrazki. Ze Slgska i Frankfurtu nad Odrq - pléma,
dymy, kamloty. Z Drezna porcelane, ktérej sktad istial na miejscu’ (...)

Towary mozna bylo takze naby¢ na jarmarkach, ktore odbywaly si¢ w Starym Mie-
$cie. Dni targowe przypadaty na poniedziatki i czwartki. Prawo chronilo miejscowych
kupcow. Zydzi mogli jedynie przebywa¢ i handlowaé w Warszawie w czasie jarmarkow
1 zjazdow sejmowych. Wojna polsko-szwedzka zatrzymata na dtugi czas rozwdj handlu
w stolicy. Sytuacja unormowala si¢ za panowania Augusta III Sasa. Jego nastgpca Sta-
nistaw August Poniatowski uchwalit w 1775 roku ustawe wekslowa, dzigki czemu
wzrdst obrdt handlowy, powstato wiele firm bankierskich. W 1789 roku w Warszawie
funkcjonowato 181 duzych firm kupieckich. W latach 1786-1793 wychodzit ,,Dziennik
handlowy”. Z czasem handel zaczal si¢ przenosi¢ ze Starego Miasta na ulice Miodowg

oraz Krakowskie Przedmiescie?'.

'8 A. Kraushar, Kupiectwo warszawskie: zarys pieciowickowych jego dziejéw: monografja historyczno-
obyczajowa osnuta na zrodtach archiwalnych, Warszawa 1929, s. 21-22.

YA Moraczewski, Warszawa, Warszawa 1939, s. 38.
% A. Kraushar, dz. cyt., s. 23.
! Tamze, s. 24-25.
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Pod koniec XVIII wieku handel ograniczat si¢ do potrzeb wewngtrznych miesz-
kancéw Warszawy. Eksport towaréw byl nieznaczny. W miescie dziatato m.in. 7 ban-
kierow, 80 kupcow, 23 sklepy galanteryjne, 5 ksiggarni i 241 domoéw handlowych.
Wzrosta liczba Zydow, ktorym pozwolono handlowaé w prawie kazdym miejscu w sto-
licy Mazowsza®*. Przemyst z tamtego okresu wyréznia wielobranzowosé. Duza konku-
rencja wystepuje pomiedzy zaktadami wtokienniczymi, drukarniami, farbiarniami oraz
zaktadami, trudnigcymi si¢ produkcjg artykutow spozywczych i stolarskich. Trzeci roz-
biodr Polski zatrzymal rozwoj przemyshu warszawskiego™.

Poczatki warszawskiej wytworczo$ci zwigzane sa z cechami i rzemiostem. Nastep-
nie dochodzi do zmiany w manufaktury, ktore w ostatnim etapie przeksztalcajg si¢ w
wielkie zaklady przemystowe. Wiadzom Krélestwa Kongresowego zalezalo na rozwoju
warszawskiego przemystu. W Mennicy Krélewskiej, poza produkcja monet 1 medali,
wykonywano galanterie metalowa. Na Solcu dziatata Panstwowa Fabryka Machin za-
trudniajagca ponad 100 osoéb. Przemyst widkienniczy rozwija si¢ gwattownie w latach
1815-1830. Pomaga mu mocno w tym polityka wtadz (niskie cto, otwarty rosyjski ry-
nek). Dopiero wybuch powstania listopadowego zatrzymuje jego rozw¢j. W branzy
spozywczej warszawskie browary nadal dobrze prosperowaty. Pomyslnie rozwijaty si¢
poligrafia, przemyst chemiczny i papierniczy™*.

Gospodarka warszawska przez okoto 20 lat odczuwata negatywne skutki powstania
listopadowego. Po 1831 roku powstato wiele znanych firm, ktére czesto si¢ reklamowa-
ty w ,,Przegladzie Sportowym” w latach 1926-1939. Z przemystu metalowego warto
wymieni¢ fabryke Rudzkiego. Z branzy cukierniczej zaktady Wedla oraz Fuchsa. Naj-
wiekszymi zaktadami, produkujagcymi kosmetyki, byta Fabryka Pulsa i Sommera.
W latach 50. 1 60. XIX wieku nastepuje wzrost w przemysle warszawskim. Najwiecej
firm bylo zlokalizowanych na Powislu, Muranowie i Dzielnicy Zachodniej*.

Waznym wydarzeniem bylo utworzenie polaczenia kolejowego z Zaglebiem Da-
browskim (w 1848 roku) i Gornoslaskim (w 1859 roku). Warszawa stata si¢ waznym

wezlem kolejowym z innymi polskimi miastami czy krajami europejskimi. Rownocze-

22 S. Dziewulski, Warszawa tom 1. Dzieje miasta, topografia, statystyka ludnosci, Warszawa 1913, s.
200.

3 Na skutek wydarzen politycznych i rzadéw pruskich w 1800 roku liczba mieszkancow Warszawy
zmniejszyla si¢ prawie o potoweg. Dodatkowo manufaktury krolewskie 1 magnackie zaprzestaty catkowi-
cie dzialalno$ci. Warszawskie rzemiosto zaczg¢lo podupadaé. Ozywienie gospodarcze nastapito w mo-
mencie powstania Ksigestwa Warszawskiego (1807 rok). W tamtym czasie powstato kilka duzych firm -
fabryki maszyn, garbarnie, browary Por. W. Pruss, Rozwdj przemystu warszawskiego w latach 1864-
1914, Warszawa 1977, s. 15.

24 Tamze, s. 16.
25 Tamze, s. 17.
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$nie rola Wisty ulegla zmniejszeniu. W latach 70. XIX wieku dobrze rozwija si¢ prze-
myst metalowy. Poza polityka gospodarcza rzadu rosyjskiego waznym czynnikiem
wpltywajagcym na rozwoj warszawskiego przemystu byl wzrastajacy popyt na dobra
1 ushugi. Dodatkowo do Warszawy zaczeto naptywac coraz wiecej ludnosci wiejskiej,
ktoéra znalazta zatrudnienie w r6znych galeziach rzemiosta czy przemystu warszawskie-
go. Zaplecze finansowe zapewnialy instytucje kredytowe, banki prywatne i kantory.
Rola Banku Polskiego ulegta zmniejszeniu®®.

Od potowy lat 80. XIX wieku rozwija si¢ przemyst widkienniczy, drzewny, che-
miczny 1 spozywczy. Natomiast u schytku XIX wieku nastgpuje szybki wzrost wielko-
sciowy poszczegdlnych zaktadow. W latach 1900-1913 na wyglad przemystu warszaw-
skiego maja wptyw przypadkowe wahania, zwigzane z polityka Rosji (wojna rosyjsko-
japonska, rewolucja w 1905 roku)?’. Wybuch I wojny $wiatowej oznaczat dla gospo-
darki warszawskiej nowe otwarcie. Wowczas funkcjonowato 1 836 zaktadow, ktore
zatrudniaty 76 tysiecy osob. Dzielnica zachodnia byla dzielnicg najbardziej uprzemy-
stowiong. Zblizajaca si¢ niemiecka ofensywa w 1915 roku wymusita na wtadzach rosyj-
skich decyzj¢ o ewakuacji warszawskiego przemystu. W glab Rosji wywieziono wiele
maszyn i urzadzen z duzych, $rednich i matych polskich firm?®.

Na przetomie 1914 i 1915 roku spadta drastycznie wytworczo$¢ przemystu war-
szawskiego. Poza dziataniami wojennymi wptyw na to mial np. ograniczony rynek zby-
tu towarow, problem z transportem czy brak surowcoOw. Po wkroczeniu wojsk niemiec-
kich do Warszawy, miejscowi przedsi¢gbiorcy chcieli reaktywowac nieczynne fabryki.
Jednak bez urzadzen i maszyn byto to prawie niemozliwe do wykonania. Dodatkowo
zaostrzyt si¢ kryzys surowcowy. Wyjatek stanowily nieliczne zaktady spozywcze, meta-
lowe, chemiczne czy skorzane zaopatrujace niemiecka armie. Niekorzystna sytuacja na
froncie spowodowala, ze Niemcy podobnie jak Rosjanie przeprowadzili akcje rekwizy-
cji. Postgpowata ona stopniowo. Skutki jej odbily si¢ w zatrudnieniu. W 1917 roku
w przemysle warszawskim pracowato ponad 80% mniej os6b niz w 1913%.

W przypadku warszawskiego rzemiosta sytuacja wygladata lepiej. Rzemieslnicy
mogli dostosowywac si¢ do aktualnych wydarzen wojennych. Mimo zmniejszenia pro-
dukcji istnialo duze zapotrzebowanie na ushugi reparacyjne. W czerwcu 1918 roku

w zaktadach rzemies$lniczych pracowato ponad 25 tysiecy osob. Ta liczba pokazuje, ze

% Tamze, s. 19-21.
27 Tamze, s. 35-36.
2 M. M. Drozdowski, Warszawa w latach 1914-1939, Warszawa 1990, s. 84.
* Tamze, s. 85-86.
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w rzemios$le warszawskim panowata lepsza sytuacja niz w przemysle. 20% os6b w ce-
chach stanowily kobiety. Najczgséciej pracowaty one w branzy wtokienniczej, chemicz-
nej 1 spozywczej. Rzemiosto warszawskie z tego okresu charakteryzowato si¢ niskim
stopniem elektryfikacji oraz mechanizacji warsztatow .

W czasie I wojny $wiatowej duze straty poniosto rolnictwo. Brakowato koni, by-
dla, nawozow, maszyn. Pola uprawne ucierpiaty na skutek dziatan wojennych. Sytuacja
na podwarszawskich wsiach miata duzy wplyw na to, jak wygladatl handel w Warsza-
wie. Kupcy koncentrowali si¢ w pierwszej kolejnosci na dystrybuowaniu artykutow
pierwszej potrzeby. Za dostarczanie zywnos$ci 1 surowcow do Warszawy odpowiadat
Komitet Obywatelski’'. W przypadku transportu i komunikacji juz w 1915 roku wiadze
rosyjskie wiedzac, ze stracg miasto, zaczely wywozi¢ urzadzenia kolejowe do Rosji.
Niszczono tory, mosty, budynki. Wtadze niemieckie podjety si¢ odbudowy tylko np.

tych mostow, ktore byty im potrzebne w zwiazku z toczong wojna*>.

%% Firm pracujacych mechanicznie w grupie metalowej byto tylko 13,8%, w chemicznej 25,4%, naj-
wigcej nalezato do grupy papierniczej - 59,2%. Tamze, s. 87.

! Tamze, s. 89-90.
32 Tamze, s. 92.
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Wykaz firm oraz oferowanych przez nie towarow w okresie krakowskim (1921-1925). W na-
wiasie umieszczono listg towardw lub ustug. W niektorych przypadkach umieszczono oryginal-
ny tekst ogloszenia.

[

. Odziez (obuwie, okrycia wierzchnie, ustugi rzemieslnicze)

e Antoni Snopkowski (,,Pracownia obuwia najnowszych fasonow wykonuje zamowienia w
oznaczonym czasie”). [1922, nr 33, s. 157]

e Bazar Konkurencyjny Lazar Freiwald (materiaty na suknie, ptaszcze, kostjumy i ubrania
meskie. Ptotna, zefiry, markizety (tkaniny), barchany™, kapy, koldry, koce, poniczochy, re-
kawiczki i koszule damskie)

e Bracia Klein (obuwie zagraniczne)

e Bross (,,poleca ubrania na zaméwienia z wlasnych materyatow”) [1921, nr 1, s. §]

e Dom Konfekeyjny (ubrania meskie, dziecinne, ptaszcze gumowe, impregnowane)

e Dom Towarowy Bracia Rolniccy (obuwie meskie i damskie z fabryki mechanicznej ,,Po-
lus”)

e Fabryczny Sktad Bielizny Me¢skiej pod firmg M. Krél i R. Dolezal (bielizna mgska)

e Firma Antoni Trabka i Syn (futra)

e Firma Emil Katz i Ska (ubrania meskie i dziecigce)

e Firma Hojtasz i Wolkowicz (ubrania sportowe, spacerowe, salonowe kostjumy, ptaszcze,
suknie, amazonki)

e Firma Jozef Kumala (materialy bielskie, wlasne pracowanie meskie i damskie)

e Firma Lobel W. Hirschfeld (bielizna me¢ska i galanteria)

e Firma M. Rothblum (futra, ustugi kusnierskie)

e Franciszek Piecuch (,,Pierwszorzedny Zaklad Krawiecki wykonuje wszelkie roboty w
zakres krawiectwa wchodzace wedtug najnowszych zurnali po cenach konkurencyjnych.
Znany z punktualno$ci”) [1922, nr 33, s. 15]

e ,Humanic” - Towarzystwo dla Skor i Obuwia (obuwie meskie, damskie i dziecinne, sanda-
ly oraz ponczochy we wszystkich kolorach)

e Hurtownia Bucikow Hugo Unger (obuwie)

e Hurtowy Sktad Futer J. Peisner (futra)

e Izydor Braw (,,wykonuje okrycia podlug najnowszych modeli na sezon zimowy. Zamo-
wienia uskutecznia si¢ tez z wlasnej materji w przeciagu dwodch dni po cenach bardzo przy-
stepnych”.) [1922, nr 35, s. 15]

e Jozef Gajda (ubrania meskie spacerowe i sportowe, raglany (rodzaj rg¢kawa) i zarzutki.
Palta zimowe na watalinie (czarne i marengo), kurtki zimowe watowane, spodnie zakietowe
1 sportowe)

o Jozef Rzeszot (,,salon mod meskich i damskich wykonuje wszelkie roboty solidnie i punk-
tualnie po cenach nader przystepnych”) [1922, nr 35, s. 15]

o K. Bornstein i Ska (konfekcja, ubrania meskie 1 dziecigce)

o Krajowe Zaklady Konfekcyjne (ubrania i palta me¢skie, kostjumy i ptaszcze damskie)

e Krajowe Zaktady Konfekcyjne W. Pietruszki i J. Gajdy (kostjumy i plaszcze damskie,
ubrania, raglany, palta me¢skie, wielki wybor materjatow czysto welianych.)

e Krakowska Fabryka Gumy Berson (obcasy gumowe Berson)

3 Rok, numer i strona ,,Przegladu Sportowego” w latach 1921-1939.
** Rodzaj tkaniny Iniano-baweknianej, jednostronnie barwionej, ze splotem skosnym lub ptéciennym.
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Magazyn Futer i Zaklad Kusnierski Pinkus Halpern (,,Zamowienia wykonuje szybko i
tanio”)

Magazyn i Pracownia Konfekcji Damskiej M. Reisman (futra, ustugi konfekcyjne)
Magazyn i Pracownia Obuwia Damskiego, M¢skiego 1 Dzieciecego St. Hachaj (,,najnow-
sze fasony angielskie, francuskie, warszawskie... ROwniez wykonuje obuwie sportowe i tu-
rystyczne”) [1922, nr 37, s. 16]

Magazyn Konfekcji Mgskiej i Dziecigcej Szymona Strassberga (,,wiclki wybor materjatow
krajowych i zagranicznych, jakotez duzy wybor ptaszczy gumowych kroju angielskiego™)
[1923,nr 19, s. 16]

Magazyn Nowosci (suknie, bluzki, halki, swetry itp. oraz wszelkie ubiory dla dzieci)
Magazyn Nowosci dla Panow Braci Landwirth (koszule, krawaty, kotierze, kapelusze,
laski, parasole, chusteczki, rekawiczki, perfumy, mydta, przybory do podrozy)

Magazyn Nowosci S. Haber (,artykuly najnowszej mody takie jak kapelusze, koszule,
krawatki, obuwie, skarpetki, ponczochy™) [1922, nr 35, s. 15]

Magazyn Obuwia "ESKA” (najnowsze obuwie, duzy wybdr zagranicznych marek np.
"Tip-Top",)

Magazyn Obuwia ,,Piccadilly” (,,obuwie meskie, damskie, dziecinne krajowe i zagraniczne
w najnowszych fasonach. Wielki wybdr obuwia luksusowego wiedenskiego”) [1922, nr 40,
s. 16]

Magazyn Obuwia i Sktad Plocien J. Kempler i D. Schonberg (obuwie damskie, meskie, 1
dziecinne, plotna, ptocienka, zefiry, chewioty, sandaty.)

Magazyn Obuwia Jézefa Palonka (,,poleca obuwie na sktadzie w duzym wyborze, witasne-
go wyrobu w najnowszych fasonach™) [1922, nr 32, s. 16]

Magazyn Rekawiczniczy i Galanteryjny F. Lubanski (r¢kawiczki skorkowe meskie i dam-
skie, ponczochy, skarpetki, ptaszcze gumowe, parasole, laski i krawaty)

Magazyn Towardéw Blawatnych i Drobiazgowych pod firmg Marjan Kope¢ (bielizna mg-
ska i damska, wyroby trykotowe, ptotna oraz wszelkie przybory do szycia)

Magazyn Ubiorow Meskich i Dziecinnych "The Gentleman” (ubrania sportowe, raglany,
plaszcze, 1 kurtki skorzane)

Paryski Sktad Futer Jozefa Eisena (futra damskie, meskie i lisy wszelkiego rodzaju, ustugi
kusnierskie)

Pawel Halpern, Sktad Futer i Pierwszorzedna Wiedenska Pracownia Ku$nierska (ptaszcze
selskinowe, lisy itp.,)

Pierwszorzedny Zaktad Krawiecki Damski i M¢ski M. Gissera (ustugi krawieckie, wielki
wybdr materiatow)

Pierwszorzedny Zaklad Krawiectwa Damskiego pod firma Kamil Sussel (,,wykonuje na
sezon jesienny i zimowy starannie i solidnie po cenach znacznie znizonych kostjumy,
ptaszcze i futra krojem angielskim i francuskim wedtug naj$wiezszych zurnali oraz wszel-
kie roboty w zakres kus$nierstwa wchodzace. Dla P. T. przejezdnych wykoncza si¢ w 24 go-
dzinach” [1922, nr 42, s. 15]

Pracownia Ku$nierska Franciszka Kwiatka (ustugi kusnierskie)

Pracownia Kus$nierska i Sktad Futer Tadeusza Sierpinskiego (futra, ustugi kusnierskie)
Salon Méd Damskich i Meskich M. Gisser (wielki wybor materialow, ustugi krawieckie)
Sktad Futer G. Rieser (,.kurtki i ptaszcze damskie wedtug najnowszych zurnali oraz raglany
i lisy. Wielki wybor skorek wszelkiego rodzaju”, ustugi kusnierskie) [1923, nr 45, s. 2]
Sktad Futer i Pracownia Ku$nierska Stanistawa Bieleckiego (futra, ustugi kusnierskie)
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Sktad Futer i Serdakow zakopianskich oraz pracownia kusnierska (futra z wlasnego i do-
starczonego materjatu, ustugi kusnierskie)

Sktad Henryka Cukiersztejna (ubrania meskie, kostiumy damskie)

Sktad i Pracownia Futer Beck i Gumplowicz (plaszcze damskie, raglany meskie i lisy roz-
nego rodzaju)

Sktad i Pracownia Kus$nierska Ch. Glasberg i S. Grunstein (skorki krajowe i zagraniczne,
ustugi kusnierskie)

Sklad Sukna (,,poleca najprzedniejsze materjaty ubraniowe i kostjumowe. Sukno bilardowe
stale na sktadzie) [1922, nr 51, s. 2]

Sktad Sukna F.T Kirschner (,,wielki wybor materjatow krajowych i zagranicznych - uwa-
ga: specjalno$¢ materjaty welniane 1 ptocienne na ubrania sportowe”) [1923, nr 9, s. §]
Stanistaw Malec (,,Przerabiam kapelusze meskie i damskie w najnowszych fasonach na
obecny sezon. Wykonanie doktadne oraz sprzedaz kapeluszy meskich™) [1923, nr 8, s. 15]
Tailleur M. Grochowski, Varsovie (materiaty krajowe i zagraniczne)

Warszawska wytwornia obuwia i magazyn Rupert Zakrzewski (obuwie)

Wilhelm Vogler (wystawa wiosenna modeli zagranicznych z 1923 roku - ptaszcze, kostju-
my, suknie, jumry)

Wiadystaw Gibaszewski (,,poleca Bostony, Szewioty, Sukna, Welury na ptaszcze, Ma-
terjaly angielskie na kostjumy, Szkoty na bluzki i sukienki, Markizety szwajcarskie, Baty-
sty, Opale i1 Perkale kolorowe na suknie, Zefiry na koszule, Podszewki, Kloty, Chustki wet-
niane, Pledy himalaja oraz konfekcje damskg. Ceny konkurencyjne. Artystyczna pracownia
sukien i kostiuméw™), [1922, nr 51, s. 19]

Wojciech Lazarowicz - (,,Dnia 10 bm. otworzytem sprzedaz obuwia meskiego i damskiego
luksusowego 1 kolorowego w najnowszych fasonach, pod gwarancja w najlepszym gatunku.
Ceny fabryczne t. j. kilka tysigcy marek taniej od cen sklepowych. Daje zatem mozno$¢ za-
oszczedzenia od 5 do 15 tysiecy mp. na parze. Na prowincje wysytam za zaliczky. z powa-
zaniem Wojciech Lazarowicz” [1923, nr 6-7, s. 16]

Wojciech Pietruszka (,,Zawiadomienie! Niniejszem mam zaszczyt zawiadomi¢ P. T.
Klientelg, iz z dniem 2-go sierpnia 1923 roku firm¢ "Krajowe Zaklady Konfekcyjne W. Pie-
truszka 1 J. Gajda, Krakow, Szczepanska 7" zlikwidowatem. Natomiast to samo przedsig-
biorstwo znacznie rozszerzone prowadzil bedzie nadal pod firma WOJCIECH PIETRUSZ-
KA... Wréciwszy z zagranicy, zaopatrzylem tak dziat damski jak i meski w oryginalne mo-
dele paryskie i wiedenskie, a to w dziale damskim: bluzy, suknie wetniane i jedwabne,
spodnice, kostjumy, ptaszcze itp., w dziale meskim: ubrania spacerowe, wizytowe, sporto-
we, spodnie, palta, kurtki, raglany itp. oraz materjaty z ktérych wykonywat b¢de nadal za-
moéwienia ze znang starannoscig i punktualnoscia - Dzickujac za dotychczasowe poparcie,
polecam si¢ nadal taskawym wzglgdom P. T Klienteli 1 pozostaj¢ z powazaniem W. Pie-
truszka™) [1923, nr 36, s. 2]

Wytwornia Obuwia Szewcow Krakowskich (obuwie)

Wytwornia Ubiorow Meskich Malarz i Malski (,,duzy wybor materjatow krajowych i za-
granicznych’) [1923, nr 7, s. 16]



[
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. Artykuly sportowe (sprzet sportowy, nagrody i gadzety sportowe)

firmy sportowe

Dom Sportowy Ch. Dinzes (,,Poleca dla okregu wileniskiego swoj bogato zaopatrzony sktad
we wszelkie artykuty po cenach fabrycznych. Klubom odpowiedni rabat”) [1923, nr 3-8, s.
1]

Dom Sportowy Jozef Hutta (,,artykuty dla sportu zimowego i letniego - narty, plecaki,
aluminiowe naczynia turystyczne, przybory do lekkiej atletyki i gimnastyki, oszczepy, dys-
ki”) [1922, nr 51, s. 58]

Dom Sportowy L. Weindling (,,poleca na sezon letni wszelkiego rodzaju artykuty sporto-
we. Koszulki sportowe w wielkim wyborze. Cenniki na zgdanie bezptatnie”) [1924, nr 18-
19,s. 1]

Dostawa wojskowa (,,zwracam uwage na ogloszenie przetargu nieograniczonego na do-
stawe przyborow sportowych umieszczone w Monitorze Polskim i Polsce Zbrojnej™) [1924,
nr 10, s. 13]

Fabryka Przyborow Sportowych ,,Sporting” (buty footballowe, trzewiki lekko-atletyczne,
gimnastyczne z higieniczng podeszwg chromowa, trzewiki do szermierki, pitki nozne od nr
1 do 5., buty do nart, turystyczne, wosk do nart: "Nartolia" i "Smar")

Firma Leserkiewicz i Ska (artykuly sportowe, przybory turystyczne, perfumerja, artykuty
gumowe i hygieniczne, do tenisa, narty (Ski), sanki sportowe, rekawice wetliane, przybory
aluminiowe, r¢kawice do boksu)

Fryderyk Mandl i Ska (,,poleca wszelkie artykuly sportowe klubom rabat i specjalne wa-
runki ptatnosci wytgczna sprzedaz oryg. amerykanskiej gumy do zucia) [1924, nr 27, s. 16]
Generalny Przedstawiciel R. Szklar (artykuly sportowe pierwszorzgdnej jako$ci, marki
"Scrum" i "Liga")

Hurtownia Artykutow Sportowych J. Wurm i H. Herzog (artykuty sportu footballowego,
oszczepy, dyski oryginalne Berga, rakiety, pitki tennisowe, buciki tennisowe, kije hockejo-
we)

Jozef Feil (figury sportowe dla klubéw na nagrody w zawodach, zegary, zegarki, wyroby
zlote 1 srebrne)

Komispol (kompletne wyekwipowanie druzyn pitkarskich, przybory do tenisa, lekkiej atle-
tyki, myslistwa)

M. i B. Weissberg (gumy do wozkéw dziecinnych, do rowerdw, czesci sktadowe do ma-
szyn do szycia, do rowerow, baterie, artykuly sportowe)

Pierwsza Krajowa Maszynowa Wytwornia Kart i Przyborow Sportowych Bracia Schiele i
Ska (,,wykonuje na przyszly sezon zimowy narty wszelkich fasonow i specjalne: do skoku,
biegu po ptaskim, i do polowania (z najlepszego materjatu). RoOwniez na zamowienie we-
dtlug wlasnych i nadestanych modeli: oszczepy olimpijskie, kije hockeyowe, poprzeczki do
skoku, saneczki i wszelkiego rodzaju sprzety sportowe z twardego drzewa, ceny konkuren-
cyjne”) [1922, nr 15-17, s. 16]

»Polski Sport” (,,Pierwsza krajowa wytwornia przyboréw sportowych poleca swe wyroby
z zakresu sportu, gimnastyki i turystyki”) [1923, nr 15, s. 14]

Polskie Zaktady Przemystu Sportowego "Maraton" (,,Polecamy na sezon zimowy: Narty
jasionowe wyrobu wlasnego (wedlug typu zakupionego u nas przez M.S.W dla Armii) Nar-
ty chickorowe Hagena, uprzeze do nart i kijki oraz wszelkie potrzebne narciarzowi przybo-
ry, ubrania i czapki. Wtoskie przybory do szermierki G. Pereza i Filiberta Sauro, przybory
do wyszkolenia fizycznego 1 wogdle wszelkie przybory sportowe. We wlasnym zakresie
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wyrabiamy: r¢cznie szyte buty narciarskie, futbolowe i lekkoatletyczne, dyski, oszczepy,
ptotki, tawki i1 drabinki szwedzkie, stojaki do skoku i do pitki koszykowej, kompletne garni-
tury szermiercze na bagnety, noze do ¢wiczen w walce wrecz, przepisowe liny do przecia-
gania 1 wspinania itp. Niskie ceny, a dobra jako$¢ przez nas dostarczanych przyborow spor-
towych zjednaty nam odbiorcow w kazdem polskim miescie i w kazdym Okrggu Wojsko-
wym. W najblizszym czasie otwieramy drugi sklep we Lwowie... oraz fili¢ w Krakowie”)
[1924, nr 52, s. 16]

e Pracownia A. Belada's Nachf. Schlesinger (odznaki dla Towarzystw, Nagrody, plakiety
dla wszelkich gatezi sportu, metalowe i emaliowane)

e S. Brachfeld (artykuty sportowe lekkoatletyczne i tenisowe - specjalno$é: przybory pitkar-
skie)

e Skiad Artur Szyndler (,,artykuty sportowe i lekkoatletyczne™)

e Skladnica Sportowa Szklar i Rozengarten (przybory do sportow zimowych: tyzwy, sa-
neczki, narty, pantofle lekkoatletyczne)

o Towarzystwo Handlowe Reim i Ska Ake. (,,sport zimowy: sanki, saneczki dziecinne, narty
(Ski), buty narciarskie, olej marsowy do smarowania butéw i wszelkie przybory do tychze.
przybory do rybotéwstwa. Kalosze i $niegowce meskie, damskie i dziecinne™) [1924, nr 49,
s. 16]

e  Wilh. Pohl's Enkel (,,Specjalny dom dla wszelkich artykuléw sportowych hurtownie i czg-
sciowo”) [1921, nr 6-14, s. 12]

e  Wydawnictwo Gebethner i Wolff (ksiazka Przepisy gry w pitke nozng napisana przez Prof.
Jana Weyssenhoffa)

o  Wytwornia Artykutdow Sportowych J. Paczkowski i synowie (pitki nozne, piestowki, pitki
procne, palantdwki, trzewiki footballowe, jerseje, spodenki, pompy do pitek)

3. Gospodarstwo domowe (wyposazenie domu, mieszkania, sprzet biurowy, ustugi, sprzet
rolniczy)

e Albin Jaworski (,,handel naczyn kuchennych oraz artykutéw dla gospodarstwa domowego
(...) Pierwsza hurtownia wytwordow polskich: dziat metalowy (...) dzial drzewny (...) Po-
wyzej wymienione rzeczy poleca si¢ hurtownie. Dla P.T. Kupcoéw Sktadnic, Kotek Rolni-
czych, Kooperatyw, Zwigzkow i Zrzeszen zawodowych ceny fabryczne. Wysytka na pro-
wincje natychmiastowa - ceny oraz ryciny na zadanie odwrotnie wysytam”) [1921, nr 15,
17,19,s. 12]

e Biuro Handlowe Agenturowo-Komisowe F. Gwiazdecki i Ska (jedyne zastgpstwo na Wo-
jewodztwo Lubelskie i Wotyn angielskich i amerykanskich fabryk) - ,,maszyny do pisania,
powielania i rachowania, amerykanskie meble biurowe (catkowite urzadzenia), Najprzed-
niejszych gatunkow dodatki do maszyn, papier i materjaly piSmienne. Reparacja i konser-
wacja maszyn.” [1924, nr 20, s. 10]

e Dom Handlowy ,,Ordon” (mydto do prania, mydta toaletowe, szczotki wszelkiego rodzaju,
hurtownie i detalicznie)

e Dom Handlowy Franciszek Wojas (otowki Majewskiego, piora do pisania "Wasilewskie-
go", guma do wycierania "Myszka", atramenty "Iskra", zeszyty, torby szkolne, rysiki)

e Dom Meblowy ,,PeBeDe” (meble wykwintne, forniry i deszczutki do robdt pateczkowych)

e Dom Towarowy Benno Brettner (asortyment dla Pan)

e Dom Towarowy dla przemystu rolniczego i technicznego ""Skala' (narzedzia dla rzemiost,
urzadzenia kuchenne, galanteria metalowa)



- 267 -

Edward Pieczonka, Wytwornia Wyrobow Blacharskich (,,Wytwornia trumien metalo-
wych. Polecam rézne fasony trumien metalowych z dekoracjg lub bez dekoracji. Posiadam
na sktadzie wielki wybor trumien metalowych oraz nagrobki metalowe. Posiadam na skta-
dzie wielka ilo$¢ naczyn kuchennych dla gospodarstwa domowego. Sprzedaz hartowna i
czgsciowa. Projekta i kosztorysy wykonuje bezptatnie. Reparacje wykonuj¢ natychmiast.
Ceny nader przystepne.”) [1922, nr 51, s. 43]

F. Czerwinski (,,lometki Zeissa polowe i teatralne. Stopery, Instrumenty geodezyjne, Ba-
rometry itd. Mikroskopy Zeissa i Leitza F. CZERWINSKI”) [1925, nr 3, s. 12]

Fabryka Maszyn Mtynskich M. Kanarek (,,Catkowite urzadzenia mtynéw, oraz maszyny
pojedyncze wszelkiego rodzaju. Kamienie oryginalne francuskie oraz sztuczne, krzemienne
i szmerglowe. - Maszyny parowe, kotty, lokomobile, motory ropne, ssaco-gazowe i benzy-
nowe. Wielki wybor transmisyj z tozyskami pier§cieniowymi i kotami pasowymi do naj-
wigkszych rozmiarow”) [1922, nr 44-45, s. 16]

Fabryka Swiec i Wyrobow Woskowych ,,Glorja” (wyroby woskowe)

Firma Rubinstein i Fischman (dywany, ceraty, linoleum, chodniki, portjery, firanki, na-
rzutki, kapy, serwety pluszowe i satynowe, materialy meblowe - specjalnos¢: amerykanskie
automatyczne maszynki do rolet, oraz przybory tapicerskie)

Hugo Unger (szkto, porcelana)

I. Bluhbaum (dywany perskie z Konstantynopola)

Ignacy Gross i Ska (maszyny do pisania ,,Underwood”, warsztaty reparacyjne, przybory do
maszyn biurowych wszelkich systemow)

Jozef Teufel (magazyn papierow, przyborow pismiennych i ksigg handlowych)

Juliusz Hecker (maszyny do pisania wszystkich systemow, kasy kontrolne, przybory do
tych maszyn, rolki kuponowe, naprawa maszyn do pisania)

Kazimierz Blicharski (sktad i pracownia maszyn do pisania)

Krakowska Fabryka Posadzki ,,Debina” (posadzka dgbowa)

Krakowskie Biuro Handlowe (wegiel krajowy i gornos$laski, drzewo opalowe i szuter
porfirowy)

M. Halpern (ceraty, linoleum, dywany, kapy, chodniki, firanki, narzuty, portjery, karnisze,
przescieradta gumowe, drelichy i materie dla tapicerow)

Magazyn Mebli F. Honigwachs i J. Langer (sypialnie, jadalnie, saloniki, urzgdzenia biu-
rowe, krzesta, fotele, bujaki, stoliki, plusze meblowe,, wozki dziecigce.)

Magazyn Mebli M. Pleszowski (kompletne urzadzenia mieszkan, biur, dekoracje wnetrz,
oraz wyprawy poscielowe. kotdry, materace, ustugi tapicerskie, sypialnie, garnitury klubo-
we, salony, t6Zka zelazne, wozki dziecinne, dywany perskie, smyrnenskie)

Mechanik Wlodzimierz Keyha (naprawa maszyn do pisania)

N. Wetstein (sprzedaz i skup obrazoéw, dywanow, bizuterii)

Pierwsza Malopolska Fabryka Zwierciadel i Szlifiernia Szkla (,,poleca: lustra i szyby
szlifowane do mebli, lustra w ramkach niklowanych i patentowe na deszczulkach, szyby i
lustra w kazdej wielkosci na sktadzie - dostarcza szkta mielonego dla celow przemystowych
- zamoOwienia przyjmuje Biuro Fabryki”) [1922, nr 44, s. 14], [1923, nr 41-44, s. 16]
Pracownia Pozlotniczo, Rzezbiarsko, Stolarska z wlasnym salonem sztuki K. W. Modze-
lewski (,,Poleca: Meble stylowe, ramy, oprawe obrazow i passe-partout”) [1924, nr 20, 27,
s. 16]

Przedsigbiorstwo Techniczno-Handlowe Inz. Tadeusz Leszczynski (,,poleca wszelkie ma-
terjaty techniczne i elektrotechniczne, posredniczy w zakupywaniu maszyn, kottdow i urza-
dzen fabrycznych, przyjmuje do komisowej sprzedazy maszyny, kotty i materjaty technicz-
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ne. Przy dostawie materjalow dla kopaln, fabryk itp. najdalej idgce udogodnienia i czgscio-
we kredyty”) [1922, nr 39, s. 14]

Przedstawicielstwo na Matopolske zachodnig ,,Royal” (maszyny do pisania "Continental",
biurowe maszyny do drukowania marki "Roedertal", przybory, naprawa maszyn)

Przemyslt (,,transmisje wszelkiego rodzaju, kota pasowe drewniane i zelazne, wielokrazki,
lewary, windy, tancuchy techniczne, wentylatory, kuznie polowe z wentylatorow, taczki ze-
lazne, pity systemu remszajdowskiego, pasy skorzane wiedenskie) [1922, nr 39, s. 15]
Rudolf Dattner (meble gigte, urzadzenia kinowe, teatralne, kawiarniane i restauracyjne)
Rudolf Nowak (maszyny do powielania ELO, maszyny do rachowania TIM, maszyny do
pisania TORPEDO)

S. Unger (szkto okienne i dachowe)

Sklep Swiezych Kwiatow Jézefa Markiewicza - (,,wykonuje artystycznie wszelkie prace w
zakres kwieciarstwa wchodzace. Wielki wybor roslin lisciastych i kwitngcych.”) [1922, nr
51,s.2]

Towarzystwo Handlowe ,,IRWING” (,,maszyny do szycia wszelkich systemow, rowery
marki: Puch i Waffenrad, gumy do roweroéw i wozkow dziecinnych, gramofony, oraz
wszelkie czesci sktadowe do tychze...”) [1921, nr 5, 10, s. 11]

Towarzystwo Przemystowo Handlowe "Block-Brun' (maszyna do pisania ,,Maly Reming-
ton”

W. Bazes (szklo, porcelana, lustra)

Wiadystaw Gawor Konc. instalator wodociggdw, pracownia mechaniczno-blacharska i
wytwoérnia przyboréw pszczelniczych (,,wykonuje pokrycia dachoéw miedzig, cynkiem,
luszczka, jakotez instaluje gromochrony, dzwonki elektryczne i telefony. oraz wszelkie na-
prawy w zakres ten wchodzace - Dla Pszczelarzy polne miodarki (wirdwki z blachy cynko-
wej z nogami zelaznemi na trzy przegrody oraz podkurzacze, siatki na twarz, klateczki na
matki i zasuwy.”) [1922, nr 51, s. 53]

Wystawa Ligi Pomocy Przemyslowej (kompletne pokoje mgskie, sypialnie, jadalnie,
urzadzenia biurowe, garnitury klubowe, salonowe, kilimy, ustugi tapicerskie)

Wytwornia kufrow i toreb A. Keller (kufry i torby)

Wytwoérnia Mebli Klubowych (meble klubowe, urzadzenia biurowe i dywany perskie)
Zaktad Tapicerski Jakéba Piechowicza (ustugi tapicerskie, specjalno$¢ odnawianie woz-
kéw dziecigcych)

Zaktad Tapicerski M. Bardacha (meble klubowe, salony)

Zaktad Tapicersko-dekoracyjny Piotr Palka (koldry, kloty, drelichy, materiaty klubowe,
ushugi tapicersko-dekoracyjne)

Zegarmistrz Genewski Jozef Plonka (,,Poleca zegarki artystyczne i w bransoletkach, posia-
da na sktadzie: Longines, Eterna, Schaffhausen, Invieta, Omega, Roskopfy - Stopery Spor-
towe. Wykonuje naprawy pod gwarancja. Przyjmuje zamiany”) [1924, nr 14-15, s. 27]

4. Motoryzacja i transport (motocykle, samochody, todzie, ustugi transportowe, warsztaty
samochodowe, przybory do pojazdow)

Arnold Wiessmann (,,artykuly techniczne i elektrotechniczne, pasy skorzane i gumowe,
toczki Scierne, plyty gumowe i asbestowe "Kliogerit" i "Moorit" uszczelnienia do dtawni-
kow. Przybory elektrotechniczne, wytaczniki, oprawki, kontakty, stopki, druty i plecionki
miedziane oraz wszelkie inne artykuly w zakres powyzszy wchodzgce. Sprzedaz hurtowna i
czgsciowa.”) [1921, nr 13, s. 10]
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Auto Laurin et Klement (samochody osobowe, ci¢zarowe, omnibusy, ptugi motorowe,
opony "Michelin", akcesorja)

Auto-Garaz, Stanistaw Szybowicz (,,nowe 1 uzywane automobile, opony i gumy Michelin,
czesci sktadowe, naprawa pojazdow)

Auto-Guma (naprawa opon samochodowych)

Auto-Star (samochody ci¢zarowe, samochody osobowe i cz¢sci sktadowe)

Benz (samochody osobowe, cigzarowe)

Biuro Spedycyjno-Komisowe ,,Merx” (,,zatatwia wszelkie w zakres spedycji wchodzace
czynno$ci”) [1922, nr 35, 50, s. 15]

Biuro Spedycyjno-Transportowe ,,Express” (,transporty wszelkiego rodzaju do Polski i
zagranicg, specjalno$¢ wagony zbiorowe, wlasne magazyny towarowe. Konwojowanie
transportow. Zastepstwa we wszystkich wigkszych miastach w kraju”) [1922, nr 35-36, s.
15]

Brennabor (rowery)

Eksport Polski (towary manufakturowe, zegarki)

Fabryka Samochodow ,,Automotor” S. A. (,,generalne zastgpstwo na Polske samochodow
"Steyr" zawiadamia, ze z dniem 1 sierpnia br. uruchomita w Krakowie nowo wybudowang
fabryke karoserii 1 przyjmuje zlecenia na nowe karoserie, remont, modernizacje, lakierowa-
nie itp.,”) [1922, nr 35, s .15]

Krajowa Fabryka Rowerow WysScigowych, Drogowych i Dziecinnych Fr. Zawadzki

Piotr Bawolik (,,pracownia wulkanizowania gum automobilowych, motocyklowych, rowe-
rowych i wszelkich robot w ten zakres wchodzacych.”) [1922, nr 51, s. 28]

Polskie Towarzystwo dla Handlu Wyrobami Gumowymi (opony Pirelli Cord)
Przedsigbiorstwo Spedycyjne Goldstaub i Ska (,,Przesylki zbiorowe ze wszystkich miast.
Oclenia towardéw.”) [1922, nr 36, s. 15]

Sklad Austro-Daimler S.A (samochody osobowe, otwarte i kryte, ci¢zarowe, lokomotyw-
ki, rowery, ptugi, motocykle ,,Puch”)

Sktad Motoréw 1 Dynamomaszyn oraz wszelkich przyboréw dla $wiatta i dzwonkow
»Prad” (,,kompletne urzgdzenia kinematograficzne. Wtasne warsztaty. Wykonuje naprawy
maszyn jakotez wszelkie reparacje wchodzace w zakres elektrotechniki i kinematografii”)
[1922, nr 38, s. 16]

Sktad Rowerow i Maszyn do szycia Kluska (Rowery, CzeSci i gumy, Naprawa)

Spotka Handlowo-Przemystowa ,,Eshape” (,,Pneumatyki "MICHELIN", Automobile oso-
bowe, ci¢zarowe, omnibusy, todzie motorowe, pneumatyki, gumy pelne, ptyty gumowe,
przybory automobilowe, Dla kopaln, nafty i wegla pasy wielbladzie "GRIPOLY" artykuly
techniczne, traktory gasienicowe: "Cletrac" dla rolnictwa i przemystu”) [1923, nr 45, s. 10]
Spotka Transportowa ,,Cracovia” Dom spedycyjno-komisowy (,,wysyltka towarow w kraju
i zagranicg. Przesylki zbiorowe ze wszystkich wigkszych miast. Zatatwienie pozwolen
przywozowych i wywozowych. Oclenia towaréw”) [1921, nr 5, s. 11]

St. Sierostawski (naprawa gum samochodowych i oblewanie opon guma)

Towarzystwo Transportowe i Handlowe ,,Rozwo6z” (,,zastgpstwa we wszystkich wazniej-
szych miastach w kraju i za granicg. Przeprowadza wszelkie czynnosci przewozowo-
spedycyjne w kraju i za granicg. Przew6z mebli w wozach meblowych. - Przew6z maszyn,
kottow itp. Wszelkie transakcje handlowe, w szczegdlnosci z osadnikami na kresach.”)
[1922, nr 37-38, s. §]

Zaktad Elektrotechniczny Antoni Jordan (naprawa rowerow, maszyn do szycia, niklowa-
nie)
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Zaktad Techniczno-Mechaniczny Jana Lazarskiego (,,samorodne spajanie wszelkich meta-
li, reparacja wszelkich aparatow skomplikowanych i motoréw wybuchowych”) [1922, nr
51,s.7]

Zaklad Wulkanizacyjny i Wyrobé6w Gumowych (wyroby gumowe)

Zaktad Wulkanizacyjny i Wyrobow Gumowych ,,Opona” (,,zaopatrzony w najnowsze
urzadzenia techniczne odnawia i naprawia najbardziej zniszczone opony i detki automobi-
lowe po cenach konkurencyjnych’) [1922, nr 34, s. 15]

Zamowienia: Redakcja Przegladu Sportowego (Lodzie sktadane (Faltboote) marki "Ba-Fa-
We".)

5. Zdrowie i uroda

Ustugi

Dostawca Klinik, Uniw., Szpitali, Kas chorych Stanistaw Baran (,,Gléwne Zrodlo zaopa-
trywania si¢ we wszelkie przybory lekarskie. Nakolanniki, pasy brzuszne, suspensorja, ap-
teczki, lupy itp.”) [1921, nr 2-4, s. 12]

M. Tilleman (zabieg usunigcia przepukliny)

Sktad Myszkowski (brzytwy, scyzoryki, maszynki do wlosow, szlifowanie brzytew)
Wytwornia Narzedzi Lekarskich Ludwika Knapinskiego (,, Wykonuje bandaze przepukli-
nowe, pasy brzuszne, prosto trzymacze, gorsety, aparaty ortopedyczne, protezy na rece i
nogi i szczudta. Na sktadzie Medyczne i Gumowe Artykuty. Przyjmuje narzedzia lekarskie
do napraw, ostrzenia i niklowania”) [1922, nr 51, s. 6]

Zaktad dentystyczny lekarza-dentysty Ryszarda Porembinskiego (naprawa zebow)

Artykuly higieny osobistej
Pasty do zgbow marki ,,Chlorodont”, ,,Mewa”, ,,Dermadont”, ,,Agatos”, mydto ,,Speik”,

srodek wzmacniajacy migsnie Eugeniusza Matuli ,,Sapomenthol”, srodek do pielegnacji ce-
ry krem Daeversa "Fascinata", nozyki do golenia ,,Elysium”

6. Artykuly chemiczne

Biuro Techniczne A. Romer (,,dostarcza: maszyny mtynskie, motory benzynowe, ropne,
pasy transmisyjne, skorzane, oleje maszynowe i cylindrowe, tluszcz Tovotta, wazeling te-
cha., weln¢ do czyszczenia maszyn”) [1922, nr 36, s. 15]

Biuro Techniczne Henryk Spira (,,Hurtownia metali, Artykuly do instalacji wodociago-
wych. Artykuly techniczne. Weze spiralne i parciane. Moorit, klingerit itp. Zakupuje stare
metale i ich odpadki”) [1923, nr 2, s. 15]

Chemiczna Pralnia i Artystyczna Farbiarnia ,,Czysto$¢” (czyszczenie chemiczne)
Chemiczna Pralnia i Farbiarnia ,,Tecza” (czyszczenie chemiczne, pranie, farbowanie, pli-
sowanie, odnawianie dywanow)

Firma Joézef Jacobsohn (kwas solny, siarkowy, azotowy... sol gorzka)

Inzynier Pawel Bester (ptynne aluminium)

J. Schmausowa (,,Przyjmuje do farbowania i chemicznego czyszczenia garderobe wszel-
kiego rodzaju i uskuteczniam do 6 dni. Na zadanie w 24 godzinach.”) [1922, nr 35, s. 16]
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Pierwsza Polska Fabryka Gasnic Ogniowych "Record" J. Matus i Ska (,,poleca wlasnego
wynalazku gasnice pionowe "Record" "niezamarzajace" do gaszenia wszelkich pozarow ta-
two palnych materjaléw jako to: benzyny, eteru, gazoliny, termentyny, nafty, spirytusu,
smarow itp.””) [1924, nr 20, s. 16]

Polska Farbiarnia i Pralnia Chemiczna ,,Swit” (,,Farbuje i czy$ci chemicznie wszelka garde-
robe i materje oraz wykonuje pranie biatej biclizny z tadnym potyskiem. Wykonanie w
mozliwie krotkim czasie, na zadanie w 24 godzinach. Ceny bardzo przystgpne™) [1922, nr
40, s. 15]

Rympel i Ska (,,Benzyna, nafta, oleje maszynowe, wrzecinowe, tluszcz Tovotta, olej do
wozkow kopalnianych, kalypsol itd.”) [1922, nr 36, s. 15]

Tomasz Mezyk (sktad farb, lakierow i pokostu)

Wiktor Wanderer (sktad farb i kosmetykow)

7. Poligrafia (ustugi poligraficzne)

Aleksander Fischhab (fabryka pieczeci kauczukowych)

Drukarnia "Sztuka" (,,wykonuje wszelkie roboty w zakres drukarstwa wchodzace, staran-
nie 1 punktualnie™) [1923, nr 36, s. 16]

M. Rakowinski (sprzedaz znaczkoéw pocztowych z catego $wiata)

»Philatelia” (marki pocztowe, albumy, katalogi)

Zaklad Artystycznej Reprodukcji Fototechnicznej i Cynkografia (,,Wykonuje wszelkie
klisze ilustracyjne, siatkowe, kreskowe, klisze do troj i czterobarwnego druku. Projektuje i
wykonuje rysunki na oktadki do ksiazek, etykiety i wiele innych”) [1922, nr 51, s. 2]

Zaktad Galanteryjno-Introligatorski Roberta Jahody (,,Poleca wszelkiego rodzaju oprawy
ksigzek obrazow i dyplomow. Oprawy wytworne i stylowe. Rekonstrukcja opraw starych.
Specjalno$é: oprawy drukow bibljofilskich sztychdéw i drzeworytdw. Zamdwienia z prowin-
cji zatatwia si¢ szybko i sprawnie”) [1924, nr 14-15, s. 28]

Zaktad Reprodukcji Fototechnicznej S. Welanyk (,,wykonuje klisze do ilustracji kreskowe i
siatkowe trdj i czterokolorowe™) [1921, nr 5, s. 12]

Zaktady Graficzne ,,Ryngraf” (klisze drukarskie, kreskowe, siatkowe, barwne, giteboko
trawione, na cynku, miedzi i mosigdzu krajowym i zagranicznym)

. Artykuly spozywcze (alkohole, uzywki, towary kolonialne, stodycze)

Alkohole/uzywki

Federowicz & Palugyay (wina musujgce, tokajskie, stotowe, beczkowe, szampany)
Hartwig Kantorowicz T. A. (likiery, rumy, wodki)

Parowa Fabryka Wodek i Likierow Jézef Kulczynski (wodki)

Pradnicka Parowa Fabryka Wédek, Likierow i Sliwowicy, Koniaku i Rumu - T. Immer-
gluck (wodki, likiery, rum, koniak)

Tutki, bibutki do papierosow ,,Solali”

Uprzywilejowana Krajowa Fabryka likierow, rosolisow i rumu Alfreda Hr. Potockiego
(likiery, rum)

Wodka francuska marki ,,Derma”
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Towary kolonialne/slodycze

B. Gross (towary kolonialne, cukierki i r6zne czekolady)

e Fabryka miodu "Zagloba" (miod do picia)

e Firma Henryk Pacanower (szczotki ryzowe, herbat¢ ceylonska w opakowaniu "Fels Tea
Co", pasteg terpentynows "Grunwaldzka" i towary kolonialne)

o Krajowa Wytwornia przetworow migsnych, jarzynowych i owocowych pod firmg D. Chra-
baszcz Leszezynski (,,odznaczona na wielu wystawach w kraju i zagranicg licznymi meda-
lami i dyplomem honorowym poleca: BULJON dla piersiowo chorych, wyborne PASZTE-
TY z watrobek i drobiu. BIGOS dla turystéw i inne dobrowe KONSERWY. Dla P. T. Kup-
cow odpowiedni opust.”) [1922, nr 35-36, s. 16]

e Roman Wibiral i Ska (,,handel towaréw kolonialnych delikatesow i win oraz restauracya.

Pokoje do $niadan.”) [1921, nr 2, s. 12]

9. Edukacja (kursy, szkoty, podreczniki, ogloszenia o prace)
Kursy
a. Powszechne Kursy Korespondencyjne "Matura”

Powszechne kursy korespondencyjne "Matura"... I. Kursy przygotowawcze do matury II Kursy
og6lno-ksztatcace 111 Kursy jezykow obcych. Pierwsza jedyna tego rodzaju Instytucja w Polsce.
Informacje i prospekta bezptatnie. Na odpowiedz zataczy¢ znaczki, [1923, nr 11, s. 14]

b. Powszechne Kursy Korespondencyjne ,,Wiedza”

w»Kursa Maturyczne ,,Wiedza” Prof. B. Butrymowicza... przygotowuja do matury gimnazjalnej
wszelkich typow 1 matury seminarjalnej. Analogiczne kursa pisemne. - Podreczniki do wypozy-
czenia” [1922, nr 45, s. 13]

Kursa Handlowe (buchalterii Zimowskiego)

Kursa Stenograficzne ,,Stenos”

Kurs Narciarski Krakowskiego AZS. (W Krynicy od 26 grudnia do 1 stycznia 1924 roku)
Kurs Buchalterii i Rachunkowosci Panstwowej w Szkole St. Burantowicza

- 0 a6

Szkoly

e Szkota Tanca i Szermierki Braci Nowotarskich (nauka tanca i szermierki)

o Szkota Tanéw Zdzistawa Gruszczynskiego (nauka tanca)

e Szkota i Hodowla Psoéw ,,Canis” (nauka tresury policyjnej, domowej i na polowania)
Podreczniki

g. Podregcznik Narciarski Inz. A. Bobkowskiego
h. Podregcznik Narciarstwa w opracowaniu pp. Stanistawa Fachera i Wt. Zigtkiewicza
i. Samouczek do nauki buchalterji pojed. i podwojne;j

Poszukiwanie pracownika

e Poszukiwany trener tenisowy
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Poszukiwany doswiadczony trener gimnastyki
Poszukiwany instruktor do szkolnej figurowej jazdy na tyzwach

10. Rozrywka (hobby/wolny czas/wydarzenia sportowe/kulturalne)

Hobby/Wolny czas

Firma ,,Swiat Filatelistyczny” (znaczki dla filatelistow)

Kantor Braci Safier (sprzedaz kuponow loteryjnych)

Kantor Loterii Panstwowe;j ,,Klasowka” (sprzedaz kuponéw loteryjnych)

Koncert tria w restauracji hotelu ,,Pollera” (Prof. B. Kopystynski - czelo, Baruch - skrzyp-
ce, Macalik - fortepian)

Sktad Hurtowny L. Hutterer (instrumenty muzyczne, gramofony i plyty, wszelkie struny 1
przybory. Przybory do rower6w, termosy, zapalniczki, latarki oraz towary galanteryjne)

Wydarzenia sportowe (sprzedaz biletow)

Ogloszenie dot. pierwszego w Krakowie meetingu bokserskiego z udziatem zawodnikow z
Warszawy, Krakowa, Lodzi, Katowic i Poznania organizowanym przez sekcje bokserska
AZS 28 lutego 1925 roku w sali Sokota w Krakowie.

Ogloszenie nt. mistrzostw Zakopanego. Imprezg organizowala Sekcja Narciarska Polskiego
Towarzystwa Tatrzanskiego (7-9 luty 1925 r.)

Reklama meczu bokserskiego migdzy Carpetnierem a Dempseyem.

Reklama meczu Wegry - Polska (14 maja 1922 1.)

Reklama migdzynarodowych zawodow ptywackich w Krakowie (2-3 sierpnia 1924 roku)
organizowanych przez sekcje ptywacka Cracovia.

Sekcja szermiercza AZS w Krakowie promowata mecz szermierski pomiedzy polska dru-
zyng olimpijska a reprezentacja centralng szkoty wojskowej, gimnastycznej i sportow z Po-
znania.

Wydarzenia kulturalne
Reklama publicznego balu maskowego (reduty) w Krakowie. Zebrane pienigdze z biletow
przeznaczone byly na organizacje wyjazdu polskiej reprezentacji w pilce noznej i szermier-
ki na olimpiade w 1924 roku w Paryzu.

11. Gastronomia (bary, kawiarnie, restauracje)

Bar Swojski i Restauracja M. Klempnerowskiego (,,Wydaje obiady i kolacje, bufet obficie
zaopatrzony w zimne i ciepte przekaski. Lokal otwarty po teatrze”) [1922, nr 50, s. 15]
Kawiarnia Centralna i Bar (,,Gabinety na zebrania towarzyskie. Lokal otwarty od godz. 6
rano do 1 w nocy.”) [1923, nr 25, s. 12]

Kawiarnia i Bar Teatralny (,,poleca: kolacje, bufet goracy oraz znakomite wina i likiery.
Ustuga uprzejma, szybka i rzetelna. Lokal otwarty do godziny 1 w nocy. Koncert pierwszo-
rzednej orkiestry salonowej.”) [1921, nr 9, s. 12]

Ludwik Kaczmarczyk Bar Krakowski (,,Handel $niadankowy, wybdr wodek, win, likie-
row, miodu oraz produktéw cukrzanych. Lokal otwarty do 11 w nocy.”) [1922, nr 37, s. 15]
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e Pierwszorzedna Restauracja - Kawiarnia i Bar Royal. (,,Codziennie koncert orkiestry
salonowej. Potrawy napoje pierwszej jako$ci, mogace zadowoli¢ najwybredniejszych sma-
koszy. - Rendez-vous dla przejezdnych.”) [1922, nr 35-36, s. 15]

e Restauracja Stary Teatr (,,wydaje obiady od godz. 12 do 5 po potudniu. Gabinety z piani-
nem urzadzone stylowo dla zebran towarzyskich. Przyjmuje zamowienia na wesela i obia-
dy.”) [1923, nr 30, s. 11]

12. Inne

e _Na skutek licznych zapytan zawiadamiamy P. T. Czytelnikéw, ze kompletne roczniki
"Przegladu Sportowego" z roku 1922 s3 do nabycia w administracji po cenie 20.000 Mp.”
[1922, nr 5, s. 2]

e ,Pamigtajcie o funduszu olimpijskim! Sktadki nadsyta¢ pod adresem redakcji "Przegladu
Sportowego"... [1923, nr 43, s. 12]

e Fabryka Praska ,,Hubertus” (bron mysliwska)

e Firma F. Kopaczynski i ska (sprzedaz sztandaréw dla stowarzyszen, korporacji, putkow i
mlodziezy szkolnej)

e Jan Szufa (kanarki harcenskie)

e Zbiorka na fundusz olimpijski (1924 r.), sprzedaz sztandarow dla stowarzyszen, korporacyj,
pulkéw 1 mtodziezy szkolnej przez firm¢ F. Kopaczynski i Ska, sprzedaz rocznikow "Prze-
gladu Sportowego" za rok 1922. Sprzedaz kanarkéw harcenskich nagrodzonych nagrodami
na wystawie. Ogloszenie dot. sprzedazy fabryki wyrobéw metalowych we Lwowie

13. Wyroby jubilerskie

e J. Kornblum (kupno i sprzedaz brylantow, ztota, srebra i bizuterii)

e Magazyn Jubilerski M. Wassermann (kupno brylantow, perel, ztota, srebra, platyny)

e Spolka Zlotnicza (kupno i sprzedaz sztucznych zebow, starego ztota, srebra, ustugi ztotni-
czo-jubilerskie)

e Waclaw Matuszkiewicz (,,Polska wytwornia kas pancernych ogniotrwatych, budowa
skarbcéw bankowych oraz kaset i pras do kopjowania...”) [1923, nr 1, s. 16]

o Zegarmistrz Melcer (kupno srebra stolowego, zeboéw sztucznych (nawet potamanych bez
zlota), platyny oraz bizuterii)

14. Fotografika

e Dr. Cyprian (wymiana aparatu fotograficznego)

e Skiad Papieru i Galanterji Michala Stomianego (papiery listowe, pocztowki artystyczne,
albumy na pocztowki i fotografie, Ramki na fotografie, wyroby skorkowe. Wykonuje: bile-
ty wizytowe, zawiadomienia §lubne i wszelkie druki)

e Zaktad ,,Kamera” (wykonanie zdj¢c¢ sportowych w czasie meczow pitkarskich)

e Zaktad Artystyczno-Fotograficzny Jozefa Neidra (wykonanie wszelkich zamowien wcho-
dzacych w zakres fotografii)

e Zygmunt Garzynski (wykonanie zdje¢ sportowych - zawodnikow, druzyn i grup.)



-275 -

15. Prasa i wydawnictwa (prasa, wydawnictwa)

Prasa

Dwutygodnik sportowo-humorystycznego pt. ,,Karykatury”
Pismo dla mlodziezy ,,Plomienie”
» T'ygodnik Ilustrowany”

Wydawnictwa

Autoreklama Wydawnictwa ,,Przegladu Sportowego” Gebethner i Wolff w latach 1922-
1923.

16. Odziez sportowa (obuwie sportowe/okrycia wierzchnie)

Fabryka przyborow sportowych ,,Sporting” (buty turystyczne okute gwozdziami tyrolski-
mi)

Firma Garona, Laporte (obuwie pitkarskie)

Firma Hojtasz i Wotkowicz (ubrania sportowe, spacerowe, salonowe kostjumy ptaszcze,
suknie amazonki)

Kazimierz Skwara (ubrania sportowe)

Sktadnica Sportowa p. f. "Kosmos” (,,poleca: buty footballowe "Liga", rakiety tennisowe,
pitki nozne, buciki tennisowe, pompki i pecherze do footballu, buty do skoku, koszulki
sportowe, plecaki dla harcerzy i wszelkie inne artykuly sportowe po cenach konkurencyj-
nych. Na prowincj¢ wysytam z zaliczeniem pocztowem™) [1924, nr 20, s. 16]

St. Janueszewski (wytwornia czapek sportowych)

17. Finanse i ubezpieczania

Pierwszorzedne i jedyne Fachowe Koncesjonowane Biuro Kupna i Sprzedazy Nieruchomo-
$ci - Dom dla Handlu i Przemystu Wladystawa Ropskiego (Nieruchomo$ci)

Warszawskie Towarzystwo Ubezpieczen (ubezpieczenia od ognia, pozaréw, wypadkow
etc.)

Ziemski Bank Kredytowy S.A (,,Przyjmuje wktadki oszczednos$ciowe i oprocentowuje je
wedle umowy.”) [1922, nr 40, s. 16]
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Wykaz firm oraz oferowanych przez nie towarow w okresie warszawskim (1925-1939). W na-
wiasie umieszczono listg towardw lub ustug. W niektorych przypadkach umieszczono oryginal-
ny tekst ogloszenia.

1. Zdrowie i uroda (leki/opatrunki/odzywki dla sportowcow/Srodki do pielegnacji skory i cia-
Ta/ustugi specjalistyczne)

o Adamczewski (mydto do ze¢bow i golenia ,,KAMEA”)

e Dr Lustra (krem sportowy Ultrasol)

e E. Matula (tabletki odzywcze Nukol)

e Emil Trepte (szwedzkie nozyki do golenia marki ,,Swing”

e Fabryka Chemiczno-Farmaceutyczna AP. Kowalski (Sudoryn, Dinol, Sudor, Klawiol)

e Fabryka Chemiczno-Farmaceutyczna Dr. A. Wander (Ovomaltine)

e Fr. Puls (przybory toaletowe, wody kolonskie marki PULSA)

e Gilot Paris-Varsovie (mydto Dermopalme, woda kwiatowa MANDZUKO)

e Henryk Zak (Woda kolonska i mydto "Przemystawka")

e Karpinski (Srodek przeciw poceniu si¢ - ,,Galmanin™)

e Laboratorium Chemiczno-Farmaceutyczne Apteki M. Malinowskiego (mydto)

e Laboratorium Farmaceutyczno-Kosmetyczne Stanistaw Gorski (Srodek przeciw poceniu
si¢ (eksikans), mydto do golenia, krem Anitra, pasta Agatol, srodek przeciwko odciskom
Arago)

e Nowoczesna Wytwoérnia Ptynnych Owocoéw W. Czajka (Owoc ptynny ,,Sana”)

e Przedsigbiorstwo Chemiczno-Farmaceutyczne Bayer AG (Aspirin, Panflavin)

o Warszawskie Towarzystwo ,,Motor” (,,Frigorin-Motor”, puder djachylowy motor, "Silv-
Ozon-Motor", tabletki ,,Motopirin”,)

Leki/opatrunki

e Proszek przeciwbolowy ,,Kowalskina”, dorazny opatrunek elastyczny ,,Wistaplast”, Amol,
srodek przeciw odmrozeniom, §rodek antyseptyczny ,,Vademecum”

Srodki do pielegnacji cery/skéry/ciata

e Brzytewki ,,Toledo”, pasta do z¢bow ,,Marydont”, pasta do z¢bdéw ,,Chlorodont”, ptyn do
masazu ,,Vital”, krem do golenia ,,Palmolive”, ptyn ,,Vesta”, krem ,,Lanol”, woda lawen-
dowa ,,Szacha”, srodek przeciw wypadaniu wlosow ,,Trilysin”, nozyki do golenia ,,Special
Kirby”, mydto i woda kolonska marki ,,Iste”, s6l do nég ,,Jana”, nozyk do golenia ,,Rapid”,
tabletki ,,Togal”, pasta do z¢gbow ,,Colgate”, woda kwiatowa, puder oraz perfumy ,,Very
Well”, preparaty kosmetyczne ,,Cleo”, pasta do zebow ,,0dol”, krem ,,Nivea”, woda toale-
towa 5 Fleurs, preparat "Fregalin”" regenerujacy krew i nerwy, nozyki do golenia ,,Eclipse”,
woda lawendowa ,,Stara lawenda”, woda kwiatowa, perfumy, mydto "Karioka Cazimi", zio-
ta hodowlane Trzeszczkowskiego, szampon do wloséw "Pixavon Shampoon", Srodek na
odciski "Cornoplast", olejek sportowy "Deva", krem do pielggnacji i wybielania cery i rak
»Kwiat Podhalanski", perfumy i woda toaletowa "Lasegue Paris", leczniczo-hygieniczne
ponczochy bez gumy z spec. pigtg marki "Academic", krem ,,Femy”, inhalatorek ,,Inalux”
przeciw katarowi, krem ,,Pigmentan”, mydlo toaletowe ,,Majde”, ostrza do golenia chrzesci-
janskiej wytworni ,,Gloria”, specyfiki ziolowe Oskara Wojnowskiego, pasta do zgbow
,Dens”, elektryczny aparat do masazu "Provita", tran norweski.
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Usthugi specjalistow-lekarzy

Ustugi urologiczne oferowane przez Dr. H. Lewina, Dr. L. Lewina, Dr. med. F. Stillera, Dr.
M. Altfelda, Dr. Grosglika, Dr. med. S. Wajntrauba, optyk Berek prezerwatywa ,,Bansay”
oraz ,,Primeros”, srodek przeciw weneryczny ,,Veto”

2. Artykuly sportowe

Skladnice sportowe

A. Wieckowski, E. Kruszewski i S. Mikosz (sprzgt sportowy i techniczny W. K. M.)
Bracia Jablkowscy (rakiety, pitki)

Bracia Neuman (angielskie pitki i rakiety tenisowe Spalding)

Centralna Komisja Dostaw Zwigzku Harcerstwa Polskiego (artykuty wchodzace w za-
kres: pitki noznej, lekkiej atletyki, tennisa, szermierki, boksu, hockeya, szwedzkiej gimna-
styki 1 réznych gier jak np. pitka koszykowa, pigstowka, latajaca, pitki bojowe rozmaitej
wagi, pitki procne, ekwipunek i umundurowanie harcerskie, sprzet obozowy (camping),
namioty, worki do spania, koce, kotly, ubrania sportowe, narty "Zubek" - "P.W.S."
"Olmar", "Okowa" i szwajcarskie)

Centralna Skladnica Zwiazku Strzeleckiego (catkowity sprzet sportowy: todzie zaglowe,
kajaki, bron i amunicj¢ malokalibrows, tarcze do strzelen, rakiety Hammera i inne pitki te-
nisowe, przyrzady gimnastyczne)

Corefa (siodta wyscigowe)

D/H. Andrzej Jozefik i S-ka (pitki tennisowe marki "Dunlop" firmy Davis Ltd, rakiety L.
H. K., RISELEY HEXAGON, ARGUS, struny do naciggania rakiet, grips, owijacze do ra-
kiet.

Dom Handlowy J. Eizenbett (przybory do hokeja marki Spalding)

Dom Handlowy Laskowski & Markwart (rakieta ,,Williamsa™)

Dom Sportowy Poznan (przybory tennisowe, do lekkiej atletyki i cigzkiej atletyki, boksu,
zapasnictwa oraz sportu zimowego, rakiety Slezengera, James'a, dostawa sprzetéw do gim-
nastyki. Urzadzanie sal gimnastycznych, nagrody, Zetony, plakiety, dyplomy, tyzwy, sa-
neczki, narty, tuki, strzaty, tarcze, pitki bojowe, rekawice do boksu

Dom Sportu Polskiego (rakiety, pitki tenisowe, pitki nozne, lekkoatletyka, tucznictwo,
camping, turystyka, sktadaki, kajaki, namioty)

E. Peting (bron mysliwska i sportowa)

E. Sykes i Ska (rakiety i pitki marki Spalding)

Edward Chrostowski (lyzwy réznych systeméw dla pan, panow i dzieci)

Ernest Neumann (Dla s¢dziow na meczach, konkursach i wyscigach otdéwek mechaniczny
"Zawsze Ostry" alpakowy, srebrny, ztoty...)

F. Bachner (lyzwy z Kanady)

Fabryka A. Cybe (sieci tenisowe. siatki do Voley-ball i koszykowki liny do przyciggania i
wspinania, bramki do pitki noznej)

Fabryka B. Smolenski (siatki, ogrodzenia kortow tenisowych boisk i wili

Firma ,,Cyklosport” (narty, tyzwy hokejowe amerykanskie $wiatowej stawy "JONSON-
ROYAL", rakiety tenisowe, pitki nozne)

Firma ,,Era” (kompletne narty z kijkami, obuwie, kostiumy sportowe)

Firma ,,Semporit” (pitka tenisowa ,,Dunlop”)

Firma ,,Sport-Bloch” (meczowki, buty footbalowe, odznaki i ubiory sportowe w kolorach
klubowych)
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Firma A. Kuzlik (narty, tyzwy krajowe, zagraniczne, sanki, kurtki, wiatrowki, pulowery,
buty, skarpety, rekawice)

Firma Braci Rotmic (budowa kortéw ziemnych, betonowych, biezni, boisk sportowych)
Firma Kunzel (struny tenisowe)

Firma Magnafon SA (,,instalacje rozglosnikowe dla klubow, stadionow oraz imprez spor-
towych w lokalach zamknigtych i na otwartym powietrzu™.)

Firma St. Zubek (narty jesionowe i hickorowe, wtasne wigzania)

Firma Z. Ziembicki (dyplomy sportowe)

Gajadorni & Andreis, Verone (Italie) Narodowa Fabryka Broni i Przyborow Szermier-
czych (wtoskie i francuskie wzory)

Generalne Przedstawicielstwo J. Arciszewski (francuskie struny tennisowe. Jelitowe i je-
dwabne)

Generalne Przedstawicielstwo na Polsk¢: D/H Michal Zysfeld (angielskie pitki tenisowe
»Spencer-Moulton)

Generalne Przedstawicielstwo Polskie Towarzystwo Handlowo-Transportowe (rakiety i
pitki marki Slazengers)

H. Peheryles (rakiety tenisowe 9-cio warstwowe "Goodwood" London oraz angielskie
struny "Johhsohna'")

J. Futerman (siatki tenisowe oraz do Voley-Balla (siatkowki)

J. Paczkowski i synowie (nowoczesne urzadzanie sal gimnastycznych)

J. Rokicki (rakiety ,,Slazengers’a”. wylaczna sprzedaz rakiet ,,Darsonval”, oraz rakiet ,,Ay-
ers’a”, ,,Stauba”, ,,Cliffa”, artykuty podrozne)

J. Spiwak (struny tenisowe)

J. Szyk (rakiety i wszelkie przybory do tenisa)

Jakoéb Rosenman (narty, sanki, tyzwy)

Jan Dziewiecki (hamaki, siatki tenisowe, lezaki)

Jan Kowalewski i Ska (artykuty sportowe: pitka nozna, tenis, lekkoatletyka, boks, szer-
mierka, konfekcja sportowa, trykotaze, narty, tyzwy i wszelki sprzet zimowy

K. Parafinski (kostjumy i przybory sportowe Specjalne komplety dla wojska, obozow let-
nich, zawodoéw szkolnych, sokolstwa i harcerstwa, namioty turystyczne, komplety szer-
miercze, narty P.W.S., sanki, tuki wyrobu podlaskiej wytworni samolotow S. A. w Biatej
Podlaskiej)

Komispol (zetony, nagrody sportowe, szable, szpady, florety, trykotaze sportowe, karabiny
sprezynowe, plastrony, maski, rekawice i natokietniki wtasnego wyrobu, kije amerykanskie
»Spalding”, tyzwy szwedzkie, niemieckie i czeskie, hockey'owe kije, narty, kragzki normal-
ne, dziecinne, Sanki krajowe i1 zagraniczne, zagran. z kierownicami, obuwie, rakiety, pitki,
przybory tenisowe, sport wodny, turystyka, naprawa rakiet)

Krzysztof Brun i Syn (tyzwy krajowe ze znakiem kBs i szwedzkie)

L. Walicki (przybory podrozne i sportowe. wyroby gumowe)

Magazyn wykwintnej galanterji ,,Aleksander” (nagrody sportowe, puchary, statuetki bra-
zowe ryngrafy)

Polska Sktadnica Sportowa ,,Dom i Sport” (rakiety angielskie "Slazengers" "Spalding”,
siatki, pantofle, dla uczacej si¢ mtodziezy t6zka polowe, materace, kozetki, saneczki spor-
towe 1 bobsleje (sanki z kierownica))

Polska Spétka Sportowa (rakiety Slezengera, James'a, ,,Coddwood”, medale, dyplomy, i
nagrody, pitki i pantofle tenisowe, kije i lyzwy hokejowe, naprawa rakiet tylko strunami
najlepszej jakoS$ci, narty Zubka, sanki, wigzania, smary, dzial zeglarski
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Polskie Zaktady Przemystu Sportowego ,,Maraton” (tennisowe komplety, rakieta z prasa, 3
pitki, spodnie, pulower, pantofle, skarpetki, sprzet turystyczny, namioty wtasnego wyrobu)
Pomoc Szkolna (przyrzady do pomiaréw antropometrycznych i badan psychotechnicznych,
wagi osobowe, spirometry, sitomierze, estezjometry, ergografy)

Przemyst Sportowy (narty, tyzwy, buty, wiatrowki, kostiumy narciarskie)

R. Linkowski (tyzwy szwedzkie, turfy podwojne "Hokey", "Jackson", "Salchow" oraz
ostrzenie i niklowanie tyzew)

Sklep Sportowy ,,Dysk” (rakiety tenisowe Williams'a)

Sklep Sportowy S. M. Rittermann (narty, lyzwy, getry narciarskie)

Sklep Zylberga (tyzwy, obuwie sportowe)

Sktad Broni pod firmg J. Sosnowski, wlasé. Cz. Lisowski (Konkursowe sztucery i sztucer-
ki do strzelania tarczowego. Przybory fechtunkowe oraz przyrzady wojskowe strzelecko-
¢wiczebne)

Sktad Broni Robert Ziegler (sprzet strzelecki)

Sktadnica Broni, Amunicji i Przyborow Sportowych. T. Falkokwski (pistolety, flowery,
karabinki, wiatr, rewolwery, dubeltowki, ,,latarki elektrycz, ang. z reflektorem srebrzonym,
swiecg 2-4 mies. do 200 krokow, polecamy do majatku, na letniska, do kopalni, dla policji i
strazy granicznej”)

Skladnica Przyboréw Sportowych (namioty, kajaki, rakiety)

Skladnica Sportowa (artykuty sportowe dla szkot, klubdw 1 organizacji wojskowych)
Sktadnica Sportowa ,,Sparta™ (rakiety i pitki tenisowe, naprawa rakiet, narty, tyzwy, sanki)
Sktadnica Sportowa ,,Sport i Gimnastyka” (przybory i kostjumy lekkoatletyczne, sanecz-
ki, narty krajowe, tyzwy i buty tyzwiarskie, pitki i rakiety tenisowe, naprawa rakiet, kostiu-
my kapielowe)

Sktadnica Sportowa ,,Sport i Rozrywka” (lyzwy, narty, saneczki, rakiety, pitki, oraz panto-
fle tenisowe, fachowa naprawa rakiet tenisowych, na wycieczki i obozy - plecaki, chlebaki i
naczynia turystyczne (aluminiowe)

Sktadnica Sportowa ,,Stadjon” (rakiety (angielskie "Atlas", Slazenger), pitki i pantofle
tennisowe, naprawa rakiet tenisowych, buty narciarskie i tyzwiarskie kije do hokeja, narty,
lyzwy 1 saneczki, rzezby, medale, plakiety, na sezon wiosenny przybory do pitki noznej
tennisa 1 lekkiej atletyki, na wycieczki i obozy letnie wszelki ekwipunek i sprzet - harcer-
skie ubrania i turystyczne buty, plecaki, wszelki sprzet sportowy do sportu wodnego)
Sktadnica Sportowa ,,Start” (lyzwy, narty ,,Prugara”, Zubka, rekawice bokserskie, rakiety
turniejowe P. W. S. o klejonych ramach selekcyjnych strunach i wysokim napigciu, Dunlop,
Slezengera, pitki tenisowe, siatki tennisowe, kostjumy kapiclowe, wioslarskie, ptywackie,
chetmy plywackie, wiosta swierkowe i poduszki gumowe do kajakoéw, namioty 1 sprzet tu-
rystyczny, mundury harcerskie, strzeleckie i P. W., sprzet zeglarski)

Sktadnica Sportowa C. Grabowski (rakiety i pitki tennisowe, buty pitkarskie, koszulki,
kostjumy lekkoatletyczne, narciarskie, narty, sanki, tyzwy, sprzet gimnastyczny, buty kolar-
skie, kajaki, wiosta, nagrody, naprawa rakiet, rakieta tenisowa ,,Egra”, sprzet bokserski,
ping-pongowy)

Sktadnica Sportowa I. Szrajbman (rakiety i pitki tenisowe, sprzet lekkoatletyczny, do pitki
noznej, tyzwy, hokej, ubiory narciarskie)

Sktadnica Sportowa p. f. Stanistaw Petkiewicz i Ska. (artykuly sportowe z zakresu lekkiej
atletyki, tenisa, pilki noznej, kolarstwa, plywactwa, boksu, szermierki, gimnastyki i gier
sportowych, finskie kostjumy lekkoatletyczne pitkarskie buty i koszulki rakiety tenisowe)
St. Ir. Chotkowscy (sprzet sportowy)

Szpunt i Hanower (lyzwy, narty, sanki rowery i czgsci)
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Towarzystwo Powroznicze w Radymnie (wojew. lwowskie) - (siatki tenisowe, futbolowe,
do siatkéwki, hamaki ogrodowe, sieci rybackie, wyroby powroznicze do sportu)

W. Szymonski (Siatki druciane do tenisa)

Wytwornia A. Rotberg (namioty dla 2-3 os6b, z podtogg podwdjng gum., komplet z futera-
tem oraz wszelki sprzgt sportowo-turystyczny)

Wytwornia Artykutow Sportowych i Gimnastycznych ,,Olimpjada” (reparacja rakiet w
ciggu 24 godzin, reparacja obuwia na gumie indyjskiej najnowszym systemem w ciggu 24
godzin, rakiety Slazengers'a, polskie ,,Frema”, angielskie pantofle tennisowe Fleet-Food,
francuskie na podeszwach sznurkowych i rakiety "Mass'a", "Bluestar", "DMC", berety fran-
cuskie, kajaki sktadane, namioty wycieczkowe, §piwory, narty, tyzwy, sanki

Wytwornia Bandrych i Chadzynski (sanki sportowe)

Wytwoérnia Grimm i Kamienski (narty, ekwipunek zimowy, gwizdki sportowe)
Wytwornia Nart i Smarow Narciarskich Bracia Schiele i Ska (sprzgt narciarski, wypozy-
czenia nart i warsztaty reparacyjne)

Wytwornia Przyboréw Sportowych W. Szymborski (przybory lekko-atletyczne, gimna-
styczne, sportowe - krajowego wyrobu, urzadzanie sal gimnastycznych)

Wytwornia Rakiet Tenisowych L. Wahl (krajowe rakiety tenisowe nowe. Plecione najwyz-
szym gatunkiem strun o wysokim napre¢zeniu, fachowa naprawa)

Wytwoérnia Sportowa ,,Linka” (siatki tenisowe i1 do pitki latajacej, zaglowe przybory oraz
ptotna i linki, sprzet jachtowy, okucia kajakowe, korki, wiosta)

Zebrowski i Czajkowski (artykuty sportowe, tenis, pitka nozna, lekka atletyka, boks, gry
sportowe, wioslarstwo, gimnastyka, turystyka, nagrody)

Znane polskie i zagraniczne marki

Pitki i rakiety ,,Slazengers”, pitka tenisowa ,,Dunlop”, ,,Spencer-Moulton”, pitka nozna
,Imperator”, polska rakieta tenisowa ,,Frema”, szwedzkie tyzwy luksusowe marki ,,Erik
Svalling”, rakieta i pitka marki ,,Argus” i rakiety i ,,F.A. Davis”, pitki tenisowe ,,Pirelli”,
aparatura rozglosSnikowa PHILIPS, pantofle gimnastyczne ,,Bieg-Skok™), polskie radiostu-
chawki ,,Polmet” do shuchania wiadomos$ci sportowych, tyzwy ze szwedzkiej stali EKP,
»Baltic”, wigzanie ,Kandahar”, angielskie siodetka rowerowe ,,Brooks”, pileczka ping-
pongowa ,,Wir”

Firmy oferujace nagrody sportowe

Bracia Hampel (Wiclki wybor przedmiotéw na nagrody sportowe: wazony, puhary, pudta
do papierosow, papiero$nice, monogramy, napisy)

Bronzomar (nagrody sportowe)

Fabryka Galanterii Metalowej Goldberg i Kucynski (odznaki i medale sportowe gwozdzie
do sztandaréw

Firma Adam Klimkiewicz (nagrody sportowe artystycznie kute w metalu, upominki imie-
ninowe)

Firma Emil Goldwasser (nagrody sportowe, puhary, kasetki, stopery, zegarki, papiero$ni-
ce)

Jan Widlinski (Zetony i plakiety do wszelkich zawodéw sportowych)

Jan Zegrze (nagrody sportowe, zegarki, papiero$nice, stopery)

Magazyn Wykwintnej Galanterii W. Golinska (figury i nagrody z bronzu, upominki oko-
licznosciowe)
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Magazyn Wykwintnej Galanterji S. Zygadlewicz (nagrody sportowe)

Pierwsza Krajowa Fabryka Medali, Zetonéw i Nagrod Sportowych A. Nagalski (medale,
zetony, puchary, dyplomy, plakiety, odznaka sprawno$ci P. Z. L. A, nowosci - medal: wio-
slarski, kolarski, tenisowy, bieg rozstawny, skok wzwyz, skok o tyczce, oraz gry sportowe,
odznaki na czapki dla cztonkéw organizacji P. W - wykonywaniem wielu tych wyrobow
zajmowat si¢ znany rzezbiarz Jan Mateta.)

Scott i Pawlowski (nagrody sportowe)

Spotka Akcyjna Fabryk metalowych pod firmg Norblin, Bracia Buch i T. Werner (platery
i puchary na nagrody sportowe)

Stanistaw Reising (Zetony i nagrody sportowe ze wszystkich dziedzin sportu)

Zaktad artystycznych wyrobow z bronzu G. Rosmanski (bronzy i figury odpowiednie na
nagrody sportowe)

3. Motoryzacja i transport (srodki transportu, czgsci, warsztaty, szkoty jazdy)

»Adler” (stacja obstugi i warsztaty)

Aleksander Kosminski (rowery, opony, cz¢sci rowerowe)

Alojzy Paszkowski (latarki elektryczne z dynamo do roweru)

Austro Daymler S.A. (motocykle i rowery ,,Puch”, samochody Citroen)

»Auto-radio” (sktad roweré6w, motocykli samochodow)

»Auto-Service” (samochod Chevrolet, opel Olympia 1936)

»Auto-Skoda” (salon wystawowy, salon akcesorji)

sAutotraktor” (,,szlifiernia cylindrow i watow korbowych, warsztaty, garaze i stacja ob-
shugi) [1938, nr 91, s. 14]

Centrala Techniczna (rowery, ramy, czesci)

Centralny Sklad Lancuchow (tancuchy motocyklowe)

»Cyklosport” (rowery czesci, artykuly sportowe)

D.H. Andrzej Jozefik i Ska (latarki rowerowe)

Dom Handlowy Kazimierz Gajewski i Ska (rowery angielskie "Bowden", Francuskie
"Lougsor", motocykle ,,A.J.S”, ,,B.S.A”)

Elektrotechnika Automobilowa "Magnet" Z. Poptawski (naprawa pojazdow)
Elektrotechnika Samochodowa "Elsam" (naprawa pojazdow)

Elektrotechnika Samochodowa ""Magnes" (naprawa samochodow)

»Elis” (motocykle)

Fabryka "Varsovienne" (pokrowce do samochodow)

Fabryka Bracia Konopaccy (lodzie i kajaki)

Fabryka Maszyn Rzewuski i S-ka (przyczepki motocyklowe do monocyklow)

Firma ,,Melodja” (rowery, czgsSci rowerowe)

Firma ,,Polonia” (rowery)

Firma A. Rybowski (rowery wyscigowe, szosowe, damskie, dziecinne)

Firma B. Wahren (rowery marki B. Wahren)

Firma Ferdynand Paszek (motocykl Raleigh)

Firma J. Kulland i W. Jaworski (,,rowery i motocykle francuskie stynnej marki ,,Diamant”
motocykle angielskie B.S.A. Gumy rowerowe i motocyklowe oraz wszelkie czes$ci rowero-
we”) [1925, nr 15, s. 2]

Firma K. Lipinski (rowery ,,Ormonde™)

Firma Rowerowa ,,Weissmann” (rowery ,,Arwan’)
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Freytag & Berndt (mapy samochodowe)

From (kursy samochodowe)

Generalne Przedstawicielstwo Galerja Luxenburga (belgijskie motocykle ,,Gillet”)
Generalne Przedstawicielstwo Polsko-Angielski Dom Handlowy ,,Engeneering&Mercanile”
(motocykl ,,Excelsior”

Generalne Przedstawicielstwo Scott i Pawlowski (motocykle Ariel,

Hoffman (todzie spacerowe, sportowe, zaglowe, wiosta, kajaki)

Hugon. P. Kalkbrenner (Fabryka Karoseryj Samochodowych)

Hurtownia Rowerow A. Grunberg (rowery wyscigowe i turystyczne)

Impet (rowery, przybory dla kolarzy, cze$ci rowerowe)

Irwing (motocykle (1936), przyczepki, podwozia, czesci)

Jul. Osinski (rowery "Aiglon", "Olympia", czgSci sktadowe)

Koncern Auto-Union (motocykle)

Kozlowski (kajaki, todzie, $lizgacze)

M. Okoén (motocykle angielskie)

Mercato (rowery angielskie)

Mieczystaw Studencki (kursy kierowcow samochodowych)

Motor Traders (samochody ,,Morris”)

Motor Trading (motocykl ,,A.J.S”, ,,Royal Enfield”, “Norton”, czg$ci zamienne)
Moto-Service (motocykle "Gillet Herstal, “H.R.D”, silniki J. A. P., Python-Ulster., przy-
czepki aerodynamiczne marki ,,Noxal”,

Moto-Targ (motocykle 1933 Raleigh, Chater Lea, Brough Superior (motocyklowy Rolls
Royce)

P. Ring i Ska (produkty naftowe ,,Gazy Ziemne”)

Panstwowe Wytwornie Uzbrojenia (rowery PWU, Lucznik Extra)

Panstwowe Zaklady Inzynierii (samochody i motocykle ,,C.W.S”, ,,.Sok6t”)

Piotr Wozniak (zaglowki turystyczne)

Policyjny Klub Sportowy (zaglowki turystyczne)

Polska Ajencja Samochodow (angielskie motocykle)

Polska Linia Lotnicza (,,Komunikacja pasazerska przewdz poczty i towarow, rozktad lo-
tow” (...) [1925, nr 38, s. 16]

Polska Spotka Motocyklowa (motocykle ,,Zundapp”)

Polski Przemyst Gumowy ,,PePeGe” (opony i detki)

Polskie Towarzystwo Przemystu Naftowego Braci Nobel (stacje benzynowe)

Pradnica (motorower)

Przedstawiciel: A. Florek (motorki do todzi marki ,,Koning”

Przedstawicielstwo ,,Anglomotor” (sprzedaz angielskich motocykli)

Przedstawicielstwo D'Automobile (rowery francuskie, opony, cze$ci samochodowe)
Przedstawicielstwo Rotax (motocykle Monet-Goyon, tancuchy motocyklowe)

R. Weisberg (rowery)

Samopomoc Inwalidzka (mapy sztabowe, $cienne, samochodowe)

Sktad ,,Albion” (cyngle rowerowe, wloskie "Tabucchi", obrecze drewniane)

Sktad fabryczny ,,The Kirscher” (rowery angielskie, francuskie, krajowe, detki i czgsci do
nich)

Sktad fabryczny Juljan Woystaw (sktadki ,,.Delfin”, akcesoria kajakowe)

Sport (rowery, czgsci rowerowe)
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Stocznia Lodzi Wladystaw Urbaniak (lodzie wioélarskie, zeglarskie i zwyczajne oraz
przybory)

Szkota Jazdy ,,Autobob” (kursy samochodowy)

Szkota Jazdy Prylinskiego (kursy samochodowe, motocyklowe)

Szkota Jazdy Tadeusza Lenartowicza (kursy samochodowe, motocyklowe)

Szkota Jazdy Tuszynskiego (kursy samochodowe)

Szkota Damochodowa M. Reczko (kursy samochodowe)

Tatra-Auto (samochody)

Towarzystwo ,,Komispol” (motocykl ,,Douglas”

Towarzystwo Budowy i Sprzedazy Samochodow (motocykle ,,Puch”)

Towarzystwo Handlu Motocyklami (motocykle BMW, Rudge)

Towarzystwo Kartograficzno-Wydawnicze ,,GEA” (mapa samochodowa)

W. Sierpinski (rowery marki ,,Wicher”)

Warszawska Fabryka Citroena (samochody Citroen)

Warszawska Spétka Motocyklowa (motocykle niemieckiej marki ,,Victoria™)
Warszawskie Towarzystwo Wioslarskie (,,lodzie uzywane sportowe i turystyczne do od-
stapienia”)

Warsztaty Mechaniczne "Akawi" (naprawa rowerow)

Warsztaty Szkutnicze Edward Szuldt i S-ka (lodzie motorowe, §$lizgowce do motorow
przyczepnych, amerykanskie motoréwki ,,Gar Wood™)

Westag (,.kotowce ze skrzynig biegow f-my ADLER (bez przerzutek) luksusowe w Polsce
jedynie we f-mie "WESTAG") [1936, nr 74, s. 2]

Wolanski (rowery balonowe, czg$ci rowerowe, gumy)

Wytwornia Lodzi Piotr Sokél (todzie wyscigowe, sportowe, hamburki turystyczne, za-
glowki, slizgacze, kajaki, wiosta, remonty, ustugi lakiernicze)

Wytwornia Rowerow L. Jarzabek (rowery wyscigowe, turystyczne)

Wytwornia Rowerow S. Szymanski (rowery)

Zaktad Motocyklowy Moto-Touring (naprawa monocyklow)

Zaktad Wulkanizacyjny ,,FIT” (“reparacja opon i detek oraz naktadanie protektorow. Za
wykonane roboty dajemy zupelng gwarancj¢. Warsztat elektrotechniczny oraz tfadowanie
akumulatorow przyjmujemy wszelkie reparacje dynamo, akumulatorow, starterow, klakso-
noéw itp Ceny konkurencyjne”) [1932, nr 58, s. 5]

Zaktady Samochodowe Wspolnoty Interesow S. A. (samochody osobowe i ciezarowe)

Znane marki

Motocykle B.S.A, BMW, Indian, benzyna ,,Karpaty”, olej ,,Galkar Lux”, opony i kajaki
,Piastow”, opona ,,.Dunlop”, ,,Sanok”, ,,Stomil”, ,,Semperit Cord Extra”, ,,Seiberling”,
»Fisk”, , Englebert”, szprychy i tancuchy ,,Centra”, piasta z wolnym biegiem ,,Torpedo”,
Lancuch ,,Perry”, Baterja motocyklowa z akumulatorow stalowych ,,Nife”, szmatka ,,Po-
lysk” do czyszczenia rowerow, olej ,,Castrol Hak”, Mobiloil Arctic, akumulatory motocy-
klowe ,,Tudor”, polski ,,Fiat”, zarowki samochodowe ,,Philips”, samochody marki ,,Sara”,
,Ford”, ,,Austin”, gumy wyscigowe marki ,,Wolber”, ,,Benzol”, tancuchy rowerowe ,,Cel-
ler” firmy ,,Tytan”, motorowery ,,Tornedo”, rowery marki ,,Ogniwo”, setki SHL, rowery
marki ,,ES-HA”, szwedzka piasta wolnobiegowa Novo-Huskvarna, rowery ,,Wista”
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4. Artykuly spozywcze

e A. Domanski (Pilzeniski Prazdr6j, porter angielski, barclay's piwa anstadta, napdj owocowy
sinalco bez alkoholu lemoniady wyrobu wtasnego)

e Bronistaw Szybowski i Ska (gilzy marki ,,Znicz”)

e Dom Handlowo-Przemystowy Franciszek Fuchs i Ska (czekolada mleczna Fuchsa, kakao
owsiane)

e Edmund Langer (wina owocowe, wytrawne butelkowe, potstodkie, stodkie, stodkie moc-
ne, deserowe, ziolowe)

e Fabryka czekolady A. Piaseckiego (czekolada ,,Kola”)

e Fabryka czekolady E. Wedel (czekolada mleczna, studencka, ,,Bridge”, karmelki kwasko-
we, herbatniki, kakao owsiane, pralinki etc.)

e Haberbusch i Schiele (kwas owocowy, lemoniada ananasowa, kawa Sfinks, piwo dubelto-
we stodowe jasne)

o Kawiarnia Ziemianska (paczki, ciastka, lody, stodycze)

e Stadjon (kanadyjska guma do Zucia ,,Oh Boy”

o W, Przedpelski (woda sodowa, lemoniada i kwas owocowy)

e Polska Spétka Sportowa (guma do Zucia)

e R. Kazmierczak (guma do zucia marki ,,Wrigley”)

e Skiad ,,Ebgos” (amerykanska guma do zucia marki ,,Adams Chiclets”)

e Sklep ,,Pluton” T. i M. Tarasiewicz (herbata turystyczna, mleko skondensowane)

e Fabryka Konserw Z. Ruckera (,,konserwy migsne, jarzynowe i owocowe, specjalnosci dla
turystow, harcerzy i mysliwych - gulasze, flaczki, pieczenie wotowe i cielgce, wieprzowe,
ozory, kietbaski itd. konserwy jarzynowe. - kompoty - jamy i marmelady - ogdrki”)

e  Makowski (wina, miody, szampany)

Produkty

e Chleb szwedzki, kampania reklamowa ,,cukier krzepi”, czekolada odzywcza ,,Franboli”,
papierosy ,,FIS”, wyroby ,, Knorr” (zupy, sosy, kostki bulionowe, ptatki), gilzy ,,Sokot”,
Malton Kakao Klawe, ptatki owsiane Quaker Oats, herbata ,,Matte Parana”, piwo ,,Grodzi-
skie”, papierosy marki ,,ESSE”, ,Mewa”, Iwowskie stodycze marki ,,Branka”, ,,Suchard”,
papierosy ,,LOT”, cukierki paryskie ,,Miki”, piwo gornoslaskiego browaru Tychy, herbata
,,Szumilina”, czekolada mrozona ,,Plutos”

4. Fotografika

o Agfa-Gevaert (papiery, klisze, filmy, btony, chemikalia)

e Andrzej Cejzik (wywotywacze, chemikalia)

e B. Zurkowski (aparaty sportowe oraz przybory fotograficzne)

e (Centralna Sktadnica Fotograficzna A. Rasskin (przybory i aparaty fotograficzne)

e Dom Fototechniczny Stanistaw Szalay (aparaty i przybory fotograficzne)

e Ernest Leitz (aparaty fotograficzne marki Leica)

e Fabryka ALFA Bydgoszcz (ULTRAPAN 28"

e Firma Fotograficzna ,,Radio Jar” (sprzg¢t fotograficzny, wywotywanie nabytych klisz,
bton)

e Firma Grimm Sukec. I Kamienski (sprze¢t fotograficzny marki ,,Kodak™)

e Flammarion, (aparaty i przybory fotograficzne, wywotywanie zdje¢)
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Fotofox, (Fotografja, Optyka, Laboratorjum)

Fotoris, (aparaty fotograficzne marki Kodak)

Foto-Sklad K. Borkowski (,,poleca aparaty, klisze, papiery, chemikalja, towary pierwszo-
rzgdnych fabryk™) [1925, nr 42, s. 16]

J. & W. Kasprzycki (,,poleca najnowszych konstrukcji aparaty fotograficzne sportowe (...)
wszelkie przybory, klisze, blony, papiery i chemikalja. Pracownie przy skladzie przyjmuje
wywotywanie, kopjowanie, retusz oraz reparacje.”) [1925, nr 19, s. 16]

J. Franaszek i SA (btony i papiery fotograficzne)

Laboratorjum Fotograficzne (btony fotograficzne, wywotywanie zdjgc¢)
Lumiere&Jougla (ptyty, btony, papiery, chemikalja, aparaty)

Magazyn Aparatow i Przyborow Fotograficznych ,,Foto-Greger” (sprzet fotograficzny)
Polskie Towarzystwo Fotografii (kurs fotografii)

Przedsigbiorstwo Eastman Kodak (aparaty fotograficzne)

Sktad Fotograficzny J. Aksenrus (aparaty fotograficzne)

Sktad Przyboréw '"Foto-Sport" (aparaty, klisze, papiery, btony i wszelkie przybory foto-
graficzne)

Sktad Przyborow Fotograficznych M. Ellenband (przybory fotograficzne)

Wytwornia Fotochemiczna (plyty fotograficzne super ,,ERO”, btony ,,SELO”)
Wytwornia Nowosci (aparat kieszonkowy)

Sprzet fotograficzny

Aparat fotograficzny ,,Korona”, ptyty krajowe "STAFRA", btony ,,Express”

6. Odziez sportowa

A. Fuchs (stroje sportowe 1 narciarskie)

A. Rotberg (stroje narciarskie, czapki, rekawice, wiatrowki)

Cieszkowski (czapki sportowe, kapelusze jesienne, pilsniowe, meloniki (sztywne) i wlocha-
te)

F. Ignatowski i Ska (wszelka konfekcja dla sportu automobilowego)

Fabryka Trykotazy Jan Matuszewski (trykotaze sportowe)

Firma ,,Stroj Sportowy” (,,poleca z wtasnej wytworni po cenach hurtowych wiatrowki,
kombinezony, kostjumy treningowe, spodnie samodzialowe, tenisowe, sportowe ubrania,
pasy, czapki, odznaki harcerskie oraz wszelka konfekcje sportowg”) [1935, nr 36, s. 5]
Firma ,,Ascot” (ubiory sportowe, ptaszcze impregnowane krajowe i angielskie)

Firma ,,Bieg-Skok” (pantofle tenisowe)

Firma ,,Warkon” (ubiory narciarskie)

Firma W. Lubka (obuwie sportowe)

J. Szyk (szwedzkie obuwie sportowe i tenisowe marki ,,Tretorn”)

Krajowa Fabryka Odziezy "Varsovienne" (ubiory sportowe - kurtki, ptaszcze, sportowki,
kombinezony, szale - rekawice skorzane, zamszowe)

Mieszkowski (czapki sportowe 1 kapelusze)

Milodkowski (czapki sportowe, kapelusze zagraniczne i krajowe)

Polska Spotka Obuwia ,,Bata” (obuwie sportowe)

Sktad Fabryczny J. Reinfelda (koszule tenisowe)

Sportpol (ubiory narciarskie - meskie i damskie)
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e Stanistaw Panek (ubiory narciarskie)

e Teofil Missensohn (czapki sportowe, uczniowskie, berety francuskie)

o Towarzystwo Przemystowo-Handlowe "Potega" (,.kurtki i palta skorzane rowniez od$wie-
zamy 1 farbujemy stare. Kombinezony i wiatrowki sportowe impregnowane oraz wszelka
odziez sportowa: helmy, pilotki, ochraniacze, r¢kawice skorkowe i reniferowe...”) [1932, nr
32,s.4]

o W. Zgorzelski (ptaszcze gumowe, gabardinowe, kurtki skorzane i sportowe)

o Warszawska Wytwoérnia Trykotazy ,,Tricot” (kostjumy, palta sportowe, pool'overy, lu-
mberjack'i, kostjumy kapielowe)

e  Wytwornia ,,Klewar” (palta sportowe, wiosenne, jesienno-zimowe, damskie, meskie)

e  Wytwornia A. Malinowski (ubiory narciarskie)

e  Wytwornia Trykotazy "Trykot Polski" H. Zoéttowski (,,Dla sportu - koszulki gimnastycz-
ne, dla sokotdéw, wioslarskie, dla kolarzy, spodenki gimnastyczne, sztylpy sportowe oraz
niebywaty wybor pulowerow, kamizelek i poniczoch sportowych...” [1927, nr 15, s. 5]

e  Wytwornia Trykotazy ,,Golf” (kostiumy narciarskie, hokejowe)

e 7. Mentzel (trykotaze sportowe, ponczochy, swetry, kurtki uczniowskie)

7. Prasa i wydawnictwa (ogloszenia gazet, wydawnictw i ksigzek)
Gazety

e Auto reklama wydawnictwa ,,Domu Prasy”: tygodnik ,,Kino”, ,,Cyrulik Warszawski”,
,Dzien Dobry”, ,,Express Poranny”

e Inne pisma: miesi¢cznik ,,Auto”, ,,Zycie i mody kobiece”, ,,Sport Tagblatt”, ,,Przeglad
Kawaleryjski”, ,,Moja Gazetka”, ,,Motocykl i cyclecar”, tygodnik ,,Kultura”, miesi¢cznik
ilustrowany ,,Kronika Warszawy”, miesi¢cznik ,,Auto i Sport”, ,,Kurier Wilenski”, tygodnik
,Przygody i Podrdze”

Wydawnictwa/ksiegarnie

e Biuro Dziennikéw i Ogloszen ,,Promien”

e Dom Ksiazki Polskiej (wyprzedaz ksiazek)

e Glowna Ksiegarnia Wojskowa (biblioteczka sportowa)

o Instytut Jozefa Pilsudzkiego (pisma zbiorowe poswiccone Jozefowi Pitsudzkiemu)
o Ksiegarnia Bracka (oferta wydawnicza)

e Ksiegarnie Kolejowe ,,Ruch” (kolportaz prasy)

e  Wydawnictwo ,,Lektura” (oferta wydawnicza)

o  Wydawnictwo Gebethner Wolff (nowosci wydawnicze)

e  Wydawnictwo M. Arct (stownik ortograficzny, podrgczniki szkolne)

Ksigzki

o (Czerwona pajeczyna - Zdzistaw Andrzejowski

o Iperyt - Zwycigzca, Tajemnice wladcow Absydji - A. Marczynski
o  Krotki podrecznik plywania - A. Zaleski

e  Kult migsni - Aleksander Szuro

e  Ostatni rok - Tadeusz Hotowko

o Porwano kobiete - Adam Nasielski
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e  Ubieranie grobow kwiatami - Leonard Cybulski

e Wielka Gra Aleksandra Rekszy i Mariana Strzeleckiego

e Zasady organizacji klubow i stowarzyszen - Z. Rusecki i A. Posner
e Znakiem tego - Stefan ,,Wiech” Wiechecki

8. Gospodarstwo domowe

e A.J. Ostrowski (piéro wieczne ,,Vacumatic”)

e A. Pokrzywnicki (zelazko, grzejnik ,,Lech”)

e B. Rudzki (ptyty ODEON)

e Dom Meblowy ,,Fortuna” (sprzedaz mebli)

e Dom Towarowy B.C.K. (tapczany)

e Dostawa Szkolna "Pestalozzi" (kompasy)

o F. Czerwinski (Lornetki Zeissa polowe i teatralne, Stopery, instrumenty geodezyjne. Ba-
rometry itd. Mikroskopy Zeissa)

e Firma ,,Aluminil” (rondelki, kuchenki, menazki, manierki, kubki, sztuéce - dla turystow)

¢ Firma ,,Drwal” (meble)

e Firma ,,Fraget” (srebro, platery)

e Firma ,,Radiotel” (sprzedaz radia ,,Telefunken”)

e Firma Grimm i Kamienski (radioodbiorniki marki ,,Philips”

e Firma K. Brun i Syn (kuchenka turystyczna)

e G. Gerlach (kompasy, lornetki, krokomierze, sekundomierze, cyrkle szkolne, piéra Water-
mana, maszyna do pisania ,,Underwood”)

e J. Lepionka (ostrzenie nozy)

e J. Skalski (,,(...) poleca wtasnego wyrobu: parasole, laski, szachy, domino, ruletki, Mah-
Jongg. Przybory sportowe, przyrzady gimnastyczne, hantle skladane itp. Wykonywa zamo-
wienia i naprawy’’) [1925, nr 43, s. 16]

e J. Zielinski i S-ka (Pasy tadunkowe. Futeraly do Broni mysliwskiej Siatki. Plecaki i stoki)

e Komispol (pioro Platignum)

e Krajowa Wytwornia Radioaparatow Salonu ,,Radio-Kultura” (sprzedaz radioodbiornikow)

e Magazyn Zegarmistrzowski F. Woroniecki (,,poleca: stopery, zegarki z sekundomierzem
(chronografy) kieszonkowe i na reke, oraz duzy wybor réznych nowosci.”) [1927, nr 21, s.
5]

e Samuel Lis (linoleum, palta, cerata)

e St. Winiarski (Piéra wieczne Waterman’a)

e Tkalnia Mechaniczna i Fabryka Plandek N. Zemsz i S-wie (Namioty roznych typéw, Plan-
deki, Ptachty, Brozonty)

e Towarzystwo Handlowe ,,Texim” (materiaty angielskie)

e W. Maciag (fotele klubowe)

e  Wyszomirscy (Latarki, baterje, radjosprzet)

e  Wytwornia Wyrobow Tkackich K. Dudka (r¢czniki Iniane)

e Z.Kiltynowicz (filija) - (Tapczany, dywany, firanki, materie meblowe, narzuty, ceraty)

e Zaklad W. Garbinski (reparacja pior wiecznych)

o Zaklady Przemystowe "ETERNIT" (,,produkuja dachowke azbestowo - cementowg oraz
ptyty faliste marki "eternit", tanie, ogniotrwale, lekkie, izolujace, szczelne i estetyczne po-
krycie dachu.”) [1938, nr 91, s. 11]
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e Zaktady Przemystowe "TERMO-AS" Antoni Kowalski (grzejniki kieszonkowe ,,Baska”)

e Zjednoczone Fabryki Portland - Cementu "FIRLEY" (,,produkuja w fabrykach w Gorce w
Rejowcu, Wejherowie cement portlandzki o wytrzymatosciach przewyzszajacych znacznie
wymagania Polskich Norm; zdolno$¢ produkcji rocznie okoto 400.000 ton.”) [1938, nr 91,
s. 11]

Produkty/Marki

e Sprzet campingowy marki ,,Kera”, baterie ,,Centra”, zegarek marki ,,Cyma”, ,,Omega”,
kuchenka polowa turysty ,,Emes”, radio ,Detefon”, ,,Echo”, sprzet ,,Bosh”, Zardéwka
»lungsram”, aparat do odkurzania ,,Electrolux”, wieczne pioro marki ,,Pelikan”, ,, Kawasu-
ka”, materace campingowe ,,Piastow”

9. Rozrywka
Reklamy premier spektaklow, filmow, przedstawien kabaretow, teatrow i kin

e Cyrk Staniewskich

e Kabaret komikéw Banda
e Kino Atlantic

¢ Kino Colosseum

e Kino Majestic

¢ Kino Nowa Tombola
e Kino Nowy Swiat

e Kino Palace

¢ Kino Pan Capitol

e Kino Stylowy

e Teatr Kameleon

e Teatr Nowos¢

e Teatr Wielka Rewia

Reklamy hoteli i oSrodkéw wypoczynkowych

e Biuro Turystyczne Przegladu Uzdrowiskowego i Turystycznego

e Biuro Turystyczne Zwigzku Propagandy Turystyki Wojewodztwa Slaskiego w Cieszynie
e Druskienniki - Uzdrowisko Solankow i Lesna Stacja Klimatyczna
e Francopol (wycieczki)

e Grand Hotel

e Hotel Astoria

e Hotel Boston i Richmond

e Hotel Bruhl

e Hotel Europejski

e Hotel Victoria

e [talia Cosulich Line (wycieczki)

e Linia Gdynia-Ameryka (wycieczki)

e l.aznia kapiele "Djana"

e Osrodek wypoczynkowy Krynica-Zdroj
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e Otwock, pensjonat dla mtodziezy R. Kratki

e Podwarszawski St. Moritz (o$rodek narciarski)

e Pustelnik, struga (rekreacja i wypoczynek)

e Slizgawka "Kresowianka"

e Uzdrowisko "Wista"

e Willa "Jasna Pani" w Zakopanem

e Zaklad kapielowy i taznia nowoczesna "Wenecja"
e Zakopane Bristol

Wydarzenia sportowe i kulturalne/kolektury
W przypadku wydarzen sportowych reklamowano m.in.:

e mecz Szwajcaria - Polska, sprzedaz biletow odbywala si¢ w kasie teatralnej Orbis, C. Gra-
bowski, Zebrowski i Czajkowski, Olimpiada.

e Mecze tenisowe organizowane przez sekcje tenisowa W.K.S. Legia.

e Mistrzostwa bokserskie okregu warszawskiego.

e Doroczny dancing prasy sportowej (19 stycznia 1938 r.), Cafe Adria, bilet wstepu 3 zt.

e Mistrzostwa Kolarskie Warszawy 1 Wyscigi Motocyklowe w W.T.C. na Dynasach.

e Mecz tenisowy Wegry - Polska na kortach W.K.S Legia (1933).

e Mecz pilkarski pomiedzy Polonig Warszawa a Ferenvarosem (boisko K.S. Polonia, sobota
28 129 czerwca 1930).

e [V zawody plywackie o mistrzostwo Polski odbywajace si¢ w 1925 roku w porcie praskim
w Warszawie.

e Kolektura ,,Aljot” J. Horodyska i Ska.

e Kolektura Dzierzanowskiego.

e Kolektura Hatadejowe;.

10. Odziez

e A. Chowanczuk i synowie (kreacje futrzane)

e A. Fuchs (,,Kostjumy kapielowe spodnie i bluzki plazowe”)

e Adolf Zaremba (konfekcja)

e Antoni Szalkowski (trykotaze i ponczochy)

e Bracia Sergiu (kalosze i $niegowce marki ,,Tretorn”, palta spacerowe, nieprzemakalne,
sportowe)

e C. Gadzinski (obuwie meskie, damskie, dla mtodziezy szkolnej)

e D. Klosinski i Ska (garnitury)

e F. Krakowiak (trykotaze)

e Fabryka ,,Varsovienne” (plaszcze gabardynowe i gumowe)

e Fabryka Trykotazy O. Orzerowski (trykotaze)

e Firma ,,ABEF” (palta wiosenne, ptaszcze angielskie nieprzemakalne)

e Firma ,,Anna” (suknie wekliane, jedwabne, palta, szlafroki, bluzki)

e Firma ,,Gentleman” (kalosze i Sniegowce)

e Firma ,,Mirande” (suknie balowe, wizytowe ptaszcze)

e Firma ,,Oaerovel” (nieprzemakalne peleryny)

e Firma Adolf Blauszyld (wyprzedaz jedwabi, weten, oraz kolosalnej ilosci resztek)

e Firma Konfekcyjna Antoni Chojnacki (modne krawaty, koszule, pyjamy, szale, getry)
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e Henryk Kurc (palta jesienne meskie i damskie, garnitury, smokingi, ubiory wojskowe,
pracownia krawiecka)

o Jozef Petz i Ska (palta)

o Jozef Skwara (plaszcze, kostjumy, suknie)

e Krakowska Fabryka Gumy Berson (obuwic)

e Magazyn ,,BON-TON” (obuwie)

e Magazyn Mody Mgskiej S. Bobownik (,,palta, garnitury, kostjumy sportowe, krawaty, try-
kotarze, bielizna na miare, bielizna gotowa.”)

e Magazyn Obuwia F. Gredzinski i Ska (obuwie reczne z wlasnej pracowni oraz mechanicz-
ne Obuwie Gumowe, Ponczochy, Reparacje, Pedicure)

e Pogotowie Krawieckie J. Gajewski (od$wiezanie ubran, pranie, nicowanie, przerobki)

e Polska Spotka Obuwnicza ,,Bata” (trampki, poniczochy, obuwie dla catej rodziny)

e Polski Przemyst Gumowy ,,PePeGe” ($niegowce, kalosze, ptaszcze)

e Pracownia Obuwia Kazimierz Lepa (,,specjalnos¢ zelowanie gumg indyjska”)

e Pracownia Obuwia Wytwornego W. Cyterszpiler (,,Przyjmuje zamoéwienia podtug najnow-
szych zurnali paryskich. Wykonanie wykwintne i solidne, a ceny umiarkowane. Modeli je-
siennych na wystawg nie wystawiam. Oglada¢ na miejscu.”) [1927, nr 34, s. 4]

e S. Anuszewicz (konfekcja)

e St. Cichocki (palta gotowe i na zamdwienie)

o St. Wegierski (welna, jedwabna bawelna)

e Sniadowicz (,,palta szewiotowe, impregnowane angielskie i krajowe meskie i damskie.
Garnitury Meskie, Mundurki Szkolne™)

e W Chinurczynski (ubiory meskie)

e  Warszawska Wytwornia Trykotazy ,,Tricot” (trykotaze)

e Wielka Wytwoérnia Ubiorow Meskich i Uczniowskich Kotal M. i A. Kotowicz i L. Alaba-
ster (,,przyjmuje wszelkie zamdwienia oraz ubiory gotowe posiada na sktadzie w wielkim
wyborze. Ceny przystepne. Warunki dogodne.”) [1927, nr 35, s. 4]

e  Wytwornia ,,Wedenikowa” (czapki, wiatrowki, spodnie)

e  Wytwornia Ubiorow Meskich Damskich i Wojskowych "WU-EL" (,,wykonywa palta i
garnitury z wlasnych i powierzonych materiatow. Robota solidna, ceny przyst¢pne, warunki
dogodne.”) [1939, nr 24, s. 7]

Marki obuwniczo-odziezowe

Obuwie ,,Ceda”, ,,Leo0”, ,,Esko Sporting”, kalosze "Quadrat", wykwintna bielizna ,,Jotka”

11. Edukacja
Kursy

e Maturyczne i doksztalcajace kursy ,,Wiedza”

o Zwigzek Zawodowy Pracownikéw Handlowych Przemystowych i Biurowych, Wieczorna
Szkota Handlowa doksztatcajaca (kursy buchalterii)

e Kursy dr. Gustawa Elgerta (jezyki obce: angielski, francuski, rosyjski, niemiecki)

e Kurs przygotowawczy do egzaminow konkursowych na politechnik¢ warszawska prowa-
dzony przez inzynierow asystentow. Wychowankoéw Politechniki Warszawskiej. Zapisy:
Warszawa, Polna 46a. Poczatek 8 sierpnia. Optata 45 zI”. [1932, nr 59-60, s. 4]
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Kursy narciarskie w Szczawnicy

»(Gimnastyka, ptywanie, plastyka, boks, koszykowka, siatkowka, dziu-dzitsu dla me¢zczyzn i
kobiet i chtopcoéw prowadzi Polska YMCA...” [1936, nr 81, s. 5]

,Kursy Jezykow Obcych... rozpoczynajg nauke angielskiego, francuskiego, niemieckiego,
rosyjskiego Dla czynnych sportowcoéw ulgi. Informacje zapisy od godz. 16-19 Tel. 822-90.”
[1937, nr 74, s. 5]

,Poludniowo-szwedzki instytut gimnastyczny w Lund... Panie-cudzoziemki otrzymajg na
dwuletnich kursach calkowite wyszkolenie w zakresie szwedzkiej gimnastyki leczniczej,
masazu, gimnastyki ogoélnej jak réwniez w grze i sporcie uzyskujac dyplom dyrektorek
gimnastyki...” [1929, nr 24, s. 5]

English Language College (,,prywatne koedukacyjne wyzsze kursy jezyka angielskiego™)
»Szkota Kinematograficzna rezysera Michata Machwica... Wszystkie rodzaje sportu, wszy-
scy stuchacze co miesigc sa filmowani” [1927, nr 44, s. 2]

Oferty pracy (kogo szukano?)

Trenera tenisowego, trenera lekkoatlety, instruktora boksu, trenera dla wioslarskiej sekcji
prowincjonalnego klubu, instruktora sportowego, wychowawcy mlodziezy, ,,instruktora do
nauki jazdy zwyklej na tyzwach dla publicznos$ci”, masazyst¢ sportowego”, kierowniczki
obozu instruktorskiego (na sierpien), ,,instruktorow (trenerow) miejscowych do: 1. pitki
noznej 2. lekkiej atletyki 3. tennisa.”, nauczyciela ptywania, nauczyciela gimnastyki, trenera
pitki noznej

12. Finanse

Pocztowa Kasa Oszczednosci P.K.O. (wktady finansowe, ksigzeczka oszczgdnosciowa)
Polskie Towarzystwo Ubezpieczen ,,Patria” (zbiorowe ubezpieczenie od wypadkoéw nar-
ciarskich i samochodowych)

K.K.O. Miasta st. Warszawy (wktady i lokaty)

Powszechny Zaktad Ubezpieczen Wzajemnych (ubezpieczenia dla sportowcow)

13. Poligrafia

Auto reklama zakladow graficznych ,,Domu Prasy” (,,masowe, dokladne, szybkie i tanie
wykonanie graficznie pism, prospektow, plakatow’)

F. Walczakiewicz (,,Specjalna fabryka stempli, pieczeci kauczukowych, metalowych”)
[1928, nr 28, s. 4]

14. Inne

,,0% Pozyczka Narodowa - Podpisujemy wszyscy!” 1[933, nr 76-77, s. 4]

Firma ,,Radical” (pistolet Browning)

Lecznica Zwierzat (strzyzenie psow)

»Niezapomnij o Olimpjadzie! Czy$ zlozyt juz datek na fundusz wystania naszej ekspedycji?
Konto PKO...” [1927, nr 50, s. 2]

Przedsigbiorstwo Inz. M. Bibinski i W. Pulst. (,,budowa nowoczesnych boisk tenisowych
o nawierzchniach w réznych kolorach z trwalych materiatow, z dlugoletnig gwarancjg.”)
Przedstawicielstwo ,,Perfect-Watch” (pistolet Browning “Piorun”)



-292 -

Sktad ,,Montre” (pistolet Browning)
Towarzystwo Przemyslowo-Lesne (,,Patentowane przenosne domki orzewskie z dykty”)
Zaktady Amunicyjne "POCISK" (naboje mysliwskie)

15. Gastronomia

Bar Mieszczanski, Warszawa

Bar Polonia, Warszawa (,,Wieczorem koncert pod dyrekcja Wroblewskiego i Karbiowaka”)
Bufet i Restauracja "Pod Aniotami" Zdzistawa Bogdaniego, Krakéw - (,,piwa beczkowe,
zywieckie i pilzenskie, trunki krajowe i zagraniczne. Bufet obficie zaopatrzony w ciepte za-
kaski. Lokal otwarty do pierwszej w nocy”) [1930, nr 104, s. 5]

Cafe-Restaurant "Narcisse”, Warszawa - (,,wytworna kuchnia francuska, wielki wybodr
trunkow’)

Cukiernia ,,Sport”, Warszawa (kawa i ciastka)

Karczma Pod Kogutem, Warszawa (,,lokal otwarty do rana”)

Restauracja "Hotel pod Ztotym Wotem", Cieszyn

Restauracja Domu Narodowego, Cieszyn

Restauracja E. Dobszewicza, Cieszyn

Restauracja Powszechna, Krakow - (,,smaczne obiady po 1 z1.”)

Watra Zakopane ($niadania)

Winiarnia Pod Krzywa Latarnig, Warszawa

16. Artykuly chemiczne

Centralne Laboratorium Chemiczne w Warszawie (,,Gumik do sklejania wyroboéw gu-
mowych jak: opony samochodowe i rowerowe, $niegowce, kalosze itp.”) [1931, nr 33, s. 5]
Fabryka Przetworow ""Dabie" (cegla mielona dla kortow tenisowych)

Fabryka Przetworé6w Chemicznych ,,Dobrolin” (thuszcz do obuwia i podeszw)

Firma ,,Nobiles” (lakiery nitrocelulozowe lakiery powozowe)

Polska Fabryka Lakieréow I. C. Koch (zielony lakier do nart ,,Temperol”)

Polskie Zaktady Pirotechniczne ,,Sirius” (ognie sztuczne)

Pralnia Chemiczna ,,Opus” (pranie chemiczne)

Zaktad Galanteryjno Lakierniczy - Piecowy p. Fr. Rzepecki (,,wykonywa wszelkie roboty
w zakresie Lakiernictwa i malarstwa. Emaliowanie rowerow, motocyklow, maszyn do pisa-
nia, i szycia. Lakierowanie aparatow fotograficznych i radiowych lakierami krystaliczny-
mi.”) [1937, nr 59, s. 5]

17. Wyroby jubilerskie

J. Wapinski (stopery, zegarki, budziki)

Magazyn Jubilerski D. Epstein (,,zalozony w r. 1885... Poleca w bogatym wyborze wyroby
odpowiednie na nagrody sportowe jak i puhary, zetony, papierosnice, zegarki itp. w zlocie,
srebrze, 1 platerze ponadto wykwintng bizuteri¢ z brylantami i in. drogocenne kamieniami.
Wykonywa wszelkie obstalunki i reparacje. Specjalno$¢ art. rycie herbéw na kamieniach do
sygnetow. Ceny b. umiarkowane.”) [1927, nr 33, s. 5]

Zaktad Artystyczno-Grawerski Stanistawa Lipczynskiego... (,,egzystuje od roku 1890 wy-
konywa wszelkie oznaki wojskowe, sportowe i korporacyjne oraz dla pp. Sedziow, Prokura-
torow, Komornikow, i Sekretarzy Sadowych. Stemple gumowe, metalowe i numeratory.
Konto PKO...”) [1927, nr 47, s. 4]
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e Zaktad Artystyczno-Grawerski Jan Knedler... (,,wykonywa: medaliki: ztote, srebrne, meta-
lowe, medale pamigtkowe, monogramy, herby na kamieniach i stali. Roboty jubilerskie
Wykonanie artystyczne.”) [1927, nr 42, s. 5]
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OSWIADCZENIE PROMOTORA

Rozprawa doktorska zostala przygotowana pod moim kierunkiem i moze by¢

podstawa postgpowania o nadanie autorowi rozprawy stopnia doktora.

(czytelny podpis promotora)

OSWIADCZENIE AUTORA

Swiadom odpowiedzialnos$ci prawnej o§wiadczam, ze rozprawa doktorska zosta-
fa napisana przeze mnie samodzielnie i nie zawiera tre$ci uzyskanych w sposob nie-

zgodny z obowigzujacymi przepisami.

Oswiadczam, ze rozprawa doktorska nie byta wczesniej przedmiotem procedur

zwigzanych z uzyskaniem stopnia doktora w wyzszej uczelni.

Wersja rozprawy doktorskiej jest identyczna z zalaczong wersjg elektroniczng.

(czytelny podpis autora)
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OSWIADCZENIE

Wyrazam zgode na udostgpnianie przez Archiwum Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawta II w Krakowie rozprawy doktorskiej, zgodnie z obowigzujacymi na Uniwer-

sytecie Papieskim Jana Pawta I1 w Krakowie zasadami udostgpniania.

(czytelny podpis autora)



